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ÖZET 

Kitle iletişimi araçları, çeşitli kesimlerce kendilerine yüklenen tüm olumlu ve olumsuz
niteliklerle yaşam alanlarımızın vazgeçilmezleri olmaya devam etmektedirler. Kitle
iletişimi araçları ile olan kaçınılmaz birlikteliklerde bunların yaralı yönlerini
pekiştiremek, zararlarını ise asgaride tutmak için dünyanın gelişmiş ülkeleri medya
okuryazarlığı eğitimi uygulamaktadırlar.

Bu tezin ana amacı kitle iletişimi araçlarının gençler üstündeki etkilerini ortaya
çıkarmak değil, öğrencilerin evlerinin çatısı altında kitle iletişimi araçları ile olan
içiçeliğini göstererek medya okuryazarlığının gerekliliğini ve yararını vurgulamaktır.
Bu amaçla Kuzey Kıbrıs Türk Cumhuriyeti Milli Eğitim Bakanlığı'na bağlı dört
liseden, farklı sosyo-ekonomik düzeylerde 266 lise I öğrencisi araştırmaya alınmıştır.
Öğrencilere üç bölümden oluşan anket formu verilmiştir. Anketin ilk bölümü sosyo­
demografik bilgi sağlamaya yönelik sorular içermektedir. İkinci bölümdeki sorular
öğrencilerin evlerinde ve odalarındaki kitle iletişim aracı sahipliğini, bu araçları
kullanım zamanlarını ve sürelerini ortaya çıkarmaya yöneliktir. Üçüncü bölüm ise
'öğrenciler kitle iletişim araçlarını nasıl ve ne amaçla kullanmaktadırlar' sorularına
cevap bulmayı amaçlamaktadır.

Bu araştırmanın bulguları üç farklı sosyo-ekonomik düzeyde de gençlerin evlerinde ve
odalarında kitle iletişim araçlarına sahip olma oranlarının benzer olduğunu, bu araçların
birçoğunu uzun süreler ve sıklıkla kullandıklarını ve aile denetiminin sınırlı olduğunu
göstermektedir. Bulgularımız ışığında, yasaklamaların ve sansürün onaylanamaz olduğu
fikrinden hareketle kitle iletişimi araçlarının bilinçli ve yararlı kullanımını geliştirmek
için medya okuryazarlığı eğitiminin okullarda verilmesi önerilmektedir.



ABSTRACT

Mass media are continuing to occupy an indispensable space in our lives despite the
negative and positive attributes adhered to them by various fractions of the society.
Developed countries of the world are practicing media literacy education so as to
enhance the positive aspects and keep the harmful aspects of this inseparable
togetherness with the media to the minimum.

The purpose of this dissertation is not to depict impact of the mass media on the youth
but rather to emphasize the usefulness of and the need for media literacy education, by
showing the closeness of the youth with the media under their roof. The population of
the research was drawn from four different lycees of the Turkish Republic of Northern
Cyprus Ministry of Education. 266 lycee I students from different socio-economic
backgrounds were given a questionnaire which consisted of three sections. The first
section aimed to extract socio-economic data. The second section aimed to collect
information about the ownership of mass media both in their homes and in their own
room, the time and duration allocated to their use. The third section aimed to find out
the how and why of the students' use of the media.

According to the findings of this study, there are similarities among the three socio­
economic backgrounds with regards to ownership of media in their houses and private
rooms. There is also similarity in the duration and frequency of their use. The study also
showed resemblance with regards to the minimal control imposed on the youth by their
parents about their use of the media.Under these findings, it is proposed that media
literacy education should be established within the schooling structure of Turkish
Republic of Northern Cyprus as an alternative to censorship and strict limitations.
Media literacy will help to improve conscious use of mass media hence keep the
harmful effects at bay.
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GİRİŞ

Kitle iletişimiaraçlarındakihızlı gelişimve değişim küçük bir ada olan Kıbrıs'ı da

etkilemektedir. Gelişmiş ülkelerde üretilen her yeni kitle iletişimi aracı çok kısa sürede

Kuzey Kıbrıs Türk Cumhuriyeti'ne de ulaşmaktadır. 1974 öncesi, birkaç radyo kanalı ve

bir Rum televizyonkanalınamecbur olan Kıbrıs Türk'ü şu anda uydu antenlerle dünyanın

her yerinden yayın alabilmekte, birçok televizyon ve radyo kanalını izlemekte, başta

internet olmak üzere bilgisayar destekli iletişim teknolojilerinden yararlanmakta ve

yığınlarcayerel ve yabancı gazete, kitap ve dergilere ulaşabilmektedir. Kısacası dünyayı

kasıp kavuran 'enformasyon tipisi' bizi de savurmakta ve Wurman'ın (1989) deyişi ile

bireyler bu kadar yükü kaldırmakta zorlanıp 'enformasyon kaygısı' ile kıvranmaktadırlar

( Chesebro, Bertelson, 1996:33).
Kitle iletişimi, en genel anlamı ile, ileri teknoloji kullanılarak üretilen, teknolojik

yönden çok gelişmiş araçlar aracılığı ile geniş halk kitlelerine ulaşan iletişim biçimidir

(Uslu, 2000:19). İnsanlık tarihi için çok kısa sayılabilecekbir zaman önce yaşamımıza

giren elektronik kitle iletişimi araçları (medya araçları), özellikle televizyon, tüm yaşam

alanlarımızı istila etmişlerdir. Kitle iletişimi araçlarına bazı fonksiyonlar yüklenmiştir.

Bunların en önemlisi ve esas olanı enformasyon fonksiyonudur. Kitle iletişimi araçları

izlerkitlelere durmaksızın enformasyon taşımaktadırlar. Bu araçlar bize yakın ve uzak

çevreden güncel haberler iletirler. Bu yolla bireyler dünya ile ilgili bakış açılarını

geliştiriler.Dünyanın herhangi bir yerindeki olay, haber programı yapımcıları tarafından

haber olma niteliğine sahip bulunmuşsa bu haber izleyiciveya okuyuculara ulaşır. İkinci

olarak kitle iletişimi araçlarının sosyal fonksiyonları vardır. Kısaca bireylerin toplumsal

yaşamlarını sürdürmelerini sağlarlar. Önceden toplumlardaki hikaye anlatıcılarınınyaptığı

nesilden nesile kültür aktarımı bugün Gerbner'e göre başta televizyon olmak üzere kitle

iletişimi araçları tarafından yapılmaktadır (Kilbourne, 1999). Günümüzde kitle iletişimin

ve kitle kültürünün neredeyse aynı anlama geldiği açıktır. Kitle kültürü ürünleri kişileri

eğlendirirkenonlara bazı alışkanlıklar,inançlar ve tutumlar kazandınlar. Kitle iletişimien

etkin sosyalleşmeyolu olarak kabul görür. Bireyin içinde yaşadığı toplumun bir parçası

olmasını sağlar. Çocuklar ve yetişkinler için eğitim kurumlarından sonra en etkili

kurumlar oldukları düşünülür (McQuail,1997). Kitle iletişimi araçlarının siyasi

fonksiyonu olduğu da söylenir. Toplum yaşamı içinde siyasi yaşamı izlerkitlelere
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aktarmak, başta televizyon olmak üzere, tüm kitle iletişimi araçlarının üstendiği bir

görevdir. Bu görevin gerektiği gibi yerine getirilmesi , medya kuruluşlarının sahiplerinin

siyasi eğilimlerine, iktidarların bunlar üzerindeki etkilerine ve denetimlerine bağlıdır.

Gündemibelirleme, eşikbekçiliğive farkettirmeden yönlendirmeile bireyler ne hakkında,

ne düşünmeleri gerektiğini , neyi önemseyip neyi gözardı etmeleri gerektiğini öğrenirler.

Böylece iletişim araçları yerleşik sisteme halk desteği sağlamış ve sistemin yeniden

üretilmesini sağlamış olurlar. Son olarak kitle iletişimi araçlarının ekonomik

fonksiyonundan söz edilebilir.Reklam ve halkla ilişkilerbireyleri birşeyler satın almaya ,

bazı fikirleri kabul etmeye, bazı kurum ve kişilerle ilgili olumlu görüşler ve tutumlar

üretmeye yönlendirirler.Ayrıca diğer program yayınları ile tüketime yönelik alışkanlıkları

doğal ve mutlaka olması gereken güzel şeyler olarak halka kabul ettirirler (Duncan, et al,

2000:4). Yaşamımızda bu denli önemli yer tutan medya doğal olarak sıklıkla

araştırmalarakonu olmakta, insanlarüzerindeki olası yarar ve zararları irdelenmektedir.

Kitle iletişimiüçgenini oluşturan, medya metinleri (text), bunları üreten ve yayan

medya kuruluşları ve bu metinleri tükettiği düşünülen izlerkitleler birlikte ve ayrı ayrı

araştırılmakta ve medyanın kişiler üstündeki gücü, etkisi, bu etkilerin yönü

irdelenmektedir.Bu araştırmalarınbüyük bölümü çocuk ve gençler üstüne yapılmaktadır.

Çocuk ve gençlerin gelişen iletişim teknolojilerine olan aşırı ilgisi ve bu konuda

gösterdikleri inanılmazuyum yetişkinleri düşündürmekte, zaman zaman çaresizlik içinde

bırakmaktadır.
Bu araştırmada, KKTC 'deki 15-16 yaş gençliğinin sosyo-ekonomik düzeyleri

(SED) ile bağlantılı olarak evlerindeki kitle iletişimi aracı sahipliği, bunları kullanma

alışkanlıklarıve amaçlan, kullanma sıklığıve süresi, konuyla ilgili anne baba denetiminin

derecesinin incelenmesi amaçlanmaktadır.
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1. KURAMSAL ALTYAPI

Bu bölümde tezin ana eksenini oluşturan 'Kitle İletişimi' ve 'İzlerkitle' ile ilgili

ana kuramlar ele alınacaktır. Bu tezde üzerinde çalışılan özel izlerkitle 'Gençlik' de

ayrıca ele alınacaktır.

1.1.GEÇMİŞTEN BUGÜNE KİTLE İLETİŞİMİ KURAMLARI

Kitle iletişimiolgusu özel ve kamusal alanlarda hüküm sürmeye başladığı günden

beri kuramcılar bu konuda çeşitli kuramlar ürettiler ve hala üretmektedirler. Tümü de

konuyu kendi ilgi alanlarına göre evirip çevirmekte ama herkesi tatmin eden bir sonuç

çıkmamaktadır. Denis McQuail'e göre (1997:376) bu uzlaşı eksikliğinin temel nedeni

kitle iletişimi konusunun birçok disiplini yakından ilgilendirmesi , sosyal çevrenin çok

hızlı değişimi ve çeşitliliğidir. Bu, geçmişten bugüne kadar devam eden bir arayış

sürecidir ve dinamiktir. Hala tanımları tartışmalı 'kitle' ve 'iletişim' gibi iki sözcükten

oluşan 'kitle iletişimi' konusunda uzlaşma olmayışıdoğaldır.

1.1.1. Kitle Toplumu ve Kitle Kültürü

Bu görüşü savunan , o zamanın yazarları ve düşünürleri, medyayı demokratik

kurumlara ve yüksek kültürel değerlere karşı bir tehdit unsuru olarak görmekteydiler.

Bunlar muhafazakar ve karamsar bir akımın temsilcileridirler.Örneğin Matthew Arnold,

eseri 'Kültür ve Anarşi' de bu korkuları dile getirmektedir. Arnold'un kültür tanımı

şöyledir; 'Kültür dünyada düşünülmüş ve söylenmiş en iyi şeydir'. Ona göre medya

tarafından yayılanlar bu tanıma hiç uymamaktadırlar. İspanyol düşünür Jose Ortega y

Gasset de kitlesel eğitime ve bununla ilgili olarak kitle kültürüne karşı kitaplar yazmıştır.

Edebiyat alanındanolup kitle kültürüne karşı olan diğer kişi de F.R.Leavis'tir. Gazeteleri,

filmleri ve her tür yayım; en alt kalitede doyum sağladıkları için şiddetle eleştirmiştir

(Swingewood,1985).

Aynı kuramı kendilerince yorumlayan sol görüşlü yazar ve düşünürler de kitle

toplumuna ve kitle kültürüne şiddetle karşı çıktılar. Amerikalı Rosenberg kitle

kültürünün sadece zevkleri değil, duyuları da körelttiğini ve toplumu totaliter rejime
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götüren yolu açtığım söylemektedir. 1950'li yılların ortasında İngiltere'de J.B. Priestley

de medyayı toplumun tüketim güdüsünü körüklediği için suçlu görmektedir. Dwight

MacDonald 'a göre kitle kültürü baskın politik görüşü kabul ettirmek içinbir aracı alettir.

Medyaya ve kitle kültürüne politik anlam yükleyen İngiliz yazarlar Haggart ve Raymond

Williams da bu karamsar kuramı kendilerince desteklediler. Haggart gerçek folk

kültürünün Amerikan kitle kültürü tarafından eritileceğini , bireyleri ticari oyunlara karşı

zayıfiatacagımuüşünü1cn:u\1 \~'N'-l\~Ç)Ç)ı.\,\_~~5).

1.1.2. Medyanın Sosyal Sorumluluğu Kuramı

Bu kuramda medya, bilgilendirerek ve farklı kesimlerin görüşlerine yer vererek

vatandaşın hakkım gözeten bir kurum olarak görülmektedir. Bu yolla kamuoyu oluşur ve

hükümeti yönlendirir. Çoğulcu demokrasinin bir gereğidir. Medya kamuyu ilgilendiren

her türlü sorunun konuşulabildiği kamusal alan oluşması için en gerekli yoldur. 'Basın

özgürlüğü' kavramı demokrasinin bir gereği olarak 17. ve 18. Yüzyıllarda ortaya çıktı.

John Keane (1999) basının özgürlüğü ile ilgiliyaklaşımlarışöyle sıralar:

1.1.2.1.Teolojik Yaklaşım

Bu akımınönde gelen savunucusu John Milton eseri Areopagitica 'da 

devlet sansürüne karşı çıkar. Ona göre sansür gereksiz ve yararsızdır. Tanrı'mn kişilere

verdiği akıl ve düşünme yeteneği, onlann okuduk.lan şeylerde iyi ile kötüyü

ayırdedebilmeleriiçin yeterlidir (Keane, 1999:35).

1.1.2.2. Birey Hakları Yaklaşımı

John Locke basının davranışlarınınbireyin doğal haklarına dayanması gereğini ilk

olarak ortaya atan kişidir. Basın özgürlüğü bireyleri erk seçkinlerindenkorumanın tek

yoludur. Bu şekilde toplum bireyleri demokratik ve hukuka uygun bir yönetime

kavuşurlar ( Keane,1999:37).

1.1.2.3. Faydacdık Yaklaşımı
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Bu yaklaşımda basın özgürlüğü yöneten küçük azınlık sınıfın halk üzerindeki

baskısını denetleyecek bir denge unsuru olarak görülmektedir. Hükümetleri serbestçe

eleştirebilme, denetleme ve gerekirse iktidardan düşürebilme gücü basın özgürlüğü

kullanılarakyerine getirilir. Bu yaklaşımınönde gelen savunucuları James Mill ve Jeremy

Bentham'dır (Keane,1999:39).

1.1.2.4.Hakikate Ulaşma Yaklaşımı

John Stuart Mills ünlü kitabı On Liberty'de bireylerin eğitim ve gelişmesinin

hakikate ulaşmak için gerekli olduğunu, ' düşünce özgürlüğünün ve bu düşünceleri ifade

özgürlüğünün insanların zihinsel iyiliği için zorunlu' olduğunu, susturulan düşüncelerin
/

doğru olma olasılığı olduğu için basında serbestçe tartışılarak 'hakikate' varılması

gereğini vurguluyor. Gazete ve kitaplar görüşleri yazmakta özgür olmalıdır ki, bu

karşıtlık ve tartışmalar sonucu hakikata ulaşılsın(Keane,1999: 40-42).

Günümüzde de çağdaş toplumlar medya özgürlüğüne önem vermektedirler.

Medyanın yasama, yürütme ve yargıdan sonra gelen 'dördüncü erk' olduğundan söz

edilmektedir. Medyanın bir 'bekçi köpeği' gibi hükümetleri ve güç odaklarını izlediğini

ve halkın yararlarının gözetildiği söylenmektedir. Kamuyu ilgilendiren her bilgiyi

medyanın halka ulaştırdığı ve halkın düşünce ve görüşlerinin medyada yer bulduğu iddia

edilmektedir. Birçok ülkede gerçek durumun bu ideallerle örtüşmediği bilinmektedir.

1980'li yıllarda Neoliberalizm akımı ile gelen deregülasyon, birçok ülkede medya

kuruluşlarının birkaç nüfuzlu kişinin (örneğin Murdoch, Berlusconi, Springer, Maxwell)

elinde toplanmasınıve bu şirketleringittikçe büyümesini sağladı, öyle ki artık uluslararası

çalışmaktadırlar. Politik anlamdaNeoliberalizm, iş dünyasınınyöneten konumda olduğu,

hükümetlerin zayıf kaldığı topluma işaret eder. Gücünü ve özgürlüğünü kamunun değil,

kendi çıkarları doğrultusunda kullanan bir medyanın özgürleşmesinin demokrasiye ve

topluma hiçbir katkısı yoktur. Bu durumda politik, ekonomik ve ideolojik erki ellerinde

bulunduranlar, sessizve düzensiz kitleyi kolayca yönlendirirler(McChesney,1999).

Kamu hizmeti yayıncılığı diğer bir sosyal sorumluluk yaklaşımı olarak

düşünülebilir. Kitle iletişimi araçlarına yüklenen haber vermek, eğlendirmek, kuşaktan
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kuşağa kültür aktarımı gibi fonksiyonlar kamu hizmeti yayıncılığının en önde gelen

görevleridir. 1980'li yıllara kadar radyo, televizyon yayıncılığınıntekelini ellerinde tutan

devletler, meydanı, bu tarihten sonra deregulasyonla gelen özel kanallarla paylaşmaya

başladı. Kamu hizmeti yayıncılığı 'kamu yararını' gözeten, 'kalitesi' yüksek hizmet

amaçlayan, çeşitliliği, milli ve kültürel değerleri korumaya yönelik bir hizmet olarak

tanımlanabilir (McQuail:127). Keane'e göre ise kamu hizmeti yayıncılığı ifade

özgürlüğünü tehdit eder. Toplum bireylerine neyi izlemeleri gerektiğini söyler, onların

istekleriniönemsemezve devlet eliyle sansür demektir (Keane, 1999: 70-71).

1.1.3. Marksist/ Neo-Marksist Yaklaşım

Liberal yaklaşımın aksine, Marksist görüş kitle iletişimi araçlarını üstteki yöneten

sınıfın bir ayrıcalığı olarak görmektedir. Yöneten sınıfın fikirleri her zaman yöneten

fikirlerdir.Egemen sınıfhem maddi gücü elinde tutmaktadır, hem de entellektüel üretim

araçlarınınsahibidir.Maddi yaşam koşullarının,bilincinoluşmasındaetkisi çoktur.

Bu geleneğin içinden gelen bazı araştırmacılar, örneğin Golding ve Murdock

medyanın ekonomik politikaları üstünde çalışmalar yaptılar. Onlara göre kapitalist

yönetimlerde, kamu hizmeti medyası bile pazar rekabetinden etkilenir. Aynı zamanda

medya şirketleri belli başlı ellerde toplanır. Yayınlanan programların içerikleri ve izleyici

ticari meta haline dönüşür, çeşitlilik azalır, muhalif ve alternatif görüşler yayınlanmaz.

Kitle iletişimindekamu yaran değil, özel şirketlerin çıkarları gözetilir (McQuail,1998).

Chomsky ve Herman da Marksist modele yakın çalışmaktadırlar. Onlara göre

Amerikankökenli ama küresel yayınyapan medya modelinindört özelliğivardır:

1) mülkiyetinaz sayıdakişide yoğunlaşması

2) reklam gelirlerininmedya kurumunun ana gelir kaynağınıoluşturması

3) medya çalışanlarının,muhabirlerinbilgi sağlamak için resmi ve onaylanmışkaynaklara

bağımlı oluşu (bu onların istedikleribilgi kaynağına özgürce ulaşamamalarıdemek)

4) medya kurumlarında benimsenen dünya görüşünün komünizm karşıtı oluşu (Herman

&Chomsky, 1999).

Marksist gelenek içinde yer alan ama kitabı 'Hapishane Yazıları' ancak 1971

yılında İngilizce'ye çevrildiği için bu tarihten sonra etkili olan diğer bir isim de Antonio




