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“Ambalaj ve Tasarimi” baslikli ilk boliimde ambalajin tanimi ve islevi gibi konular
incelenirken, ayni zamanda ambalajin bir iletisim araci olarak grafik tasarim ile
beraber igleyisi ele alinmigtir. Ambalajda kullanilan ham madde, bask1 teknikleri ve
benzeri konular da degerlendirilmistir. Ambalaj tasarimindaki temel sorunlar ise
verilen Ornekler ile desteklenmis ve olumlu olabilecek ¢alismalara da yer verilmistir.
Bu oOrnekler araciligiyla, bosluk, denge, vurgu, ritim ve biitliinlik gibi tasarim
elemanlarinin da deginilmistir. Konunun alt basliklarinda ise; ambalajda layout,
marka kullanimi, tipografi, renk, yap1 ve malzeme ve baski teknikleri ele alinarak
bunlarin ambalaj tasarimiyla iliskileri verilen orneklerle vurgulanmistir. “Siit
Ambalaji Tasarim1” baglikli ikinci boliim, siit ambalajlarinin tarihsel siirecteki
gelisimi verilen ornekler araciligiyla 1950’11 yillardan giiniimiize kadar ulasan siit
ambalaj grafikleri analiz edilmistir. Boylece yillar iginde degisim gosteren
tasarimlarin renk ve tipografi bakimindan izledikleri degisimler de ortaya
cikarilmigtir. Diinyadan ve Kuzey Kibris’ta kullanilan siit ambalajlar1 analiz edilip,
olumlu ve olumsuz noktalara dikkat c¢ekilmeye calisilmig ve Onerilerde
bulunulmustur. Ugiincii ve son bdliimde “Koop Siit Ambalaj Grafigi Tasarimlarinda
Izlenilen Yol ve Uygulama Analizi” bashgiyla giiniimiizde kullanilmakta olan Koop
Stit ambalajlariina ait grafikler incelenip, olumsuzluk olusturabilecek boliimler
vurgulanmigtir. Bu bdliimlerdeki eksikliklerin giderilmeye calisildigt 3 farkh

anlayista hazirlanan tasarimlar da yine bu bdliimde sunulmustur.

Anahtar Sozciikler: Ambalaj, tasarim, Kuzey Kibris, Koop Siit, grafik, tasarim

ilkeleri, tasarim sorunlari.



ABSTRACT

The Graphic Design Issues of Milk Carton Packaging in North Cyprus and Graphic
Design Suggestions for Koop Milk Packaging

Prepared by: Giirkan Gokasan
15.01.12

In the first part titled 'Packaging and the Design', the definition of packaging and it's
role is discussed as well as using packaging as a means of communication via
graphic design. The raw materials used in packaging and printing methods are also
mentioned. The main problems in design of packaging has been given with examples
alongside positive ones as well. These examples aim to show the main principles of
design, like balance, space, rhythm and emphasis. Further on, other subjects
discussed are the layout of packaging, the usage of brands, typography, colours and
their relationship with packaging.

The second part titled 'Design of Milk Packaging' talks about the development of
milk packaging from the early fifties to the present day by giving examples from
both North Cyprus and the world in general, showing the positive and negative
aspects in the evolution in design, colour and typography and also providing
suggestions. In the third and final part titled 'The graphic design of packaging of
Koop Milk and the implementation analysis' mentions the Koop Milk packaging
used today and points out the negative aspects of them. Three different examples of

designs produced to counteract the negative aspects are also included in this part.

Keywords: Package, design, North Cyprus, Koop Milk, graphics, design principles,

design problems.
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ONSOZ

“Kuzey Kibris’taki Siit Ambalaji Grafigi Tasarim Sorunlar1 ve Koop Siit Ambalaji
I¢in Grafik Tasarim Uygulama Onerileri” adli bu ¢alisma raporu dncelikle ambalaj
grafikleri genellikle ele alinarak malzemelerinden, baski tekniklerine, tipografiden
renklerine kadar incelenmektedir. Incelemeler sirasinda dogru kabul edilen tasarim
ilkeleri gozoniline almarak bu dogrultuda tespitler yapilmaktadir. Bu tespitlerin
ardindan bir ambalajda olmas1 ve olmamasi gerekenler iizerine 6rnekler verilerek, siit
ambalajlarinin tarihsel siirecteki gelisimi ve gilinlimiizdeki durumu ele alinarak
yapilan analizlerle, grafik tasarimin ambalaj iizerindeki kullaniminin ne olmasi
gerektigi vurgulanmaktadir. 1950°1i yillarin izlerini tasiyan siit ambalajlarindan
giinlimiiziin “az ¢oktur” anlayisiyla tasarlanan ambalaj grafiklerine bircok farkli
calisma ele almip irledenmektedir. Kuzey Kibris’taki siit ambalaj grafiklerinin
tasarim sorunlar1 tek tek analiz edilerek, birtakim oOnerilerde de bulunulmaktadir.
Ozellikle Kuzey Kibris’taki siit ambalaji grafik tasarim sorunlarmin irdelendigi
raporda, tipografi, renk se¢imi, bosluk vb. Konularin gézardi edilmesi sonucu ortaya
¢ikan sorunlarin, bu ¢alismalarin iginin ehli tasarimcilar tarafindan hazirlanmasiyla

birlikte ¢oziilebilecegi Onerisi getirilmektedir.
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BOLUM 1: AMBALAJ ve TASARIMI

Ambalaj; ilk bakista sadece igerisinde bulunan {iriinii disardan gelecek tehlikelere
kars1 korumaya yonelik tedbir amacgli bir malzeme olarak goriinse de, ayn1 zamanda
iriinii -onun gorsel kimligi olmasi nedeni ile- tiiketiciye pazarlayan bir ara¢ olarak da
tanimlanabilir. Ambalaj araciligiyla iiretici firma, tiiketici ile satiglarin artmasina
yonelik duygusal bir bag kurabilir. Bu duygusal bag, reklam ve pazarlama
araciligiyla da desteklenebilir. Ornegin Coca Cola televizyon reklamlarinda ve diger
basili reklam mecralarinda kullandigr “mutluluk fabrikasi” temali caligsmalar
aracilifiyla Coca Cola’nin mutluluk hissi yaratacagini vurgulamay: hedefledigi
sOylenebilir. Dolayisiyla Coca Cola siseleri veya teneke ambalajlar1 {izerinde
kullanilan “mutluluk fabrikas1” temal: illiistrasyonlar bu konuda miisteri ile direkt

olarak iletisim kuran grafik 6geler olarak degerlendirilebilir (Goriintii 1).

Goriintii 1: Coca Cola “Mutluluk Fabrikas1” temal teneke kutu tasarimlari
(www.cokecollection.com/pictures/cans/sets/download/TR07S1.jpg).

Ambalajin ¢ok biiyiik bir sanayi kolu oldugunu iddia eden Herbert Meyers ve
Murray Lubnier, “Basarili Ambalaj Basarili Pazarlama” kitabinda, bu sanayinin
diinyanin 6nce gelen sanayileri arasinda yeraldigina isaret etmektedir. Bir
stipermarketin yirmi ile otuz bin {iriinii sergiledigini ve ambalaj olmayan bir

diinyanin diisiiniilemeyecegini savunmaktadir (Meyers, Lubnier, 2004, 55)

Capital Dergisi’nin internet sitesindeki bir makalede, tiiketici davraniglar1 ve
markalar konusunda uzman isimlerden Dan Hill, “Emotionomics” isimli kitaba atifta
bulunarak; miisteri sadakatinin marka ile tiiketici arasinda pozitif bir iligki
saglanabilirse gerceklesebilecegini, beyin ndronlarinin deneyimlere dayali olarak

caligtigini ve bu nedenle markalarin pozitif bag yaratacak titresimler yaymalari



gerektigine isaret etmektedir. Tiiketici ile iirlinlin kars1 karsiya kaldigr zamanin 3
saniyeyi asmadigi varsayilmaktadir. Bu nedenle tasarlanacak {iriin ambalajinin 6nce
goze hitap etmesi gerekmektedir. Ciinkii gorme duyusunun diger duyulara gére daha
hizli etkilenebilen bir duyu oldugu sdylenebilir. Ambalaj da dokunma hissini de
diisiinerek yapilacak ambalaj tasariminin baski 6zelligi ve malzemesi konusunda
dogru yonde secim yapilabilir (http://www.capital.com.tr/tuketici-3-saniyede-karar-

veriyor-goze-dikkat-haberler /19914.aspx).

Cevre Koruma ve Ambalaj Atiklart Degerlendirme Vakfi (CEVKO), ambalaji;
icerisinde yer alan {irlinii yapis1 ve sekline goére miimkiin oldugunca iyi koruyabilen,
barindirdig1 {irlinlin temiz kalmasini saglayan, taginmasini kolaylagtiran ve {riinii
tanitan bir malzeme olarak tanimlamaktadir (http://www.cevko.org.tr/cevko/Ic-
Sayfa/Tuketiciler/Ambalaj-Nedir-.aspx). Bazi ambalajlar kullanildiktan sonra atik
olarak toplanip tekrar islemden gecirilerek kullanilabilen malzemelerden
yapilmaktadir. Bunlara geri doniisebilen ambalajlar denmektedir. CEVKO, geri
doniisebilen ambalajlar1 asagidaki sekilde agiklamigtir (www.cevko.org.tr/cevko/Ic-

Sayfa/Tuketiciler/Geri-Donusebilen-Ambalajlar. aspx);

Plastik Ambalajlar: Plastikler, petrol veya petrol tiirevlerinden elde edilir. Plastik
ambalajlarin degisik tiirleri vardir. Bu tiirlerin baslicalar1 PET (Polietilentetraftalat),
PVC (Polivilkloriir), PP (Polipropilen), PS (Polistren) ve PE (Polietilen)’dir. Bu

isimler, ambalajlarin degisik kimyasal yapilarindan kaynaklanmaktadir.

Polietilen (PE): Evlerimizde en ¢ok kullandigimiz plastik tiiriidiir. Camasir suyu,
deterjan ve sampuan siseleri, motor yagi siseleri, ¢op torbalar1 gibi bircok kullanim

alan1 vardir (Goriintii 2).

Goriintii 2: Polietilen (PE) ambalaj cesitlerine ornekler
(www.thedieline.com, www.dionlabel.com).



Polivinilkloriir (PVC): Su ve siv1 deterjanlarin, baz1 kimyasal maddelerin, saglik ve

kozmetik iirlinlerinin ambalajlarinda kullanilir.

Polipropilen (PP): Polipropilenden (PP), deterjan kutularinin kapaklari, margarin
kaplar1 gibi ambalaj malzemeleri {iretilir. Ayrica dayanikli olmasi ve geri
dontistiirtilebilirligi nedeniyle otomotiv sektoriinde de onemli bir kullanim alani

bulunmaktadir (Goriintii 3).

Goriintii 3: Polipropilen (PE) ambalajlarin sikhikla kullanildiklar1 margarin
kaplar1 (www.najcena.si, www.foodshop24.com).

Polistren (PS): Evlerden kaynaklanan ambalaj atiklar1 igerisinde en az rastlanan

ambalaj tlirtidiir. Yogurt ve margarin kapaklarinda yogun olarak kullanilmaktadir.

Polietilentetraftalat (PET): PET genellikle su, mesrubat ve yag siselerinin
ambalajlanmasinda kullanilir. Hafif ve dayanikli olmasi nedeniyle kullanim alani

giderek genislemektedir (Goriintii 4).

Goriintii 4: Polietilentetraftalat (PET) ambalajlar (www.thedieline.com).

Metal Ambalajlar: Metaller, yeryiiziinii Orten c¢esitli minarellerin islenerek

saflagtirilmasi1 sonucunda tiretilir. Evlerimizde gida ve icecek ambalajinda kullanilan



iki tiir metal ambalaj malzemesi vardir. Bunlar teneke ve aliiminyumdur. Celik
(tenekeler) miknatisla ¢ekebilme (Manyetik olma) 6zelligine sahiptirler. Giinliik
hayatimizda sik olarak kullandigimiz yag tenekeleri konserve kutular1 ve mesrubat

kutular1 metal ambalajlara 6rnek olarak verilebilir (Goriintii 5).
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Goriintii S: Metal ambalaj cesidine 6rnek bir mesrubat kutusu
(www.thedieline.com/blog/2010/2/24/lilt.html).

Cam Ambalajlar: Cok genis kullanim alanina sahip olan cam ambalajlara
cogunlukla su ve mesrubat sanayinde rastlanmaktadir. Camin hammaddesi silisli
kumdur. Giindelik hayatta sikca kullandigimiz cam ambalaj malzemeleri renkli ve
renksiz olarak ayirmakla beraber ¢ogunlukla cam sise ve kavanoz olarak karsimiza

cikmaktadir (GOriintii 6).

Goriintii 6: Cam ambalajlar, icecek iiriinlerinde siklikla kullanilmaktadar.
(http://4.bp.blogspot.com, www.prosportstickers.com/).

Kagit / Karton Ambalajlar: Kagit ve karton en ¢ok kullanilan ambalaj malzemesi
tirtidiir. Degerlendirilebilir nitelikli atiklarin yarisindan fazlasini kagit ve karton

olusturmaktadir. Kagidin hammaddesini “seliiloz” adi verilen madde olusturur.



Seliiloz son derece kiymetli bir madde olup kaynagi ormanlarimiz ve 6zel yetistirilen
bitki tiirleridir. Bu nedenle, belki de en kiymetli atik cinsi kagit ve kartondur
(Gorlintii 7).

Goriintii 7: Kagit/Karton ambalaj cesitlerine 6rnekler
(www.thedieline.com/blog/2008/6/20/intelligentsia-coffee.html).

Kompozitler (Mesrubat ve Icecek Kartonlari): Farkli malzemelerden yapilmus,
elle birbirinden ayrilmast miimkiin olmayan ambalajlar kompozit ambalajlardir. Siit
ve mesrubat kutulari, corba ambalajlari, kahve ambalajlar1 vb. gibi kompozite
ornektir. Bu ambalajlar farkli oranlarda kagit, plastik ve aliiminyumdan

olusmaktadir. Bu malzeme sayesinde icecekleri saklama siiresi daha uzun

olabilmektedir.
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Goriintii 8: Kompozit ad1 verilen mesrubat ve icecek kartonlari
(http://packageddesign.files.wordpress.com/2010/04/61_8thcontinent3.jpg).



1.1. Ambalaj Grafigi Tasarim

Ambalaj tasarimi diinyanin pekc¢ok gelismis iilkesinde 6zel tasarim firmalar1 veya
reklam ajanslar1 tarafindan yapilmaktadir. Ambalaj tasarimlar1 daha g¢ok takim
caligmasi ile ortaya ¢ikmaktadir. Bu tasarimlar, alaninda uzman grafik tasarimcilar
tarafindan hazirlanmakta, sanat yonetmeni araciligryla da onaylanip uygun sekle
getirilmektedirler. Bu konuda tasarim yapanlarin yeterli teknik bilgiye sahip
olmalarmin yanisira grafik tasarim acgisindan da yaratic1 olmalidirlar. Ayrica ambalaj
icin yap1 ve malzeme, matbaa baski teknikleri, yasal konular vb. konular hakkinda

bilgili olmalarinda yarar vardir.

Bir ambalaj tasarimina baglarken, islevsel ve tiiketicinin isteklerine cevap veriyor
olma Ozelliginden, bir gorsel iletisim aract olarak kullanilmasina kadar ambalajin

pekeok oncelikli 6zelligi gbz ontlinde bulundurulmalidir.
Ambalaj tasarimi araciligiyla;

a) Ambalaj tasarimi, reklam kampanyalar1 ile iiriin dogru sekilde tiiketiciye
sunulursa verilmek istenen mesaj ve tiiketicinin iirlinden beklentileri bu sekilde
desteklenebilir. Ornegin Eti Browni ‘Intense’ iiriiniin reklamlarnda ¢ekici bir
bayan gorseli ile bagdastirilan iiriin, ayn1 zamanda ‘Mutlu et kendini!” sloganiyla
tilketici beklentisini mutluluk saglamak yoniinde tamamlamayi hedefledigi

sOylenebilir (Goriintii 9).
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Goriintii 9: Eti Browni Intense ambalaji ve reklam gorseli
(www.alisveriskulisi.com, http://aslihanyorganci.files.wordpress.com).

b) Ambalaj, goriiniir oldugu her ortamda baslibasina bir iletisim araci olarak
kullanilabilir, bu yiizden kisisel bir satis gerektirmez. Ciinkii kendisi bir satig
eleman1 gorevi gormektedir. Ray Wright’in “Tiiketici Davraniglar1” kitabinda da

ele aldig1 gibi; ambalaj tasarimini “sessiz pazarlamaci” olarak nitelendirmistir.



d)

Marketteki iiriinlerin %70’inin renk, diirtli, gorsel, ambalaj lizerindeki sozler,
tasarim ve sati promosyonlart ile tiiketiciyi {rlinii almaya yonelik ikna

edebilecegini saptamistir (2006, 433-434).

Ambalajlarda kullanilan iiriin logosu ile miisteri aligkanlig1 saglanabilir. Tiiketici
siirekli kullandig1 markali iirlinler konusunda, daha 6nce hi¢ satin almadigi
iiriinlere gore daha bilinglidir. Ornegin Colgate iiriinlerini kullanan tiiketici, dis
macunu rafinda satin alacag liriinii ararken, Colgate’den memnun kalmis ise yine
bu markay1 tercih etme ihtimalinin yiiksek oldugu sdylenebilir. Tiiketici satin
aldig1 iirtin konusunda kullandig1 marka disinda diger markalar1 siklikla tercih

etmiyorsa, bunu miisteri sadakati olarak tanimlayabiliriz.

Benzer igeriklerdeki iirlinlerin farkli konumlandirmalar ile pazarda satigini
saglayabilir. Uludag Maden Suyu’nun pazarda iki farkli ambalaj ile satisa
sunulmast buna bir 6rnek olabilir. Yesil sisede satilan maden suyunun fiyati,
mavi sisede satilan Premium maden suyuna goére daha ucuzdur. Bu iki {iriin
maden suyu olup, aralarindaki farklar islenme ve sunum farkliliklar1 gibi islemler

olarak degerlendirilebilir (Goriintii 10).

Goriintii 10: Uludag Maden Suyu’na ait iki farkh sise
(http://kuryemarket.com, http://galeri.uludagsozluk.com).

Basarili bir ambalaj grafigi ile satis orani artirabilir. CB’a Design Solutions
Zdenek Kucera’ya gore basarili bir ambalaj tasariminin iiriinii sattirma giiciiniin
%70 oranindadir. Raftaki {iriinii tiiketici eline alabilmigse, bu iirlinii satin alma
ihtimalinin yiiksek oldugunu savunan Kucera, Absolut Vodka’nin (Goriintii 11)
bu basarili ambalaj grafigine 6rnek olarak gosterilebilecegini savunmaktadir

(http://www.capital.com.tr/ambalajin-satis-gucu-yuzde-70-haberler/18412.aspx).



Goriintii 11: Absolut Vodka Siseleri
(www.itusozluk.com/image/absolut_82239.jpg).

Olumsuz oOrnek olusturabilecek ambalajlarin, {irliniin  satisint  da  olumsuz
etkileyebilecegini sdylemek miimkiindiir. Goriintii 12°de oldugu gibi Balmar Siit
markasi i¢in tasarlanan ambalajlarda kullanilan renk, bigim, tipografi, gorseller ve
tasarim elemanlarinin siralanisi yoniinden birtakim olumsuzluklar1 barindirdigim

s0ylemek miimkiindiir (Goriintii 12).
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Goriintii 12: Olumsuz 6rnek olusturabilecek siit ambalaj tasarimlar:
(http://www.kay.com.tr).

Gecmisten giliniimiize gelisen teknoloji ve olusan ihtiyactan dolay1 ambalaj tasarimi
da kendini gelistirme ihtiyact duymustur. Ticaretin artmasi, yeni baski teknikleri,
tilketimin artmas1 ve daha sayilabilecek pekcok olay, ambalajin gelisimini de
saglamakta biiyiik rol oynamistir. Ornegin, 5-10 yil Oncesinin tasarim anlayisi
bugiinkiinden farklidir. Tasarim giincel bir kavram olarak degerlendirilirse, belli
stireler icerisinde kendini yenileme ihtiyaci duyabilir. Dolayistyla bu durum ambalaj
tasariminin da enddiistriyel ambalaj tasariminin da gelismesini tetiklemektedir. White
Coffee kahve markasinin dnceki ve sonraki ambalaj grafigi tasarimini ve aralarindaki

farki gormek miimkiindiir (Gorlinti 13).
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Goriintii 13: White Coffee markasina ait kahve ambalajlarinin oncesi (solda) ve
sonrasi (sagda) (www.bigideaadv.com).

Ambalaj tasarimi ele alinirken, ambalajda marka kullanimi, tasarim 6geleri, yerlesim
plan1 (layout), tipografi, renk kullanimi, ambalajin yapis1 ve malzemesi, ambalajla
ilgili yasal konular ve baski teknikleri birlikte ele alinmasinda fayda vardir. Tiim bu
bagliklar altinda ambalaj tasarimini incelemek, basarili bir ambalaj grafigi elde

etmenin 6nemli bir yolu olarak degerlendirilebilir.

1.1.1. Ambalajda Tasarim Sorunlar:

Ambalaj {irliniin kimligi ve aymi zamanda etkili bir iletisim araci olarak
tanimlanabilir. Ambalajda, bi¢im, leke, tipografi, renk, diizenleme tiiketiciyi ne kadar
olumlu etkilerse, iiriiniin pazarda bilinmesi ayni oranda artis gosterebilir. Kay Siit
firmasinin ambalaj tasariminda ¢esitli olumsuzluklardan s6zedilebilir. Renk, gorsel
ve tipografi gibi konular ele alindiginda ortaya ¢ikan uyumsuzluklarin ambalajin

tasarimini olumsuz yonde etkileyebildigini sdylemek olasidir (Goriintii 14).
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Goriintii 14: Kay Siit kegi siitii ambalaj tasarimi
(www.kay.com.tr/sut/index.php?kaysut=21).
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Ambalaj tasarimi grafik tasarimin en onemli alt dallarindan biridir. Bu yiizden bu
konuda uzmanlagmak isteyen tasarimcilarin dnce ambalaj tasarimui ile ilgili teorik
bilgilere sahip olmasi, bilgilerini reklam ajanslarinda veya grafik tasarimcilarin

gbzetiminde yapacaklari staj ile desteklemeleri gerekmektedir.

Reklam ajanslarinda calisan grafik tasarimcilar, ambalaj tasarimini asagidaki yollar

izleyerek tamamlayabilmektedirler:

a) Arastirma: Miisteriden gelen is tanimi (brief) incelendikten sonra sdzkonusu is

ile ilgili piyasada daha 6nce yapilmis tasarimlar aragtirilir.

b) Taslak: Ambalajin grafik tasarim uygulanabilecek ve uygulanamayacak
yiizeyleri belirlenir. Buna uygun bir sekilde tasarim alani hazirlanir. Ambalaj
tizerinde katlanmalar, birlesimler ve ambalajin goriinmeyecek ylizeyleri
gozoniinde bulundurularak, uygulama alanlar1 belirlenir. Tasarim uygulanmadan

once bir kagida taslak olarak ambalaj ¢izilir.

¢) Tasarim (Cesitlemeler): Olusturulan taslak dogrultusunda tasarim vb. ambalaja
uygulanir, baski yapilacak malzemenin cinsi, kalitesi, rengi, kagit cinsi, gramaj

ozellikleri gozonilinde bulundurularak tasarim hazirlanir,

d) Onay: Tasarim tamamlandiktan sonra, ambalajin birebir maketi hazirlanip,

gercege yakin goriintiisii miisterinin onay1 i¢in sunulur.

e) Uretim: Calisma matbaanin kullanimma uygun baski formatinda teslim edilir.
Matbaa, aldig1 teknik bilgiler 1s18inda ambalajin gercege yakin renkte ve
goriintiideki baskisini hazirlar ve herhangi bir sorun olmadig: takdirde iiretime

gecebilir.

1.1.1.1. Ambalajda Layout

“Layout” Ingilizce bir kelime olup, Tiirkge karsilif1 tam olarak olmasa da, grafik
tasarim yiizeyinde grafik Ogelerin diizenlenme planlamasi olarak agiklanabilir. Bu
planlama, grafik tasarimcinin fikren tasarladigini iiriine cevirirken kullandigi en
temel yontemdir. Bu yontem tasarimla ilgili farkli alanlarda kullanilmaktadir.
Ornegin animasyon, mimari, endiistriyel tasarim gibi alanlarda da kullamlan layout
ambalaj tasariminda ise dikkat cekici, estetik ve yonlendirici gorsel ogeler ile

zenginlestirilmelidir. Ambalajda layout, 3 boyutlu (kapali) form go6zoniinde
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bulundurularak 2 boyutlu ¢alisilmalidir. Bu sekilde ambalajda tasarim biitiinliiglinii

korumak miimkiin olabilir (Goriintii 15).

Iy

Goriintii 15: Meric Siit ambalajinin acik formu

Elizabeth Resnick’in “Iletisim Tasarimi” kitabinda sdz ettigi gibi tasarimda 2 énemli

baslik vardir. Bunlar tasarim elemanlar1 ve tasarim ilkeleri olarak ele alinmaktadir.

(2003a, 23-24)

Tasarim Elemanlari:

a)

b)

Cizgi: iki noktanmn olusturdugu diizlem olarak agiklanabilir. Cizgiler tasarima
ritim katmak i¢in kullanilmaktadir. Ayrica tasarimdaki elemanlar1 birbirinden

ayirmak i¢in kullanilmaktadirlar.

Bicim: Yiikseklik ve genislige sahip dis cizgileri ile tasarimda yer almaktadirlar.

Ucgen, kare ve daire temel ii¢ bi¢imdir.
Doku: iki boyutlu tasarimlara boyut ve derinlik katma dzelligine sahiptir.

Bosluk: Bicim ve diizen arasindaki uzaklik olarak degerlendirilen bosluk ayni

zamanda ‘beyaz bosluk’ veya ‘negatif bosluk’ olarak adlandirilmaktadir.

Boyut: Objeler arasindaki biiytikliik-kiigiikliikk orantisinin yarattig: iliski olarak

degerlendirilebilir.
Deger: Objenin veya kapladig alan renginin koyulugu veya aciklig ile ilgilidir.
Deger araciligiyla tasarima derinlik veya boyut katmak miimkiindiir. Renk

eklenmesiyle tasarimin gliglenmesi saglanabilir.
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Yine ayni kitaba gore tasarimin ilkeleri; Denge, Vurgu, Ritim, Biitiinlik ve Zitlik

basliklar1 altinda toplanmistir (2003b, 23-24).

a) Denge: Tasarim i¢indeki elemanlarin esit sekilde dagitilmasiyla saglanan denge,
simetrik veya asimetrik olarak iki farkli sekilde tanimlanabilir. Simetrik dagilan
elemanlar esit siralanmig, elemanlar arasi iliskileri sabit veya istikrarli olabilir.
Asimetrik elemanlar ise tasarima hareketlilik katmak amaciyla kullanilabilir

(Gériintii 16).

Goriintii 16: Tasarimda dengeli grafiklerin kullanildig1 6rnekler
(www.thedieline.com/blog/2011/11/30/crumpled-city-junior-by-palomar.html).

b) Vurgu: Tasarimda en ¢ok dikkat ¢eken, kompozisyondaki en dnemli elemanin
one ¢ikarilmasidir. i1k algilanan ve kendini belli eden elemanin vurgusu en giiclii
olandir. Bu ylizden bu elemani odak noktasi olarak tanimlamak miimkiindiir.
Daha biiyiik alana sahip, daha koyu veya daha agik tonlar, kontrast renkler veya

beyaz bosluklu alanlarla vurgu saglanabilir (Goriintii 17).
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Goriintii 17: Bu ambalajda ‘I will’ kelimesi vurgulu bir sekilde tasarlanmistir
(www.thedieline.com/blog/2011/11/28/i-will-toffees.html).

¢) Ritim: Tekrarlanan elemanlarin olusturdugu dokunun, biitiinsel bakimdan bir

kompozisyon olusturmasi olarak degerlendirilebilir (Goriintii 18).
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Goriintii 18: ‘Helios’ etrafindaki elemanlarin ritminin olusturdugu giines sekli
(www.thedieline.com/blog/2011/11/18/helios.html).

d) Biitiinliik: Tasarim elemanlarinin birbirleriyle olan iliskisinin genel goriiniisii
acisindan olusturdugu birlikteligin olusturdugu algi olarak tanimlanabilir. Bu
biitiinliik icerisinde herzaman bir mesaj sakli olup, tasarimcilar Gestalt
Teorisi’ndeki gibi bir goriinim elde etmektedirler. Gestalt Teorisi’ndeki
psikolojik yontem; zihnin c¢alisma ilkelerinin bir biitlinsellik igerisinde hareket
ettigi, paralellik ve kendi kendini diizenleme olarak one siiriilmektedir. Ortaya
cikan kompozisyonda iki farkl fikir; figiir ve ¢evresi olarak algilanmaktadir. Bu

alg1 zitlik ile ortaya ¢ikmaktadir (Goriintii 19).

Goriintii 19: Solda Gestalt Teorisi’ndeki vazo ve sagda biitiinliikle ilgili 6rnek
tasarim (www.npti.co.uk, lovelypackage.com).

e) Zithk: Gorsel elemanlarin olusturdugu karsitliklar boyut, bi¢im ve renk

karsitliklari ile saglanan algi olarak agiklanmaktadir (Goriintii 20).

Goriintii 20: Kahve bardag iizerindeki dokular, renk ile farkh bir algi saghyor
(www.lovelypackage.com).
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1.1.1.2. Ambalajda Marka Kullanimi

Marka, bir iirlin veya hizmeti, bagka bir {irlin veya hizmetten ayirt etmeyi saglayan,
kisi adlari, sozciikler, sekiller, harfler, sayilar, iirlinlerin soyut bir gorseli, birebir
gorseli ya da ambalajinin bigimi seklinde goriintiilenebilen veya benzer bigimde
ifade edilebilen, baski yoluyla yayilip ¢ogaltilabilen her tiirlii isaret veya isaretleri
icerir (Bose, 2010, 82).

Goriintii 21: Cider markasina ait ambalaj tasariminda marka logosu etkin bir
sekilde ambalaja dahil edilmistir (www.q8redflag.com).

Ulkii Yiiksel ve Asli Yiiksel’in Marka Yonetimi ve Marka Degerinin Olgiilmesi adli
kitaplarinda yeralan ve marka ile ilgili Amerikan Pazarlama Birligi’nin (American
Marketing Association) yaptig1 bir tanima goére; marka, bir sunucu veya sunucu
grubunun bir mal veya hizmet {iirlinlinliin rakip sunucularinkinden ayirdedilmesi
amaciyla kullanilan {invan, isim, kavram, isaret, goriintiileme bicimi veya bunlarin

kombinasyonu olarak tanimlanmaistir (2005, 2).

Marka, sahip oldugu {iriin veya isletmenin insanlarin akillarinda uyandirdig: bir algi
olarak da tanmimlanabilir. Markanin olusma siireci uzun bir siire¢ olarak
degerlendirilebilir. Bugiin bilinen tiim iinlii markalarin eski bir ge¢misi vardir.
Ormegin Coca Cola, 1944 yilinda olusturulmus alkolsiiz icecek markasi olarak
bilinmektedir. Bu marka yillar boyunca bir¢ok reklam ve benzeri iletisim c¢aligmalari
sayesinde bugiin 7’den 70’e herkesin bildigi ve tercih ettigi bir marka oldugu

sOylenebilir.

Gliglii bir markanin, insanlarin algilamalarinda yer edinmis yani zihinlerde
konumlanmis bir marka oldugunu iddia eden Cravens, stratejik olarak giiclii

markalara sahip olmak rekabet avantajinin esas 0gesi olduguna isaret etmektedir.
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Ayrica kitapta, taninmig bir markanin ise tekrarli alimlari tesvik ettiginden

sozedilmektedir (1987, 367).

Firmalar, gili¢lii markalarinin sayesinde yiiksek kr elde edebilir, bulunduklar1 pazar
icerisinde iyi bir noktada olabilir, pazara yeni iirlin veya alt marka sunabilir,
bilinyesine daha fazla kalifiye eleman alabilir, ¢calisanlarint maddi ve manevi yonden
tatmin edebilir ve bunlarin sonucunda daha iyi bir biliylime potansiyeline sahip

olabilirler.

Tiiketicilerin, marka kisiligi sayesinde cesitli markalar1 birbirinden ayirt edebilmesini
saglayan kisilik ozellikleri markalarla 6zdeslestirilmesi sonucunda ortaya ¢ikar.
Marka; yas, sosyo-ekonomik sinif, cinsiyete gore sicak, duyarl, cagdas, giicli,
gosterigli gibi bazi tipik kisilik 6zellikleri ile degerlendirilebilir. Piyasaya sunulan
marka sayesinde, iiriin veya hizmetin hangi hedef kitle i¢in uygun oldugu, slogani,
iletisim kanali, logo ve gorsellerinin olusturdugu algr ve hangi smf igin

konumlandirildigindan anlagilabilir.

Bazi markalar tiizerinde yapilan arastirmalarda, markalarin kisiliklere gore
siiflandirilmas: yapilmistir. Bu siniflandirmay1 tablodaki gibi gérmek miimkiindiir

(Tablo 1) (http://muratsaylan.blogcu.com/880056/, Kasim 2007):

Kisilik Ozelligi Ornek Marka
Yaratici Yeni birsey yaratma Lego, Apple
Anag Digerleriyle ilgilenme Sana, Pimar
Hiikiimdar Kontrol saglama Microsoft, CNN
Animator Iyi vakit gecirme, eglenme Pepsi, MTV
I¢imizden biri Kendini oldugu gibi hissetme Fanta, Bizim
Asik Ask1 bulma ve sunma Magnum, Impulse
Kahraman Cesurca hareket etme Nike, Johnie Walker
Asi Kurallar1 bozma Harley Davidson
Sihirbaz Doniistimii gerceklestirme Axe, Redbull

Tablo 1: Baz1 markalarin kisiliklere gore simiflandirilmasi.
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Markalar, tiiketicinin kendisini hissettigi veya hissetmek istedigi duygular
diistintilerek tasarlanip, bu sekilde konumlandirilabilirler. Ambalajin da markanin

tasidig1 kimlik ile dogru orantili tasarlanmasi bu siireci hizlandirabilmektedir.

Ambalaj iizerinde marka logosu ve/veya tipografisinin kullanimi ambalajin baskin
renklerinin kontrast olmasi, gorsel algi acisindan daha etkili olmaktadir. Bunun
nedeni, baskin rengin olusturacagi renk agirligimin, marka logosunun renginin

algilanmasindaki basitlestirme olabilir.

1.1.1.3 Ambalajda Tipografi Kullanim

Tipografi, Namik Kemal Sarikavak’in “Cagdas Tipografinin Temelleri” kitabinda
tim yazi elemanlarinin estetik olarak ve mesaji dogru olarak iletecek sekilde
diizenlenmesi geregine yani islevselligine dikkat ¢eken bir tanimla agiklanmaktadir.
Sarikavak’a gore tipografi; harf, sézciik ve satirlarla, bosluklarin diizenlenmesi
gereken diger Ogelerle belirlenmis bir sayfa ilizerinde yapilan gorsel ve islevsel
diizenlemelerdir. (2004, 1) Ayn1 zamanda tipografiyi, izleyiciye sdzel mesajlar
iletmek i¢in tasarlanan, harfler, rakamlar, noktalama isaretleri ve/veya bir boliimiinde
veya hepsinde bunlart barindiran tiim yazili karakterlerin olusu olarak da

tanimlanabilir.

Gavin Ambrose ve Paul Harris’in ‘Packaging the Brand’ kitabinda; tipografi ambalaj
tasariminin dogasinda olan ve olmazsa olmazi olarak tanimlanmaktadir. Bulundugu
ylizey aracilifiyla tiiketici ile iletisim igerisinde olan tipografi; {iriin adi, {retici
firma, tiretim ve son kullanim tarihleri, igcerik ve giivenli kullanim uyarilarini tasarim
ogesi olarak biinyesinde barindirmaktadir. Yeterli ve net okunmayan bilgiler, yanlis
font secimleri ve kullanimi, tiiketiciyi baska irilinleri satin almaya
yonlendirebilmektedir. Basarili bir ambalaj tasarimi iletisimi igin tipografinin
genisligi, derinligi ve esnekligi; marka kimligi ve belirleyici faktorleri agisindan
onemlidir. Paul ve Harris; kullanilan harf boyutlarinin farkli ebatlarda olabilecegini
ancak bunun okunurluluk ve grafik elemanlar olarak etkin kullanimi agisindan
onemli olduklarina isaret etmektedirler. Harf biiyiikliigiiniin ayn1 zamanda 6nemli
bilgilerin hiyerarsik siralanmasinda dikkat c¢ekebilecek nitelikte olduklarin
anlatmaktadirlar (2011, 159). ‘Greek Extra Virgin Olive Oil’ {iriiniinde, {iriin

markasinin kelime sayisinin fazlali§i ve uygulanacak olan yiizeyin kisitli olusundan
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dolay1, hiyerarsik bir tipografik diizen ile bu sorun uygun bir sekilde ¢oziilmiistiir

(Gériintii 22).

Goriintii 22: Yaratilan tipografik uyum ile ambalaj iizerindeki yaz1 kalabahg:
farkh bir sekilde ¢oziimlenmistir (http://annemendes.files.wordpress. com).

Ambalajlar farkli boyutlarda ve bicimlerde olabilmektedirler. Dolayisiyla bu
ylizeyler iizerinde tasarlanabilecek kisithi bir alan bulunmaktadir. Ancak, okunakli ve
dogru font secimi ile birgok yazi yogunlugu basarili bir tasarim haline
doniistiirtilebilir. Superdrug sampuanlarinin ambalajinda ‘Love your body, love your
skin’ slogani, tipografik siirpriz yaratacak bir bigcimde kurgulanmis ve sonucunda bu

slogan bir kalp seklinde gorsellestirilmistir (Goriintii 23).
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Goriintii 23: Tipografik ¢oziimlemeye baska bir 6rnek
(http://lovelypackage.com/page/4/?s=typographic).

1.1.1.4. Ambalajda Renk Kullanimi

Rengin sozliik anlami, cisimler tarafindan yansilanan 1s18in gézde olusturdugu
duyumdur (http://tdkterim.gov.tr/bts/). Renk araciligiyla 15181 farkli yansiyan cisimler
birbirlerinden ayrilir ve bu sekilde farkli algilar da ortaya ¢ikar.
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Adams Morioka ve Terry Stone’un (2006, 8) “Renk Tasarimi” adli kitaplarinda,
rengin insan gdziliniin dalga boylarini ayirt etmesiyle goriindiigiinii ve diinyanin bu
sekilde renkli goriildiiglinii savunmaktadir. Isik huzmelerinin farkli hizlarda hareket
ettigini ve renk algisinin beyinde olustugunu dolayistyla dalga boylarmin beyinde

farkli tepkilerde bulundugundan s6z edilmektedir.

Ambalajda uygun renk kullanimi, iirliniin hatirlanmasi, etkili olmasi, ayni raftaki
benzer liriinlerin farkli markalarinin ayrigtiritlmasi, markanin prestiji, marka ve iiriin
hakkinda bilgi verebilmesi acisindan oOnemlidir. Ayrica satisina  yardimei
olabilmektedir. Ozellikle markanin logosundan ¢ok tasidigi baskin renklerin akilda
daha kalict olmasi, renk kullaniminin ¢ok 6nemli bir detay oldugunu kanitlar

niteliktedir.

Uriiniin igerigi, aromas1, kokusu, konumlandirilmasi, fiyat:1 ve sunuldugu tiiketici
kitlesi agisindan ambalajda kullanilan renkler onemlidir. Ornegin cilekli bir
dondurmanin ambalajinda kullanilacak renkler 6nem ve agirlik sirasina gore; koyu
kirmizi, beyaz ve yesil olmasinda yarar vardir. Bunun nedeni cilek veya ¢ilek
aromali dendiginde ilk akla gelen renkler olmasindan dolayidir. Tiiketici aligveris
yaparken alacagi lriiniin ilk olarak rengini, daha sonra da markasimni ve logosunu
hatirlayabildigi kabul edilebilir. Buna kanit, pek ¢ok kola markasi “Coca Cola” rengi
olan kirmiz1 logo rengi olan beyazi kullanmaktadir. Ancak {irlin logosu ile iiriin
ambalajinda kullanilan ana renkler de ayni kullanildig1 durumlar olmustur. Ornegin

Milka Cikolatalar1 mor inek gorseli ile hatirlanmakta ve rengin burada marka ile

0zdeslestirilmekte oldugundan s6zedilebilir (Goriintii 24).

m
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Goriintii 24: Milka Cikolatalar’’nin logosu ve ambalajinin uyumu
(http://img.dooyoo.co.uk, http://kaczuszka.co.uk).

Ayni sekilde kire¢ dnleyici tirlinlerin  farkli markalara ait ambalajlart renk segimleri
de ayn1 ana renklerin tonlar1 izlenecek sekilde kullanilabilir. Ornegin kire¢ onleyici

kimyasal iiriinlerin ambalaj tasarimlarinda genellikle kullanilan renkler koyu mavi
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tonlarinda ve ambalaj tasarimlarinda yer verdikleri parlak rezistans illiistrasyonu ile

sekillendirildigi soylenebilir (Goriintii 25).

Goriintii 25: Benzer iiriinlerin farklh markalarinin birbirlerine yakin
tasarimlar1 (www.fiyatbilir.com, www.guntasavm.com).

Farkli renkler farkli ruh halleri anlamina gelir. Ambalaj iizerinde verilmek istenen
mesaj veya olusturulmak istenen ruh hali renk ile giiclendirilebilir. Ornegin kirmizi
renk, yilbas1 doneminde piyasaya siiriilen iiriinlerin renkleri igerisine veya ambalajin
tlimiine uygulanabilir. Kirmizi renk yilbasini ¢agristirdigindan bu gibi uygulamalarla
sik sik karsilasilabilir. Bu sekilde bir uygulama {iriine ‘yeni’ anlami1 da katacagindan
dolay1 satigin1 artirmaya yonelik uygulanabilir. Sturbucks Kahve markasinin yilbasi
icin 6zel olarak tasarladigi ambalajlarda, yilbasi ile ilgili tasarim elemanlar1 ve

renkler kullanilmistir (Goriintii 26).

Goriintii 26: Starbucks’mn Yeniyil 6zel ambalaji
(www.thedieline.com/blog/2011/11/21/its-christmas-time-at-starbucks.html).

Ambalajlardaki renk kontrolii tiim diinyada standart renk kataloglar1 ile
saglanmaktadir. Bu kataloglardaki her ¢ikis renginin bir kodu vardir ve bu kodlar
diinyanin her yerinde ayni kullanilmaktadir. Bu uygulamanin amaci, tasarlanan
calismanin ¢ikis rengini katalogdan gorerek kesin sonuca ulasmaktir. Boylece

matbaa farkliliklarindan, baski tekniklerinden ve farkli renk kullanimlarindan ortaya
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cikabilecek renk sorunlari en aza indirilebilir. Bu tarz renklerin yeraldigi

kataloglardan biri olan Pantone Katalogu da 6rnek olarak verilebilir (Goriintii 27).

Ozel renk doygunluguna ve tonuna sahip olan ve CMYK olarak basilmalarmnin
olanaksiz oldugu, fosforlu, metalik, pastel gibi renkler olan renkleri ‘ekstra renkler’

olarak tanimlamak miimkiindiir (Ambrose, Harris, 2006, 80).

Goriintii 27: Pantone renk standarti katalogu
(http://dajcrafts.com/faqs/pantone).

1.1.1.5. Ambalajda Yapi1 ve Malzeme

Yapinin Tirk Dil Kurumu’na ait sozliikte birden fazla anlami bulunmaktadir.
Ambalaj tasarimina en yakin anlam tagiyabilecegi tanimi ise; biitiiniin bir araya

getirilisinde uyulan dizge olarak tanimlanabilir.

Ambalajda yapi, kullanilan malzeme ile birlikte igerisinde barmdirdig {riini
korumaya yoneliktir. Farklt boyutlarda farkli malzemeler ile olusturulan ambalaj
tiiketiciye farkli mesajlar iletebilir. Ornegin tek kullanimlik kahve ambalaji
malzemesi ve yapist bakimindan daha biiyiik kahve ambalajindan farklidir. Tek
kullanimlik olan paket daha pratik ancak daha biiylik olan1 daha ekonomik olarak

algilanabilir (Goriintii 28).

ESCAFE. |

Goriintii 28: Nescafe tek kullanimlik ve ¢ok kullanimhik ambalajlar:
(www.korozo.com.tr, http://img.21food.com).
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Malzeme olarak da kiiciik pakette ¢ok katli kagit olarak adlandirilan ve hazir
iceceklerin ambalajlarinda kullanilan, flekso veya rotograviir baski uygulanabilen
(PET/ALU/LDPE, Kagit/ALU/LDPE, OPP/ALU/LDPE, OPP/Metalize OPP/LDPE,
OPP/Kagit/LDPE) malzeme kullanilirken, biiyiik hacimli ambalajda cam veya
plastik malzeme kullanilmaktadir. Bu da tiiketicinin ambalajda farkli algilarla kars1

karsiya kalmasini saglar (http://www.korozo.com.tr/content/view/290/225/lang,tr/).

Ambalajin yapisi ve malzeme tercihi; {riine, {irlin igerigine, iiriiniin taginmasina,
saklama ve koruma kosullarina, pazardaki konumlandirilmasina, maliyetine ve

iretim stiresine gore degiskenlik gdsterebilir.

1.1.1.6. Baski Teknikleri

Ambalajda Onemli noktalardan biri de ylizeye uygulanacak baski teknigidir.
Tasarimin ambalaj {izerinde, bilgisayardaki goriintiisiine ve rengine en yakin ¢ikisi
alabilmek i¢in hangi iirlin ambalajinin nasil bir malzeme {izerinde ve ne gesit bask1
teknigi ile yapilacagi iyi saptanmalidir. Baski; sekil, yazi, grafik ve resimlerin
gercegine en yakin bi¢imde, bir yiizey ilizerine ¢ogaltilarak ve hizli aktarilmasi olarak
tanimlanabilir. Glinlimiizde en ¢ok kullanilan baski yontemleri ise soyle siralanabilir

(http://ambalaj01.blogcu.com/):

a) Tipo Baski: Kagit ylizeylerine baski amagli kullanilan tipo baski teknigi,
fotopolimer kliselerin gelisiminin UV miirekkep sistemlerinin ortaya ¢ikmasiyla

fleksibl ambalaj liretimi alaninda daha ¢ok kullanilmaya baslamistir.

b) Ofset Baski: Bu baski teknigi araciliiyla resimler dort renkli olarak ya da 6zel
renkler ile ¢cogaltilabilmektedir. Baski kalib1 iizerinde basilacak ve basilmayacak
boliimler ayni yiizeyde yeralabilmektedir. Bu teknikte yag ve suyun karigmamasi
ilkesinden yararlanilmakta ve kullanilan miirekkep yag esaslit macun kivaminda
olmaktadir. Yag emici ve su ¢ekici alanlar yaratmak amaciyla baski kalibina
kimyasal maddeler uygulanip, kalip ilk olarak suyu emen kisimlarina su
saglayan nemlendirici bir liniteyle temas ettirilir. Klise yagl miirekkebi homojen
aktarabilen bir miirekkep silindirinden gegirildikten sonra, resmin sadece yag
emen kisimlarina transfer edilir. Elde edilen miirekkepli baski plakasi,
ambalajlama malzemesiyle temasa geg¢mesiyle baski yapilabilmektedir

(http://ambalaj01.blogcu.com/) (Goriintii 29).
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Goriintii 29: Ofset baski uygulanan ambalajlar
(www.packagingeurope.com/images/news/310511_110239 greinernew).

Flekso Baski: Su bazli miirekkeplerin kullanimi ile uygulanan flekso baskida
lastik ve fotopolimer klise plakalari kullanilmaktadir. Bu teknikle miirekkep
transferi baski silindiri tizerinde bulunan plastik c¢ikintilar ile elde edilmektedir.
Fleksibl ambalaj tretimlerinde 8 renkli su bazli miirekkep kullanilmasiyla,
bilgisayar goriintiisiine en yakin ambalaj tasarimlari elde edilebilmektedir

(Gériintii 30).

SpAsS FUR DIE GANZE FAN

Goriintii 30: Flekso baski giiniimiizde en yaygin baski ¢esiti olarak
kullanilmaktadir (www.interplastik.com, www.packaging-int.com).

Tifdruk (Rotograviir) Baski: Yiiksek miktarli ambalaj baskilarinda daha
siklikla kullanilan baski teknigidir. Basilacak grafik metal bir silindirin yiizeyi
altinda resimlenir. Miirekkep transferi mikron seviyelerdeki kii¢lik girintilerden

yapilir ve boylece daha net goriintii elde edilir (Goriintii 31).

Goriintii 31: Alpella Riva’nin Tifdruk (Rotograviir) baskilh ambalajlar:
(www.bizimgida.com.tr).
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e) Serigrafi Baski: Delikli bir kalip elek araciligryla miirekkebin boya kivamindaki
yogunlugunda oldugu baski teknigidir. Bu miirekkepler, 1s1 ve kurumak ig¢in
havaya ihtiya¢ duymaktadirlar. Baski araci, baski yapilmayacak ylizeyleri
korumaya yonelik gelistirilmis sentetik bir dokudan olusmaktadir. Serigrafi
baskinin en 6nemli 6zellikleri, agir miirekkep tabakasi, genis renk kapasitesi ve
diistik maliyetli olmasidir. Daha da Onemlisi bombeli yiizeylerde kolay
uygulanabilir olmasidir. Sise, kalem ve bunun gibi yiizeyleri bombeli

caligmalarda kolaylikla uygulanabilmektedir (Goriintii 32).

Goriintii 32: Serigrafi baski uygulanmis siseler
(http://designlovr.com, www.4thringroad.com).

1.1.1.7. Ambalajda Tasariminda Yasal Konular

Ambalaj tasarimindaki yasal konular {i¢c ana baslik altinda toplanabilir. Bunlar;
ambalajlarin bicimleriyle (malzeme, igerik, iirlin koruma, ¢evre koruma vb.) ilgili
konular, grafik tasarim (marka tescil, gorsel kimlik, vb.) ile ilgili konular ve miisteri

ve tasarimci arasindaki anlagsmalar olarak siralanabilir (Benlioglu, 2007, 73).

Tiiketiciyi korumaya yonelik, ambalajlarin {izerinde ¢ogu zaman kii¢lik puntolarla da
olsa, okunakli bir yazi karakteri ile {iriin, {iriin icerigi, saklama kosullari, {irliniin
kullanimi ile ilgili uyarilar, besin degerleri, iiretim ve son kullanim tarihleri, seri
numaralari, ¢cevre ve geri doniisiile ilgili uyarilar, iretici firma bilgileri gibi bilgiler
yeralmaktadir. Bu bilgileri bir sekilde tiiketici ile iiretici firma arasindaki anlasma
olarak diistinmek miimkiindiir. Tiiketici lirlinii satin alirken, iirlin ambalaj1 tizerindeki
bilgileri okumasi, alacag tirtinle ilgili bilgi sahibi olmasi, kendi haklarin1 korumasi
acisindan dnemli sayilabilir. Ornegin, tiiketicinin satin alacag iiriin igerisinde, alerjik
reaksiyon gosterebilecek katkilar bulunabilir. Ambalaj iizerinde iirlin igerigini

okumadan satin alan tiiketici, bu konuda tiiketici haklarin1 korumasi agisindan
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yetersiz kalabilmektedir. Dolayisiyla, iiretici firma kendi agisindan yapmasi gerekeni
yapip, ambalaja gerekli bilgileri yazmistir ve bu konuda firma iizerine diisen gorevi
yapmis sayillmaktadir. Ornegin Red Bull Enerji igecegi, igerisinde yiiksek miktarda
kafein oldugunu ambalaj1 lizerine okunacak sekilde yazmistir. Ayn1 zamanda bu
icecegin hangi durumlarda tiiketilmemesi gerektigi, giinliik en fazla tiiketim orani ve

kimler tarafindan tiiketilmesinin sakincali oldugu belirtilmistir (Goriintii 33).

Goriintii 33: Red Bull Enerji Icecegi ambalaji
(www.ph2.us/technology/3d/redbull/newtek/ph2_RedBull.jpg).

Ambalaj tasarimindaki yasal konulardan bir digeri ise markay1 korumaya yonelik
marka tescilidir. Her ne kadar marka tescili alindig1 iilkede gecerli olsa da, iirliniin
uluslararasi pazarda da marka tiiziigiine uygun olmasi gerekmektedir. Uriiniin gorsel
kimligi; ambalaj tasarimindaki logo, renk, gorsel, tipografi ve ambalajin yapisi
olarak siralanabilir. Tasarimin, piyasadaki benzer {irlinlerin ambalajlarina yakin
olmamasi marka degeri ve iirliniin pazardaki konumlandirilmasi yoniinden dnemli
sayilabilir. Bu yiizden tasarim Oncesi genis ¢apli piyasa arastirmast yapilmasinda
fayda olacaktir. Ancak, tasarlanan ambalajin piyasadaki benzer iiriinlerin ¢izgisinden
cok fazla uzak olmamasi, tiiketici tarafindan daha kolay algilanmasi agisindan

onemli sayilabilir.

Taklit bir ambalaj tasariminin konumlandirildigi pazar da, hedef kitlesi de, fiyat1 da
iiriin kalitesini 6zgiin tasarimli bir ambalaja gore daha diisiik seviyede gosterebilir.
Lipton Yesil Cay ve Dogus Siyah Cay’in ambalajlarinin renkleri, kullandiklar1 doku
birbirlerine benzemektedir. Cay ambalajlarinda her ne kadar sar1 renk kullaniliyor
olsa da, asagidaki olumsuz sayilabilecek Ornekte {irlinleri birbirinden ayirmak

neredeyse imkansiz gibidir (Goriintii 34).
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Goriintii 34: Lipton ve Dogus Cay’a ait ambalajlar
(http://kirsehirmarketim.com, http://www.pazartimi.com).

1.2. Diinyada ve Kuzey Kibris’ta Ambalaj Tasarim

Ambalaj bir iletisim arac1 olarak diisiintiliirse, hedef kitle i¢in uygun tasarim, {iriiniin
icerigini etkili bir sekilde yansitabilmesi icin etkili gorsel, iiretici firmanin logosunun
ambalaj lizerinde etkili kullanimi vb. gibi konular gézoniinde bulundurularak ¢alisma

yapilmasinda fayda vardir.

Diinyada ambalaj tasarimu ile ilgili ¢calismalar yapan bir¢ok reklam ajansi veya grafik
tasarimct bulunmaktadir. Bu bdliimde diinyanin belli iilkelerinde, Tiirkiye’de ve

Kuzey Kibris’ta ambalaj tasarimu ile ilgili ¢calisan firmalarin bir kismi incelenecektir.

Diinyanin 6nde gelen uluslarast ambalaj tasarimi yarigmalarindan biri Pentawards
2011°de “En 1lyi Icecek Kategorisi’nde Heineken markasinin bira sisesi
tasarimlariyla Platinyum odiile layik goriilen tasarim ajansi “dBOD” 1980 yilinda
kurulmug tam kapasiteli ¢alisan ambalaj tasarim ajansi olarak Hollanda’da hizmet
vermektedir (Goriintii 35). Onceleri tarihi bir malikanede ¢alisan ajans 2006 yilindan
itibaren teknolojik unsurlar da gozoniine alimarak Amsterdam’daki yeni modern
binasina taginmistir. Misyonunu, “markanizin gorsel kimliginizi bir odada gelistirip
tiim markete ulagtirir” olarak tanimlayan “dBOD” marka ve hedef kitlenin kimyasi

olduklarin1 savunmaktadir (http://www.dbod.nl/en/over).

Goriintii 35: dBOD’un 2011 Pentawards yarismasinda, platin 6diil kazandig:
calismalar (www.dbod.nl).
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dBOD’un “Albert Heinj” firmasinin “Chocolate Letter Wit” adli ¢ikolatalar1 i¢in
tasarladig1 ambalaj tasarimi, “Noel Baba’y1 beklemenin en giizel anlatim1” temasin
icermektedir. Geleneksel cikolata ambalajlarina bir alternatif olarak diisiiniilen
caligma, canl renkler, karikatiirize edilmis figiirler ve motiflerle zenginlestirilmistir

(Gériintii 36).

Goriintii 36: dBOD’un Albert Heinj firmasi icin tasarladig: cikolata ambalajlar:
(www.dbod.nl/en/packaging-design/heerlijke-chocoladeletters/).

dBOD’un bir bagska ambalaj tasarimi hazirladig: firma “HAK” isimli kavanozda
saklanabilen sebzeler icin calismis oldugu tasarimlar, {irlinlin igerigini gostermeyi
amaclayan, safligi, lezzeti ve kaliteyi ambalaj tasarimlar1 iizerinden tiiketiciye

ulasgtirmay1 amaclamaktadir (Goriintii 37).

Goriintii 37: dBOD’un HAK firmasi icin tasarladigl sebze kavanozu etiketleri
(www.dbod.nl/en/packaging-design/hak-horizon-redesign/).

Arla firmasi i¢in tasarladiklar siit ambalajlart ile Pentaward 2010°da bronz ddiile

layik goriilen Proud Design, sadece ambalaj ve marka kimligi tasarimlari iizerine
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Amsterdam’da kurulmus bir ajanstir (Goriintii 38). Her markanin gérkemli bir yani
oldugundan bahseden ve bunu bulup somut yaklagimlarla tiikeciye sunmalarinin
onemli bir nokta oldugunun 6nemine isaret etmektedirler. Tasarimin kendileri igin en
Oonemli asama oldugunu; tasarimlar1 ve miisterileri, miisterileri ve onlarin markalar1
olarak bir biitiin olduklarimi1 ancak bu markanin herkesin markasi olabilecegini

savunmaktadirlar (http://www.prouddesign.nl/).
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Goriintii 38: PROUD Design’in 2010 Pentawards odiillii Arla siit ambalaji
tasarimlar (http://blog.pentawards.org/?p=3838).

PROUD Design Rijp markasina tasarladigi meyve suyu ambalaj tasarimi ile 2009
yilinda diizenlenen Pentawards yarigmasinda glimiis 6diil almaya hak kazanmisti
(Gortintii 39).

pentawards

2009

sV

Goriintii 39: PROUD Design’in Rijp markali meyve suyu ambalaj tasarimlar:
(http://blog.pentawards.org).
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Diinyanin 6nde gelen ambalaj tasarim yarigmalarindan Pentawards’in 2011 hijyen
iiriinleri dalinda platin 6diile layik gordiigii tasarim ajanst Stocks Taylor Benson;
1988 yilinda Ingiltere’de kurulmus ve Canon, Lacoste, Morrisons, Tesco, Speede
gibi bircok iinlii markayr miisteri portfoyiinde barindiran bir tasarim ajansidir

(http://www.stbdesign.co.uk/about) (Goriintii 40).

Goriintii 40: Stocks Taylor Benson ajansinin Pentawards Platin odiillii hijyen
iiriinleri tasarimi (www.stbdesign.co.uk/work#2).

Ajans, ambalajda tipografi etkin bir sekilde kullanarak, kus yemi ambalajin
alisilagelmis tasarimdan farkli bir sekilde tiiketiciye sunmaktadir. Uriin igerigine
gore degiskenlik gdsteren ambalaj renkleri, tiiketici tarafindan kolay ayirt edilebilir
ozellige sahip oldugu sdylenebilir (Goriintii 41).

Goriintii 41: Stocks Taylor Benson ajansinin tasarladigi kus yemi ambalaj
tasarimlari1 (www.stbdesign.co.uk/work#2).

Ingiltere’nin énde gelen siipermarket zincirlerinden olan Morrisons igin tasarlanan

bal ambalajlari, seffaf kavanoz iizerine sade illlistrasyon ve tipografi kullanim ile
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kolay algiy1 saglamaktadir. Tasarimda ‘az, ¢oktur’ anlayisini da izlemek miimkiindiir

(Gériintii 42).
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Goriintii 42: Morrisons siipermarketler zinciri icin ¢ahisilan bal kavanozu
tasarimlar1 (www.stbdesign.co.uk/work#2).

Tiirkiye’nin 6nde gelen tasarim ajanslarindan Orhan Irmak Tasarim; Pentawards,
Red Dot Tasarim odiilii, Design TurKey gibi uluslararasi ve ulusal tasarim
yarismalarinda 6diiller kazanmus, Istanbul ve Almanya’da ¢alismalarini siirdiiren bir
tasarim ajansidir. Ambalaj ve marka iletisimi konularinda ¢alismalar yapmakta olan
ajans, bunlarm icerisinde Tiirkiye, Ispanya, Rusya ve Misir gibi iilkelerin yeraldig1

bircok iilke ile ¢aligmaktadir (http://www.orhanirmak.com).

Stitas Ayran ambalaj tasarimlarinda mavi rengin sakinligi ¢agristirmasindan yola
cikilarak, yesilin dogallig1 ile beyaz rengin safligi harmanlanip, ayran ambalaj1 i¢in

oldukga hareketli ve anlagilir bir tasarim olusturulmustur (Goriintii 43)

Goriintii 43: Orhan Irmak Tasarim’1n Siitas Ayran icin tasarladig1 ambalajlar
(https://www.facebook.com).
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Duru dus jellerinin ‘Gourmet’ adindaki {irlinleri i¢in, igerigindeki aromalara uygun
illiistrasyonlar ambalaj {izerine uygulanmistir. Siyah ve altin rengin ¢ farkli
ambalajda da merkezdeki tasarimi olusturmalari, bu ambalajlar arasindaki genel
benzerligi vurgularken, meyve illlistrasyonlar1 ¢aligmalara renk katti1 sdylenebilir

(Gériintii 44).

Goriintii 44: Duru dus jelleri icin hazirlanan ambalaj tasarimlar
(https://www.facebook.com).

Kent sekerlemeler i¢in tasarlanan 3 farkli calismada, gercege yakin uygulanmig
illiistrasyonlar, ambalajin albenisini artirmaya yonelik diisiiniildiigli varsayilabilir.
Ayni zamanda ambalajin ortasinda iirlinii gosteren seffaf kisim, tiiketiciye triinii

gostererek giiven saglamay1 hedeflemis olabilir (Goriintii 45).

Goriintii 45: Tiirkiye’nin onde gelen seker markalarindan
Kent icin uygulanan tasarimlar (https://www.facebook.com).
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BOLUM 2: SUT AMBALAJI TASARIMI

Gegmis yillarda, lilkemizde ve diinyanin bir¢ok yerinde siit, acik halde giinliik
satilmaktaydi. Bircok mikrobun siitiin igerisinde iireyecegi gerce§i gdézoOniine
alinarak, 1960 yillarinda Isveg’te Tetra Pak sirketi ilk kez karton siit ambalaji
iretimine gecti. UHT (Ultra High Temperature) teknolojisi kullanan firma, tirettikleri
ambalaj sayesinde siitii uzun siire dig etkenlerden koruyabilmektedir. Tiirk¢e anlami1
Ultra Yiiksek Sicaklik anlamina gelen teknoloji sayesinde akis halindeki siitiin 2-6
saniye siireyle 135 ile 150 °C arasindaki yiiksek sicakliga tabi tutularak sonra oda
sicakligina indirilmesi yontemiyle pastorize edilmesi ve aseptik ambalajlama ile
tiketime hazir hale getirilmesi saglanir. Bdylece homojenlestirilmis olarak
paketlenen siitler, uzun 6émiirlii olarak ortalama 120 giinliik bir siire ile dis etkenlere
karst siiti  korumus olur (http://www.tetrapak.com/tr/products_and_services

/processing_equipment/dairy equipment/aseptic_buffering/pages/default.aspx).
2.1. Siit Ambalajlarinin Tarihgesi

Stit ambalajinin bulunugu 1850’1 yillara kadar uzanir. Konserve gida iiretiminde
oncii olarak bilinen Amerikali Gail Borden, 1856’da yogunlagtirilmis siit ambalaji
iireterek bu islemle 6diile layik goriilmiis ve bunun patentini almaya hak kazanmistir.
1857°de New York Yogunlastirilmis Stit Sirketi kurulmustur
(http://en.wikipedia.org/wiki/Gail Borden). Bu sirketin iirettigi ilk yogunlastirilmis

slit ambalaj1 o yillarda piyasaya siirlilmiistiir (Goriintii 46).

Goriintii 46: Gail Borden yogunlastirllmis siit ambalaji
(http://seesaw.typepad.com/.a/6a00e54fabf0ec88330120a652e4db970b-pi).
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Yakin gegmise bakildiginda ise, 1951 yilinda Isve¢’in Lund kentinde, Dr. Ruben
Rausing ve Eric Wallanberg tarafindan kurulmus Tetra Pak sirketinin iirettigi ilk
karton siit kutusu ‘Tetrahedron’ olarak bilinmektedir. Cok cesitli gida paketleme ve
isleme firmasi olan Tetra Pak; Isve¢’in Lund ve Isvigre’nin Lozan kentlerinde
bulunan merkez ofislerinden yonetilmektedir. Ambalajlama ¢oéziimleri, dolum ve
isleme makineleri, siit ve siit lirlinleri gibi gidalar1 paketleme ve isleme ¢oziimleri

sunan bir firma olarak tanimlanabilir (http://en.wikipedia.org/wiki/Tetrapak).

1952 yilinda ise 100 ml’lik Tetrahedron siit ambalaji i¢ piyasaya siiriilmiistiir
(Gériintii 47). Ilerleyen yillarda bu ambalaj Isve¢’te bulunan marketlerde daha cok
talep edilmis ve bunu karsilamak icin 1954 yilinda 500ml’lik siit ambalaji
iretebilecek makine Tetra Pak biinyesine kazandirilmigtir. 1962 yilma kadar,
Almanya, Italya, Fransa, Isvigre, Sovyetler Birligi ve Japonya’ya bu iiretimi

yapabilecek makine ihra¢ edilmistir (http://en.wikipedia.org/wiki/Tetra Pak).

Goriintii 47: Tetra Pak ‘tetrahedron’ siit ambalaji
(http://upload.wikimedia.org, http://meijling.net).

Tetrahedron ambalajin ilerleyen yillarda 1 litrelik ambalajlar1 da tiiketiciye
sunulmustur (Goriintii 48).

Goriintii 48: 1 litrelik tetrahedron siit ambalaji
(www.meijling.net/bilder/urtetramjolk.jpg).

Ardindan Dr. Rausing Tetrahedron sistemi gelistirmeye yonelik c¢alismalarda
bulunmustur. “Aseptik Paketleme Teknolojisi, Tetra Brik” adindaki proje ile 1960’11

yillarda diinyaya duyurmustur. Bu teknoloji sayesinde siit veya siit gibi ¢abuk
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bozulabilecek gidalarin herhangi sogutma veya katki maddesi icermeden aylarca
bozulmadan saklanabilmesi ve uzak mesafelere ihrag¢/ithal edilmesi saglanmistir.
1971 yilindan itibaren Meysu meyve suyu fabrikasina kurdugu makine ile
Tiirkiye’de de faaliyet gostermeye baslayan firma ilk fabrikasin1 Kayseri’de
kurarken, 1978 yilinda Izmir’de Tetra Pak lisansi ile paketleme yapmaya baslamustir

(http://www.tetrapak.com/tr/about_tetra pak/history /pages /default.aspx).

Tetra Pak, bir¢cok farkli boyutta ve bigimde ambalaj paketleme yapabilmektedir
(Gortintii 49).

.1l zgﬁglm

Goriintii 49: Tetra Pak UHT ambalaj cesitleri (www.tetrapak.com).

2.1.1. Tarihsel Siirecte Siit Ambalajlarimin Tasarimlari

Stit ambalajlarma iligkin tasarimlar1 1950’li yillarindan basindan gilintimiize kadar
uzanan siire¢ igerisinde incelemek miimkiindiir. Tetra Pak’in 1950 yillarinin
baslarinda piyasaya siirdiigii ‘Tetrahedron’ siit ambalaji UHT siit ambalajlari

icerisinde kullanilan ilk ambalaj tiirli olarak bilinmektedir (Goriintii 50).

Goriintii 50: Tetrahedron ambalajlar
(http://www.flickr.com/photos/tetrapak/6498151047/sizes/l/in/photostream/).

Gliniimiizde kullanilan siit ambalajlarina kiyasla, 1950-1960 yillar1 arasinda
kullanilmis olan ‘Tetrahedron’ ambalajlar, tasarim bakimindan daha kisitli alana
sahip oldugu sdylenebilir. Yap1 bakimindan iicgen olarak tasarlanmis ve bu tasarim

rafta bulundugunda sadece 3 yiizeyi okunabilirlige sahipti (GOriintii 51).
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Goriintii 51: Tetrahedron siit ambalajlar:
(http://tectonicablog.com, http://4.bp.blogspot.com).

1960’11 yillarin baslarinda siit ambalajlar1 bi¢im olarak kiip veya benzeri formlarda
iiretilmeye baslandiktan sonra, tasarim alanlar1 da bunlara gore sekillenmistir. Rafta
tilketicisini bekleyen ambalajlar icin tasarim alani 5 ylizeye ¢ikarilmistir. Boylece
grafik tasarimcinin hayal giiclinli ambalaja tagimasi i¢in daha fazla alternatif
olusmustur. 1960’11 yillarin siit ambalajlar1 ele alindiginda, sicak renklerin agirlikli
olarak kullanildig1 sdylenebilir. Barnum firmasinin (Goriintii 52, solda) tasariminda
koyu pastel tonlarindaki turuncu renk iizerine kullanilan koyu mavi renk, bu iki
rengin kontrast renk olmasindan yararlanilarak uygulanmis oldugu sdylenebilir.
Sagdaki goriintiide ise yine ayni tonlardaki pastel turuncunun beyaz {izerine
kullanilmasi, kahverengi tipografi kullanimi ile giliglendirilmis ayrica 1950’11 yillarin
sanat akimi olan ‘Pop art’ tarzindaki zeminde “halftone” uygulamasina esdeger bir

kullanim oldugu sdylenebilir.

CRAUE A PASTENRIZED
NOMOSENIZED VITAMIN B

Goriintii 52: 1950 yillarina ait, Barnum siit firmasinin, ‘Gurn Z Gold’ iiriinii ve
Foremost firmasinin 1960’1 yillara ait siit ambalaji
(www.artfire.com, www.flickr.com).

Chappells firmasinin kirmizi ve sari agirlikli pastel tonlarindaki ambalaji, yine
1950°1i yillarin Pop Art sanat akimindan etkilenmis tasarimlardan sayilabilir. Ancak

sar1 lizerine kullanilmig dominant kirmizi noktalar, ilk bakista logonun 6niine gegmis
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gibi goriinse de, tasarim elemani olarak basarili bir sekilde kullanildigi sdylenebilir.
Wiseman markasinin siit ambalajinda yine pastel tonlarinda turuncu kullanilmis ve

siyah renkteki tipografi ile tamamlanmistir (Goriintii 53).

Goriintii 53: 1950°1i yillara ait siit ambalajlar
(http://hazardkentucky.com, www.wiseman-dairies.co.uk).

1980’11 yillarda Farmers Union markasi i¢in tasarlanmis siit ambalajinda, kirmizi ve
mavi rengin zithgindan yararlanilarak olusturulan tasarimla, sicak ve soguk renkler
ayni ylizey lizerinde kullanilmistir. 1950’11 yillardaki Pop Art sanat akiminin izlerini
bu tasarimlarda gérmek miimkiin olmamaktadir. Bu, yeni bir tasarim anlayisinin
olustugunun gostergesi olarak degerlendirilebilir. Ambalaj {izerinde ‘milk’
ifadesinden olusturulan tipografik diizen, tiim yiizeylere orantili olarak dagitilmig ve
bu tasarimda biitiinliigli sagladigindan, olumlu bir uygulama olarak kabul
edilebilmektedir. Giiglii tipografik yapi aracilifiyla, siit ambalajinda kullanilan
‘Farmers Union’ logosunun uygulanmasi dengeli bir olusum igerisine girmistir. Ayni
sekilde bu tasarim anlayisinin diger ambalajlara da yansitilmasi, kurumsal kimlik

biitiinliigii acisindan 6nemli bir adim olarak degerlendirilebilir (Goriintii 54).

Goriintii 54: 1980°li yillara ait siit ambalaji
(http://ffffound.com/, http://anguswhines.typepad.com).
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Ducats firmasinin 1980’1 yillarda kullandig: siit ambalajlarinda, geometrik sekiller
aracilifiyla olusturulmus tipografiler, beyaz zemin iizerine farkli renklerde
uygulanmistir. Sade bir tasarim anlayisinin uygulandigi ambalajlarda, geometrik
sekiller, modern tasarim anlayisina bir ge¢is doneminin sinyallerini verebilmektedir.
Tipografik bakimdan dengeli bir tasarim olusturan tasarimci, beyaz iizerine siyah
tipografi kullanimi1 ve kalin-ince font uyumu ile tasarimda sadeligi korudugunu

s0ylemek miimkiindiir (Goriintii 55).

Goriintii 55: Ducats’in 1980°li yillardaki siit ambalaji
(www.aisleone.net/2011/design/ducats-milk-packaging/).

2.1.2. Giiniimiizde Kullanilan Siit Ambalajlar:

Glinlimiizde kullanilan siit ambalaj tasarimlari ele alinacak olursa, bu durum
ambalajin tasarlandigit ve tiiketime sunuldugu iilkelere gore degiskenlik
gosterebilmektedir. Ornegin Isve¢’in herhangi bir sehrinde tiiketime sunulan siit
ambalajinin tasarim anlayigi, Kuzey Kibris’ta tasarlanmig ve piyasaya sunulmus

ambalaj tasarimi ile ayn1 olmayabilir.

Amerikan Crystal siit firmasi, 3 farkl: siit ¢esitini genel hatlariyla ayni tasarim iginde
renk farkliliklar1 ile ¢oziimlemistir. Ambalajin alt kisminda kullandig1 renk ile kapak

kisminda yapilan renk uyumu, tasarimlarin biitiinliigiinii saglamigtir (Goriintii 56).

Goriintii 56: Giiniimiizde kullanilan Crystal siit ambalajlar1
(www.murraybrand.com).
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Bir bagka siit iireticisi Cravendale’e ait 3 farkli siit i¢cin tasarlanmis ambalaj
tasarimlari, ‘pure’ ifadesini igeren ‘saflik’tan yola ¢ikarak sade bir tasarimla
olusturduklar siit ambalajlarini, gecisli yesil, mavi ve kirmizi ile ayirt etmistir. Ayni
sekilde tipografide de yalin bir kullanimin tercih edilmesi, sadeligi destekleyen bir

davranis olmustur (Goriintii 57).

Goriintii 57: Cravendale markasinin siit ambalajlar:
(http://www.thedrum .co.uk).

Finlandiya’da iiretilen Valio firmasimmin siit ambalajlarinda, maskot kullanilarak
ambalaja ve markanin siit {irlinlerine karakter kazandirilmaya calisilmistir.
Olusturulan inek maskotu, her farkli siit ambalaj tasariminda farkli aktivitelerde
resmedilmistir. Boylece hem tasarimlara hareketlilik kazandirilmis hem de siitiin

sagladig1 yararlarla ilgili mesajlar verilmeye calisilmistir (GOriintii 58).

Goriintii 58: Valio markasinin siit ambalajlar1 (www.underconsideration.com).

2.1.3. Diinyada Baz1 Onemli Siit Markalarina Ait Ambalaj Tasarimlari

Farkli iilkelerde ve pazarlarda piyasaya siirlilmiis binlerce siit ambalaji ve farkl siit
markasindan bahsedilebilir. Bunlari, iiretildikleri iilkeler baglig1 altinda toplayarak

orneklendirmelerde bulunmak miumkindir.
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Amerika Birlesik Devletleri: Lucerne Foods ad1 altinda iiretim yapan firma, 1936
yilinda Amerika Birlesik Devletleri’'nde kurulmustur. Mesrubat, konsantre meyve
suyu, su, ekmek ve unlu liriinler, siit, dondurma, hazir sos, donmus meyve, sebze ve
et gibi iretimlerde bulunan firmanin siit ambalajlar1 6rnek olarak verilecektir

(http://www.lucernefoods.com/our company.htm).

Lucerne Foods, siit ambalajlarinda 5 farkli rengi ayristirict amagla kullanmis ve renk
seceneklerini en ¢ok dikkat ¢eken kirmizi rengi ‘tam yagh siit” ambalajina acik yesil
rengi ise ‘en diisiik yag orani’na sahip siitiin ambalajina uygulayarak iiriin iceriginin

ve yapisinin ambalaja yansitilmasi basarili oldugu sdylenebilir (Goriintii 59).

Goriintii 59: Lucerne Foods’a ait siit ambalajlar:
(www.lucernefoods.com/images/omni_051.jpg).

Organic Valley’in siit ambalajlar1 incelendiginde, dis ¢izgileri belirgin, az renkli
illiistrasyonlarmin kullanildigr goriilmektedir. Stilize edilmis ¢izimler, ambalaj
izerinde iirlin logosuyla birlikte hareket edildiginin bir gdstergesi olabilir. ‘Organic
Valley’ logotype’inin ambalaj iizerinde yeteri kadar vurgulu olmamasi iiriin

markasinin kolay algilanabilirligini zorlastirdig1 sdylenebilir (Goriinti 60).
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Goriintii 60: Organic Valley’in farkh siit cesitleri icin ambalaj ¢o6ziimleri
(http://www.organicvalley.coop).



39

Alpura Siit ambalajlarinda goriilen ortak 6zellik, tasarimin biitiiniinde yeralan siit
gorselinin beyaz zemin lizerinde etkin bir sekilde kullanimi ve alttaki renk
farkliliklar1 ile ambalajin ¢esitlendirilmesi olabilir. Mor rengin ¢ok ender kullanildig:
siit ambalajlarina ‘laktozsuz’ siit ambalaji da bir 6rnek olarak gosterilebilir. Alpura

logosunun dominant kullanimi ise basarili olarak degerlendirilebilir (Goriintii 61).

Goriintii 61: Alpura siit markasinin ambalaj tasarimlar
(http://pics.mexgrocer.com).

Finlandiya: Valio; Finlandiya’da faaliyet gOsteren oOnde gelen siit {iretici
firmalarindan biridir. Rusya, Isveg, Baltik iilkeleri, Amerika Birlesik Devletleri,
Belgika ve Cin’e siit ihracati yapan firmanimn siit diginda siit iirlinleri iiretimi de
mevcuttur  (http://ammattilaiset.valio.fi/portal/page/portal/valiocom/company _infor
mation/valio_in_finland24112009141623).

Cesitli karakter illiistrasyonlarinin agirlikli eleman olarak kullanildig1 Valio Siit’e ait
ambalaj tasarimlarinda yalin ve anlagilir bir uygulama yapilmistir. Her farkl siit
ambalajt i¢cin farkli bir karakter c¢izilmis ve inek ¢izimi her ambalajda farkl

illistrasyon anlayis1 ile tasarlanmistir (Goriintii 62).
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Goriintii 62: Valio siit markasimin ambalaj tasarimlar (http://popsop.ru).
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Valio’nun bagka anlayista tasarlanmis siit ambalajlarinda Finlandiya bayragina ait
semboliin kullanilmasi, ambalaj tasariminda zaman zaman gorebildigimiz bir
uygulama olarak degerlendirilebilir. Ancak genel anlamda tasarimlar ele alindiginda
Finlandiya bayragindaki iki renk olan koyu mavi ve beyaz renklerin bu ambalajlarda
kullanilmis olmasini, markanin Finlandiya ile 6zdeslestirilmis olmasindan dolay1

oldugunu agiklamak miimkiindiir (Goriintii 63).

Goriintii 63: Valio siit markasimin diger ambalaj tasarimlar:
(www.good newsfinland.com).

Valio’'nun son incelenen ambalaj tasarimlarinda ise dogalligi hissettirecek
alisilagelmis tasarim anlayigindan farkli uygulamalarla karsilagilmaktadir. Soldaki
ambalajda kullanilan tasarim dokuma tekniginden yola ¢ikilarak hazirlanmis ve
tasarim biitiinliiglinii korumak amaciyla ambalajin tiim ylizeyleri dikkate alinarak
uygulanmigstir. Bu ambalajlarda ortak nokta, ii¢liniin de siit ve siit ile ilgili gorsellerin

eglenceli bir bigimde anlatilmasi olarak degerlendirilebilir (Goriintii 64).

Goriintii 64: Valio siit markasimin ambalaj tasarimlar1 (www.diva aniblogit.fi).
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Isve¢: Milko, Isveg’in en biiyiik siit iiriinleri ve siit iiretici firmasi durumunda
bulunkatadir. Siit, meyve suyu, yogurt, tereyagt gibi iirlinler iireten Milko, Kuzey

Isveg’te kurulmustur (http://www.milko.se/templates/Page.aspx?id=9).

Milko’nun siit ambalajlar1 ‘az, ¢oktur’ ilkesine bagli kalarak sade ancak dikkat ¢ekici
tasarlanmistir. Ince serifsiz modern fontlarin biiyiikliikleri ve secimi calismaya
modern bir goriinilis katarken kullanilan yesil, kirmizi ve mavinin canli goriintiisii ve
tasarimin neredeyse 4’te 3’linli kapsayan kopiiklii siit gorseli araciligiyla tiiketicinin
siit igme istegini artirabilecek yonde oldugu sdylenebilir. Siit gorsellerinin
ambalajlarda kullaniminin daha genis kapsamlarda olabileceginin bir gdstergesi olan
bu uygulamalar, olumlu 6rnekleme olarak gosterilebilir. Ancak iiriin logosunun ¢ok
kiigiik kullanilmis olmasi da bir dezavantaj olarak da nitelendirilebilir (Goriintii 65).

MJOLK

Goriintii 65: Milko siit markasinin ambalaj tasarimlar:
(http://lovelypackage.com).

Arla Siit firmasinin ambalaj tasarimlart daha ¢ok 1980°1i yillarin retro ¢izgisinde
tasarlandig1 sdylenebilir. Kullanilan renklerin tonlari, tasarim elemanlar1 ve tipografi

boyle bir amagla dikkat cekmeyi amaglamis olabilir (Goriintii 66).

Goriintii 66: Arla Siit ambalajlarina ait tasarimlar
(www.globalpackagegallery.com).
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Skanamejerier firmasi1 ambalajlarinda siitiin dogalligin1 vurgulamak amaciyla, ¢igek
ve yaprak gorsellerini soyutlayarak tasarimlarinda kullanmay1 tercih etmistir.
Tipografide ‘ekologisk’ ifadesinin yani Tiirk¢e’de ‘organik’ anlamina gelen ifadeyi
yesil ve el yazist formunda kullanmalar1 bu ifadenin giiciinii artirmistir. Markanin
logosunun da papatyadan olugmasi bu anlami destekleyen bir goriintii olmustur

(Gériintii 67).

Siremajerier Shnemyerioe

Mellanmjolk Lattmjolk
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Goriintii 67: Skanamejerier Siit markasimin ambalaj tasarimlar
(www.belowtheclouds.com/uploads/2008/05/skane03.jpg).

Smalandsmjdlk siit ambalajlar1 onceki incelenen ambalajlara gore daha farkli bir
anlayis ¢ercevesinde tasarlanmistir. Gergek fotograflarla desteklenen tasarimda, {iriin
logosunun kullanimi geri planda kalmigtir. Zeminin tamamen ¢ekilen tek fotografla
kaplandig tasarimda tirnakli fontlarin da kullanilmis olmasi, yine bir yenilik olarak

degerlendirilebilir (Goriintii 68).

AHDS
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Goriintii 68: Smalandsmjolk ambalaj tasarimlar:
(http://3.bp.blogspot.com).
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Norveg’e ait siit markasi Tine Melk de yine Isve¢ markasi Skanamejerier gibi
ambalaj tasarimlarinda fotograf kullanmis ancak bu fotograflar iizerinde duetone
renk verilmistir. Bu uygulamanin da siit ambalajlar1 {izerinde c¢ok siklikla
kullanilmadig1 gdzoniine alinirsa tasarimlar: farkli olarak nitelendirmek miimkiindiir

(Gériintii 69).

Goriintii 69: Tine Melk siit ambalaji tasarimlari
(www.handelsbladetfk.no/cache/image/4883/65/tinemelk.jpg).

Avusturya: Avusturya’nin dnde gelen siit firmalarindan Gmundner Milch, Italya,
Macaristan, Slovenya, Isvi¢re, Arnavutluk, Romanya, Yunanistan, Cek Cumhuriyeti,

Slovakya ve Bulgaristan’a siit ihrac etmektedir (http://www.gmundner-milch.at).

Gmunder Milch ambalajlarindaki gorseller ve kullanilan renkler 1960’11 yillarin
tasarimlarina yakin anlayisla hazirlandig1 sdylenebilir. Kullanilan renkler, tipografi

ve illlistrasyonlar yeni ile eski anlayis1 ayni ¢cergevede sunmaktadir (Goriintii 70).

Goriintii 70: Gmundner Milch siit ambalaji tasarimlar
(http://www.gmundner-milch.at/produkte/gmundner-milch/).
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2.2. Kuzey Kibris Siit Markalarina Ait Ambalaj Tasarimlar:

Kuzey Kibris tiiketim pazarinda 4 adet UHT inek siitii iireten firma bulunmaktadir.
Bunlar; Koop Siit, Mera Siit, Ozlem Siit ve Meri¢ Siit olarak siralanmaktadir. Bu
firmalarin igerisinde en eski olan1 Koop Siit’tiir. Pazarin en geng siit markasi olan
Merig Siit Kuzey Kibris pazarinda Haziran 2011°den itibaren yeralmaktadir. Bu 4 siit
markasinin ambalaj tasarimlarindaki ortak nokta, akiskan siit illlistrasyonlarina sahip

olmalar1 sOylenebilir.

2.2.1. Mera Siit

Mera Siit, Levent Sirketler Grubu’na ait Levent Gida biinyesinde iiretim yapan
Kuzey Kibris firmalarindan biridir. Mera Siit, tam yagli ve %1 yagl light siit olmak
tizere 2 farkli ambalaja sahip iirlin piyasaya siirmektedir. Her iki siit ambalajinin
tasariminda genel hatlariyla yukardan bardaga dokiilen siit gorselinden bahsetmek

miumkindir.

Mavi rengin agirlikli kullanildig1 tasarimda zeminde yesil renkteki mera goriintiisii
beyaz siit gorseli ile tamamlanmistir. Mavi; sakinlesme hissi saglayan renk olarak
bilinmesinden dolay1 agirlikli renk olarak kullanilmis olabilir
(http://www.sensationalcolor.com/color-messages-meanings/color-meaning-

symbolism -psychology/all-about-the-color-blue.html). Mera logosu ise beyaz dis
cizgi ile zeminden ayristirilirken, logotype’daki sar1 renk ambalaj iizerinde baska bir
amagla kullanilmamis bir renk olarak degerlendirilebilir. Boylece zemindeki mavi ile
logodaki mavi renk birbirinden ayristirilmistir. Arka planda kullanilan mera gorseli
tasarimin tiimiine uygulanirken, dokiilen siit goriintiisii icin ayni seyi sOylemek

miimkiin degildir. Bu nedenle tasarimin biitlinliigiinde kopukluk olmustur.

Mera gorseline dikkatli bakildiginda dag goriinse de dagin iizerindeki agik pembe
renkteki gorselin ne amagla kullanildig1 ve ne oldugunu agiklamak miimkiin degildir.
Meradaki ¢imler hakkinda tam olarak net bir goriintiiden bahsetmek olanaksizdir.
Cimlerin, doku kopyalama ydntemiyle iiretilmis olabilecegi diisliniilebilir. Bardagin
saydam olmas1 ve arka plan1 gostermesi gerektigi diisiiniiliirse burada dogru bir
kullanimdan s6z etmek miimkiin degildir. Bardak gorselinin orjinalindeki arka
planinda bulunan mavi zemin ile ayrilmadan kesilip ¢ikartildigindan sozedilebilir.

Dolayisiyla gorselin illustrasyon degil, fotograf oldugu buradan anlasilmaktadir.
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Bardagin seffafligindan dolayr zemindeki mera goriintlisii bardagin arkasindan

gorlinmesi gerekirken, burada sadece mavi bir zemin goriilmektedir.

Tirnaksiz fontlarin kullanildigi ambalajda, bilgiler net olarak okunabilmektedir.
Ambalaj tasariminda ¢ogu zaman friin ile ilgili bilgilerin kisitli alanlar tizerinde
uygulanmas1 gerektiginden, tirnaksiz fontlarin kullanimi daha kolay okunmay1
saglayabilmektedir. “Siit” yazis1 vurgulu olarak yazilmig ve yuvarlak hatlara sahip
tirnaksiz bir font kullanilmistir. Ancak “uzun Omiirlii taze siit” ifadesinin merkezde,
saga veya sola hizali olarak degil de gelisigilizel olarak merkeze yakin bir noktada

kullanilmis olmasini olumsuz bir uygulama olarak degerlendirebilir.

Uriin igerigi, iiriin aciklamalari, besin 6geleri, iiretici firma bilgileri, {iriin kullanim
ve saklama kosullar1 vb. ambalaj {lizerindeki bilgilerin tiimiinii iiriine iliskin yasal

bilgiler olarak ele almak miimkiindiir (GOriintii 71).

Goriintii 71: Mera Siit ‘tam yagly’ siit ambalaj tasarim
(Goriintii Giirkan Gokasan tarafindan olusturulmustur).

Mera Siit’iin ‘Light’ {riinii her ne kadar tam yagli siit ambalajindaki genel
gorlintiisiine yakin olsa da pembe rengin hakim oldugu tasarimda, pembenin agik ve
koyu tonlar1 da kullanilmistir. Pembenin ‘light’ {irlinlerde siklikla kullanilmasindan
dolay1, bu {iriinde renk secimi pembe olmustur. Bardaga dokiilen siit gorselinin
kullanildig1 tasarimda, ‘light’ ifadesini temsil edebilecek tasarim elemanlar1 da
kullanilmistir. Pembe renkteki bayan silueti 6n yiizeyin sol agsagisinda kullanilmistir.
Beyaz kontur ile desteklenen figiiriin sol eli ve sag ayagi ambalajin dar yiizeyi olan
solunda kalmistir. Dolayisiyla biitiinliigii saglamak i¢in kullanilmis olsa da gereksiz

ve tasarima olumsuzluk katabilecek bir goriiniim saglamistir denilebilir. Ayrica yan
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profilden ¢izilmis olan bu siluetin orantilar1 ve ¢izgilerin dogru kullanimi konusunda
bazi sikintilardan sz edilebilir. G6giis ve karin kismi karin kismai ile fazla birlesmis
ve diiz bir goriiniim saglayan siluetin ayni zamanda yiiz ve sa¢ kisminda da benzer
sorunlardan bahsedilebilir. Light siitii temsil eden bir baska 6zellik sayilabilecek “%]1
yag” ifadesi sagda kullanilmistir. Tasarima bir biitiin olarak bakildiginda ise mevcut
uygulama iizerine eklenen “light”, “%1 yag” ifadesi ve bayan silueti tek yilizeye gore
asir1 baskin kullanilmasindan dolay1 tasarim yiizeyini karmagik bir hale gelmistir.
Pembe rengin “light” anlamini tagimasindan dolayi, kullanilan ekstra elemanlar

tasarimi gereksiz bir karmaga haline getirmistir.

Ayni sekilde “%1 yag” ifadesi tasarimda dikkat cekebilecek bir yerlestirme ile
“light” ifadesinin altinda yeralmistir. Ancak burada tirnakli (serif) font kullanimi
hem vurgu hem de tasarimin biitlinliigiinii koruma ag¢isindan olumlu bir uygulama

olarak degerlendirilmeyebilir (Goriintii: 72).

Goriintii 72: Mera Siit ‘light’ siit ambalaj tasarimi
(Goriintii Giirkan Gokasan tarafindan olusturulmustur).

2.2.2. Ozlem Siit

1983 yilindan bu yana hellim iiretimi yapan firma, 2004 yilindan itibaren {irettigi
hellimleri 12 farkli marka altinda, bagta Tiirkiye olmak {izere Orta Dogu {ilkelerine
ihra¢ etmektedir. Son yillarda siit tiretimi ile UHT siit sektoriine girig yapan firma,

bugiin Kuzey Kibris’ta {iretilen 4 siit markasindan birisidir.
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Ozlem Siit’iin tam yagl siit ambalajinda, agirlikla sicak renkler kullanilmistir. Beyaz
ve kirmizinin en ¢ok dikkat ¢eken renkler olarak kullanildigi tasarimda turuncu,
macenta, mor ve yesil yardimci renk olarak kullanilmistir. On yiizeydeki tasarimin
yarisini, sol altta kullanilan, elinde siit bardagi olan kiz ¢ocugu fotografi
olusturmaktadir. Siit ambalajinda ¢ocuk fotografi kullanilmasi her ne kadar giiven
mesaj1 verebiliyor olsa da bunun dogru ve etkin bir bicimde kullanilmasi gerekir.
Burada kullanilan ¢ocuk model, fotograf ¢ekilirken psikolojik olarak gerilmis ve bu
gerginligi yiizlinde gorebilmektedir. Zemindeki beyaz rengi yukaridaki siit
illiistrasyonu ile birlestirme fikri her ne kadar basarili olarak nitelendirilirse de, siit

illiistrasyonundaki bi¢im yanligliklar: bu basariy1 gélgelemektedir.

Logoyu iist-orta bolgede kullanmay1 tercih eden tasarimei, elips bi¢im altina logonun
yaklasik 3’te 1’1 ebatinda yesil bir serit ¢ekmistir. Ancak yakindan bakildiginda bu
yesil seritin logonun etrafindaki yesil dis ¢izgi daha acik renkte oldugu
goriilmektedir. Ayrica zeminde tasarim elemani olarak i¢i dolu ve i¢i bos, kalin
kontiirlu daireler kullanilmistir. Bu daireler ile beyaz zeminli tasarimin sadeligini
bozmayacak sekilde tasarima hareket katmak amaciyla yapildigi sdylenebilir.
Ambalaj genelinde kullanilan yuvarlak hatli tirnaksiz fontlar, zemindeki renkli
daireler ile bir biitiin olusturmaktadir. Ozellikle “siit” ifadesinin giiclii ve vurgulu
yapisi, etrafindaki kirmizi dig ¢izgi daha ¢ok ortaya ¢ikmistir. Logodan daha biiyiik
uygulanmis “siit” ifadesinde, 6n planda “Ozlem” markasindan daha gok “siit” ifadesi

goriilebilir.

Ozlem Siit ambalajinda, kullanilmasi gereken yasal bilgilerin tiimii kullanilmistir. Bu
bilgilerin sadece Tiirk¢e dilinde yazilmis olmasi, hedef kitleyi sadece Tiirk¢e bilen
insanlarin kullanimia sunmak gibi bir kisitlama igerisine girmistir. Ancak, ambalaj
grafigi tasarimlarinda, en azindan {iriiniin igerigini anlatmak amaciyla temel
bilgilerin Ingilizce olarak da yazilmasi bir avantaj olarak diisiiniilebilir. Kuzey
Kibris’ta belirli sayida yabanci uyruklu vatandasin da yasadigi gbz Onilinde
bulundurulursa, bu eksikligi olumsuz bir durum olarak ele almak miimkiindiir

(Gériintii 73).



48

Gériintii 73: Ozlem Siit ‘tam yagh’ siit ambalaj tasarim
(Goriintii Giirkan Gokasan tarafindan olusturulmustur).

2.2.3. Merig Siit

Meri¢ Siit’tin tam yagl silit ambalajin1 asagidaki basliklar altinda incelemek

miumkindiir:

Meri¢ logosunda da bulunan kirmizi renk {ist boliimde olmak {izere, gecisli mavi
renk ve beyaz tasarimin agirlikli renklerini olustururken, Meri¢ logosunun zemini

olusturan gegisli sar1 renk, tasarimi olusturan renkleri tamamlamaktadir.

Ambalajin 6n yiizeyinde tasarimin yaklasik 3’te 1’ini olusturan siit i¢ine yukaridan
akan siit gorseli ile olusturulan tasarim da arka plan gecisli mavi renk ile
tamamlanmistir. Akigkan siitiin olusturdugu damlaciklardan olusan kalp sekli
tasarima Ozellikle eklenmis oldugu diisniilmektedir. Bdylece, ambalajda ufak bir
espri olusturulmus olup, tiiketicinin dikkati cekilmeye caligilmistir. Tasarimin
geneline bakildiginda diger siit ambalajlarina gére daha sade bir tasarimdan s6z
etmek mimkiindiir. Alttaki siit gorseli tiim yilizeylere devam edecek sekilde
uygulanmasi da biitiinliigii saglamistir. Ancak, sagdan akan siitiin sadece genis olan
ylizeylerde uygulanmasi ve dar kisimlarda bulunmamas biitiinliigli olumsuz yonde

etkileyen bir 6zellik olarak géze carpmaktadir.

Meri¢ Siit ambalajinda tipografik bakimdan ilk goze ¢arpan “siit” ifadesi, zeminle
zithk yaratacak sekilde beyaz renkte ve lacivert konturla desteklenmistir. Merig
logosu ile yarisabilecek orantida olan “siit” ifadesi dikkat ¢ekebilmektedir. Tasarimin
geri kalaninda kullanilan font, tirnaksiz modern bir font olup, kolay okunma olanag:

saglamaktadir.
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Genel olarak yasal bilgiler Tiirkce ve Ingilizce olarak kullanilmistir. Ancak oneriler,
besin degerleri, iiretici iletisim bilgileri sadece Tiirkge yazilmistir. Oysa tiim
bilgilerin hem iki dilde de yazilmasi, yabanci tiiketicilerin bu iiriine yonelik ilgisini

cekebilecektir (Goriintli 74).

Goriintii 59: Merig Siit ‘tam yagly’ siit ambalaj tasarimi
(Goriintii Giirkan Gokasan tarafindan olusturulmustur).

2.2.4. Koop Siit

1958 yilindan bu yana Kuzey Kibris’ta faaliyet gosteren ilk siit firmasi olan Koop
Siit ayn1 zamanda Kuzey Kibris’in en biiyiik kuruluslarindan biri olan Kooperatif
Merkez Bankasi’na bagli oldugu sirketlerden biri olarak bilinmektedir

(http://www .koopsut.com/aboutkoop.html).

Koop Siit’iin tam yagli, light, kakaolu ve ¢ilekli siit ambalajlar1 bulunmaktadir. Koop
Siit, tam yaglh siit ambalaj tasariminda agirlikli renk olarak mavi ve yesil rengi
kullanmaktadir. Bu renklere zitlik yaratacak renk olarak da beyaz renk kullanilmistir.
Zeminde kullanilan mera, agaclar yesil ve yesilin tonlariyla tasarlanmis, gokytizii ise
gecigli bir mavi ile tamamlanmigtir. Beyaz siit iliistrasyonunun tamamladig:
tasarimda logo sari-kirmizi  gecisli  kullanimiyla tasarimin  biitiinliigiini

tamamlayamamis olarak degerlendirilebilir.

Cim, agac, akigkan siit illlistrasyonu ve bardak gorsellerinin kullanildig: tasarimda
klasik bir silit ambalaji tasarimi karsimiza ¢ikmaktadir. Kompozisyonun
biitiinliigiinden s6z etmek gerekirse, alttaki yesil mera gorlintlisii ambalajin dort

ylizeyine de dagitilmis durumda, ancak yukardan dokiilen siit illiistrasyonu sadece
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ambalajin genis olan 6n ve arka yilizeyinde yeralmaktadir. Dolayisiyla siit
illiistrasyonu  ambalajin  tliim yiizeyine biitiinliigli bozmayacak bi¢imde
yerlestirilmemistir. Ambalajin genisligi dar olan yiizeyi ile genis yiizeyi arasinda
belirgin bir fark ortaya c¢ikmaktadir. Dolayisiyla bu durumu olumsuz olarak
nitelendirmek miimkiindiir. Bardaga dokiilen siit illiistrasyonunda, bardagin disina
tagmakta olan damlalar tam olarak yansitilamamistir. Bu damlalarin bardagin disina
dogru gitmesi gerekirken, sadece bardaktan yukariya dogru bir sigrama
goriilmektedir. Bu hata da, illiistrasyonun ¢iziminden kaynaklanan bir durum olarak

degerlendirilebilir (Goriintii 75).

Goriintii 75: Koop Siit ‘tam yagly’ siit ambalaj tasarim
(Goriintii Giirkan Gokasan tarafindan olusturulmustur).

Yarim yagh (light) siit ambalajinda; pembe renk gecisli haliyle, merkezden
yukarilara dogru bir pembelesmeye maruz kalmistir. Tam yagl {irlinden tamamen
ayristirict - O0zellik  olarak kullanilan pembe renk, diyet {irlinlerde siklikla
kullanilmaktadir. Zeminde tam yagh iiriindeki yesil alan illiistrasyonu ve bardaga
dokiilen siit gorseli kullanilmamig, ancak bunun yerine ‘esnek’ bayan silueti
kullanilip bu siluetin arkasina renkleri gitgitde agilan kopyalar1 yerlestirilmistir.
Esnek viicut silueti olarak ¢izilmeye calisilan figlirin bel kismina bakildiginda
burada oran-oranti ile ilgili hatalarin yapildigi sdylenebilir. Tipografide tirnakli font
kullanim1 gereksiz ve tasarima ters diisen bir secim olarak degerlendirilebilir. Light
iiriin ifadesini yansitmak amaciyla, daha ince tirnaksiz font veya el yazisi/kaligrafik

font kullanilmas1 daha uygun bir se¢im olarak onerilebilir (Goriinti 76).
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Goriintii 76: Koop Siit ‘light’ siit ambalaj tasarimi
(Goriintii Giirkan Gokasan tarafindan olusturulmustur).

Koop Siit 1/5 litrelik kakaolu ve ¢ilekli siit ambalajlarinda birtakim grafik tasarim
sorunlarindan bahsedilebilir. Kakaolu ambalaj tasarimi i¢in koyu tonlarda bir kirmizi
rengin se¢ilmis olmasi kakaolu siit aromasinin tiiketici tarafindan bir c¢agrisim
yarattigin1 sdylemek miimkiin degildir. Kakaolu siitiin zihindeki ¢agrisim rengini
kahverengi, kahverengi-beyaz gibi kombinasyonla ¢odziimlemek miimkiindiir. Bu
ebatlardaki aromali siit ambalajlarinin ¢ocuklara yonelik iretildigi gdzOniine
aldindiginda, ambalaj grafiginde daha eglenceli ve ¢ocuklarin sevebilecegi tasarim
elemanlar1 veya maskotlar kullanmakta fayda vardir. Kakaolu ve ¢ilekli siit
ambalajlarinda kullanilan maskotun anlasilir ve estetik bir goriinlimden uzak
oldugunu sdylemek miimkiindiir. Kakaolu siit ambalajindaki maskotun yiiz ifadesi
sempatiklikten uzak bir sekilde tasarlanip ¢izilmistir. Ancak ¢ocuklara yonelik bir
tasarimda daha farkli alternatiflerin kullanilabilmesi yararli olabilirdi. Maskotun
solunda bulunan bir yere bakiyor olmasi ancak solunda herhangi bir tasariminin
bulunmayis1 burada tasarimin noksanligindan soz ettirebilir. Tipografi olarak eski
moda bir el yazisi fontun kullanilmis olmasi yerine daha eglenceli bir fontun

kullanim1 tasarimi olumlu yonde degistirebilir.

Kakaolu siit ambalajinda oldugu gibi birtakim ortak tasarim sorunlarini ¢ilekli siit
icin de sOylemek miimkiindiir. Cileklii siit ambalajinda her ne kadar pembe rengin
tercih edilmesi ¢ilekli siitii akla getirse de burada kullanilan maskotun ¢ilek sekline
benzetilmeye calisildigi ancak bicim olarak kakaolu siit ambalajindaki maskota
benzedigini sdylemek miimkiindiir. Bu farklar disinda iki farkli aromali siit
ambalajin1 birbirinden ayiracak karakteristik baska bir o6zelligin  olmadigi

sOylenebilir (Goriintii 77).
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Goriintii 77: Koop Siit Kakaolu ve Cilekli siit ambalaj tasarim
(Goriintii Giirkan Gokasan tarafindan olusturulmustur).

2.2.5. Kuzey Kibris’ta Bulunan Diger Siit Markalar:

Kuzey Kibris’ta bulunan ve Tiirkiye’de iiretilen siit markalarini asagidaki basliklar

halinde incelemek mumkiindiir.

2.2.5.1.Pmar Siit

Tiirkiye’nin 6nde gelen siit iiretici firmalarindan Pinar Siit’iin piyasada birden fazla
farkli siit tirtinii bulunmaktadir. Tam yaglh, az yagh ve light iiriinlerinde gorsellerin
ayni kullanilip, sadece tipografilerde belli degisikliklerin yapilmasi yalin ve renk
farkliliklar ile ayristirilmis {iriinler kolay algilanabilir olmugtur. Ayrica renk se¢imi
olarak az yaglh siit ambalaj1 i¢in mavi rengin secilmis olmasi, light ambalajlarda
kullanilan pembe renge karst uygun ve farkli bir alternatif olarak kullanildigini
s0ylemek miimkiindiir. Pinar logosunun da vurgulu bir bi¢imde ambalajda yer almasi
markanin daha oOnce algilanmasini saglamak amaciyla yapilmistir. Bu durumun

marka icin bir avantaj olarak degerlendirilebilir (GOriintii 78).

Goriintii 78: Pinar Siit ambalaj tasarimlar1 (www.pinar.com.tr).
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Organik Siit i¢in tasarlanan ambalajlardaki illiistrasyon pastel boya ile yapilmis veya
dijital efekt olarak bu goriintii verilmistir. Organik anlamini ¢agristirabilecek gorselin
kullanilmis olmasi, tipografinin el yazist goriintiisiinde olmast ve dogallig

cagristirict tasarim elemanlarinin kullanilmis olmast amacina uygun olmustur

(Gériintii 79).

Goriintii 79: Pmnar Siit Organik ambalaj tasarimlar1 (www.pinar.com.tr)
Bebeklerin ve ¢ocuklarin gelisimine yonelik Onerilen siit {iriinlerinin ambalajlarinda
ise gercek cocuk ve bebek fotografi kullanilmistir. Bu fotograflar yerine daha
eglenceli illistrasyonlarin  kullanim1  tasarimlari  daha hareketli bir hale
doniistlirebilirdi. Bu tasarimlarin Piar Siit’in genel siit ambalajlarinin ¢izgisinden

uzak oldugunu séylemek miimkiindiir (Goriintii 80).

Goriintii 80: Pinar Siit cocuk ve bebeklere 6zel ambalaj tasarimlar:
(www.pinar.com.tr).

Pinarin meyve ve kakao aromali siitleri Piar Kido, 5 farkli tasarima uygulanan inek
maskotu ile tasarlanmig ve her aromayi cagristiracak renkler ile bu tasarim
desteklenmistir. Kido logosunun da hareketli bir yapiya sahip olusu, ¢ocuklarin
ilgisini ¢ekebilecek durumda oldugu soylenebilir. Ozel bir karakter yaratilmasiyla
piyasadaki benzer iiriinlerin Oniine gecebilecek, daha orjinal bir fikir olarak

degerlendirilebilir (Goriintii 81).
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Goriintii 81: Pinar Kido ambalaj tasarimlar1 (www.pinar.com.tr).

2.2.5.2. Sek Siit

Sek Siit ambalajlarinda siyah beyaz fotograflarla yalin bir tasarim anlayisi
olusturulmus ve Sek logosu etkili bir sekilde biiyiik kullanilmistir. Burada {iriin

logosu ambalaj tasarimindan daha ¢ok 6n plana ¢ikarilmistir (Goriintii 82).
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Goriintii 82: Sek Siit ambalaj tasarimlar1 (www.sek.com.tr).

Sponge Bob ¢izgi film kahramanini meyveli siit ambalajlarinda kullanan Sek Siit,
cocuklarin 1ilgisini bu karakter ile ¢ekmeye calistigi sOylenebilir. Ancak Pinar
Kido’daki gibi orjinal bir karakter yaratilmasinin avantajini bu ambalajlarda gérmek

miimkiin degildir (Goriintii 83).

i P
: <

Goriintii 83: Sek Siit meyveli siit ambalaj tasarimlar (http://sanalgida.com).
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2.2.5.3. Ulker i¢im Siit

Akiskan siit illiistrasyonunun beyaz dokuyla uyumlu kompozisyonu {izerine biiyiik
oranlarda kullanilmis ‘I¢im’ logosu zemindeki renkler ile ayristirilarak 3 farklr siit
ambalaj1 olusturulmustur. Klasik siit ambalaji renklerindeki mavi, yesil ve pembenin
kullanildig1 tasarimlarda siitiin gercege yakin goriintiisiindeki illiistrasyonu ig¢in

basarili oldugu sdylenebilir (Goriintii 84).
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Goriintii 84: Ulker icim Siit ambalaj tasarimlar:
(www.ulker.com.tr/tr/markalar/marka/icim).

Aromali siit ambalajlarinda da, genel ambalajlarda oldugu gibi akigkan bir siit gorseli
zemine dahil edilmis ve cocuklari/gengleri temsil edebilecek tasarim elemanlar
ambalajda kullanilmistir. Basketbol topu ve potanin sporu ve dolayisiyla enerjiyi
temsil ettigi diisiiniiliirse, lirlinlin yararlarin1 ambalaj tasariminda gérmek miimkiin

olabilir (Goriintii 85).

Goriintii 85: Ulker Icim Siit aromal siitler icin tasarlanmis
ambalajlar (www.ulker.com.tr/tr/markalar/marka/icim).

2.2.5.4. Siitas Siit

Stitag’in trettigi tek tip siit olan tam yagl siit i¢in, ger¢egine yakin bir mera ve inek
illiistrasyonu ¢izilmistir. Mavi rengin rahatlama hissi vermesi ve burada mavinin
gokyiizlinii temsil etmesi, yesilin dogalligi ile uygun bir sekilde birlestirilmesi

basarili olarak degerlendirilebilir (Goriintii 86).
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Goriintii 86: Siitas Siit icin tasarlanmis ambalajlar (www.gidateknik.com).

2.2.5.5. Moova

Soktas Grubu’nun Moova siit markasi, 2011 yilinin Ekim ay1 igerisinde Tiirkiye
pazarinda tiiketiciler ile bulusmustur. En yeni siit markasi olma 6zelligini tasiyan
Moova, ambalaj tasariminda kullandigi mor-kirmizi renk tonlariyla siradisi bir

gorlinlim saglamaktadir (http://www.moova.com.tr/moovadunyasi/moovafabrikasi).

Moova, farkli bir tasarim anlayisiyla degisim yaratmigken, 3 ¢esit siit ambajininda
genel goriinlimiiniin neredeyse birbirinin ¢ok benzeri olmasi, {irlin ayrimi igin
olumsuz bir durum olarak degerlendirilebilir. Zeminde kullanilan dairesel
elemanlarin tasarimin genelini olusturdugu goézoniine alinirsa sézkonusu 3 farkli
ambalaj sadece ufak dairelerin igleri doldurularak birbirinden ayristirilmistir

(Gériintii 87).

Goriintii 87: Moova Siit icin tasarlanmis ambalajlar
(https://www.facebook.com).
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3.BOLUM: KOOP SUT AMBALAJ GRAFIiGIi TASARIMLARINDA
iZLENILEN YOL VE UYGULAMA ANALIZi

Stit ambalajlart tasarimlarinda kullanilabilecek 6geleri; inek gorseli, mera gorseli,
stitlin bardaga dokiilme goriintiisii, veya bunlarin soyutlastirilmis ya da farkli grafik
tasarim teknikleri ile ele alinarak kullanimi olarak siralamak miimkiindiir. Kuzey
Kibris’taki 4 farkl: siit markasinin ambalajlarinda da siit illiistrasyonu veya yukardan
bardaga veya bir yiizeye dokiilen siit gorseli kullanilmistir. Kullanilan renklerin
benzerligine de deginecek olursak, mavi, yesil ve beyaz renklerin hakim oldugu

sOylenebilir.

Ancak diinyadaki diger siit ambalajlar1 incelendiginde; renk kombinasyonlari,
tasarim elemanlar1 kullanimi konusunda daha farkli alternatiflerin gozoniinde
bulundurularak tasarim yapildigin1 séylemek miimkiin olacaktir. Genel olarak
ambalajda verilmek istenen mesajin dogallik olarak iletilmek istendigi diisiiniiliirse;
bunu farkli sekillerde soyutlayip kullanabilmislerdir. Ornegin ambalaj iizerinde
alisilagelmis bir mera ve inek illiistrasyonu kullanmak yerine, bunu daha basit
cizgilerle ve farkli renk kombinasyonlar1 ile destekleyerek daha renkli bir siit

ambalaj1 tasarimi haline getirmek miimkiin olabilir (Goriintii 88).

Goriintii 88: Cravendale siit ambalajlar1 (www.thedieline.com).

Mor renk, siit ambalajlarinda ¢ok fazla kullanilmamis olsa da, siitlii ¢ikolatalarda
kullanilan bir renk olarak Orneklendirilebilir. Diinyada en ¢ok bilinen ¢ikolata

markalarindan Milka ve Cadbury’nin ambalaj tasarimlarinda siklikla kullandiklar
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renk mordur. Bu nedenle, mor rengi siit ambalajinda kullanmaya yonelik bir
alternatif olarak diistiinmek miimkiin olabilecektir. Milka ve Cadbury’nin mor rengi
beyaz ile kullanarak siit cagrisimi yapabildigi varsayilirsa, siit ambalajinda da mor ve

beyaz etkili bir alternatif olusturabilir.

Mevcut logonun, tasarlanan ¢aligmalara uygulanabilirligi konusunda bazi sikintilarin
olabilecegi ihtimali ilizerine gidilmis ve tasarimda biitiinligli saglamak amaciyla
logonun degistirilmesi gerektigi diisiiniilmistiir. Akigkan fontlarin yardimiyla ve
inek memesi formunun soyutlamasiyla, ambalajdaki renklerle iligkili bir logo
tasarlanmigtir. Bu logonun tasarlanmasiyla, degisecek olan ambalaj grafigi
tasariminin daha 6zglin ve dengeli bir tasarima kavusturulmas: hedeflenmektedir

(Gériintii 89).

Goriintii 89: Koop Siit icin tasarlanan 1.logo tasarim

Bu calisma kapsaminda Koop Siit ambalajlart i¢in, 3 farkli anlayista tasarimlar
yapilmigtir. Bu anlayislardan birincisi; daha sade bir tasarim ile biitliinligi
olusturmay1 hedefleyen ve siit ambalajlarindaki aligilagelmis renklerin disinda bir

renk kullanimini igermektedir (Goriinti 89):

tam yagh
inek sUta

Goriintii 90: Koop Siit icin tasarlanan 1 Litrelik tam yagh ve light ambalajlar
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Tasarimda biitiinliigiin saglanmas1 ve mevcut tasarimdaki kopuklugun ortadan
kaldirilmasina yardimer olabilmek amaciyla, kutunun 4 tarafin1 da kapsayan bir
tasarim caligmast yapilmistir. Sadece 2 renk kullanimi ile sade bir tasarim
olusturulmasina olanak saglanirken, mor ve beyazin giiclii bir renk kombinasyonu
olusturmasindan yararlanilmigtir. Bu iki rengin siitlii ¢ikolatalarin ambalajlarinda da
kullanilmasi, siit ambalajinin algilanmasinda kolaylik saglayabilecek olmas1 ve bu iki
rengin siit ambalajlarinda mavi, yesil ve kirmizi renkler kadar yeterli

kullanilmamasindan dolayi bir farklilik olugturabilmesi miimkiindiir.

Kutunun genis dlgiiye sahip 6n ve arka yiizeyi icin, beyaz bir dalga seklinde leke-
ylizey iligkisi kullanilip, bu dalgadan damlayan siit ve bu damlanin iizerinde
kullanilan %100 siit yazisi, tipografik denemelerle siit kelimesindeki “0” harfinin
noktalamasi %100’{in “sifir’lar ile olusturulmustur. Calismada tirnaksiz (sans serif)
font kullanilmis olup, kalin ve ince segenekleri ile “tam yagh” ve “inek siiti”

kelimelerine hareket katilmaya calisilmistir.

Goriintii 91: Koop Siit icin tasarlanan 1 Litrelik tam yagh ve light ambalajlarin
3 boyutlu goriiniimleri

Light ambalajin birinci uygulamasinda sadelik diisiintilerek tek renk bir ¢alisma
zemini iizerinden gidilmistir. Pembe ve beyazin hakim oldugu ambalajda “Light”
ifadesi ince ve elyazisi bir font araciligryla ¢oziimlenmistir. “Tam yagli” ambalajdaki

diger elemanlarin bu ambalajin rengine uyarlandig: tasarimda her iki ambalajin ayn1
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rafta sunuldugu varsayildiginda, kolay algilanabilir bir tasarima sahip olduklari

sOylenebilir.

Goriintii 92: Koop Siit icin tasarlanan tam yagh, light, cilekli ve kakaolu siit
ambalajlan

Ayrica ikinci bir ebat olarak 0.2 litrelik ambalajlar lizerine uygulanan c¢aligmalar, tam
yaglt ve light ambalajin bu ebatlara uygun bir ¢ézlimlemesi ile tasarlanmistir. Bu
ambalajlar bi¢im olarak 1 litrelik ambalajlara oranla daha dar ve uzun yiizeylere

sahip olmaktadir.

tam yagh
inek sotU 0.2:

Goriintii 93: Koop Siit icin tasarlanan 0.2 Litrelik tam yagh ve light ambalajlar

Cilekli ve kakaolu siit ambalajlarinin tasarimlarinda, ambalajin biitiiniiniin bir
karakter haline getirilmesi ve bu sekilde hedef kitle olan cocuk tiiketicilerin
sempatisinin kazanilmasi hedeflenmistir. Cilekli ambalaj i¢in ¢ilegi cagristirabilecek

kirmiz1 renk segilirken, kakaolu i¢inse kahverengi uygun goriilmiistiir.
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Yaratilan karakterin bir gozii biliylik diger gozii ise daha kiiciik olarak c¢izilmistir.
Bunun amaci, karaktere daha esprili bir goriintii kazandirmaya ¢aligmaktir.
Gozbebeklerinin i¢indeki beyaz yansima sayesinde karakterin mutlulugu yansitilmak
istenmistir. Karakterin agzindan disar1 ¢ikmis dili de ona esprili ve sempatik bir
gorliinlim sagladigi soylenebilir. “Cilekli” ve “Cikolatali” ifadelerinin tipografi
secimi, daha karikatiirize edilmis ve beyaz kenar cizgili yapilarak hem sadelik
korunmus hem de ambalaj ilizerinde dikkat ¢ekmeye ve kolay algilanabilir olmaya

uygun olarak se¢ilmistir.

Goriintii 94: Koop Siit icin tasarlanan cilekli ve kakaolu siit ambalajlar:

2. tasarim anlayisinda, yine “az, coktur” ilkesine dayanarak, tek renk ve basit
tipografik esprilerle siitiin ambalaj iizerinde gorsellestirilmesi hedeflenmistir. Ayrica
bu uygulamalar i¢in de tasarimin biitiiniine uygun bir logo tasarimi diisiiniilmiistiir.
“Koop Siit” ifadesindeki “ii” harfinin bardak ve bardaga damlayan siit negatif ve
pozitif alanlardan yararlanarak olusturulmustur. Kalin ve ince uyumlu font se¢imi ile

Koop ve siit ifadeleri birbirinden ayrilmistir (GOriintii 95).

Koopsut

Goriintii 95: Koop Siit icin tasarlanan 2.logo tasarim

Ambalajlardaki “Tam yagh siit” i¢in kirmizi ve “yarim yagh siit” i¢in koyu mavi
secilmistir. Kirmiz1 rengin doygunlugundan yararlanilarak tam yagl siit ambalajina

uygun olabilecegi diislinlilmiistiir.
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Koopsut

Goriintii 96: Koop Siit icin tasarlanan 2.tasarimlar

Mavi rengin yarim yaglh siit ambalajina uygun olarak diisiiniildiigii tasarimlarda,
tipografi ise tam yagl siit ambalajininkine oranla daha ince segilmistir. Boylece
“daha az yagli” bir siit oldugu duygusunu algilanabilir hale getirmistir. Logodaki “ii”
harfindeki espri gibi bardak ve bardak i¢ine damlayan siit gorseli ambalajin 6n ve
arka kisminda kullanilarak yalin bir dille siit ambalajina uygulanmistir. Tipografide
modern ve serifsiz fontlarin kullanildigi tasarimin biitiinliglinde negatif ve pozitif

alanlarin algilanmasiyla dinamik bir sunum yaratilmak istenmistir.

Goriintii 97: Koop Siit 2.grup tam yagh ve yarim yagh ambalajlar

Tasarlanan tiim ambalaj ¢esitleri gozoniine alindiginda, bu anlayista daha sade bir
tasarim dili olusturulmustur. 4 farkli rengin olusturdugu 4 farkli tasarimla siit

ambalajlar1 siniflandirilmistir.
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Goriintii 98: Koop Siit tam yagh, light, cilekli ve kakaolu siit ambalajlar:

Tasarimin 6n boliimiinde negatif alanlar ile pozitif alanlarin algilanmasinda farkl
sonuclar goriilmektedir. Beyaz alanlar, “u” harfinin tipografik agidan uzun bir ¢esidi
gibi goriinmekteyken, renkli alanlarda silindir bi¢imini andirmaktadir. Her iki alanin
algilanmasi ile daha farkli bir sonug ortaya ¢ikmaktadir. Bardagin i¢ine damlayan siit

gorlintiisliniin soyutlamasini genel bir algilama sonucu gérmek miimkiindiir.

Koopeul rawvein Koopsot wwan i

TAM YAGLI
WIHOLZ MILK

TAM YAGLI TAM YAGLI VARIN YAGH PARIM YAGL
Kaopset Keopset Koopset

Goriintii 99: Koop Siit 0.2 litrelik tam yagh ve yarim yagh siit ambalajlar

Kakaolu siit ambalajinda klasik bir renk ve kakaonun rengi olan kahverengi
secilmistir. Boylece kakao aromasinin rafta daha kolay algilanabilirligini saglamak
daha kolay olacaktir. Tipografi ve genel gOriinim tam yagh ve yarim yagl siit
ambalajlarindaki gibi olan tasarimda, tipografi daha eglenceli bir font ile
saglanmigtir. Sadece aroma isminin fontunun genel tasarimdan farkli olarak
diisiiniiliilmiistiir. Cilekli siit tasariminda ise ¢ilegi animsatacak kirmizi renk

kullanilmistir.
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Kaopsot  rakasis Koopsst  clieant

cilekli ¢ll

¢hlekll
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Goriintii 100: Koop Siit 0.2 litrelik tam yagh ve yarim yagh siit ambalajlar

Son tasarim anlayisi, tamamen tipografik bir anlayis ile, sadece ambalaj lizerindeki
belli bilgilerin yazilmasi sonucu olusturulmustur. Yine bu tasarim igin biitiinliige
uygun bir logo calistlmistir. Logo tipografik bir espri ile tasarlanmistir. “O”
harflerinin ¢apraz kullanimi ile bir ritm elde edilmeye c¢alisilmistir. “P” harfinin
kuyruk kismindaki damla imgesi siitii ¢agristiran tasarim ogesi olarak kullanilmistir.
Yumusak hatlara sahip font se¢imi de tiim bu diisiincelerin tamamlanmasina katkida

bulunmugstur (Goriintii 101).

]

Goriintii 101: Koop Siit icin tasarlanan 3.logo tasarimi

Mor renk ilk tasarim grubunda oldugu gibi “tam yagli” siit i¢in, pembe renk ise
“yarim yagl1” siit ambalaji icin kullanilmistir. “Uzun 6miirlii”, “tam yaglh”, “siit” ve
“1 litre” ifadeleri dikkat cekecek font biiyiikliiglinde yazilmistir ve tasarimin
genelinde ilk algilanan kisim “Koop” ardindan ise “siit” diger yazilara gore biiyiik bir
alana sahiptir. Boylece bu ambalajda ilk olarak marka, ardindan da iiriiniin igerigine

dikkat ¢ekilmektedir.
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Goriintii 102: Koop Siit 3.grup “tam yagh” ve “yarim yagh” siit ambalajlar

Yumusak hatli fontun kullanildig1 logoya uygun olmasi i¢in ambalaj tizerindeki tiim
ifadeler de yuvarlak hatli ayn1 fonttan yararlanarak tasarlanmistir. Boylece logo ve
tipografi arasindaki iligkilendirme daha gii¢lii olmustur. Logonun daha vurgulu
kullanim1 araciligiyla ayrica hiyerarsik bir tasarim siralamasi da yapilmistir. Koop’a
ait logo, tasarim elemanlar1 disinda kalan tipografik diizen siyah renkte yazilmistir.
Aciklama, icerik ve iiretim yeri ile ilgili olan bu bilgiler bdylece tasarimin

biitiiniinden ayrilmistir.

Goriintii 103: Koop Siit 3.grup “tam yagh” ve “yarim yagh” siit ambalajlarimin
3 boyutlu goriiniimii

Kiigiik ebatlardaki ambalajlar icin ise, tam yagh ve yarim yagh siitiin 1 litrelik
kullanimdaki tasarim uygulanmistir. Bdylece tasarimdaki biitlinlik devam

ettirilmeye calisilmistir.
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Goriintii 104: Koop Siit icin tasarlanan 3. Cesitlemelerdeki tam yagh, yarim
yagh, kakaolu ve ¢ilekli siit ambalajlar

Kiiciik ebatlardaki alanlar her ne kadar tasarimi kisitlamig gibi goriilse de, logo
kullanim1 sayesinde raflarda kolayca segilebilecegi gozontine alinmistir. Kakaolu ve
Cilekli siit ambalajlar1 igin tasarlanan ¢alismalar yine yalin bir dille yorumlanmis ve

kahverengi ile kirmizi renkler diistiniilmiistiir.
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Goriintii 105: Koop Siit icin tasarlanan 3. Cesitlemelerde “tam yagh” ve “yarim
yagh” siit ambalajlarinin 0.2 litrelik ambalajlar:

Bu grupta hazirlanan tiim ambalajlarin birbirlerinden sadece renk ile ayrilabilecegi
ve raflarda kolayca algilanabilecegi diigiiniilmiistiir. “Tam yagh” ve “yarim yaglh”
siit ambalajlarindan farkli olarak renkli zeminler {izerine beyaz tipografi ile

tasarlanmalari, liriiniin igerisindeki aromalarinin renklerini temsil etmektedir.

(]
or KAKA®LUY

Goriintii 106: Koop Siit 3.grup 0.2 litre “kakaolu” ve “cilekli” siit ambalajlar
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Kuzey Kibris’ta gida tiretiminin yeterli olmamasi, ambalaj grafigi tasarimina verilen
onemi de azalttifi diisliniilebilir. Kuzey Kibris’ta fiiretilen siit ambalajlarinin
ylizeyleri lizerindeki grafik tasarimlarin incelendigi bu ¢alismada gesitli kritiklerde

bulunulmustur.

“Kuzey Kibris’taki siit ambalajlarinin grafik tasarim sorunlart ve Koop Siit i¢in
uygulama onerileri” isimli yiiksek lisans tezi i¢in baslatilan aragtirmalarda oncelikle
ambalajin ne oldugu, islevi, ambalaj malzemeleri incelendikten sonra, ambalajin
iiriinii korumak kadar, iletisim araci olarak da kullanilabildigi sonucuna varilmistir.
Ambalajda tasarim sorunlarina deginildiginde ise, ambalaj tasarimima baslarken
tasarimcinin hangi yollar1 izlemesinin faydali olabilecegi irdelenmistir. Ambalaj
grafigi tasarimi ele almirken; layout, marka kullanimi, tipografi, renk, yap1 ve
malzeme, baski teknikleri ve yasal konularin neler olabilecegi hakkinda bilgiler

verilmistir.

Siit ambalajlarinin tarihsel siire¢ igerisinde geg¢irmis oldugu evreler ve giiniimiizde
kullanilan silit ambalajlarmin  karsilastirilmas:  yapilmig, diinyadaki bazi siit
ambalajlarimin  grafik tasarimlari arastirllmis ve bunlarin tasarim yoniinden
degerlendirmeleri yapilmistir. Tiirkiye, Isveg, Finlandiya, Almanya, Avusturya ve
Amerika Birlesik Devletleri’nde iiretilmis ve piyasada bulunan siit ambalajlarinin
grafik tasarimlari ele alinip, degerlendirilmistir. Bu degerlendirmelerin ardindan
Kuzey Kibris piyasasindaki yerli tiretim siit ambalajlarinin grafik tasarim sorunlarina

deginilmis ve bazi ortak tasarim sorunlari belirlenmistir.

Tiim bu aragtirmalar ve degerlendirmeler yapildiktan sonra Koop Siit i¢in ambalaj
grafigi ve logo tasarimi hazirlanmistir. Degerlendirmeler ve arastirmalarin
sonucunda, daha yalin bir tasarim anlayisiyla siit ambalaj grafigi hazirlanmas1 uygun
goriilmiistiir. Mevcut Koop Siit logosunun yenilige ihtiyacit olduguna karar verilmis

ve bunun i¢in farkli ¢dzlimler belirlenmistir. Yapilan birgok logo tasariminin
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ardindan 3 farkli tasarim anlayisini iceren ambalaj grafigi ve logo tasarimi ve

uygulamalar yapilmistir.

Bu tasarimlarin igerisinde 1.grup tasarimin Kuzey Kibris’taki miisteri kitlesinin
ihtiyacina daha iyi cevap verebilecek olmasindan dolayr daha islevsel olabilecegi

sonucuna varilmistir.

Secilen Koopsiit ambalaj grafigi Onerisi tasariminda tek renk uygulamalar tercih
edilmistir. Tasarimdaki negatif bosluklarin olusturdugu siit damlas1 araciligiyla, yalin
bir tasarim anlayis1 ele alinmistir. Tek renk kullanimi, kullanilan rengin beyaz ile
giiclii kontrasti, tipografide yalin bir hiyerarjik dizilim ve modern tirnaksiz font
secimi, barkod {izerinde tasarim Ogesi kullanma gibi etkin sayilabilecek tasarimla

ambalaja gore tamamen radikal bir degisimden s6z etmek miimkiindiir.

Tam yagl siit ambalaj1 i¢in, 2 farklt mor tonun karisimindan elde edilen gegisli renk
beyaz ile etkili bir sekilde kontrast saglamaktadir. Mor rengin siit ambalajinda
kullanim1 her ne kadar radikal bir ¢éziimleme olarak degerlendirilsede, birgok siitlii
cikolata ambalajlarinda kullanimindan dolay, siitii ¢agristirabilecek bir renk olarak
varsayilabilir. Genel olarak Koop Siit logosunun tasarimda agirlikli yeraldigimi ve
Koop Siit’tin algilanmada kolaylik saglayabilecegini, bu yonden bilindik markalarda
biiylik logo kullaniminin gerekliligine dikkat ¢ekilebilir.

Sonug olarak, Kuzey Kibris’ta sunulan siit ambalajlarinin grafik tasarimlarinda daha
yalin, net, az tasarim elemanlariyla ve renk se¢imi araciligiyla yeni bir gorsel kimlik
olusturulabilecegi gercegine deginilmistir. Siit ambalaji dendiginde ilk akla gelen,
illiistrasyon, fotograf vb. tasarim Ogeleri kullanilmadan da siit ambalaji grafigi
tasarlanabilecegi gdzonline alimmistir. Boylece, bu ambalaj grafiklerinin daha

modern ve kolay algilanabilirliklerine vurgu yapilmstir.
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EKLER

Ek:1 Orhan Irmak Tasarim (OIT) Yaratici Yonetmeni Dr. Orhan Irmak ile
Ambalaj Grafigi Tasarimi ile yapilan roportaj

1-Biraz kendinizden bahsedebilir misiniz?

Ben Orta Dogu Teknik Universitesi’nde endiistri iiriinleri tasarimi alaninda lisans
egitimimi tamamladiktan sonra Bilkent Universitesi’nde gelecek ¢alismalari (futures
studies) alaninda yiiksek lisanstmi tamamladim. Istanbul Teknik Universitesi’nde ise
ambalaj tasarimi alaninda doktora egitimimi tamamladim. Yedi yildir Orhan Irmak

Tasarim’da yaratici yonetmen olarak ¢aligmaktayim.

2-Orhan Irmak Tasarim'in Tiirkiye ve Diinya'daki konumundan biraz
bahsedebilir misiniz?

Orhan Irmak Tasarim, Turquality marka destek sistemi tarafindan akredite edilmis
bir tasarim ofisidir. Merkezi Istanbul’da olan ofisimizin Frankfurt’da iletisim ofisi
bulunmaktadir. Bugiin Tiirkiye’de faaliyet gosteren bir ¢ok uluslar arasi firma ile
birlikte Ispanya, Rusya, Misir, Libya gibi farkli iilkelerdeki firmalara da tasarim
hizmeti vermekteyiz. Tiirkiye’de ambalaj tasarimina 6zellesmis bizim gibi yerli
tasarim ofisi ¢ok fazla bulunmamaktadir ve daha ¢ok uluslararasi ambalaj tasarimi
ofislerinin Tiirkiye’de yer alan iletisim ofisleri ile rekabet eder konumdayiz. Bu
anlamda red dot best of the best, pentawards, worldstar gibi uluslararas: ddiiller ve
design Turkey, ambalaj ay yildizlar1 gibi ulusal ddiiller bizler i¢in hizmet kalitemizin

ve hayata gec¢irdigimiz projelerin basarisinin bir gostergesidir.

3-Ambalaj size gore ne anlam ifade etmektedir?

Doktoramda ambalaj ve ambalaj tasarimi tanimlarini su sekilde yaptim:
Ambalaj, bir markaya ait bir iiriiniin satisina ve kullanimina yénelik olarak, saklama

ve koruma fonksiyonlari ile beraber iiriine ve markaya dair tiiketiciye bilgi ve mesaj
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veren, tirtinti ve markay: farkli kilan, tiiketicinin iiriinii ve markay: fark etmesini,

istemesini ve satin almasini saglayan bir iletigim aracidir.

Ambalaj tasarimi, bir markanin ve o markaya ait tiriinlerin tiiketici ile dogru iletisim
kurmasint saglayan, arzu edilen bilgilerin ve mesajlarin aktarilmasini, iiriiniin ve
markamin  farklilagtirilmasini,  tiiketiciler tarafindan arzulanmasim  ve satin
alinmasini saglamaya yonelik olarak yapilan tasarim ¢alismalaridir. Hem iki boyutlu
grafiksel, hem de ii¢ boyutlu striiktiirel tasarimlart kapsayan ambalaj tasarimi, bu
anlamda grafik ve endiistriyel tasarim alanlarinin i¢ ice gectigi, marka iletisimi ve

pazarlama ¢alismalarinin 6nemli bir par¢asidir.

4-Sizce ambalaj tasarim bir iletisim araci olarak degerlendirilebilir mi?

Ambalaj tasarimi 6zellikle perakendede yer alan markalar i¢in bugiin en 6nemli
iletisim araglarindan biridir. Hatta bir ¢ok hizli tiikketim {iriinii i¢in ambalaj,

televizyon reklamlarindan bile daha etkili bir iletisim alanidir.
5-Ambalaj tasariminda genel olarak yapilan yanhslar sizce neler olabilir?

Bana gore yapilan yanlislarin baginda ambalaj tasariminin sadece bir grafik tasarim
konusu gibi degerlendirilip tiretim ve baski kisitlar1 gozetilmeden tasarim
yapilmasidir. Bu bir ¢cok ambalaj tedarik¢isinin de dile getirdigi bir sorundur. Diger
bir yanlis ise bir iirlin tasarlarken ayni markali diger iirtinlerin goz dntinde
bulundurulmamasidir. Yani her zaman “iiriin ailesi” yaklagimu ile rafta nasil bir
marka mimarisi hedeflendigi g6z 6niinde bulundurulmalidir. Son olarak ambalaj
tasariminin yasayan bir siire¢ oldugu ve ileride {iriinlerin ¢esitlenecegi

diistinlilmedigi i¢in, ilerleyen zamanlarda ambalaj tasarimi kisitlayici olabilmektedir.

6-Bir siit ambalajinda tiiketicinin genel olarak gormek istedigi belli bash
renkler/tasarim elemanlari/bicim var midir? Varsa bunlar nelerdir?

Stit ambalajlarinda iiriiniin vaadi genel olarak “dogallik, tazelik” oldugu i¢in, doga
goriintiileri ve dogay1 yansitan renkler tercih edilmektedir. Ancak siit tirlinleri siitten
peynire, yogurttan tereyagina kadar genis bir yelpazeyi kapsamaktadir ve bunlar
icerisinde tiiketicilerin farkli ve 6zel beklentileri olabilir. Ornegin ayran da bir siit

tirtiniidiir ama ayn1 zamanda icecek kategorisinde yer almaktadir. Light siit, genel
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itibariyle siit olmasina ragmen light iirlinlerin ambalaj kodlarin1 da tagimak
zorundadir. Bunlarin yaninda elbette marka imaj1 ve marka vaadi, ambalaj tizerinde

yer alacak renkler agisindan kritik 6neme sahiptir.

7-Hazirladiginiz projeler icerisinde siit ambalaj tasarimi olarak hangi
markalarla cahistiniz ve calisiyorsunuz?

Siit ve siit iiriinleri alaninda Siitas, Tekslit ve Yorsan markalari ile ¢alistyoruz.

8-Ajansmizin bir ambalaj tasarim talebi karsisinda izledigi siirecten
bahsedebilir misiniz?

Bizim i¢in siirecler her zaman kapsamli bir brief ile baslar. Projenin kapsami,
markanin kimligi, hedefleri ve benzeri bir ¢cok konunun net ve detayl olarak bize
iletilmesi gerekir. Daha sonra firma olarak detayli bir arastirma yapariz. Bu hem
tilkesel hem de global bir arastirma olur. Kategori bazli ve rakip odakli bir arastirma
kadar trendler ve benzer tiiketici kitlelerinin begenileri de aragtirma kapsaminda ele
alinir. Bu aragtirmamiz sonucunda kendimize hedefler belirleriz ve bu hedefler
dogrultusunda kreatif siireg ile projeler olgunlasir. Kendi icimizde yaptigimiz
degerlendirme sonucunda sunuma girecek alternatifler olgunlastirilir ve
tamamlanarak miisterimize sunulur. Daha sonra se¢ilen tasarim alternatifi baski
asamasina getirilir ve varsa gramaj / varyant uygulamalar1 da yapilarak baskiya /

uretime teslim edilir.
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