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ORTAOGRETIM OGRENCILERININ INTERNET VE SOSYAL MEDYAYA
YONELIK ALGI VE TUTUMLARININ BELIRLENMESI

UCUNCU, Ebru

Bilgisayar ve Ogretim Teknolojileri Egitim Ana Bilim Dah
Damisman: Yrd. Do¢. Dr. Vasfi TUGUN
Subat, 2021 108 Sayfa

Iletisim teknolojilerindeki  gelismeler toplumlart  degistirmis  onlarin
aliskanliklarin1 yasam tarzlarini ¢esitli yonlerden etkilemistir. Kisilerin yasam tarzlari
gelenek gorenekleri ekonomik durumlari kisisel yargilar1 gibi birgok etken kisilerin
internet ve sosyal medya ile ilgili alg: ve tutumlarin1 yonlendirmektedir. Giiniimiizde
internet ve sosyal medyadaki gelismeler Ogrenciler arasinda internet ve sosyal
medyanin kullanimmin yayginlagsmasi ogrencilerin internet ve sosyal medyaya
yonelik farkli algi ve tutumlarla ilgili sorunlarla kars1 karsiya getirmistir. Fakat asil
sorun o6gretmen, veli ve dgrencilerin iletisim eksikliginin internet ve sosyal medya
kullanim1 ile iligkilendirilmesi avantajdan c¢ok dezavantajlarin algi ve tutumlari
sekillendirmesinden dogmaktadir. Birbirini anlamaya ¢alismayan 6gretmen veli ve
ogrenciler iletisim sorunlarina farkli ¢éztiimler getirmeyecek iletisimdeki eksiklikler
yasantilari da olumsuz yonde degistirecektir. Bu ve buna benzer sorunlarla basa

¢ikmaya ¢alisilirken 6gretmen ve velilere biiyiik sorumluluk diismektedir.

Ogrencilerin internet ve sosyal medyadan ne anladiklar1 internet ve sosyal
medyanin yasantilarini nasil sekillendirdigi bu konudaki algi ve tutumlarin ne
oldugunu diisiindiirmektedir. Ogrencilerin gozii ile diinyaya bakmadan onlarin
yasamlarinda yer almadan davraniglarimi algi ve tutumlarmi incelemeden
ogrencilerin sorunlarina ¢6ziim getirmek onlarin gelecekte yapabileceklerine destek
olabilmek onlara rehberlik edebilmek pek miimkiin goriillmemektedir. Bu nedenle bu
caligma kapsaminda 6grencilerin 6ncelikle internet ve sosyal medya ile ilgili alg1 ve
tutumlarinin ne olduguna ve bu konudaki deneyimleri internet ve sosyal medyay1
kullanim durumlar1 incelenecek yasanan gelismeleri takip etme durumlarina
bakilacaktir.



Arastirmada model olarak iliskisel betimsel tarama modeli kullanilmustir.
Ortadgretim ogrencilerinin Internet ve Sosyal Medyaya Yonelik Algr ve
Tutumlarinin ¢esitli degiskenlerle iligkisi sorgulanarak ortaya konulma amacl
hazirlanmistir.  Okullarda internet ve sosyal medya kullanimina yonelik lise
ogrencilerinin bu alanda ilgi ve ihtiyaglarina dayanarak onlarin bu konudaki algi ve
tutumlarini degerlendirmek amaglanmistir. Arastirmanin evrenini T.C. Amasya il
Milli Egitim Miidiirliigiine bagh resmi okullarda egitim alan ortadgretim dgrencileri
olarak belirlenmistir. Evreni olusturan gruptan orneklem olarak 1.056 O6grenci

belirlenmis arastirma dlgegi sozii edilen 1.056 6grenciye uygulanmistir.

Arastirmada sonu¢ olarak Ogrencilerin sosyal medya araciligi ile ¢esitli
etkinliklerde bulunduklar: duygu ve diisiincelerini paylastiklar: toplumsal iletisim
sirecinde sosyal medya kullannminin yayginlasmaya baslamasi bireylerin
aliskanliklar1 sosyal medya etkisi ile her gegen giin ¢esitlendigi séylenebilir. Sosyal
medya ve internet kisilere yeni yasam ve imkanlar sunmakta 6grencilerde bu
imkanlardan yararlanma cabasi i¢indedir. Hizli iletisim kurma bilgilenme sosyal
etkilesim iginde olma,kendini ifade etme kendini gergeklestirme gibi birgok
faaliyelerde internet ve sosyal medyanin kullanilmasinin hem az maliyetli, hem kolay
hem de daha az zaman alic1 oldugu gergektir. Internet ve sosyal medya araglarinin
kullanilmaya baglanmasi ile 6gretmen Ogrenci arasindaki mesafe de kisalmis
ogrencilerin etkinliklere katilma giidiistinii arttirmis buda internet ve sosyal medyaya

olan algi ve tutumu degistirmistir.

Anahtar Kelimeler: Sosyal Medya, Algi, Tutum.
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Abstract

DETERMINATION OF THE PERCEPTION AND ATTITUDESOF
SECONDARY STUDENTS ON INTERNET AND SOCIAL MEDIA

UCUNCU, Ebru

Computer Education and Instructional Technology
Supervisor:Assist.Prof.Dr.Vasfi TUGUN

February, 2021, 108 page

Developments in communication technologies have changed societies and
influenced their habits and lifestyles in various ways. People's lifestyles are guiding
the perceptions and attitudes of individuals about the Internet and social media in
many factors such as traditions, personal judgments of economic conditions. Today,
the developments in internet and social media have increased the use of internet and
social media among the students and the students face problems related to different
perceptions and attitudes towards internet and social media. However, the main
problem is that the lack of communication between teachers, parents and students is
associated with internet and social media usage. The teacher and the students who do
not try to understand each other will not bring different solutions to communication
problems and the shortcomings in communication will change their experiences
negatively. Teachers and parents have great responsibility when dealing with these
and similar problems. What students understand about internet and social media and
how they shape the lives of the internet and social media makes us think about the
perception and attitudes on this issue. Without looking at the world without looking
at the world with the eyes of students without examining their behavior and attitudes
of students to solve their problems to support their future in the future can not be able
to guide them. In this study, firstly students' perceptions and attitudes about internet
and social media and their experiences on internet and social media usage status will

be examined.



Vil

In this study, relational descriptive survey model was used as a model.
Secondary school students' perceptions and attitudes towards Internet and Social
Media were investigated. The aim of this study was to evaluate the perception and
attitudes of high school students on internet and social media use based on their
interests and needs in this field. In the study, it was determined as secondary school
students who were educated in public schools of Turkish Republic Amasya

Provincial National Education Directorate. The scale was applied to 1.056 students.

As a result, it can be said that social media usage is becoming more
widespread in social communication process where students share their feelings and
thoughts through social media. Social media and the Internet offer new life and
opportunities for individuals and they are trying to benefit from these opportunities.
It is a fact that the use of internet and social media is both cost effective, easy and
less time consuming in many activities such as social interaction, self-expression and
self-realization. The distance between teacher and student has been reduced with the
introduction of internet and social media tools. This situation changed the perception
and attitude of internet and social media by increasing the motivation of students to

participate in the activities.

Keywords: Social Media, Perceptions, Attitudes.
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BOLUM |
Giris

Bu boliimde arastirmanin problemi, amaci, 6nemi, varsayimlari, sinirliliklari,
arastirmada gecen kavram ve tanimlar bulunmaktadir.Ogretmen adaylarmnin bu

ortamlara yonelik goriisleri alinacaktir.

Problem Durumu

Teknoloji, uygulamasi giic olan ve zaman alici islerin daha basit sekilde
gerceklestirebilmek ic¢in kullanilan arag gereglerden veya ara¢ geregsiz olarak
uygulanan tekniklerdir. Ayrica bilisim teknolojilerinden de yararlanilarak kisilerin
doga ile bas edebilmek amaciyla hazirladig: rasyonel disiplindir. Teknoloji bilimsel
yontemlerden yararlanarak dogada insanin var olmasini ve tstiinliigiinii saglayan
diizenlenmis yapidir (Kaya, 2006). Teknoloji somut ve deneysel anlamda temel
olarak teknik yonden yeterli, kiigiik bir grubun orgiitlii bir hiyerarsi yardimiyla
biitiintin geri kalan1 (insanlar, olaylar, makineler vb.) tizerinde denetimi saglamasidir
(Kogak ve Giilcii 2013). Teknoloji aynm1 zamanda bilimin belirledigi kurallarin
uygulanmasiyla doga iizerinde insanlarin uzmanlasmasini saglamak i¢in tasarlanmis

rasyonel disiplindir (Kaya, 2006).

Teknolojinin ilerlemesi ve iletisim teknolojilerindeki gelismeler 6grencilerin
internet ve sosyal medyaya kars1 farkli algi ve tutum gelistirmelerine neden olmustur.
Teknoloji yardimct unsur olarak yasamimizin her alaninda kullanmakta ve giinlik
islerimizde bize zaman gii¢ tasarrufu saglayan sistemlerdir. Teknoloji kisilerin var
olan ozelliklerini yeteneklerini gelistirmesine ihtiyaglarini kargilamasina yardim eden
kaynaklardir. Teknoloji geleneksel gereglerden de farkli ozelliklere sahiptir.
Teknoloji yalnizca arag gere¢ olarak tanimlanamaz ayni zamanda bilimin de
kullanilmasiyla amaglara gore degiskenlik gosteren cesitli sistemlerin genel ismidir.
Teknoloji ayn1 zamanda bilgi altyapisinin uygulamaya yonelik yonii olarak ele
alinabilir (Simsek, 2007). Teknoloji bilginin arag gerece doniistiiriilerek



kullanilmasimnin yaninda toplumlarin farkli ihtiyaglarina cevap verebilme amacini
tasir. Yeni teknolojik gerecler geleneksel gereglerden farli niteliklere sahiptir.
Internet teknolojisindeki gelismelerin de katkis1 ile ag teknolojilerinin sundugu yeni
firsatlar teknolojiye yepyeni bir bakis acis1 kazandirmistir. internetinde teknolojik
gelismelere dahil olmasiyla beraber ag teknolojilerinin sundugu firsatlar hizli artis
icine girmistir. Ozellikle bilgi toplumlarinda her an her yerde bilgiye erisim kisilerin

yasam bi¢iminde kalic1 degisiklikler olusturmustur (Polat ve Odabas, 2008).

Ogretim Teknolojisi, dgretimi gergeklestirmek i¢in 6zel amaglarn dgrenmeye
uygun olarak diizenlenmesi iletisim ve 6grenme faaliyetlerine yonelik ¢alismalari
insanlarin fiziksel gii¢ gerektiren alanlar kullanilarak hazirlanmasi degerlendirilmesi

Ve yiiriitiilmesine 6ncelik verilen yaklasimdir (Odabasi, 2007).

Ogrenme ve ogretme birbiri ile dogrudan baglantili iki 6gedir. Kisiler
ogrenmenin gergeklestirilmesi disinda Ogrendiklerinin baskalarina 6gretilmesi
siirecinden de sorumludur. Ogretim teknolojisi bilginin diger kisilere nasil
aktarilacaginin  sorgulanmasi ve bilginin kalici olmasi1 esasina dayanilarak
O0grenmenin gerceklestirilmesi Ogrenme Ogretme silirecinde c¢esitli yontemlerden
yararlanilmast ve arag gereglerin  kullanilmasim1  hedefleyen bilim dalina
denilmektedir (Simsek, 2007).

Iletisim, alictya ulastirilmak amacglanan mesaja alicinin ve gonderenin
anlayabilecegi sekilde gonderenden alictya mesajin iletildigi siirectir. Iletisim ayn1
zamanda davraniglara farklilik getirmek amaciyla tutumlarin, alginin, duygularin,
fikirlerin, haberlerin, bilgi ve becerilerin baskalari ile paylasilmasidir (Cilenti, 1998).
Ogrenme 6gretme siirecinde her bireyin kazanmasi gereken dzellikler vardir. Bu
ozelliklerin kazanilmasi igin bir altyapt ve ¢alismaya etki edecek yardimci
bilesenlere ihtiya¢ duyulmaktadir. Bu bilesenlerden biride iletisimdir. Iletisim
yalnizca egitimin bir bileseni degil ayn1 zamanda egitim programinda yer alan etkili
isitsel ve gorsel bir aractir. Iletisim kuran kisiler birbirleri ile bilgi alisverisinde
bulunurlar ve genellikle anladiklar: ortak dile sahiptirler. letisim bir ag {izerinden
kisilerin kendilerini ifade etmek icin en ¢ok yararlandiklar: unsurudur. fletisimin

yetersiz oldugu ortamda bir takim eksiklikler goriilecek ve bu eksikliklerin telafisi



giiclesecektir. Wizberg, oncesinde bilisim teknolojileri adi1 verilen bilgisayar
sistemlerinin simdilerde daha ¢ok sosyal merkezli bilisim teknolojilerindeki
gelismelerin etkisi ile etkilesim teknolojileri adimi almasi gerektigini dile
getirmektedir. Bununla beraber yalnizca bilgisayarlar arasi kurulan etkilesimin
disinda Ozelikle kisilerin birbirleri ile aralarinda kurulan iletisime de katk:
sunmalidir. Iletisim kurmak igin sohbet araglarindan, sosyal aglardan, ag
giinliiklerinden (bloglar), video paylasimi saglayan araglardan, forumlardan,

podcastlerdan yararlanilabilir (Wizberg, 2005).

Internet, TCP/ IP protokoliine bagli kalarak bir¢ok teknolojik cihazin bir ag
ile birbirleri arasinda baglant1 kurmasini saglayan ag(network) sistemidir. Bilimsel
arastirmalarda, askeri alanda, egitim 6gretim uygulamalarinda internet araciligi ile

sunulan imkanlardan yararlanilmaktadir (Kenanoglu ve Kahyaoglu, 2011).

Sosyal aglarin gelisimi ile birlikte kullanici yalnizca bilgiye ulagsmakla sinirl
kalmadi. Aynm1 zamanda bilgiyi yorumlayabilen, bilgiyi kendine gore
bigimlendirmeye basladi siirecin iginde aktif olarak dahil oldu. Www (Word Wide
Web), kullanicilarin teknolojik cihazlarla ¢oklu ortam 6gelerini bir araya getirmis
yapilara  ulagilmasini goriintiilenmesini ve kullanilmasini saglayan
programdir.internetin gelistirilmesi kapsaminmn artmas1 ozellikle iginde var olan
topluluklarin yasantilarini, ekonomik durumlarini, kiiltiirel yapilarini ve gevreleri ile
iletisimlerini dogrudan veya dolayl sekilde etkilemistir (Ozmen, Akuzum, Sunkur ve
Baysal, 2011°dan akt., Otrar ve Argin, 2014). Siiregelen degisimler var olan yeni
ihtiyaglara iliskin iletisimin daha rahat hizli sekilde saglanabilmesi amaglanarak yeni
dénemde web 2.0 teknolojisi kullanima sunuldu(Warschauer, 2009’dan akt., Karal ve
Kokoc, 2010’dan akt., Otrar ve Argin, 2014). Bilgiye ulasmak i¢in var olan yazili
kaynak ve kitaplara ulasmanin daha yiiksek maliyet, fazla zaman gerektirdigi ve
cogu kitabin yeni baskilarina ulasmanin zorlugu diisiiniildiigiinde 6zellikle internetin
kisilere bilgi kaynaklarina ulasmasinda biiyiikk firsat oldugundan fazlasiyla soz

edilmelidir

Web 1.0 internetin kullanilmaya baslandigi dénemin baslangicidir. 11k
donemde bilgiye erismek ve bilgiden yararlanmak amaciyla web 1.0



kullanilmaktaydi. Internetin kullanima agi1ldig1 ilk dénemde erisilen bilgileri yalmzca
okumak miimkiindii. Kisilerin bu bilgileri okumasi disinda aktif rol oynayacagi
diistiniilmemisti. Fakat internet kullanicilarina erisim sagladiklar aglardan igeriklere
miidahale etme yorum yapma yeni icerikler ekleme gibi imkanlar tanimiyordu.
Zamanla igerikler yetersiz ve eksik kalmasiyla beraber kisiler igeriklerde degisiklik
yapma yeni icerikler ekleme ihtiyact duydu. Ve yeni teknolojiler ihtiyaglar
dogrultusunda web 2.0’ 1 tasarladi. Web 2.0. World Wide Web (www)’in ilk
kusagindan daha kapsamli o6zelliktedir. Beyin firtinasiyla ortaya cikan konferans
icinde gelistirilmis bir fikirden yola ¢ikarak Tim O’Reilly araciligiyla 2004’te
kullanilmaya baglanmistir (Horzum, 2010). Web 1.0 ' in aksine kisilerin katilimini
onemseyen Ve ¢esitli uygulamalar igeren 6zelliklere sahiptir. Cesitli uygulamalarin
yapilmasina imkan sunmaktadir. Fakat web 2,0’ igeriklerinden yararlanabilmek
i¢in sosyal araglara ihtiyag duyulmaya baslanmistir. Anderson (2007) bu araglari
kullanicilar tarafindan tasarlanan igerikler, bireyse iiriinler, guruplarin etkilesimi,
acik kaynak kodluluk, gurup g¢alismalarinin avantajlarint kullanma gibi fikir
aligverigleri ile bitiinlestirildigini ifade etmektedir (Horzum, 2010). Web 2.0 n
kullanilmaya baslamasi ve sosyal aglarin gittik¢e yayginlagsmasinin bir sebebi de
kullanicilara aktif rol oynamalari i¢in firsat sunulmasi ile baglamistir. Boylelikle
internet ve sosyal ag kullanicilart bilgiyi yorumlama gevresi ile paylagsmaya
baslamistir. Kisiler internet ve sosyal aglar1 kullanarakinternet ve sosyal aglardaki

igeriklerin tasarim Ve diizenleme siirecinin igine aktif olarak dahil edildi.

Web 1.0 Web 2.0 araglarinin kullanim alanlar1, birbirinden farkli 6zelliktedir.
Web 1.0 bilgi bakimindan yeterli kisilerin sitelere bilgi eklemesini igerir. Bu bilgi
kullanicilara agiktir fakat hareket bulunmamaktadir. Wikipedia ve Youtube web
sitelerinin ilkidir. Web 1.0'in ilk tasarim asamasinda tararim ve kullanim ag¢isindan
yetersiz web sayfalar1 mevcuttu. Web 2.0' in kullanima agilmasiyla beraber
Instagram, Facebook, Pintrest, Twitter gibi kullanilabilirlik, gelismis tasarim
acisindan basarili sosyal aglar ortaya c¢ikmistir. Web 2.0 da kullanicilarda
geribildirim, gesitli i¢erikleri ekleme, agiklama yapma gibi 6zellikleri icermektedir

Web okuryazar1 o6zelligine sahip topluluklar olusturmaktadir. Bdylece bilgi



paylasimi, geribildirim bireylerin kendi aralarinda bilgi alisverisine imkan tanir
(Horzum, 2010).

Sosyal medya, yasamimizin her alaninda 6nemli yer tutmaya baslayan
medyadan daha fazla varlik gostermeye baslamis yasamimizi kolaylastirmis yeni
kullanicilara yeni firsatlar sunmustur. Giiniimiizde yasam alan1 olarak sosyal medya
iizerinden internette zaman gegirme siireleri hizla artmaktadir. Ozellikle internet ve
sosyal medyay1 hangi amaglar i¢in kullandiklar1 ve kendilerine sunulan imkanlarin
ne kadarim farkinda olduklar diisiiniilmektedir.Internet ve sosyal medya geleneksel
medyanin diginda bize yeni bilgi igerikleri sunulmaktadir. Bu bilgiler i¢inde gerekli
bilgiye erisimin saglanmasi kisilerin internet ve sosyal medya kullanim alanlarina

gore sekillenmektedir.

Ogrenciler aileleri ve dgretmenleri ile isbirligi icerisinde sosyal medyanin
sundugu olanaklardan yararlanilabilir hatta 6grenciler kendi igeriklerini olusturabilir
cevresindeki kisilerle bu icerikleri paylasabilirler. Fakat kendi igeriklerini hazirlayan
kigilerin yaninda ger¢ek kimligini gizleyerek kendi kimliginin disinda kisilerin hayal
diinyalariyla baglantili olarak sosyal medyada hazirladiklar1 kimlikleri yasamlari ilgi
alanlari ile birlikte kendi kimliklerini gizledikleri de goriilmektedir (Ozkan, 2013 ve
Baltact ve dig., 2012). Ozelikle gencler kendi olmak istedikleri kimligin gercek
kimliklerini golgelemesi ve kimliklerini gizlemeleri yasamlarinin diger alanlarinda
telafisi gii¢ sorunlar1 ortaya ¢ikmasina zemin hazirlayacaktir. Gengler iginde
bulunduklar1 kosullardan daha ¢ok hayal giiglerinin etkisi atinda kalarak paylasimlar
yapmakta var olan diinyay: sanal bir ortam gibi algilamaya baslamaktadirlar (Bat,
2012, Bat ve Vural, 2010).

Sanal ve gergek diinyayi birbirine karigtiran 6grenciler bazi1 durumlarda sanal
diinyay1, bazi durumlarda ger¢cek diinyaya daha fazla agirlik vermektedir.
Ogrencilerin farkli tercihlerinin sebebi kendilerine hangi ortama o an ihtiyag
duyduklarina gore sekillenmektedir. Bunun sebebi sosyal aglarin bazen sorunlara
¢oziim getirebilmeye yardimci olmasina baglanmaktadir (Christakis ve Fowler,
2012). Ogzellikle diger donemlerden daha calkantili gecen ergenlik déneminde

bulunan lise 6grencileri bu donemin sorunlari ile bas edebilmek kendi kimliklerini



daha rahat ortaya koymak o6zgiirce kendilerini ifade edebilmek igin sosyal medyadan

yararlandiklar goriilmektedir.

Sosyal medya platformlari, kisilerin etkinlik yapmalarinda iletisim
kurmalarinda bilgi alisverisi i¢in kullandiklar1 yazilimdir. Kisilerin ihtiyaglari, egitim
durumlari, aligkanliklari, ilgi alanlari, yasadiklar1 ¢evrele internet ve sosyal aglar
kullanimlarim sekillendirir. Internet ve sosyal medya bos zaman gecirilen ilgi
alanlarina, bilgiye ulagsma ihtiyaglarina, ¢evresi ile olan iletisimine gore kisinin kendi
istegi dogrultusunda kullanabilecegi bir platform olarak diizenlenmistir. Bu
platform bireylere 6zgiirliik tanimasinin yaninda igerikleri diizenleme gelecek olan
iletileri kisitlama ve engelleme gibi diizenlemelere de firsat sunar. Genis olanaklara
sahip olan internet ve sosyal aglar multimedya igerikler ¢esitli galerilerdeki
firsatlardan yararlanilabilir ayrica bu ortamlardan satis ve paylasim imkani da vardir.
Bu ortamlarda kullanilan servisler, Interaktif ve ¢ok kanall1 erisim (SMS, Wap, Web,
MMS, IM ve Cep uygulamalari) sayesinde uluslararasi sosyal medya aglari ile
baglant1 kurulabilir (http://tr.wikipedia.org, 2013). insanlar ag baglantilar1 aracilig

ile ¢evreleri ile haberlesmekte, yasamlarinda sosyal destek saglayabilmektedir.

Glintimiiz Sosyal medya alaninda en yaygin kullanim bulmus olan Facebook
ilk olarak 2004 yilinda Harvard Universitesinde egitim alan égrenciler tarafindan
kurulmusgtur. Diger tniversitelerde de kullanilmaya baglanmis hizli bir sekilde
herkesin yararlanabilecegi sosyal medya alani olmustur (Zuckerberg ve dig, 2013).
Internet ve sosyal medyanin gelisimleri ve kisilerin bu ortamlart kullanim durumlari
ilgi ve ihtiyaglar1 dogrultusunda flickr, digg gibi bir¢ok platform yaygin olarak
kullanilmaya baglanmigtir. 2006 yilinda kullanicilara sunulan Youtube’da sosyal
medyanin videolardan da yararlanmasina firsat sunarak, genis igerik agiyla ve gorsel
ogelerle bu alana canlilik katmistir. Daha sonra Google’dan satin alinan web sitesi,
kapsami daha da gelistirilerek ilk zamanlarindan beri diinyanin en yaygin olarak
kullanilan video izlemeye elverisli ortam1 olmustur. Kisa siire sonra sosyal medyada
yepyeni bir ortam olarak Twitter aktif kullanic1 Kitlesine sahip ortam olarak
karsimiza ¢ikmistir. Daha sonra yeni ihtiyag ve kullanicilara farkli bir ortam tasarimi

olarak 2010 yilindalnstagram kullanilmaya baslanmis 6zellikle resimlerin



paylasildig1 fotograflarin yiiklendigi bu ortam kullanima sunulmustur. Giiniimiizde
artan kullanic1 kitlesi her giin milyonlarca fotografi buradan paylasma imkani
bulmaktadir. Daha sonra Pinterest, 2011 yilinda kullanilmaya baslanmistir. 2013
yilinda Vine 7 saniye siiren videolar sayesinde sosyal medya ortaminda kullanilmaya

baglanmustir.

Ogrencilerin internet ve sosyal medya kullanimina yonelik alg1 ve tutumlari
ogrencilerin teknoloji entegrasyonunu etkileyen faktorler iki bashik altinda
toplanmaktadir. Bunlar; 6grencilerin algi, tutum ve inanglarini belirten igsel faktorler
ile teknolojiyle ilgili aldiklar1 egitimler ve var olan bilgi eksiklerini igeren dissal
faktorlerdir. Bu baglamda oOgrencilerin hem teknolojiye iliskin algi, tutum ve
inanglarinin hem de mesleki gelisim etkinlikleriyle saglanabilecek egitimlerin
ogretmenlerin  teknoloji  kullaniminda etkileri  bulunmaktadir (Cagiltay ve
Cakiroglu,2001).

Diger iilkelerde internet ve sosyal medya kullanimi, Avrupa’da yapilan
calismalarda ¢ocuklarin internet ve mobil iletisim teknolojilerini kullanimlarina
yonelik arastirmalarin sayisi iilkelere gore farklilik gostermektedir. 33 iilkeyi
caligmasma dahil eden rapora gore ozellikle Tiirkiye, Almanya ve Ingiltere
cocuklarin interneti kullanimlarimin en fazla arastirildigi tlkelerdir. Bu alanda
yapilan aragtirmalarin sayisinin artis gostermesine ragmen birgok konuda heniiz
yeterli derecede arastirma bulunmadigi vurgulanmaktadir. Yeterli olmayan konularin
en basinda, ¢ok kiigiik yastaki ¢ocuklarin internet ve mobil teknolojilerinden ne
sekilde yararlandiklari, bu teknolojileri gocuklarin g¢evrimici uygulamalarda nasil
kullandiklari, c¢ocuklarin  ¢evrimi¢i  kullamimlarinda tehlikelerle  karsilasma
ihtimallerine kars1 nasil tepki gosterdikleri ile glivenli internet kullaniminda
ogretmenlerin arkadaslarinin ve velinin gorevleri bulunmaktadir (Bastiirk ve dig.,
2015).

Cocuklarin Sosyal Paylasim Sitelerini Kullanim Aligkanliklart Arastirmasi
Raporu’na goére (2011) “9-16 yas arasindaki ¢ocuklarin %47’si sosyal paylasim

sitelerindeki kisisel bilgilerin gizliligini korumaya yonelik kurallar1 bilmemektedir.



Cocuklarin %16’s1 ise bu kurallari okuyup anlamadigini belirtmektedir. Sadece
%37’lik bir kesim kurallart okuyup anladigin1 belirtmistir. Bu ¢ocuklarin
okuryazarlik i¢in belirtilen 8 becerinin iginde yer alan sosyal medyada giivenlik
ayarlarii degistirmeyle ilgili Kriterleri bilmedigini sdylemek miimkiindiir.
Cocuklarmn %16’s1 internetten edindigi bilgilerin sosyal paylagim sitelerinde
paylasilmasinin giivenli olup olmadigi konusunda yeterli bilgiye sahip olmadigini
aciklamistir.” Tiirkiye’de, 9-16 yas arasindaki ¢ocuklarin internet ve sosyal aglari
kullanim yiizdeleri Avrupa’da ayni yasta olan ¢ocuklarin internet kullanim
yiizdelerine gore daha diisiiktiir. Cocuklarin ¢evrimigi yeteneklere sahip olma orani
Avrupa’da 4.2 iken Tiirkiye’de 2.6 olmas1 Tiirkiye’de ¢ocuklarin bu yeteneklere
sahip olmalar1 i¢in bir onlara rehberlik edilmesinin gerekli oldugu diisiindiirmektedir.
Internetten giivenli sekilde yararlanmanin belirli oranda bilgi, aliskanlik ve siireg
gerektirdigi ve cocugun bir disiplin igerisinde de oldugu diisiiniiliirse bu siirecin
saglikli sekilde devam etmesi i¢in egitime c¢ocuklar disinda Ogretmenlerin,

yoneticilerin ve ailelerin de dahil edilmesi gerekmektedir (Mert ve dig., 2012).

Internet ve sosyal medyani giinliik hayatta énemli yer tutugunu sdyleyebiliriz.
Ozellikle kullanicilarinin kendilerin rahat ifade edebilecekleri cesitli kiiltiirlerle
aligveris yapabilecekleri ¢esitli ifadelerden de yararlanarak kendi duygularini ifade
edebilmektedir. Kendini rahat ifade edebilme bi¢cimi sosyal medyay1 yasamin her
alaninda kullanilabilir bir site olma 6zelligi kazandirmistir. Yasamin her alaninda
sosyal medyay1 en ¢ok kullananlari da gengler olusturmaktadir. Sosyal medyanin
hizla yaygmlagsmasimin bir sebebi de iletisim kurmaya imkan sunmasidir. Internet ve
sosyal medyanin kullaniminin  yaygimnlagmasi  birbirine  paralel bir artis
gostermektedir. Gelecek donemde internet ve sosyal aglarin iletisimde daha da

yayginlagmasi beklenmektedir.
Amac

Bu calismanin amaci, Internet ve sosyal medyaya yonelik algi ve tutumlari
konusunda ¢aligsmalarinin yeterli olmamasindan hareketle, 6grencilerin internet ve
sosyal medyayr kullanomi ve bu konuda Ogrencilerin algi ve tutumlar

degerlendirerek genel bir perspektif ortaya koymaktir. Ulkemizde internet ve sosyal



medya aglarinin kullanimina y6nelik algi ve tutumlarin incelenmesi ve internet ve
sosyal medyanin iletisim araci olarak kullanilmasindan hareketle internet ve sosyal
medyanin Sgrenciler iizerindeki etkileri ortaya koymayi amaglamistir. Ozellikle
ortadgretim kademesindeki &grencilerin egitim amagli internet ve sosyal medya
kullaniminin ne durumda olduguna yanit aramaktir. Belirlenen bagimsiz degisken
olarak internet ve sosyal medyaya yonelik olumlu ve olumsuz algi ve tutumlari

hakkindaki goriislerinin durumu incelenmistir.

Calismada Amasya ili ortadgretim kademesindeki &grencilerin internet ve
sosyal medyayr kullanimina yonelik algi ve tutumlari hakkindaki goriislerinin
durumu incelenmistir. Internet ve sosyal medyanin énemi hem yerel hem uluslar
arast olmasimndan kaynaklanir. Ayni iilkede ayni sehirde ayni1 okulda olmalarina
ragmen birbiri ile fazla iletisimi olmayan &grencilerin dahi bir ag tizerinden iletisim
kurmalarina bilgi etkilesiminde bulunmalarina belli etkinliklerde bulunmalarina
tesvik etmektedir. internet ve sosyal medyanin bu denli etkili oldugu 21. yy’in dijital
diinyasini ortadgretim 6grencileri nasil tanimlamaktadir. Bu olusuma yonelik algi ve
tutumlar1 nedir. Internet ve sosyal medya giinliik yasant1 agisindan ne tiir avantaj ve
dezavantajlara sahiptir. internet ve sosyal medya ortadgretim 6grencilerini ve gibi
sikinti ve tehlikelerle karsi karsiya getirmistir. Arastirma konusu “ Amasya ili
ortaggretim kademesindeki o6grencilerin internet ve sosyal medyayr kullanimina
yonelik algi ve tutumlari nedir?” seklinde belirtilen aragtirmanin problem ciimlesi

icin agagida siralanan alt problemlere yanit aranmustir:

Bu arastirmada, Ortadgretimde egitim-6gretim goren Ogrencilerin  gesitli
degiskenler acisindan internet ve sosyal medyaya yonelik alg1 ve tutumlart arasinda
farklilik var midir? Sorusuna yanit aranacaktir. Bu ¢aligma kapsaminda asagidaki alt
problemler arastirilacaktir. Ortadgretim 6grencilerinin internet ve sosyal aglari hangi

ihtiyaglarini karsilamak igin kullandiklarina da yanit aranacaktir.

1. Ortadgretim 6grencileri en ¢cok hangi sosyal ag sitelerini kullanmaktadir?
2. Ortadgretim  Ogrencileri sosyal medya ortamlarin1  hangi  siklikla

kullanmaktadir?
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3. Ortadgretim 6grencilerinin sosyal medya kullanma nedenleri nelerdir?

4. Ortadgretim ogrencilerinin sosyal medyaya yonelik tutumlart nelerdir?

Bu calisgmada sorular cevaplanmaya calisilirken bilimsel yontemlerle yanit
aranmistir. Bu sorularin yanitlar1 aranirken 6nemli 6lgiide niceliksel yontemler
kullanilarak arastirmanin gergevesini belirlemeye sinirlandirmalar yapilmaya ve
aragtirmanin yoniiniin ¢izilmesi i¢in varsayimlara dayandirilarak Ongoriilerde

bulunulmustur.
Onem

Cevrimigi bir platformun etkili olmasi igin toplumun ihtiyaglarina ydnelik
olmas1 Ve bir¢ok ihtiyaca ayni anda cevap vermesi gerekmektedir. internet ve sosyal
medyanin 6nemi de yasamla i¢ ige olmasi Ve kullanicilarini iyi taniyip onlarin
ihtiyaglarma cevap verecek sekilde diizenlenmesine de baghdir. Oncelikle genglerin
giinlik yasantilarinda internet ve sosyal medyanin yerinin ne oldugunu
belirleyebilmek internet ve sosyal medyay: kullanim amaglarini siralayabilmek,
internet ve sosyal medya konusundaki algi ve tutumlarini gézden gecirmek gelecek
nesillerin ihtiya¢ yasam sekilleri bilgi dagarciklari egitim durumlar gibi birgok alana
yonelik 6ngoriiye sahip olmaya yardimci olur. internet ve sosyal medyanin giinliik
yasantida kullanilis bigimi gelecekteki yasam tarzimizda da belirleyici bir etkisi

olacag diisiintilebilir.

Yapilan bu calisma ile
1. Internet ve sosyal medyanin giinliik yasamdaki yerinin, kullanicilarmn
internet ve sosyal medyay1 nasil ve ne zaman kullandiklarinin arastirilmasi ve
analiz edilmesinin 6nemli ve gerekli oldugu,
2. Internet ve sosyal medya ile ¢evrimici baglant1 kurarak zamani daha iyi
degerlendirme imkanina sahip olacaklari,
3. Ogrenciler her an her ortamda kendi ¢alismalarini paylasabilecekleri,
4. Grupla yapilan projelerde birbirleri ile kolay iletisim kurabilecekleri,

5. Cevrelerindeki kisilerle bilgi alisverisi i¢inde olacaklari,
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6. internet ve sosyal medya ile gruplarla yapilan birgok etkinlige dahil
edilebilecekleri,

7. Ogrenciler kendilerine ait bloklarda tasarladigi  ¢alismalarini
yayinlayabilecekleri boylece ¢evrelerindeki arkadaslarina rehber olabilecekleri
onlar1 da benzer galismalara tesvik edebilirleri,

8. Ogretmen Ve dgrenciler ¢alismalarda her an iletisim halinde olduklari igin
caligma siirecinde iletisim kopuklugun giderilmis olacagi,

9. Sosyal aglar araciligi ile 6grenciler akranlari ile uygulamalar yapabilecekleri
sekilde diizenlendigi,

10. Internet ve sosyal aglar oOgrencilerin g¢evresindeki kisilere empati
kurabilmesine kendini de onlara ifade edebilmesine olanak sunmakta oldugu,
11. Internet ve sosyal aglar 6grencilerin her an kesfetme duygusuna yanit
vermelerine bircok konu alaninda bilgi sahibi olmalarina olanak tanidigi,

12. Ogrencilerin bilgi dagarciklarini gelistirmelerine yardim edecegi,

13. Teknolojik gelismelere ayak uydurmalarina yeniliklere adapte olmalarina

yardim edecek niteliklere sahip oldugu diisiiniilmektedir.

Varsayimlar

1. Ogrencilerin dlcekteki sorular cevaplarken ictenlikle ve samimi bir sekilde
cevap verdikleri varsayilmistir.

2. Gergek goriis diisiince ve fikirlerine gore yanit verdikleri kabul edilmistir.

3. Uygulamaya katilan ortadgretim ogrencilerinin internet ve sosyal medya
alaninda 6l¢egi yanitlayacak yeterlilige sahip olduklari kabul edilmistir. Bu
konuda ilgili okullardaki rehber 6gretmenlerden fikir alinmigtr.

4. Ogrencilere dlcek konusunda &n bilgilendirme yapilmamis dgrencilerin dogru

bilgiler verdikleri varsayilmistir.
Siirhliklar

Bu calismada Amasya il merkezinde bulunan il Milli Egitim Miidiirliigi il
biinyesinde bulunan “Ortadgretim Ogrencilerinin Internet ve Sosyal Medyaya

Yonelik Algi ve Tutumlar1” 6lgmek amaciyla ortadgretim kademesindeki 6grenciler
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incelenmistir. Calismaya konusu “Internet ve sosyal medyaya yonelik algi ve
tutumlar’” oldugundan c¢aligma kapsaminda ortadgretim Ogrencileriyle sinirlt
tutulmustur. Ortadgretim kademesinin ele alinig nedeni bu kademedeki 6grencilerin
internet ve sosyal medyayi yogun alarak kullanmalarina ve internet ve sosyal
medyadan birgok alanda yararlanmamalaridir. Gelecekte yapilan uygulamalarin
coguna Ozellikle internet ve sosyal medyanin birgok alana 1sik tutacagi

distiniilmektedir.

1. Calisma grubunu Amasya’da bulunan teknolojiyi kullanan Amasya’daki

okullarindan

2. Arastirmadaki veriler 2019-2020 egitim-6gretim yilinda toplanmuistir.

3. Arastirma 2019-2020 Giiz ve Bahar donemi olarak sinirlandirilmstir.

Tammlar

Animasyon: Cesitli yazilm uygulamalarindan bilgisayar teknolojisinden

yararlanarak resimlere, sekillere, yazilara, hareket kazandirmadir.

Ara yiiz: Bilgisayarda kullanilan komutlarin ve ¢iktilarin yerine yeni pencerelerin,

panellerin, simgelerin ve butonlarin belirtilmesi amaci ile yararlanilan yazilimdir.

Bilgi Teknolojisi: Elde edilen bilgilerin ulagtirilmasi istenen yerlere iletilmesi karsi

taraftan da cevap verilmesine imkan sunan teknolojidir.

Coklu Ortam: Birgok dijital aracin birlikte kullanilmasidir. Animasyonlar, resimler,

videolar, ses efektleri kullanilir.

Dijital Medya: Videolarin, fotograflarin, ses efektlerinin, animasyonlarin bir araya

getirecek sekilde kodlanmasidir.

Donamim: Bilgisayarin ¢evre birimleri, elektronik mekanik parcalaridir.
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Etkilesimli Ortam: Karsilikli iletisim yolu ile gerceklestirilen kisilerin iletisim

kurduklart ortamdir.
Gorsel Stil: Internette yayinlanan sayfalarin gérsel tasarim bigimidir.

Gorsel Tasarim: Tasarimlarin igerigi tasarim 6gelerinden(renkler, sekiller, tasarim
alani, tasarim boyutu ) ve tasarim ilkelerinden (biitiinliik, denge, vurgu, hizalama,

yakinlik) uyumlu bi¢imde yararlanarak kullanicilara web sayfalariin sunumudur.

Teknoloji:  Gergeklesmesi giig olan isleri daha kolay gergeklestirmek igin

yararlanilan tekniklerdir.

Yazihm: Bilgisayarda donanim birimleri arasindaki isleyisi diizenleyen ag sistemini

olusturan programlardir.



BOLUM I1

Kuramsal Temeller ve Ilgili Arastirmalar

Kuramsal Temeller

Bu boliimde, arastirma ile ilgili kuramsal temeller ve ilgili arastirmalar yer

almaktadir.
Teknoloji

Bilimin etkisiyle hazirlanan uygulamalarin insanlarin yaraticilik ve zekasinin
bir araya getirdigi bilgi alt yapisinin uygulanma bi¢imidir. Teknolojide asil amag
dogadan iistiin olmak ve insanin kendi basina iistesinden gelemeyecegi problemlere

¢Ozlim liretmek i¢in yararlanilan arag gereg yontemlerdir.

Toplumda gelisim teknolojiden etkin sekilde faydalanma ve en yeni teknolojiyi
egitim materyallerine doniistiirme ile dlgiilebilir. Ogretim 6grenme ve dgretmenin
gergeklestirildigi siirecte egitim verilen okullarda belirli plan program ve disiplin
cercevesinde hedeflerin  gerceklestirilmesine yonelik diizenlemedir. Ogrenme
ogretme etkinliklerinde teknoloji kullanimi bilgi kaynak paylasimi bilgisayar

kullaniminin yayginlagmasi ve ag baglantisinin kurulmasi ile hizlanmistir.
Tletisim

Iletisim genel anlamiyla karsisindakine iletmek anlamini tasir. Bu iletme isi
duygu disiince fikir bilgi ve haberi ulastirma yoluyla saglanir. Yani iletisim
diisiincenin, duygunun, bilginin gevredeki kisilerle aligveris yapabilme yontemidir.
Insanlar toplum iginde yasayabilen varliklardir. Insanlar cevreleri ile siirekli bir

iletisim iginde bulunmaktadir.

Iletisim kisiler arasindaki mesaj iletimini, alimini, gdnderimini iceren iletisim

siireglerini toplumsallastirmay1 ele alir. Iletisim kisilerin aralarindaki baglant:
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stirecini toplumsal diizeyde anlamlandirmay:1 ifade etmektedir. Gonderici alinan
mesaj1 hangi sartlarda kodladigini ve bu kodlar1 nasil anlamlandirdigini ve hangi
amag i¢in mesajlardan ne sekilde yararlandig: kiiltiirel, sosyal, ekonomik ve siyasal
alanda nasil kullandig1 iizerinde durur. iletisimi basit bir simge ile ifade etmek
miimkiin degildir. Iletisim mesaj gonderdigi hedef Kitlenin, toplulugun, kisinin
davraniglarinin ama¢ dogrultusunda farkli yonlerde etkisine alabilecek giigtedir.
Ozellikle sosyal medyanm bu konuda etkin sekilde kullanilan iletisim aracidir.
Beklentileri, hedefleri, ihtiyaglar1 farklilik gdsteren kitleler oldukga farkli toplumsal
ve kiiltiirel iligki i¢inde olabilir. Gonderilen mesajlari kisilerin kullanma yorumlama
sekil ve siiregleri ayn1 degildir. Kaynak klasik yaklasim igerisinde iletisim kuramina
gore hedef kitlenin ihtiyaglarin1 beklentilerini kendine gére sekillendirmesi istenen
sekilde kaynak hedefe yonlendirmesi giigtiir. iletilisim kesin ve net bir isleyis
yapisina Sahip olmayip karmasik bir etkilesimi kapsamaktadir.Kitle iletisim
kuramlar iletisimi “kabul ettirme” ve “kendine gore yonlendirme” amaci ile nasil
sekillendireceginin iizerinde durur. Iletisim hem Kkitlesel hem de kisiler arasinda

gerceklesir. Iletisimin kullanim bicimi iletisimim tiiriinii belirler ( Inceoglu, 2011).

Kisiler toplumun pargasi olan varliklardir. Kisiler iletisimde yazi s6z goriintii
ve konugmay1 kullanirlar. S6z zihinden bagimsiz degildir. Sozler kisiler arasinda
gerceklesirse konusma halini alir. S6z yazi ve gergegin ifade edilmesinde birer
6gedir. Yazi soziin temel uzantisidir. Yazi soziin iletisim araci olarak kullanilmig
tirevidir. Yazi sozciiklerin sembollerle ifade edilisidir. Yazi s6zlerin somut halini

almis gorsellestirilmis zaman i¢inde kaliciligini korumus bi¢imidir.

Gorilintii ise sozciik ve yazidan daha farkli niteliklere sahiptir. Zihinde
cagrisimi, ifade edis bi¢imi daha farkli duygu ve diisiinceyi anlatmak amaci ile
kullanilir. Tlkel donemlerden beri kullanilmakta geg¢misi yazidan oncelere
dayanmaktadir. Resim minyatiir ve ikonlarda goriintiiden yararlanilmistir. Ozellikle
Ronesans doneminde yazi ve sdzden daha fazla kullanilmis ve daha fazla sey ifade
edilmistir. Goriintiinlin her seyi tiim 6zelikleri ve canliligi ile yansitmasi giigtiir.
Fakat bir konuyu canlandirarak gbéz Oniine getirme ayrintili sekilde gosterme

ozelligine sahiptir. Resim gergegin goriintiilii yorumu dzeti ve tasviridir. Ozellikle
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cocuklar gergekle goriintiinii ayrimini tam olarak yapamadigi bunlar arasindaki temel
farklar1 kavramakta giicliik c¢ektikleri donemlerde internet ve sosyal medyadaki
fotograflari, videolari, resimleri gercek zannedebilir. Gergekle ayirt edemedigi bu
nesnelere gercekmis gibi algilayarak tepkiler verebilir. Gergekle goriintiiniin ayirt
edilememesi gerceklik algisinin yeterli derecede gelismedigi toplumlarda 6zellikle
internet ve sosyal medyadaki goriintiilere dogru tepkiler verilmeyebilir. Kitle iletisim
araclar1 kullanilarak yayilan goriintiilerin 6ncelikle gercekligini arastirmak tartismak
ve sorgulamak gerekir. Kisi gordiigiini okudugunu ve duydugunu zihninde
sorgulayarak anlamali ve uygun sekilde sinama ¢abasi i¢inde olmalidir. Goriintiiler
gergekligin izini tasimasi gereklidir. Goriintiiniin gergeklikle yarisir hale gelmesi
iletisim teknolojilerindeki yeniliklerin ugradig: en ciddi diizenlemedir. Gergekligin
aktarilma c¢abasi, s6z ve yazi ile anlatilanlarin gergeklige ortak olma amaci
giitmemesi Ssebebiyle gergeklik, goriintiiden daha giivenli arag olma ozelligine
sahiptir. Goriintii kisileri yaniltmada daha gii¢lii goriiniir oysaki ger¢egin bigimsel

yaklagimla goriiniirliige sahip olmasi gerekir.

Hizli yol alan iletisim araglar1 goriintiiden daha fazla yararlanmaya basladi.
Sozli iletisim kurmanin disinda farkli siireglerde internet ve sosyal medyadan
yararlanilir. Teknolojik ilerlemelerle birlikte degisen iletisim ortami her yeni iletisim
araci ile beraber farkli 6zelliklerle toplumun tamamina her kesime hitap edebilme
amaci ile farkli yapilarda Kitle iletisim sistemleri olusturuldu. Bireyler bu iletisim

sistemlerini kendilerine gore algilamaya basladilar.
Medya

Geleneksel medya gegmis donemlerde giindemi 6nemli 6l¢iide sekillendirmis
toplumlar1 da kendi dogrultusunda yonlendirmeye ¢aba harcamustir. Yetigkinler
gengler Ozelliklede ¢ocuklar Kitle iletisim araglarindan dogrudan etkilenmektedir.
Kitle iletisim araglar1 ile verilmek istenen birakacagi olumlu ya da olumsuz etki
birbirinden iyi ayirt edilmelidir. Var olan olumsuz etkileri en aza indirilmeli bu
konuda ozellikle yetiskinler sorumluluk tistlenmelidir. Geleneksel medyanin yaninda
sosyal medyanin da kullanicilara sunulmasi geleneksel medyadan bigimsel olarak

cok farkli bir medya ortamimin genis igeriklerin sunulmasit kullanicilarin
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aligkanliklarini ve giindemi degisime ugratmistir. Facebook’un genis yelpazesi ile
hemen hemen her konuda yeni agilimlar yaparak kullanicilarin dikkatini ¢ekmistir.
Bununla beraber Youtube erisilebilir videolarla, Twitter diinyada olup biten giincel
gelismelerle bloglar giincel makale ve kose yazilirt ile geleneksel medyadan daha

hizli ve daha ¢ok bilgiye erisim imkani sunmustur.

Toplumsal 6zellikleriyle kokli degisime neden olan iletisim teknolojileri yeni
teknolojiler sayesinde etkilesim kapasitesini de arttirmigtir. Ayrica etkilesim kisilere
medya igeriklerine miidahalede bulunma, katki sunma imkani da tanimistir. Fakat bu
durum kaynak ve alicinin bulaniklasmasina neden olmustur (Géksu, 2016). Internet
ve sosyal medya kisilerin yasantisinda 6yle bir yer bulmustur Ki kisiler kullanimi
giinliik olarak yaptiklari iglerinin igin internet ve sosyal medyada zaman gecirmeyi

de rutin hale getirmislerdir (Binark, 2009).

Tablo 1.1:
Yeni Medya ile geleneksel medya arasindaki farkliliklar

Geleneksel Medya Yeni Medya
Kanal Az Sayida Cok Sayida
Kontrol Gonderen Alici
Iletim Tek Yonli Iki Yonlii, Etkilesimli
Icerik Simirh Cesitlendirilmis
Kapsama
Bolgesel, Kiiresel Kiiresel
Alani
Toplumsal Kanunlar, Meslek ve Ahlak )
. ) Teknik aygitlar
Kontrol Ilkeleri
Zaman Senkron Asenkron
Yapist Merkeziyetci Merkeziyetci Olmayan

Kaynak:Aktag, 2007
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Rogers yeni medya araglarinin eskilerinden farkli olarak ti¢ temel 6zelligine
dikkat cekmistir. Bunlar es zamansiz olabilme, iletisim siirecinde etkilesim ve
kitlesizlestirmedir (Goksu, 2016).

Etkilesim: Iletisim teknolojilerinin ve medyanin vazgegilmez unsurudur.
Iletiyi gonderen ve alan kisi karsilikli olarak siirecin iginde yer almalarma etkilesim

ad1 verilmistir.

Kitlesizlestirme: Her birey grup iginde ve disinda grubun bir pargasi olma
ozelligi tasir. Ayrica her bireyin tek tek mesaj gonderebilmesine firsat sunacak kadar

gruptan bagimsiz oldugunun alt1 ¢izilir.

Es Zamanli Olabilme (Asenkronizasyon) : Giiniin her saatinde iletisimin
miimkiin oldugu vurgulanir. Bireyler istedikleri saatte mesaj génderebilir ve mesaja

ulagabilir. Bu durum iletisimin es zamanli olma zorunlulugunu ortadan kaldirmistir.

Lister ise medyanin 6zelliklerini sanallik, dagilma, yayilma, etkilesimlilik,

sayisallik, dijitallik olarak siralar.

Sayisallik / Dijitallik: Internet ve sosyal medya verileri ikili say1 sistemi ile 1

ve 0 ile ifade edilir. Sayisal sistemle veri islenmesi erisimi hizlandirmustir.

Etkilesimlilik: Etkilesim iletisim siirecinde kullanicilarin iletinin igerigini

yeniden diizenlenmesine imkan verir.

Yayilma ve Dagilma: Internet ve sosyal aglarin kullanimi ile beraber medya
sisteminin yapis1 kokten degisime ugramistir. Internet ve sosyal medya ile iletisim
siirecinde mesajlar tek bi¢imli ve es zamanl olarak kullanilmamaktadir. Herkesin
tiketici ve tretici oldugu bir ortamda iletinin dagitimi ve yayilma sekli yeni iletisim
modelini ortaya ¢ikarmis medya kisisel ve giinliikk yasamda daha fazla kullanilir hale
gelmistir (Goksu, 2016).

Medya sozcligli iletisimin aragsal 6zelliklerine vurgu yapar. Kitle iletisim

araglar1 olarak adlandirilan radyo, televizyon, gazete, dergi, gibi araglar1 ifade eder.
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Teknolojinin  medya ile iletisim i¢inde olmasi Yyeni iletisim ortamlarnin

kullanilmasina ve hizla yayginlasmasina olanak sunmustur (Ozutku, ve dig,. 2014).

Medya sozcigii iletisiminde etkisiyle verici, alic1, kaynak, hedef, arasindaki
iletinin, varligin1 meydana getirdi. Iletisimden ¢esitli kosullara uygun olarak resim
goriintii sembol olarak yararlanilabilir. Iletisim yaz1 goriintii sembol gibi araglarla
bilginin yeniden sunumuna ortam hazirlamistir. Bu araglar gerektiginde s6zciiklerin
konusmalarin yerini tutan iletisim araclandir. Iletisimin medyatik &zellige sahip
olmasinin basit ve karmasik siire¢ icinde birgok teori ile ifade edilmesinin
merkezinde birkag 6ge vardir. Bunlar kaynak mesaj hedeftir. Iletisimin
gergeklesmesi kaynaktaki alict ile arasindaki baglantinin kurulup kurulmadigina
dayalidir. Hedeflenen iletinin ulastirilmasi gereken yere anlamli sekilde kodlanmigsa
ve karsi taraf mesaji dogru sekilde algilamigsa ve diger kiside bir kanal araciligiyla
yanit vermisse iletisim faaliyetinin gerceklestigi sOylenebilir. Yanit verilmedigi
durumlarda iletisimden soz edilemez. iletisim ancak ¢ift yonlii gergeklestirilebilir.
Bunun yaninda iletisim ancak amacina uygun olarak ¢ift veya ¢ok yonlii iletisime
doniistiirtilebilir.  Sosyal medya bu iletisimin  ¢ift yonlii ve ¢ok yonli

gerceklestirilebildigi medya ortamidir (Ozutku ve dig., 2014).

Klasik medya araglar1 olarak adlandirilan gazete, radyo, televizyonun
kullanilmaya baglamasi genis Kitleleri etkiledi. Teknolojik gelismelerle birlikte
televizyon radyo gibi medya araglarinin kisiler tizerinde etki giicti yiiksektir. Bu
etkilerin sorgulanmasi1 olumsuz etkilerin en aza indirilmesi ve ortadan kaldirma
cabasini beraberinde getirdi. Bilingli kullanim ve medya araglarinin yararlarinin daha
fazla vurgulanmasi olumsuz elestirilerin azalmasi ve araglarin daha dogru bigimde

kullanma bilincinin yayilmasini sagladi.

Internet ve sosyal medya ile ilgili farkli alg1 ve tutumlarin gittikce cesitlilik
gostermesinin Sebebi kisilerin bu araglari heniiz yeni sayilir kullanilmasi zaman
icinde bu araglarin heniiz yeni sayilir bigcimde kullanilmasi1 zaman iginde bu araglarla
olan iliskisinin de normal bir seyirde devam edecegi popiilerliginin zamanla
azalacagi ve yerini yeni teknolojilere birakacagi éngériilmektedir (Ozutkuve dig.,
2014).



20

Algi ve Tutum

Algi bireyin kendi diinyas1 ve dis diinyan karsilikli etkilesimi sonucu ortaya
cikar. Algilar eylemlerin gergeklesmesinden sonra meydana geldikleri igin nesneleri
dis goriiniislerine gore algilarlar. Nesnelere yaklasim kendi deneyimlerinden sonraki
bilgilerinden kaynaklanir. iletisim siirecinde algilarin nasil olustugu kisileri motive
eden giidiilerin nasil uyarildig: kisilerin kendi dis diinyas1 algilar1 degerlendirmeleri
birtakim yargida bulunmalar1 dis diinyay1 tanimalar1 ve bunlara gore davranis ortaya
koymalar1 nesneler algilanmaya baglanir. Alginin 6ziinii anlamak i¢in insan
fizyolojisine gore degerlendirme yapildiginda herkesin ayni duyulara sahip olmasina
ragmen Klapper’in “neden ayn1 mesaj farkli insanlarda farkl etkilere neden oluyor”
sorusunun yanitin1 bulunmaya caligilmustir.

Tutum kisilerin bir olayda bir nesneye karsi verdigi tepkinin davranis
bi¢iminin tavrin eyleme donistirilmis halidir. Kisiler bazi sartlarda nesnelere
yonelik davraniglarini ortaya ¢ikarmadan 6nce 0 davranisa karsi hazirlikli olmak igin
tavrini ortaya koyar. Ayni1 zamanda tepkilerin karsisindaki kisiye ifade edebilmek
icin kendini bu duruma hazirlar. Tutumlar kuralsal davranislara dayandirilarak kiigiik
gruplar ve alt kiiltiirel alanlarin olusumunu saglamstir. Ozellikle bu kiigiik gruplar
ve alt kiiltiirel alanlar i¢ dinamikleri ve kendi normlari ile var olmaya devam ederler.
Boylelikle kisilerin tutum ve davraniglarinda yonlendirme dinamigine sahip olurlar.
Tutum birtakim davraniglarin gozlemlenebilir yapida olanlarindan ortaya ¢ikar. Bir
tutuma yonelik davranis gozlemlenemiyorsa davranis ve tutumun var olup olmadig:
hakkinda yorum yapmak oldukga giictiir. Buna bagli olarak tutuma gézlenebilirlik

yoniinden davranigsal 6ge olarak yer verilmelidir.

Tutum, davranig bilimleri kavrami iginde yer alir. Davranis bilimlerinin
kaynaginda insan davraniglarinin sebeplerinin sorgulanmasi ele alinirsa tutum
kavrammin 6nemli yer tuttugu gorilir. Tutumu kisilerin olaylar ve durumlarla
baglantili olarak davranis ve tavir gelistirme egilimi olarak incelersek kisilerin
davraniglarinda tutumlarin yonlendirici oldugu goze ¢arpar. Kisilerin davranislari
diizenlenirken onlarin ihtiyaglari, giidiileri, kisisel 6zellikleri, algilari, tutumlari,

degerleri, inanclari, i¢inde bulundugu kiiltiir, sosyal sinif, aile ve sosyo kiiltiirel
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etkilerin timiinti esas alir. Kisiler iginde bulunduklari sosyal ortamin tutum ve
algilarin nelere baglantili oldugunun tespiti bireyin yasadigi ortamin incelenmesi ile
kolaylasacaktir. Birey her mesaja aym tepki ve duyarliligi gostermez. Oncelikle
mesajlari tarar ve ayirir. Toplumsal iletisimle yayilan simge ve modeller toplumsal

beraberligi saglayan degerleri olusturur (Inceoglu, 2011).

Murphy ve Newcomb’a gore tutumlarin olusum ve degisimine yer vermek
gerekmektedir. Tutumlar olusurken topluluklar gruplar goz ontinde tutularak kisilerin
tutumlarinin nasil diizenlendigine, tasarlandigina, degisim gosterdigine yonelik
arastirmalar yapilmistir. Tutumlar psikolojik alanda incelendiginde bireyin duygusal
ve zihinsel yapisinin kendi deneyimlerinin algi tutum ve davraniglarini nasil
bi¢imlendirdigini arastirilirken tutumlarin davraniglart olusturucu 6ge olarak yer
aldigindan s6z edilebilir. Tutum kavraminin insan davraniglarinda olusturucu 6ge
olarak yer tutmasmin kaynagi iletisimdir. Iletisime ilgili yapilan calismalarin
cogunda temel sorunsal bu materyallerin kisilerin tutumlarina yonelik degisim

gosterip gdstermemesidir (Inceoglu, 2011).

Alport’a gore tutum, “ bireyin biitiin nesnelere kars1 gosterecegi tepkiler ve
durumlar {izerinde yonlendirici veya etkin gii¢ olusturan ve deneysel bilgilerde
organize olan ussal ve sinirsel bir davramista bulunmaya hazir olma halidir. ”
Kavram olarak tutum bireyin tepkilerini yonlendiren etmenler onlarin davranig
bi¢imini de belirlemektedir. Ayrica Alport tutumun olusum ve §grenme siirecinin

birbiri ile baglantili oldugunu belirtmektedir (Inceoglu, 2011).

Tutumu toplumsallastirma siireci ile iliskilendirilirken Kantz’e gore tutum «
bireyin g¢evresindeki bir simgeyi nesne ya da olay:r olumlu ya da olumsuz sekilde
degerlendirme egilimidir. ” Bu agiklamada kisilerin kendi ¢evrelerine yonelik
davraniglar1 ve sergiledikleri tavir 6n plandadir. Kisiler kendi gevreleri ile uyumlu
olabilmek icin toplumdaki vyerlerini belirlemeleri gerekmektedir. Bireylerin
toplumdaki yerlerini belirlemesi kendi gorev ve sorumluluklarini toplumsal rollerini
belirlemesi ayni1 zamanda ¢evrelerinde gegen olaylara durumlara ve diger kisilerin
gorev ve sorumluklarina iliskin ayirt edebilme egilimlerine iliskin degerlendirmeyi

daha saglikli sekilde gergeklestirirler (inceoglu, 2011).
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Lambert ise tutumu farkli agidan degerlendirmektedir. Tutum “ bireyin
insanlar gruplar sosyal konular ve daha genel olarak herhangi bir cevresel olay ile
ilgili 6rgilitlenmis tutarl diisiince ve tepki bi¢imidir.” Tutumla var olurken duygusal

zihinsel davranissal dgelerin birbiri ile i¢ ige olmasi gereklidir (Inceoglu, 2011).

Maier ise tutumlar1 degerlendirirken tutumlarin olusumunda 6n egilimlerin
etkili oldugundan bahsetmekte ve duygusal tepkilerle baglanti kurmaktadir.
Duygusal tepkiler kisilerin iligkilerine yon vermede etkilidir. Ayrica duygu merkezli
tutumlarin egitim diizeyleri ile baglantisi vardir. Yeterli egitim almis kendi
tutumlari sekillendirirken kisiler genelde bilgi ve akla gore hareket ederler. Kisiler
kanaat ve tutumlarina gore deneyimsel biligsel davranigsal 6gelerin orgiitsel
yapilarin1 1yi analiz etmeleri gerekir. Tutumlar iliskilendirme dogrudan deneyim
bagkalarindan 6grenme araciligi ile degisebilir. Bu li¢ 6ge yakindan iligkilidir

(Inceoglu, 2011).
Tletisim Teknolojileri

Gintimiizde iletisim teknolojileri, gee¢misteki radyo ve televizyon
yayinlarindan daha kapsamli ve kullanilabilir niteliklerle donatilmis durumdadir.
Iletisim teknolojileri ad: altinda en ¢ok kullanilanlar; televizyon, elektronik posta,
iletisim uydulari, coklu ortamlar ve internet sistemleridir (http://www.msxlabs.org,
2010).Bilgisayar ve telekomiinikasyon aglar1 araciligiyla, diinyay i¢ine alan iletigim
agl olusturmustur. Radyo linklerinden, uydu baglantilarindan ve kablo
sebekelerinden olusan bu yapay ag, biitiinciil ve diinyay1 saran bir doku gibi, bir
yerden baska bir yere siirekli sesli, gortintiilii ve yazili bilgiyi aktarmaktadir. Bu bilgi
agiyla birlikte, donanim, yazilim ve bilisim endiistriyel tasarim, dilbilim alanlarinda
calisan uzmanlar, daha ¢ok miktarda enformasyonun hareket edebilecegi, daha kolay

kullanilabilen aygitlar gelistirmeye yonelik arastirma icerisin delerdir (Bastan, 2000).

Bu arastirmanin en temel amaci, televizyon kadar kullanim kolayligina sahip,
ancak aninda dijital diinyada iletisim kurmaya yardime1 yeni iletisim ve teknolojileri
uretmektir. (Turgut, 2010). Yeni iletisim teknolojileri bu amagla teknolojiyi
kullanarak ¢ok daha hizli gelisim gostermistir. Morgan Stanley’nin 2004 yilinda
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yaptig1 bir arastirmaya gore; diger iletisim araglar ile karsilastirildiginda 50 milyon
kullaniciya ulasma siiresinin radyonun 38 yil, televizyonun 13 yil, internetin ise 5 yil

oldugu saptanmistir (Turgut, 2010).

Iletisim teknolojilerinin siirekli degisime ugramasi internet ve sosyal
medyanin birgok yonden arastirilmasi ihtiyacin1 dogurmustur. Iletisim teknolojileri
ozellikle bilgi islem teknolojisi, telekomiinikasyon gibi faktorlerle ayni gergeve
icinde olan ve etkili medya araci olarak ta kabul edilen kullanicilarini ag
teknolojilerinin tiimiinii kapsayan internet ve sosyal medyanin siyasal, sosyal,
ekonomik, toplumsal sisteme koklii yenilesmelere olanak tanimis aligilmis siire¢ ve

modellerin disinda yeni bir yap1 hale gelmistir (T6renli, 2005).
Tletisim

Diinyada fiziki ortamda bir araya gelmenin zaman ve maliyet agisindan
iletisimde yasattig1 zorluklar1 kisiler internet ve sosyal aglar ile telafi etmeye
caligmaktadirlar. Bircok sanal topluluklar iletisim gereksinimlerini internet ve sosyal
medya ile yakin ve uzak cgevreleri ile iletisimlerini siirdiirmekte bu platform
tizerinden tartigmalar, bilgi aligverisleri, fikir paylasimi gibi birgok etkinligini bu
yolla yiiriitmektedir. Internet ve sosyal medya aracilig1 ile birbirinden ¢ok farkli veya
birbirine benzer o6zelliklere sahip kisiler kendi fikirlerini ortaya koyabilecekleri,
cevrelerindeki kisilerin bilgi birikiminden yararlanabilecekleri igbirligi ve uyum
icerisinde ¢alisabilecekleri ortama sahip olmuslardir. Kisiler sosyal aglardan ortak
uzlasim kurulan amaglar g¢ergevesinde saygi, sevgi, giliven, paylasim igerisinde
kendilerine 6zgiin bir platforma sahip olmaktadirlar. Kullandiklar1 bu platformlarina

bazi sinirlamalar getirilmesi giivenlik ve etik agisindan 6nem arz eder.

Kisiler iletisim kurarken yazili ve sozlii iletisimi kullanmaktadir. Yazili veya
sozli iletisim kurma yetenegi kisilere gore farklilik gostermektedir. Bazi kisiler sozli
iletisimi kullanirken bazi kisiler daha ¢ok yazili iletisimi tercih etmektedir. Kisiler
kendilerini ifade edebilmek igin bilgisayar programlama dillerini kullanarak veri
aligverisi gerceklestirirler. Internetteki iletisim ilk donemlerde yaz1 ile gerceklesmeye

baslamustir.
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Internet ve sosyal aglarin kullanimi &zellikle 6grencileri dogrudan ve énemli
derecede etkilemektedir. Sosyal aglar kullanilirken Orgencilerin iyi se¢im
yapabilmesi ve kisisel bilgilerini kendilerine zarar verecek kisilerce ulagilmayacak

sekilde glivence altina almas1 gerekmektedir.

Internet diinyada hizla biiyiiyen iletisim aginin bir parcasini genel ismidir.
Bilgiler DNS(Domain Name System) olarak adlandirilan internet baglanti adresi ile

bilgisayarlara gonderilir.

e-mail: Bilgisayar aglarmin kullanim alanlarindan biri olan e-mail bir bilginin
bir yerden baska bir yere tasinmasini kisilerin bu yolla haberlesmesini saglayan

sistemdir.

www: World Wide Web’in kisaltilmis halidir. Resimler, sesli videolar,
yazilar, filmler, gorseller gibi cesitli verilerin iletilmesine olanak sunan ¢oklu ortam

sistemidir.
internet

Diinya bilgi ¢aginda teknolojideki hizli gelismeyle orantili yeni bilgilerin
stirekli giincellenmesi depolanmasi Ve aktarilmasi konusunda cesitli ¢alismalar
yapilmaktadir. Cogu alanda tiim diinyaya bilginin yayilmasina yardimei olan internet
bilyiik kiitiiphanelerle benzerlik gostermektedir. Internet oncelikle grencilerin
ogrenmeye yonelik deneyimlerini ¢esitlendirmek igin Yyararlanabilecekleri aractir
(Yavuz, 2005). Egitim, saglik, askeri, bilim ve eglence alaninda etkili sekilde
kullanilan internet (Kenanoglu ve Kahyaoglu, 2011) kisiler arasi sosyal yasami ve
kiiltiirel yasam1 dogrudan etkiledigi gibi kisilerarasi iletisime de yepyeni bir sekil
vermistir (Ozmen ve dig., 2011). Internete birgok anlam yiiklenebilir. Ornegin
kimine gore yasami kolalastirirken kimine gore zaman kaybindan farksizdir, bazi
durumlarda ulasilabilecek bilgilerin kaynagi gibi goriiliirken bazen de dogru veya
yanlis sinirsiz bilgilerin i¢ ige bulundugu ortamdir. Yapilan yorumlar aslinda bizim

internetten ne sekilde yararlandigimizla dogrudan ve dolayl sekilde baglantilidir.



25

Internet kullanimi yayginlasmadan 6nce belirli materyaller disinda bilgiye
¢ok kisa bir zaman iginde kolay ve kapsamli bi¢imde ulasmay1 saglayan teknoloji
mevcut degildi. Hazir olan teknolojiler birbiri ile biitiinliikk saglayamiyorlardi.
Internetin kullanimi1 ve teknolojinin destegi ile goriintii, ses, yazi1 gibi bircok 6zellik

bir araya getirilerek bir biitiin olusturuldu.

Internet ¢evreyi tanimak algilamak ve yorumlamak i¢in imkan saglamaktadir.
Internet ihtiya¢c duyulan bilgiye ulasimda yararlanilan onlara kendilerini ifade
edebilecekleri diisiincelerini paylasabilecekleri ortami hazirlar. Ogrenciler gesitli
kaynaklara internetten ulasip kendi kendilerine kaynak tarama gerekli bilgileri
secebilme ve bireysel olarak kendilerini gelistirme imkanina sahip olurlar.
Internetten bilingli sekilde yararlanmay:1 bilen ogrenciler bilgiyi tarama, bilgiyi
zihinde yorumlama, bilginin 6zetini ¢ikarma, bilgiden ger¢ek yasaminda yararlanma,
bilgiyi 6grenme, cevresindeki bireylerle saglikli iletisim kurma gibi bir¢ok 6zellige

sahip olurlar (Yavuz, 2005).
Sosyal Medya

Kullanicilarin olusturdugu bilginin basit ve net bigimde ¢ift yonlii aktarimini
ve paylasimini saglayan medya bi¢imidir. Medya iletisim ortamu Ve iletisim aracidir.
Gazete, televizyon, radyo, web siteleri iletisimi saglayan medya ortamlaridir. Fakat
sosyal medyanin kullanimi isleyisi yapist sosyal medyadan ¢ok farklilik gosterir.
Sosyal medya kullanicilari bakis agilarina miidahale etmez, onlarin ilgi alanlarina
destekleyecek genis igeriklere erisim imkani tanir, kisilere miidahale etmek yerine
onlara kendi ihtiyag ve ilgi alanlart dogrultusunda bilgi paylasimi yapabilecekleri

ortam sunar.

Internetin ilk kullanimiyla beraber kullanicilar bilgiye arama motoruna yazarak
ulagmaktaydilar. Tipki diger medya araglarinda oldugu gibi tek yonli iletisim
saglanmaktayd1. Internetteki gelismelerle beraber kullamicilarin aktif rol almaya
baglamasi igerikte kullanicilarin yonlendirme katki sunma yorum yapma gibi firsatlar

sahip olmas1 sosyal medya kullanicilarinin artigina neden oldu.
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Sosyal medyaya olan ilgi bireyler arasinda gesitlilik gostererek yayginlagsmaya
devam etmektedir (Eren, 2014). Ozellikle &grencilerin belirli bir kismi sosyal
medyay1 kullanim amaci algi ve tutumlari ile baglantili olarak degiskenlik
gostermektedir. Elindeki imkanlar1 farkinda olan ve bu imkanlar1 iyi sekilde
degerlendirmeye ¢aba gosteren Ogrenciler ihtiyaclarina yonelik bir arag olarak
internet ve sosyal medyay1 kullanabilirler. Boylelikle giinimiizde bilgiye erisim
saglayabilen elde ettigi verileri kisa siirede degerlendiren ve ayni anda birgok
sorumlulugunu yerine getiren bir neslin var olmaya basladigini dile getirilmektedir
(Prensky, 2001). Ozellikle dijital teknolojileri kullanma yasindaki diisiis fikirleri
degisime ugratmis ve bunlara paralel olarak eglence bigimlerindeki degisiklikleri
beraberinde getirmeye baslamistir. Bu degisimlerden 6grencilerin yararlanabilmeleri
igin 6grencilere yeni firsatlar sunulmasi gerekmektedir (Akga ve dig., 2015). Bu
firsatlardan biri de yiiz ylize saglanan iletisimdir. Yiiz yiize iletisime destek verecek

en kullanilabilir araglar igerisinde sosyal medyadan da s6z edilebilir.

Sosyal medya diger medya araglari ile bazi yonlerden farklilik gostermektedir.
Bunlardan biride sosyal medyanin ¢ogulcu nitelige sahip olmasidir. Sosyal medya
genel olarak kullanicilar1 tarafindan diizenlenen ve kullanicilar tarafindan
yararlanilan platformdur. Bu bakis agisi ile konuya yaklasilirsa igerigi tireten de
tiiketen de ayni kisilerdir. Mobil teknolojileri kullanarak iletisim kuran geng ve
yetigkin grup mevcut durumu ve gelecegi yeniden sekillendirecektir. Hayat tarzlari,
diistinceleri etkileyen unsurlarin kisilerin yasantilarinda koklii degisimlere neden
olmasi olagan durumdur. Kitap okuyan ve televizyon karsisinda zaman gegiren
cocuklarin farkli 6zelliklere sahip olmasi gibi tabletle, bilgisayarla biiyiiyen
cocuklarin hayal diinyalari, diisiince yapilari zihinsel 6zelliklerinin de ayni olmasi

beklenmemelidir.

Sosyal medya ortami gocuklarin ve genglerin bir ekran {izerinden mesaj
gondermesi cevap almasi onlarin interaktif iletisim kurabildiginin gostergesidir. Bu
etkilesim firsatinin sunuldugu mecra ¢ocuk ve genclerin kolaylikla sosyallesebilecegi
etkilesim icinde olabilecegi sosyokiiltiirel degerleri yeniden sekillendirebilecegi

ongoriilmelidir (Ozutku, ve dig., 2014).
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Sosyal Medya Kiiltiirii

Birbirinden farkli 6zelliklere sahip kimlikteki insanlarin ayni platform iginde
bulusmasi konular hakkinda ¢ogulcu bir ortam hazirlayacagini diistindiirmektedir.
Internet ve sosyal medya kisilere goniillii katilim acik erisim saglanabilirlik
bagimsizlik gibi imkanlar1 iletisim siirecinde sunmaktadir. Internet ve sosyal medya
her bireyin istedigi zaman erigebilecegi herkese agik kolektivist yapida bir toplumun
olusumunu saglayacagi sdylenebilir. Internet ve sosyal medya segicilikten ve
merkeziyetcilikten uzak olmaya calisarak esitlikci yapisin1 korumalidir. Internet ve
sosyal medya ile goriisii, diisiincesi, yasam bi¢imi gibi 6zellikleri farkli olan kisileri

ayirt etmeksizin bir araya getirmek miimkiin gériilmektedir (Inceoglu, 2011).
Sosyal Medyanin Gelisimi

Internetin kullanima baslanmasi ve hizla yayginlasmasi toplumda yasantinin
bir parcas1 olarak yer almasinin dogrudan baglantis1 vardir. Internetle birlikte web
2.0" 1n kullanim arttikea iletisimde yeni kavram olarak kabul edilen sosyal medya da
hizla yayginlasmaya baglamis oldu. Sosyal medya az bir zaman igerisinde her
kesimin dikkatini ¢ekmeye ve her kesimin yasantisinin bir parcasi olmaya basladi.
Kisilerin bu ¢evrimigi teknolojiye bu denli adapte olmalarinin kaynaginda bilgiyi
kendilerine gore sekillendirmeleri etkili oldu ve sosyal medya kullanimi gittikge
yayginlasti. Sosyal medya kullanim alanlar1 ihtiyag, ilgi, merak gibi bir¢ok etkene
bagli olarak kullanicilarina yeni platformlar sunmustur. Bu gevirim igi paylasim
platformu kullanicilarini ortak paydalarda birlestirerek onlarin biitiinlesmesini ilgi
ihtiyaglarina gore Kitle iletisim araci ile yasanti sosyalligine ¢evirmelerinden s6z
edilebilir. Sosyal medya karsilikli etkilesim imkani taniyan uygulamalarin biitiintini
icermektedir. Kisiler ve gruplar diger kisi ve gruplarla sosyal medya sayesinde
baglant1 kurar. Asil amag ortak bir paydada paylasim ve etkilesimi saglayabilmek
amagclar1 dogrultusunda kendilerine 6zel goriintii diizenleyebilme iletisim kurmak

istedikleri arkadaslarini segme firsatina sahip olmustur.

Internet, telefon hatlariyla birbirine baglantili, her &lgek, bicim Ve tiirden

bilgisayarlardan olusan uluslararasi bir topluluktur (Thomas, 1996; Akt.: Karasar,
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1999). World Wide Web diinyay: i¢ine alan binlerce veriyi, resmi, filmi, videoyu, ses
ve metin gibi pek ¢ok farkli formu depolayabilmekte ve kullanicilara
gonderebilmektedir. Internetin gelisiminde bazi imkanlarin kullanictya sunulmasi
internetin yalnizca bilimsel alanda degil, giinlik hayatin her alaninda rahatca
kullanilabilecegi farkina varilmis ve bdylece Internet hizla gelismistir. Egitimden
sagliga, savunma alanindan bilimsel ¢alisma ve eglence gibi bir¢ok alanda
kullanilmakta olan internet (Kenanoglu ve Kahyaoglu, 2011 akt., Otrar ve Argin,
2014) sosyal, ekonomik ve kiiltiirel yasamin yaninda kisileraras: iletisimi de
etkilemistir (Ozmen ve dig., 2011 °dan akt., Otrar ve Argin, 2014). insanlarin iletisim
kurmalaria olanak sunan Internet, web 2.0 araclariyla yepyeni bir ¢ag baslamistir
(Warschauer, 2009°dan akt., Karal ve Kokoc, 2010’dan akt., Otrar ve Argin, 2014).

Her bilgiye ulasmanin kisiler arasi iletisim kurmanin zaman alicit oldugu
donemden her bilgiye aninda ulasilan her an iletisim kurulan doéneme gegisin
toplumlarda yasam standartlarini arttirdig1 sdylenebilir. Sosyal aglarda, 6gretmen,
grup iletisimini kolaylastirici, grupga 6grenme etkinliklerini diizenleyici rehber ve
gozlemci roliindedir. Sosyal aglarda egitim ¢alismalarinda ders materyali hazirlama,
smavlar1 uygulama ve degerlendirmede farkliliklar bulunmaktadir. Fakat Internet ve
sosyal aglarin en biiyiik sorunu bilginin denetlenmemesi ve giivenirliginin
saglanmast konusundaki yetersizliktir. Var olan bilgi gittikce artmaktadir. Bilgi
taramas1 yapmak i¢in gelistirilmis programlar, her giin artan bilgiyi kontrol etmek

icin bilgiyi tarama programlari yetersiz kalmaktadir.
Sosyal Medyanin Ozellikleri

Sosyal medya, belirli bir zaman ve ortam kisitlamasi olmadan (mobil
tabanl1), paylasimlarin, etkilesimlerin gerceklestirildigi iletisimdir. Iletisim, teknoloji,
telekomiinikasyon, sosyal etkilesim, gorsel igerikler, videolar ile diizenlenen
sistemler biitiiniidiir. Insanlar yasamlarinin Kesitlerini ve kisisel tecriibelerini
cevrelerindekilerle paylastigi platformdur (http://tr.wikipedia.org, 2019). Sosyal
aglar kisisel ilgi ihtiyaglara gore gruplara yonlendirilmeden ¢ok birey temelli kisisel
cevrimigi topluluklara yonlendirilmektedir (Sunn, 1999). Giiniimiiz Sosyal medya
alaninda en yaygin kullanim bulmus olan Facebook ilk olarak 2004 yilinda Harvard
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Universitesinde egitim alan 6grenciler tarafindan kurulmustur. Diger iiniversitelerde
de kullanilmaya baslanmis hizli bir sekilde herkesin yararlanabilecegi sosyal medya
platformu olmustur (Zuckerberg ve dig. 2013).

Internet ve sosyal medyanin gelisimleri kisilerin sosyal medya platformlari
kullanis ilgi ve ihtiya¢lar1 dogrultusunda Flickr, Digg gibi bir¢ok platform yaygin
olarak kullanilmaya baglanmistir. 2006 yilinda kullanicilara sunulan Youtube’da
sosyal medyanin videolardan da yararlanmasina firsat sunarak, genis igerik agiyla ve
gorsel dgelerle bu alana canlilik katmistir. Daha sonra Google’dan satin alinan web
sitesi, kapsami daha da gelistirilerek ilk zamanlarindan beri diinyanin en yaygin
olarak kullanilan video izlemeye elverisli ortami olmustur. Kisa siire sonra sosyal
medyada yepyeni bir ortam olarak Twitter aktif kullanici Kitlesine sahip ortam olarak
karsimiza ¢ikmistir. Daha sonra yeni ihtiyag ve kullanicilara 2010 yilinda farkli bir
ortam tasarimi olarak Instagram kullanilmaya baglanmis 6zellikle resimlerin
paylasildig: fotograflarin yiiklendigi bu ortam kullanima baslanmistir. Glintimiizde
artan kullanict kitlesi her giin milyonlarca fotografi buradan paylasma imkani
bulmaktadir. Daha sonra Pinterest, 2011 yilinda kullanilmaya baslanmistir.
2013yilinda Vine 7 saniye siiren videolar sayesinde sosyal medya ortaminda

kullanilmaya baslanmastir.
Internet ve Sosyal Medyaya Yénelik Alg ve Tutumlar

Internet kullanimmnin yayginlasmasi sosyal medyanin yasamin igine aktarimi
toplumun tiim katmanlarinin internet ve sosyal medyaya yénelmesine neden oldu.
Internet ve sosyal medya katilimeilarinin iletisim kurma bigimleri, ¢alisma alanlari,
bilgiye erisim hiz1 diger kisilerle iletisim kurma bi¢imlerini degistirmistir( Goksu,
2016). Son on yilda hizla biiyiiyen internet iki buguk milyar kullaniciya sahiptir
(Kemp, 2015). Biiyiik Kitlelerin internet ve sosyal aglari kullanmalari Kitle iletigsim
araglarinin genel mesajlar farkli algi ve tutumlar gelistirmesine neden olmustur.
Internet ve sosyal medyani belirli norm ve davranis kaliplarini ortaya koymas: farkl
alg1 ve tutumlar olusturmas: muhtemeldir. Ogrencilerin algi ve tutumlar1 da
onemsedigi gruplarla kurdugu iletisimle baglantilidir. Iletisim araglarmin gonderdigi

cogu mesaj toplumdan ayri kalan yalniz ve soyutlanmig bireylere degil toplumun bir
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pargasi olarak yasayan kisilere yoneliktir. Mesajlar bireylere gonderildiginde kisiler
mesajlar1 kendilerine gore kendilerine gore yorumlar alg: tutum ve davranislarina
gore siniflara ayirir. Kisiler kendileri ile ¢atisan mesajlara direng gosterir. Josep T.
Klapper’in genelledigi bigimde es zamanli gonderilen mesajlar bireyler arasinda
farkli davranig ve tutuma yol agar ve bu farklilik arac1 unsurlara da baglidir. Mevcut
olan tutumlar kanaatlerin devami islevinde gorev yaptigi siiregte gonderilen
mesajlarin etkisi birbiri ile benzerlik gosterecektir. Araci unsurlar mesajin iletildigi
bireyin 6n egilimlerine gore algilama, katilma ve se¢im yapma mekanizmalari, gruba
olan bagliliklari, kisisel haberlesme ve kamuoyunda sozii gegerli olan kisilerin
roliidiir (Inceoglu, 2011).

Sosyal Medyanin Toplumlara Etkisi

Toplumsal yasantinin bir¢ok alaninda kullanilan sosyal medya iletisim seklini
ilgi ihtiyag ve aligkanliklari ¢esitlendirmistir. Kisiler daha kolay ve hizli sekilde
iletisim teknolojilerinin sundugu firsatlardan yararlanma imkanina sahip olmustur.
Internet ve sosyal medya ile birlikte kisilerin topluluklarin iletisim kurma bigimi
cesitlilik gostermeye baslamustir. Bireyleri sinirli imkanlar iginde bile iletisim
stirecine dahil edilme firsatina kavugmasi internet ve sosyal medyanin genis Kitlelere

ulasabilmeyi olanakli kilmistir.

Iletisim teknolojileri sanayi toplumlarindan bilgi toplumuna gegis siirecinde
siirekli degisen toplumsal yasama farkli boyut kazandirmustir. internet ve sosyal
medyanin kullanim kolayligina sahip olmasinin yaninda zaman ve mekan sinirlamasi
olmadan genis bir haberlesme ag yapisina sahip olmasi, kullanicilarina zengin bir
kiitiiphane icerigi sunmasi, neredeyse diinyanin tamamina ulasabilen pazarlama

merkezi olmasi gibi 6zellikleri de siralanabilmektedir ( Ersoz ve dig., 2007).

Her yiizyilda oldugu gibi 21.yy ’da da kisilere kazandirilmasi gereken
nitelikler belirlenmeye calisilmaktadir. Her donemde ayni1 olmamakla beraber ¢ogu
ozellik birbiri ile ortisiir nitelikler bulundurmaktadir. Bunlarin en belirgin olanlari

asagida siralamigtir (Y1ldirim, 2001).
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Etkili iletisim kurabilme, karsisindakilerle konusabilme, onlar1 dinleyebilme,
ifadelerini yaziya dokebilme, baskalarinin yazdiklarini ifade ettikleri sekilde
anlayabilme, bilgiye ulasmak igin isbirligi Yyapabilme becerileri kazanmalar
gerekmektedir. Giiniimiiz kosullarmna uyum saglayabilmek icin siirekli kendini
yenileyecek ve gevresi ile uyumlu sekilde giincel problemlerin iistesinden gelmek
icin iletisim teknolojilerinin aktif sekilde kullanilmasinda yarar vardir (Yildirim,
2001).

Internet ve Sosyal Medya Araclar

Toplumsal yapidaki degisiklikler Kitle iletisim araglarinin gelismesi iletisim
araglarin1 degistirirken internet ve sosyal medya kavramlarini da yagsamimizin her
anina eklemistir. Kitle iletisim araglar1 diistince ve fikirlerin yayilmasini saglarken
kisilerin 6grenme Ogrendiklerini paylasma, aktarma, anlatma gibi ihtiyaglarini
karsilamig insanlarin iletisimini gelistirmis kisilere yeni davranis ve tutumlar

kazandirmistir.

Toplumsal yasama yeni boyut kazandiran kokli degisimlere olanak taniyan
internet ve sosyal medya kullanicilar1 da bu siirecin i¢ine dahil etmekle birlikte klasik
yontemlerin kullaniminda diisiis goriilmiis iletisim araci ile kullanict arasinda bilgi
alisverisi disinda ¢ift yonlii etkilesime yonelik yap1 olugsmustur. Kullanicilar genelde
dokiimanlarmi bu platform {izerinde depolayacaklari alanlara sahiptirler. Ayrica
kendi erisim gizlilik giivenlik ayarlarini kendileri yapabilirler. Béylece kullanicilar
dokiimanlarina erisimden ve dokiimanlarin giivenliginden kendileri sorumlu

olmaktadir.
Web 1.0

Web 1.0 kullanicilarin bilgiye ulagmasi1 okuyucu olarak kalmasina izin verilen
topluluklardi. Web tasarimcilari bilgiyi kisilere hazir olarak sunuyor var olan igerik
tizerinde okuma ve dosyalar1 indirme disinda bir etkinlige imkan sunulmuyordu.
Tletisim sdz konusu degildi insanlar arasi etkilesim saglayan arayiiz yetersizdi. Bilgi

edinme ve okuma disinda katki sunmak bilgiyi sentezlemek miimkiin degildi.
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Internet ortaminda iletisim kurmak sosyallesmek gibi ihtiyaglar1 karsilamada web 1.0
yeterli degildi. Web 1.0 kisileri pasif hale getiriyor bilgiye ulasilan diger kaynaklarla
cok fazla farklilik gdstermiyordu (Ozutku ve dig., 2014).

Web 2.0

Web 2.0'm temel amaci web 1.0'n eksikliklerini kapatmaktir. En biiyiik
eksiklik olan iletisim saglayamama, kisilerin bu ortamda pasif durumla olmasi
sorununa ¢oziim gelistirmeye c¢alisilmistir. Kisilerin ortak paylasimda bulunduklari
sistem tasarlanmistir. Tasarimcilarin, yazilim uzmanlarinin, farkli  siteler
tasarlamasiyla birlikte sayfalara yepyeni c¢erceveye sahip olmustur. Kisiler

kendilerine ait web sayfalar1 tasarlamaya baslamislardir.

Web 2.0’ gelisim siirecinin hizlanmasi internet sitelerinin toplumlarin
ihtiyaglarina gore gelisim gostermesi ¢esitli yazilim ve uygulamalarin artist web’i
kullanan kisilerin sayilarinda hizli bir artis saglamistir. Wikipedia gibi genis bilgi
icerigine sahip siteler igeriklerini daha da zenginlestirmis sosyal aglar da hizla
giincellenerek kullanicilarin dikkatini ¢ekici birgok 6zellik sunmayi prensip haline
getirmistir. Benzer gelismeler youtube, twitter, facebook, blogger gibi web 2.0
ortamlarinda da gériilmeye devam etmektedir (Giimiis, 2008; Ozutku ve dig., 2014).

Web 3.0

Web 3.0 internet aracilig1 ile bilgiyi yorumlayan elde edilen ¢ikarimlara gére
her kullaniciya 6zel olarak bilgiyi etkili bigimde smiflandirip kisisel ozellikleri
farkliliklar1 bir ag tizerinden bir araya getirip bilgiyi isleyip analiz eden portallarin
gelistirilmesi amacina dayandirilmaktadir( Demirli, Kiitiik, 2010). Web 3.0 ile
beraber kullanicilar web igeriklerini okuyup bu igeriklerden yararlanabilmenin
yaninda bilgisayar verilerini ¢ikarsama amacina yonelik diizenleyecek ve cesitli
calismalar yolu ile yeniden farkli sekilde kullanilir bigime doniistiirerek yeni igerikler
tasarlayabileceklerdir (Giimiis, 2008). Internet iizerindeki wverilere ve bunlar
arasindaki baglantilara kisilerin disinda sanal olarak ulasilmasi bilgisayarlarin birbiri

ile olan veri akis1 web 3.0’1n diinya iizerindeki ag baglantisi ile kurulan platform
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sayesinde bilgisayarlarin otomatik olarak yonlendirilecegi programlar tasarlanmalidir
(Giimiis, 2008).

Web 1,0°dan Web 2,0’a Gecis

Web 1.0 dénemi bilgiye kolay ulasilabilen bir donem degildi. Bu donemde
internete baglanabilme siiresinin uzunlugu ozellikle gorsel igerikli sayfalara
ulagmadaki sikintilar web 1.0 déneminin fazla siirmeyeceginin isaretini veriyordu.
Nitekim interneti yasamla i¢ i¢e olan, iletisim kurmaya imkan saglayan, paylasim
yapilabilen bir ortama doniistirmek amaciyla Web 2.0 teknolojisi kullanilmaya
baslandi. Boylelikle 2000li yillar bilginin daha kisa siirede yayilmaya baslandig, ¢ift
tarafli iletisimin yayginlagtigi e posta adresine sahip kisi sayisinin artmasina
resimlerin  gorsel Ogelerin paylasimima olanak sunuldugu gorintili iletisim

kuruldugu dénem haline gelmistir.

Ozellikle Web 2.0 in iletisimde sundugu imkanlar internete olan bakis agisini
yeniden sekillendirmistir. Messenger kullaniminin artigt ile internet baglantisinin
yayginlasmas1 ozellikle genglerin dikkatini ¢ekmistir. Ozellikle gengler internet
erisiminin hizlanmasi ve Messenger sayesinde birbiri ile iletisim kurmaya, kamera ile
gortintiili gériismeye baslanmiglardir. Ayrica adres bilgilerinde de kullanilan kolay
ulagilabilir 6zelliklere sahip olan Messenger hayatimizda 6nemli bir parca olarak
yerini almigtir. Internet yalnizca iletisim kurma amagch bir platform olmasimnin disinda
bilgiye anlamli ve giivenilir sekilde ulasilmasi igin 6zgiir ansiklopedi wikipedia

yayin yapmaya baslanmistir (Giimiis, 2008; Ozutku ve dig., 2014).
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Tablo 2.1:
Internetin Déniisiimii (Goksu,2016)

Yakin Gelecek

Web 1.0 Web 2.0
Web 3.0
Sadece Yazilabilir okunabilir ve
. Hem yazilabilir hem . ]
Okunabilir - programlanabilir Semantik
okunabilir web
web web
Platforma Platformdan tamamen

Platforma kismen bagl

tamamen bagli bagimsiz
Icerik tek Icerik desteklenen her .

) Igerik heryerde
Yerde Cihazda

Etkilesimli tek

Etkilesim cok yonlii yorum

Etkilesim makineler arasi ve

yonli HTML o
tabanl makine/ insan arasi
tabanli
Sinirsiz hiz Hizh Talep edildigi anda ¢ok hizli
. Sirketler ve Topluluklar ayn1
Sirketler Topluluklar ]
anda bir arada
Hiz
endisesiyle ~ Yasamla biitiinlesik
Zenginlestirilmis etkilesimli
kirpilmig _ duyularlasekillenen
ve dokunmatik arayiizler
kullanict araytizler
arayuzu
Google, ) o
Facebook ve Twitter gibi ) ) o
Amazon One ¢ikan bir temsilcisi
sosyal medya mecralari
popiiler o heniiz yok
o popiiler temsilcisi
temsilcileri

Web 2.0 ozellikle Web 1.0' in eksikliklerini tamamlamis ayrica duragan

yapidan daha aktif bir yapiya gegmeye interneti hayatin her alaninda kullanilir hale

doniistirmeye baslamistir. Ozellikle Facebook yasamda yeni aliskanliklart farkli
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yagam Ve iletisim bigimlerini beraberinde getirmis var kiiltiirleri dogrudan

etkilemistir.

Semantik web yalniz yazilimcilarin disinda web’i kullanan kisilerin de
kavrayabilecegi yorum yapabilecegi ihtiyaclar1 olan verilere rahat sekilde erisim
saglayabilecekleri elde ettikleri verileri dokiiman olarak depolayabilecekleri internet
teknolojisidir( Benners ve Lee,2011).

Web 1.0 ve Web 2.0°1n Kullanim Alanlari

Internet iizerinden kullanilan web siteleri ansiklopediler klasik bigimde
treticilerin yararlandig: bilgiler web 1.0 donemini ifade ederken wikiler, sosyal ag
siteleri, bloklar web 2.0 donemini ifade etmektedir. Kullanicilarin diizenledigi
icerikler “sosyal medya” teknolojisini olusturmustur ( Goksu, 2016). Web 1.0"in
pasif yapis1t web 2.0 dénemi ile birlikte sosyal etkilesim ortaklasa bilgi akisinin
saglandigi herkesin yararlanabilecegi uygulamalara onciiliik etmistir. Web 2.0
aracilig1 ile kisilerin kullanim amaglarina yonelik siirece katilimi arttiran yazilim ve
uygulamalar tasarlanmistir. Facebook, Wikipedia, Youtube, Twitter gibi siteler

kurgulanmig ve yaygin sekilde kullanilamaya baslanmistir (Goksu, 2016).

Internet ve Sosyal Medya Platformlar:

Bilgisayar ve iletisim teknolojileri bilisim toplumunun temel kavramlari
icerisinde yer almaktadir. Bilisim toplumlarindaki degisimler sosyallesmeyi de
yeniden sekillendirmistir. Giiniimiizde bu degisimler sayesinde ¢evrimigi sosyal
paylagim aglari belirli zaman ve mekanin diginda iletisim kurabilmeye imkan
saglamaktadir. Cevrimigi sosyal paylasim aglari kisilerin birbirleri ile etkilesimlerini,
iletisim kurma big¢imlerini, kisiler arasindaki isbirligini, ¢alisma diizenlerini,

ogrenmeye ayirdiklar siireci yeniden bigimlendirmistir (Ogiit ve Dilmen, 2010).

Internet ve sosyal medya platformlari kisilerin etkinlik yapmalarinda iletisim
kurmalarinda bilgi aligverisi igin kullandiklar1 yazilimdir. Kisilerin ihtiyaglar1 egitim

durumu aligkanliklar: ilgi alanlart yasadigi ¢evreleri internet ve sosyal aglari
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kullanimlarmi sekillendirir. Internet ve sosyal medya bos zaman gegirilen ilgi
alanlarina, bilgiye ulasma ihtiyaglarina, ¢evresi ile olan iletisimine gore kisinin kendi
istegi dogrultusunda Kkullanabilecegi bir platform olarak diizenlenmistir. Bu
platform bireylere 6zgiirliik tanimasinin yaninda igerikleri diizenleme gelecek olan
iletileri kisitlama ve engelleme gibi diizenlemelere de firsat sunar. Genis olanaklara
sahip olan internet ve sosyal aglar multimedya icerikler ¢esitli galerilerdeki
firsatlardan yararlanilabilir ayrica bu ortamlardan satis ve paylasim imkan1 da vardir.
Bu ortamlarda kullanilan servisler, Interaktif ve ¢ok kanall1 erisim (SMS, Wap, Web,
MMS, IM ve Cep uygulamalar1) sayesinde uluslararasi sosyal medya aglari ile
baglant1 kurulabilir (http://tr.wikipedia.org, 2013).

Sosyal Aglar

Kisilerin birbiri ile iletisime gegmesi fotograf, video, bilgi gibi verileri
paylagmalarina imkan sunan kisilerin birbirlerini profilleri {izerinden tanimasini
saglayan onlar1 sosyallestiren iletisimlerini kolaylastiran agdir. Ozellikle profiller
sosyal aglarda kisilerin gergek veya sanal kimliklerini olusturur. Siirekli gelisim
gosteren ara ylizler yenilenen sosyal aglar kullanicilara sunulan farkli imkanlar
yasami kolaylastiran bilginin hizli akisini saglayan aglar1 kullananlarin artigina ve
bilginin hizla yayilmasina dengelerin degismesine neden olmustur ( Ozutku ve dig.,
2014).

Facebook

Kisilerin ~ ¢evresi  ile iletisim iginde  olmasimi  kolaylagtirmak
ve gevresindekilerle  bilgi aligverisi ~ yapabilmesi  igin  hazirlanan  sosyal
paylasim sitesidir. Internet iizerinden bilgi paylasimi1 yapmasini, iletisim kurmasini,
video fotograf ve ¢esitli igerikleri paylasmasini saglayan sosyal ag sitesidir. Belirli
yas sinirlandirmasina sahip olmasi ile birlikte Facebook’u kullanmak i¢in e-posta
adresine sahip olmak gereklidir. Twitter’e gore daha geng kullanicilar Facebook™u
kullanmaktadir. Kullanicilarin profilleri goérsel agirlikli bilgilerin yogun olarak

paylasildigi dikkat ¢ekmektedir. Internet iizerinden sosyal paylasim araglarinin
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kullaniminin kolay olmasi Facebook’un genis kitleler arasinda hizla yayilmasina
yardimcr olmustur. Kullanicilara sunulan aktif iletisim sekli Facebook kullanan
kitlenin artisinda Onemli etken sayilabilir. Arastirmalar Tiirkiye’de Facebook
kullanim saatlerine bakildiginda hafta sonlar1 ve gece saatlerinde yogun olarak
kullanildigi, her aksam ve sabah kisilerin profillerini kontrol ettigini géstermektedir.
Ozellikle zaman araliklar1 dzel giinler Facebook‘ta énemli yer tutan dgelerdir. Ayrica
kisisel sayfalarin giivenligine dikkat edilmeli risklere kars1 giivenlik ayarlar1 kontrol
edilmelidir ( Ozutku ve dig., 2014).

MySpace

2003 Agustosta kurulan, 2006’da Google’dan daha fazla ziyaret edilen sosyal
medya sitesidir (Ozutku ve dig.,2014).

GooglePlus

[k kullanima baslandiginda davetiye sistemi kullanilmistir. Google tarafindan
diizenlenmis “sosyal ag” ve “kimlik dogrulama” uygulamalari ile bircok hizmeti bir
araya getirmistir. Okul, akraba, arkadas gibi kategorilerde siniflandirma yapilabilir.
18 yas iizeri kullanicilar icin platform aciktir. Bu sistem ilk ve orta 6gretimlerde yas
sinirlamasindan  dolay1r  kullanilamayacaktir. Ancak iiniversite &grencilerinin
uygulamay1 kullanmasinda bir kisitlama yoktur. Es zamanli olarak birgok kisi ile

goriintiilii goriisme ve konferans yapmaya firsat sunar(Ozutku ve dig.,2014).
Bloglar

Okurlarin gorsel ve isitsel igeriklerden yararlanarak kronolojik siralama ile
bilginin sunuldugu sanal ortamlarda diizenlenen ag giinliikleridir(Akar, 2010;

Aydede, 2006). Bloglardan kisiler 6zgiin sekilde yaralanabildigi gibi gruplar halinde
da yararlanilabilir (Goksu, 2016).

Wikiler

Site “What | know is” ciimlesinin kisaltilmasi ile olusturulmustur.

Kullanicilarin konular hakkinda bilgilerini eklemelerine degisiklik yapabilmelerine
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izin veren veya var olan bilgiye erismelerine imkan taniyan sanal ansiklopedidir
(Goksu, 2016).

Wikipedia

Sanal ansiklopedi olarak en ¢ok kullanilan sitedir. Herhangi bir konu

hakkinda kaynaga bilgiye yayina ulasilabilir.

Podcastler

Kullanicilarin konusarak iletisim saglayabildikleri ses ve goriintii dosyalarin
bulundugu platformdur. Iletilere detayli sekilde ulasilabilir. Ipod markas: ve
broadcast (yayinlama) kelimeleri kullanilarak diizenlenen podcast ses ve goriintii
dosyalariin servis hizmetini sunmaktadir (Akar, 2010). Ses ve goriintii kalitesi ile
daha ayrintili iletinin sunulmasi kullanicilarin yazma yerine konusarak iletisim

kurmalarini saglamistir (Goksu, 2016).

Forumlar

Sosyal medyanin ortaya ¢ikmasini saglamus kisilerin konularla ilgi alanlariyla

ilgili paylasimda bulunmalarina olanak sunan medya platformlaridir.

Icerik Paylasim Topluluklar

Kullanmicilarin -~ belirli  medya ¢esitlerini  kullanarak igerik paylagimi
sagladiklar1 sosyal medya ortamidir. Fotograf video gibi ¢esitli igerikler bir araya

getirilmistir.

Youtube

2003 yilinda Mark Zuckerberg’in bu yazilimi tasarlamanin ilk ve en temel
amaci, Columbia Universitesi ve diger cesitli Amerikan iiniversitelerindeki
ogrencilerin gevreleri ile arasindaki iletisimi arttirmak ve kolaylastirmakti. Bu sosyal
agin bir iiniversitede yani egitim kurumunda hazirlanmasi aslinda egitim materyali
olarak sosyal medyanin kullanilmasi igin en énemli gostergelerden biridir (Ozutku ve
dig.,2014).
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Flickr

Fotograf ve video paylasim sitesidir. Fotograf video gibi verileri kaydetme
amaci ile Flickr’dan yararlanilabilir. Belirli 6lgiide istenilen fotografin indirilmesi
saglanir. Kisiler kendi fotograflarini diizenleyebilir ve tarihlerine gore siralayabilir.
Diinyada tarihi ve kiiltiirel degerlere sahip olan yerlerin fotograf albiimlerine ve

videolaria ulasabilme firsat1 sunar (Ozutku ve dig.,2014).

Instagram

Fotograf ve videolarin sosyal medya platformunda paylasiimasina olanak
sunulmaktadir. Instagrami Kevin Systrom ve Mike Kringer 2010 yilinda kullanima

acmustir.

Foursquere

Sosyal ag araciligi ile konum bildirmeyi saglayan uygulamalardir. Farkli
mekanlarda yer bildirimi (check-in) gergeklestirilebilir. Gidilecek mekanlar hakkinda
on bilgi edinilebilir. Gidilecek yeni gezi yerleri ile ilgili 6n bilgi sahibi olunabilir ve

farkli onerilere ulasilabilir.

Mesleki Ag Siteleri

Diinyanin birgok yerinde insanlar mesleki alanlar1 ile ilgili ortak
platformlarda bir araya gelmektedir. Sosyal aglar araciligiyla kisilerin kendileri ile
ortak mesleki alaninda calisanlarin ihtiyaclarina, sorunlarina cevap bulmaya
caligmaktadir. Kisiler kendi is alanlari ile ilgili bilgilerini ve mesleki tecriibelerini
paylasabildikleri bircok sosyal ag mevcuttur. Sosyal aglar araciligi ile kendi
alanlarinda iletisim kurmalart onlarin Kariyer planlamasina yardimei olmakla birlikte

birbirleri ile fikir aligverisinde bulunmalarin1 saglamaktadir (Ozutku ve dig.,2014).
LinkedIn
Birgok dilde yaym yapan ortak meslek alanlarindaki kisilerin birbiri ile

iletisim kurmasimi saglayan agdir. Firmalarin sirketlerin kurumlarin ihtiyaglarini

taramalarina arastirma yapabilmelerine olanak sunan agdir. Kisiler ve kurumlar is
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diinyasi1 ile ilgili giincel bilgileri takip edebilir. Kisilerin 6zge¢mislerinin baska
kisilerce onaylanmasi ve dogrulanmasi LinkedIn ayrica Kariyer sitelerinden farli
ozellige sahip olmasi yazilanlarin ¢evredeki kisiler tarafindan da onaylanmasi gozden
gegcirilmesi imkanini tanimaktadir.LinkedIn’in is ilanlarini inceleyebilen sisteminin
yaninda Kkisilerin yonlendirilebilecegi kariyer sitelerine basvuru yapilabilen,
kurumsal kullanicilara is ilan1 verilebilen o6zelliklerde mevcuttur (Ozutku ve
dig.,2014).

Acedemia

Akademik calismalari, Kitaplar1 bir ag icerisinde toparlamak fikri ile

gelistirilmis sosyal ag sitesidir. Giincel tez ve makale 6rneklerine ulasilabilir.

Microblog Uygulamalari

Tumblr yazilimcilar tarafindan bir blog sayfasi olarak tasarlanmistir.
Kullanim1 ¢ok karmasik bir igerige sahip degildir. 2007 yilinda David Karb Tumblr
platformumu kullanima agmistir. IOS ve Android cihazlardan kullanilabilir olmasi
okullarda bu platformun kullanimin1 zorlastirmaktadir. Fakat bu cihazlara sahip
olunan ortamlarda blog olarak kullanilabilir. Smif i¢i ve disindaki etkinliklerde
resimleri, videolar1, ders notlarini, sorulari, 6devleri bu blogda paylasilabilir grup igi

caligmalar yapilabilir.

Twitter

Twitter yazilimin1 2006 yilinda Jack Dorsey bir grup igerisinde iletisim
kurulmasi amaciyla SMS servisi olarak tasarlamistir. Kisilerin 140 karakterle
siirlandirilmis  platformda kendilerini ifade etmeleri igin gelistirilmistir. Bir
ogretmenin yonetimindeki sinifta kisa cevapli sorulara verilecek yanitlar i¢in, beyin
firtinas1 icin etkin sekilde kullanilabilir. Ogretmen ve 6grencilerin yaraticilign ile ok

cesitli etkinliklerde Twitterdan yararlanilabilir.

Vine Twitter’in gelistirip 2013 Ocak ayinda kullanima baslanan yazilim
uygulamalarindan biridir. Yazilim video yayinlama temel prensibine gore kullanilir.

6 saniye kadar kisa siirelik videolar yayinlanmaktadir. Ozellikle Facebook ve Twitter
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baglantili sekilde paylasim da yapilabilir. Vine ozellikle net ifadeler kullanmayi

hedefleyerek 6grencilerin konuya odaklanmalarini kolaylastirabilir.

Pinterest’in Twitter’a ve diger sosyal aglarla benzerlikleri bulunmaktadir.
Internet sitelerinden ve bilgisayarlardan resim yiiklenebilen diger kisilerin
hesaplarina mesaj atilabilen bir panoya resimlerin kaydedilebilecegi sosyal
platformdur. Ozellikle evde mobil cihazi tableti ve bilgisayar: olmayan grenciler bu
platformda kendi panolarini olusturarak ¢alismalarini1 depolayabilirler. Olusturulan

panonun gizlilik ayarlar1 se¢cenegine de sahiptir.

Tumblr yazilimcilar tarafindan bir blog sayfasi olarak tasarlanmistir.
Kullanim1 ¢ok karmasik bir i¢erige sahip degildir. 2007 yilinda David Karb Tumblr
platformumu kullanima agmistir. IOS ve Android cihazlardan kullanilabilir olmasi
okullarda bu platformun kullanimini zorlagtirmaktadir. Fakat bu cihazlara sahip
olunan ortamlarda blog olarak kullanilabilir. Smif i¢i ve disindaki etkinliklerde
resimleri, videolari, ders notlarini, sorulari, 6devleri bu blogda paylasilabilir grup igi

caligmalar yapilabilir.

En gelismis elektronik aglardan biri e-mail elektronik posta agidir. Bilginin
hizli glivenli olarak yayilmasinda e posta sisteminden yaygin olarak faydalanilir.
Bilgiyi gonderme, mesajlar1 okuma, gelen mesajlart yanitlamanin yaninda daha
birgok hizmet vererek kullanicilarin birbirleri ile iletisim kurmalarini hizlandirmistir.
Ayn1 zamanda haberlesmede bilginin kisa siirede ¢ok genis Kitlelerle bilgiyi

ulagtirmada e posta kullanilmaktadir. (Altun, 2006).
Sosyal imleme Siteleri

Sosyal medyada favori linklerin paylagilmasi amaci ile site igerlerinin

eklenmesi paylasilmasidir.
Digg

Kullanicilarin - Kendilerinin tasarladigt ve kontrol ettigi sosyal medya

platformudur. Icerik kontrollerini internet kullanicilar1 diizenlemektedir. Kullanicilar
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ilgilerini ¢eken igerikleri Digg iizerinden paylasabilir. Platformun arama kutusu

Google arama kutusu ile benzer yapidadir.

Delicious

Yeni sitelere ulagsmak ve kesfetmek, baglantilart paylasmak icin
kullanilmaktadir. Sik kullanilan web siteleri depolanmak saklamak ve yeni siteleri

kesfetmek i¢in kullanilir. Digg ile benzer tasarim yapisi gostermektedir.

Stumbleupon

Fotograf ve video eklenebilen sitedir.Like ve dislike butonuna sahiptir.

Sayfalar tek tek eklenmektedir. Yeni yaratici sitelere ulagabilme imkani sunar.

Linkibol

Kendi yazdiklarinizin, paylasimlarinizin  begenilmesi, okunmasi igin

tasarlanmastir.

Gercek Zaman Uygulamalari (Real Time Applications)

Internet gercek zamanda yapilan faaliyetlerle de i¢ icedir. Cesitli iiniversite
ogrencilerinin kullanimina siilan uygulamalar “Etkilesimli oyunculuk benzetimleri”
gibi gesitli uygulamalar1 ¢evrimi¢i programlardan yararlanarak gerceklestirmelerine
firsat sunar (Altin, 2006).

Sosyal aglarin tiimii iyi tasarlanmis egitim ¢alismalarinda da kullanilabilir.
Ozellikle egitim calismalarina yonelik olarak tasarlanmis sosyal aglar da
bulunmaktadir. Bu sosyal aglardan birkag1 Gloster, Teachem, Dropbox, Edcenvas,
Beyazpano, Edshelf, Edublogs, Edmodo’dur (Polat ve Saban, 2013).

Internet ve Sosyal Medya Kullaniminda Ogrenci Ogretmen iletisimi

Bireyin kisilik gelisiminde iletisiminde &gretmenlerini model olarak
almaktadir. Ogretmenler aracilig1 ile dgrencilerin ilgi alanlari, aligkanliklar, zaman

degerlendirme bigimleri iletisimleri sekillenmektedir. Ogrenciler akranlarini 6rnek
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almalarina ragmen 6gretmelerini rol model olarak goriir ve davranislarini bu bigimde

sekillendirirler ve kisilikleri tutum ve davranislar1 bu sekilde olusur (Inceoglu, 2011).

Diger Ulkelerde Internet ve Sosyal Medya Kullanimi

Bugiine kadar internet ve sosyal medya ile ilgili yapilan arastirmalarin
sonucunda 2014 yilinin yarisindan sonra diinyada internet kullananlarin 3 milyar1
astig1 goriilmiistiir. Kitalara gore siniflandirildiginda  “Asya’da kullanici sayis1 1
milyar 300 bin, Avrupa’da 582 milyon, Latin Amerika’da 320 milyon, Kuzey
Amerika’da 310 milyon, Afrika’da 297 milyon, Orta Dogu’da 111 milyon ve
Avustralya’da 26 milyon’u bulmustur. 2000 yilina gére biiylime oranlarinda ise ilk
sirada Afrika %6,498 ile yer almaktadir. Biiylime oranlar1 Orta Dogu’da %3,303,
Latin Amerika’ da %1,672, Asya’da %1,127, Avrupa’da %1,112, Avustralya’da
%251 iken son sirada Kuzey Amerika %187 biiyiime ile yer almistir (Internet
Kullanici Istatistikleri 2014).” (Sagiroglu ve Evrensel, 2015).

Avrupa’da yapilan c¢aligmalarda ¢ocuklarn internet ve mobil iletisim
teknolojilerini kullanimlarina yonelik arastirmalarin sayisi iilkelere gore farklilik
gostermektedir. 33 iilkeyi c¢alismasma dahil eden rapora gore ozellikle Tiirkiye,
Almanya ve Ingiltere ¢ocuklarin interneti kullammlarinin en fazla arastirildig
tilkelerdir. Bu alanda yapilan arastirmalarin sayisinin artig gostermesine ragmen
bircok konuda heniiz yeterli derecede arastirma bulunmadigi vurgulanmaktadir.
Yeterli olmayan konularin en basinda, ¢ok kiigiik yastaki ¢ocuklarin internet ve
mobil teknolojilerinden ne sekilde yararlandiklari, bu teknolojileri ¢ocuklarin
cevrimigi uygulamalarda nasil kullandiklari, ¢ocuklarin ¢evrimi¢i kullanimlarinda
tehlikelerle karsilasma ihtimallerine kars1 nasil tepki gosterdikleri ile giivenli internet
kullaniminda &gretmenlerin  arkadaslarinin  ve velinin  gorevleri bulunmaktadir

(Bastiirk ve dig., 2015).

Internet ve Sosyal Medyanin Avantajlari

Internet ve sosyal medyanmn kullanimi ¢ocuk ve genclerde farklilik

gostermektedir. Internet ve sosyal medya kullaniminda bircok risk ve tehdit
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bulunmaktadir. Bu risk ve tehditler dolayisiyla genglerin ve gocuklarin internet ve
bilgisayar kullanimlarinin nasil oldugu 6nem kazanmustir (Celen, Celik ve Seferoglu
2011). ilkdgretime devam etmekte olan ¢ocuklarda internet kullanimindaki temel
amag olan oyun genglerde yerini daha ¢ok bilgi edinme haberlesme iletisim kurma
gibi cesitli faaliyetlere birakmaktadir. internet olumlu ve olumsuz yonleri bir arada
iginde tutan yapida olmasi olumsuz yonlerini en az seviyeye indirerek internetten

yararlanmay1 6grenmek gerekmektedir.

Internet ve sosyal medya kullanimimin her bireyde ayn1 etkiyi gdstermesi
beklenmemelidir. Ozellikle genglerin ve ¢ocuklarin zeka gelisimleri iizerinde celisti
etkileri oldugu birgok kaynakta belirtilmektedir. Internet ve sosyal aglardan zihni
canlandiracak, disiinmeyi 6n plana alacak sekilde yararlanilirsa kisiler iizerinde
olumlu etkide bulundugundan soz edilebilir. Cocuklar ve genglerin internet ve sosyal
aglarla ilgili tutumlar1 gozden gegirildiginde internet ve sosyal aglarin cesitli
aktivitelerde kullanilmasi, web sayfasi tasarlanmasi, karsisindaki kisiye kendini ifade
edebilmesi gibi ¢esitli uygulamalar onlarin farkli niteliklerinin ortaya ¢ikmasina
yardimer olur. Internet ve sosyal medya iletisim agisindan olumlu ve olumsuz

etkilere sahiptir.
Internet ve Sosyal Medyanin Dezavantajlar

Interneti resmi kurumlar ve devlet kurumlar1 denetleyerek ve internette
glivenli olmayan sitelere girisi kisitlayarak kisilere giivenli internet ortami saglamay1
amaglamaktadir. Fakat giivenli internet ortami saglanirken tarayicilar internette
zararli olmayan bir¢ok baglantiy1 da kisitlamaktadir. Her denetim ve yapilan
analizler giivenli ve giivenli olmayan internet sitelerini birbirinden ayirt edememekte
cogu giivenli olmayan siteler olmasina ragmen giivenli internet sitelerinin girisini de

engellemektedir. Bu da internet tarayicilarinin giivenilirligini diigtirmektedir.

Birgok toplumlarda internet ve sosyal medyay: etkili ve verimli sekilde
kullanarak ve onlardan en iyi sekilde yararlanarak egitim 6gretim ile sosyal medya
arasidaki bag kurulmaya calisiimistir (Utku, Basibiiyiik, 2015). Internet ve sosyal

medyanin hayatin icine bu denli dahil olmas1 toplumlarin yasantilarina davranislarina
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ve kazanmimlarina onemli oOlgiide farkliliklar getirecektir. Var olan gelismelerle
beraber gerilemeler de goriilecektir. Ozellikle genglerin cevresi ile iletisimi gittikge
azalacak ve neredeyse durma noktasina gelecektir. Iletisimin azalmas1 da birbirini
anlayamama sorunlara ¢6ziim iiretememe Vve bireyleri yalnizlagsma ile kars1 karsiya
getirecektir. Bu tehlikelerle kars1 karsiya gelindiginde 6zellikle genglere ¢ocuklara
psikolojik yardimda bulunmak i¢in diizenlenmis genis ¢apli bir kurulusun
bulunmamaktadir (Bastiirk ve dig., 2014).

Internet ve sosyal medya kullaniminda en biiyiik sikintilardan biri ekonomik
engellerdir. Egitim sisteminde yapilacak teknoloji destekli uygulamalar tasarlanirken
internet ve sosyal medya caligsmalarinin maliyeti de diisiiniilmelidir. Her 6grencinin
erisim saglayabilecegi ulasabilir teknolojilere agirlik verilmelidir. Internet ve sosyal
medya kullanimi ile egitim ortaminin genislemesi konunun tekrar tekrar
izlenebilmesi ¢ok uzaktaki uzman 6gretmenlerden ders alinabilmesine daha diisiik

maliyetlerle karsilanabilmektedir.

Internet ve sosyal medyanin olumsuz etkisi olarak diger kisilerin bilgilerini ele
gecirme, kurum ve kuruluslarin bilgilerine sahip olmak i¢in yasadis1 uygulamalarda
bulunma, siber suglar olarak adlandirilan fiillerde bulunmadan s6z edebiliriz.
Ozellikle genglerin tanimadiklar kisilerle internet ve sosyal aglar yoluyla iletisim
kurmalar1 endise verici ¢cok ciddi bir sorundur. Ailelerinden kopuk olan gengler
cevrelerindeki tehlikeli insanlarla bilingsiz sekilde iletisim kurabilmekte ve suga
yonlendirilmektedir (Altin, 2006).

Internet ve sosyal medyada fazla zaman gecirmenin fiziki etkileri de
goriilmektedir. Gorme bozukluklari, uzun siire hareketsiz kalmaya bagli olarak
kire¢lenme ve viicudun iskeletinde bozulma, uzun siire radyasyona maruz kalma gibi

olumsuz etkiler gosterebilir.

Gengler ve ¢ocuklar arasinda en yaygin olarak kullanilan oyunlarin bazilar
siddet icerikli olmalari nedeni ile sosyal sorunlarin meydana gelmesini siddetin
yayilmasina ve ¢evrelerine zarar vermelerine neden olabilir. Ozellikle cocuklarin

taklit yetenekleri yiiksektir c¢evrelerinde oyunlari gergek hayatlarina yansitarak
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kendilerini ve g¢evrelerini yaralamalarina neden olabilir. Ayrica bu oyunlar
hazirlayan yazilimcilar diger kisilerin bilgilerine ulasarak bilgilerine zarar verebilir,
bilgilerini kalic1 olarak silebilir, bilgilerini ¢alabilir. Bu sekilde farkinda olmadan

verilerinin tiimiinii kaybedebilirler.

Lise ogrencileri lizerine yapilan bir deneyde evdeki bilgisayarlara internet
baglantisina kurulduktan ve internet ve bilgisayar kullaniminin yayginlagsmasindan
sonra ders basarilarinda diislis gozlemlemistir. Ayrica sosyal yonden mesleki islev
bozukluklarina yol actigi belirtilmektedir. Yonetilmeyen zaman, gec saatlere kadar
internet kullanimu ertesi giin performans diisiikliigiine sebep olmaktadir (Ozmenler,
2001).

Ogrencilerin Internet ve Sosyal Medya Yonelik Algilari ve Tutumlari

Tutumlar sekillenirken zihinsel 6geler, bilissel 6geler yasamsal deneyimler
arkadas ¢evrelerinin deneyimleri, kisinin bilgi birikimi 6nemli yer tutmaktadir.
Kisilerin diisiince yapilart farkli durumlarda kisileri ve nesneleri algilamalarini
etkilerken farkli uyaranlara karsi tutumlari da farklilik gosterir. Bireyler ¢evresi ile
iletisimde biligsel 6geleri kullanir. Tutumlar bireyin genellikle gevresi ile ilgili
uyaranlara yagamsal deneyimlerine ve bilgisine dayanir. Kisi durumu ve nesneyi
kendisine gore yorumlar. Yorum yapilmayan yeterli bilgiye sahip olunmayan
konularda tutum olusmaz. Bilgi ve tutum yasamsal deneyimler sonucu degisim
gosterir. Tutum bilginin gercekle baglantili oldugu kaliciligi artar ya da azalir.
Bilginin farklilagmas: tutumun da farklilasmasini saglayan etmenlerden biridir
(Inceoglu, 2011). Bilginin arttig1 toplumsal iletisim siirecinde internet ve sosyal
medyanin kullaniminin yayginlagmasi1 ozellikle ogrencilerin  kendilerini  ifade
etmelerini internet ve sosyal medyanin sundugu interaktif etkilesim imkanlarini
fazlasiyla kullandiklarin1 gostermektedir. Ozellikle dgrencilerin Internet ve sosyal
aglar konusunda her konu ile ilgili bilgi sahibi olduklar1 ve en ¢ok kullandiklar1
platform olarak internet ve sosyal aglardan soz edilebilir. Ayrica internet dendiginde
ogrencilerin ilk algiladiklart platformun sosyal medya olmasinda 6grenciler arasinda
internet ve sosyal medya kullaniminin etkili oldugu ve internet erisiminden en ¢ok

sosyal medyay1 kullanmak i¢in yararlandiklar1 gorilmektedir (Goksu, 2016).
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Ogrencilerin Internet ve Sosyal Medya Kullaniminin Etkileri

lletisim teknolojileri kapsaminda medya ortamlar1  &grencilerin -~ ve
ogretmenlerin bu konu ile ilgili alanlarinda 6zellikle internet ve sosyal medya
konusunda onlara nelerin katk: sunabilecegi nelere dikkat edilmesi gerektigi hangi
konulara hassasiyetle yaklagilmasinin sart oldugu {izerinde durulmalidir.
Insanoglunun binlerce yillik bilgi birikimi olan yazili kaynak ve metinlerin géz ardi
edilmeden kullanilmasi internet ve sosyal medya ile bu kaynaklarin
karsilastirilmasinin dikkatli yapilmasi gereklidir. internet ve sosyal medyadaki her
bilginin korii koriine kabul edilmemesi kaynaginin arastirilmasi gereklidir. internet
ve sosyal medyanin kisiler tizerindeki biraktig1 etkiye bakilarak 6zellikle bu konuya
hassasiyetle yaklagilmas1 gerekmektedir. Ozellikle egitimde yararlanilacak
kaynaklarin bu kaynaklar1 kullanacak olan kisilerin ve bu egitimden fayda
saglayacak ogrencilerin ve bu egitimden etkilenecek nesillerin 6zellilerine yonelik

calismalarin yapilmasi gereklidir.

Internet ve sosyal medyadan yararlanmanin ¢ocuklar iizerinde ¢esitli etkileri
bulunmaktadir. Cocuklarda duygusal alanda, psiko- motor alanda, bilissel gelisimde,
ogrenmeye yonelik egilimde, duygusal alanda olumlu etki sagladig: belirtilmektedir
(Akkoyunlu ve Tugrul, 2002). Bilgisayar ve internetin uygun sart ve kosullar
icerisinde sosyal iletisimi arttirdigi konusmada akiciligr sagladigi, uzun ve agiklayici
climleler kurmaya yardimci oldugu, motor gelisime yararli oldugu, kesfedebilme,
probleme ¢oziim getirebilme, karar verme gibi biligsel ozellikleri gelistirecegi
ogrenme ve 6grendiklerini sunmaya yardimci olacagi ifade edilmistir. Bu sekilde
cocuk ve genclerin merak duygusu gelisecektir. Internette strateji oyunlar1 oynamak
web sayfasi tasarlamak gibi aktiviteler cocuk ve genglerin diisiince yapisini olumlu
yonde gelistirdigi kendi yeteneklerini kesfetmelerine firsat tanidigi belirtilmistir.
Internetten arastirmalarda yararlanmak, kelime islemci olarak interneti kullanmak,
videolar, sunumlar tasarlamak i¢in kullanilan internet okulda ve giinliikk hayatta
onemli katkilar sunabilir. internette diisiince giiciinii, yaraticilig: sabr1 ve beceriyi

gelistirici oyunlar da mevcuttur (Palmer, 2013). Internet ayn1 zamanda hayal giici,
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ifade yetenegi, tahmin edebilme 6zelliginin de gelisiminde olumlu etkisi
bulunmaktadir (Y1ldirim, 2014).

Avrupa Cevrimi¢i Cocuklar (EU Kids Online) Projesi’nin (2010) Tiirkiye
verilerine gore 9-16 yas arasinda olan ¢ocuklarin %33’ hemen hemen her giin,
%3531 haftada bir yada birkag kez, %11°i de ayda birka¢ kez, %4’ ise daha az
siklikla interneti kullandigin1 agiklamistir. Cocuklarin Sosyal Paylasim Sitelerini
Kullanim Aliskanliklar1 Arastirmasi Raporu’na (2011) gore arastirmaya katilan
cocuklarin %38,4’1 “her giin bir kere”, %30’u “her giin bir kereden fazla” ve %23’
ise “haftada bir kereden fazla” internetten yararlanma sikligi goriilmiistiir. Bunlarla
beraber yetiskinlere goére daha korumasiz yapiya sahip olan ¢ocuklarin yagamlarinda
internet ve sosyal aglarin nasil etki biraktiginin arastirilmasi gereklidir. Internet ve
sosyal medya kullanimimi bilmenin kosulu olan teknolojinin nerede, nasil
kullanildigin1 belirleyen sartlardan biri de teknoloji okuryazarliga sahip olabilme
ozelligidir (Tor ve Erden, 2004).

Ogrencilerin Internet ve Sosyal Medyaya KullanimindaArkadaslar ile

Iletisimine Yonelik Algi ve Tutumlar

Internet ve sosyal medya kullanim kisilerin dzelliklerine, hedeflerine, bakis
acilarina, ufkuna, merak duygusuna, c¢evresine, ihtiyaglarina, gorevlerine,
sorumluluklarina ve bunlar gibi bir¢ok degiskene bagli olarak ¢esitlilik gosterir.
Internet ve sosyal medya kullanimi amaci ne olursa olsun fazla kullanimi bosa
harcanan zamanin disinda kisilerin sorumluluklarin1 aksatmalarina, ¢evrelerinden ve
ailelerinden uzaklasmalarina neden olur. Ayrica kisilerin gittik¢e yalniz ve amagsiz
bireyler olmalarimin yolunu agar. Kendi gevreleri ile iletisimleri azalarak asosyal kisi
haline dontisiirler. Bu sekilde toplumsal gorevlerini aksatarak toplumda

yasamalariin zorlagacag diisiiniilmektedir.
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Ogrencilerin Internet ve Sosyal Medyaya KullammindaOgretmenleri ile

Tletisimine Yonelik Algi ve Tutumlari

fletisim teknolojilerindeki gelismeler daha ¢ok toplumlarin ilgi ve ihtiyaglar:
g6z Oniinde tutularak 6zelden gok genele hitap etmeye yonelik gelismeler gosterir.
Giinlik yasamda Kkisiler birgok faktorle dogrudan ya da dolayli bigimde iliski
halindedir. Kisiler g¢evresindeki bazi nesneler ile dogrudan baglanti kurarlar
bazilarindan ise kagmirlar. Bu eylemlerinde algi ve tutumlarmmin onlari

yonlendirmesinden so6z edilebilir.

Internet ve sosyal medyanin iletisimdeki simirlarin ortadan kaldirmasi, aninda
diizeltme ve pekistirme firsati sunmasi, karsilikli etkilesime firsat sunmasi gibi
boyutlara énem verilmelidir. Internet ve sosyal medya smirlandirmalari ortadan
kaldirmis ve bireyleri toplumda i¢ ice olmalarmma katki sunmustur. Bu sekilde
ozellikle cocuklar ve genglerin ozgiivenlerinin - olumlu  yonde gelisecegi
ongoriilmektedir Ozellikle 6gretmenlerin internet ve sosyal medya kullanimina
yonelik tutum ve davraniglari, farkindaliklari, 6grencilerin davranislarina da etki
edecektir (Askar ve Altun, 2006).

Ogrencilerin Internet ve Sosyal Medyaya Kullamminda Ailelerin Alg ve

Tutumlari

Kisi bebeklik doneminden itibaren oOncelikle ailesi ile iletisim i¢indedir.
Cocuklar ilk olarak ailedeki bireyleri gozlemler ve ailesinden etkilenir. Bireylerin
bebeklik doneminden itibaren baskalari ile iletisim kurma 6zelligi sosyal kisiligini
belirler. Bireyin sosyal kisiliginin gelismesi gruplara dahil olmasi toplumsallagsma

stireci ile kisilik gelisimini bigimlendirir.

Internet ve sosyal medyanmn c¢ok fazla kullammi ve internet bagimlilig
ogrencilerin disinda onlarin ailelerini de zor durumlarla karsi karsiya getirmektedir.
Sanal diinya ve bilgisayar oyunlartyla 6grencilere ciddi zararlar verebilmektedir.
Ailelerin ¢ocuklarini yonlendirmeleri internet bagimliligina karsi tedbir alabilmeleri

gerekmektedir (Karacaoglu, 2009). Internet ve sosyal medya kullaniminda ailelerin
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stirecin i¢inde aktif gérev almalar1 gerekmektedir. Tiirkiye’de ¢ocuklarin velilerinin
ticte ikisi internet okuryazarliginda yeterli bilgiye sahip degildir (EU Kids Online
2010). Ailelerin %35’inin sosyal paylasim aglarinin giivenlik ayarlarini nasil
kullanacaklarin1 ~ bilmemektedir.%23°ti  ise  giivenlik ayarlarindan  haberdar
degildir.%38’i sanal zorbalik konusunda ¢ocuklarina bilgi vermedikleri,%53 {iniin

ise aile koruma sifresinden yararlanmadig1 gozlenmektedir (Tokel ve dig., 2013).

4 ve 5. siif 6grencilerinin velilerinin yarisindan ¢ogu internet kullaniminda
cocuklarina kural koymadigi ve ¢ogunlugunun interneti etkili ve verimli kullanimi
konusunda ¢aba sarf etmedigini belirtmistir (Ersoy, Yasar, 2003). Ogrencilerin
internet ve sosyal medya kullanim alanlar1 konusunda olumlu bigimde
yonlendirilmesi ileriye yonelik ¢ocuk ve genglerin akademik basarilarinda sosyal
yasantilarinda karsilasacaklar1 olumsuzluklara yonelik tedbir alabilme ve bu

alanlarda gelecege yonelik katki saglamasi amaglanmaktadir.

Ogrencilerin Internet ve Sosyal Medyaya Kullaniminda Cevresi ile

Iletisimine Yonelik Alg1 ve Tutumlar

Ogrencilerin arkadas ¢evresi, okulu, ailesi kisilik gelisiminde etkilidir. Kisilik
gelisiminde 6zellikle 6grencilerin arkadas ¢evresinin etki miktar1 gruplarin yapisal
ozellikleri ile baglantilidir. Bireyin tavir ve davraniglari onun kisilik yapisinda tutum
ve algisinda etkiye sahiptir. Grup 6grencinin ait oldugu alt kiiltiir altinda yapilanmig
gelenek goreneklere bagli ise grup dinamigi oldukca giigliidiir ve kurallar1 katidir.
Grup daha esnek ve degisime acik ise grubun 6grenci lizerinde etkisi de azalir(
Inceoglu, 2011).

Internet ve Sosyal Medyaya Yénelik Algi ve Tutumlarla Tlgili

Arastirmalar

Internet ve sosyal medyanin kullanimu ile ilgili Ankara’da 23 internet kafede
245 internet kullanicisi ile yapilan “Internet Kafelerdeki Internet Kullanimi ve Sanal
Sosyal iliskiler: Ankara Ornegi” konulu arastirmada internet kafelerde internet ve
sosyal aglarin kullaniminin sosyal izolasyona neden olmadig: hatta kisiler arasindaki

baglarin arkadaslik iligkilerinin daha da giiclendiginin ve gruba dahil olma grupla
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hareket edebilme davraniginin gelistigi internet kullaniminin kisilerde internet

bagimliligina neden olmadigini ortaya koyulmustur (Baran ve Kuloglu, 2001).

Internet kullanimi ile ilgili “Internet Kullanimmimn Genglere Etkisi
(Kastamonu ili 6rnegi)” adli yiiksek lisans tez ¢alismasinda internet ve sosyal aglari
kullanan genglerin internet ve sosyal aglar1 kullanim amaglarinin ne oldugu
internetin aileleri ve gengleri nasil etkiledigi ve bu konuda neler yapilmasinin gerekli
olduguna deginilmistir. Tarama modelinde yapilan tez ¢alismasi internette zaman
geciren interneti kullanim sebeplerine, genglerin sosyal ¢evrelerinde farklilik olup
olmadigina, ne dlgiide internet ve bilgisayardan yararlandiklarina, ailelerin internet
ve bilgisayar alanindaki bilgi diizeylerine bakilmis internet dolandiriciligi gibi
tehlikelere, bilisim suglarina yoneltmeyi kolaylastirip kolaylastirmadigi ile ilgili

gorilis alinmistir (Altin, 2006).

Kastamonu ilinde il Milli Egitim Bakanligina bagli orta 6gretim kurumlarinda
ogretim goren 1-2-3. Smiflardaki 14-18 yas grubu 400 geng lizerinde yapilmistir.
Aragtirmacinin gelistirdigi “Internetin Gengler Uzerindeki Etkilerini Degerlendirme
Anketi” Ogrencilere uygulanmistir. Calismada sonu¢ olarak o6zellikle internetin
sagladigi imkanlardan bilgileri ile orantili sekilde yararlandiklar1 okuldan ve
ailelerinden  bu  alanda  vyererli  derecede  fayda  saglayamadiklari,
bilgilendirilmedikleri, internetin gereginden ¢ok kullaniminin gengleri farkli yonlere
gotiirebilecegi ayni zamanda internetin sosyal yasantida 6nemli yeri oldugu ve
kullanilmasimin gerekli oldugu sonucuna varilmistir. Ayrica internet kullaniminin
genglerin arastirmaci yoniinii ortaya ¢ikardigi, internetin etik kurallar ger¢evesinde

kullanilmasinin yarar sagladigi sonucu elde edilmistir (Kaya ve Kurnaz, 2010).

Ulastirma bakanlig1 internet kurulu tarafindan ODTU ile Bilgi Teknolojileri
Iletisim Kurulu TIB’in vyiiriittiigii ortak calismada 9-16 yas gurubu “Cocuklarm
Sosyal Paylagim Sitelerini Kullanim Aliskanliklar1” konulu c¢alismasinin  Subat
2011tarihli raporunda cocuklarin %70’inin en az giinde bir sefer internetten
yararlandig1 belirtmistir. Cocuklarin %66’sinin en az giinde bir sefer sosyal ag
sitelerindeki paylagimlar takip ettigi ve ortalama olarak 72 dakikalik zamanlarini
internet ve sosyal ag sitelerinde gegirdiklerinden bahsedilmistir. Yapilan bu
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calismada ¢ocuklarin sosyal aglarda daha fazla zaman harcadigi belirtilmistir. Sosyal
medyada fazla zaman geciren ¢ocuklarin bu alandaki tutumlarinin yiiksek ¢ikmasi

sosyal medya sitelerinin kisiler izerinde etkisinin yiiksek oldugunu géstermektedir.

“Ozel Okullarda Ogrenim Géren ilkdgretim Ogrencilerinin Internete Yonelik
Tutum Ve Diisiinceleri” isimli Giirgiin ve Isman (2008)’in ¢alismasinda 6grencilerin
internete yonelik tutum ve distinceleri onlarin internet kullanimlarinda etkili
oldugunu gostermektedir. Ayni ¢alismada 6grencilerin her giin rutin olarak internet
sitelerini kullananlar ile ayda bir kez internet sitelerini kullananlar arasinda anlamli
bir farkin meydana geldiginden de séz edilmistir. Giirgiin ve Isman (2008)’in
caligmasinda ayrica orneklemde yer alan 6grenci grubunun % 63,7’sinin sosyal
medya sitelerinde her seferde 10-60 dakika kadar siireyi , % 22,7’sinin %
63,7’sinden 1-2 saat daha fazla siireyi sosyal medya sitelerinde gecirdiklerini

belirtmislerdir.

Subrahmanyam, Reich,Waechter ve Espinoza (2008) tarihli ¢alismada sosyal
ag sitelerini kullananlarin %25’1 giinliik birka¢ kez bu sitelerde zaman gegirdiklerini
ifade etmislerdir.%36 s1 giiniintin 30 dakikasin1 veya 30 dakikadan az bir zaman
dilimini, %18’i giiniiniin 1 saatini %10’u bir glinliniin 2 saatinden fazlasini sosyal

medyada kullanmaktadir.

Vural ve Bat (2010) ¢alismalarinda da galismaya katilanlarin %50 den fazlasi
glinliik olarak sosyal aglarda zaman gecirdiklerini 6zellikle &grencilerin sosyal

aglarda daha fazla zaman harcadiklarini ifade etmistir.

ODTU ve TiB (2011)’in raporundan elde edilen sonuglara gore ¢ocuklarin
glinliik hayatlarini da olumsuz sekilde degistirmistir. Cocuklar sosyal aglarin giinliik
hayatlarint olumsuz sekilde degistirdigini kabul edengocuklar yaklagik %60 lik
dilime tekabiil etmektedir.Calismaya dahil edilen ¢ocuklarin % 25’1 de aileleri yakin

cevreleri ve arkadaslarina yeterli zaman ayiramadiklarini ifade etmislerdir.

“Ilkdgretim Ogrencilerinin Internet Kullanim Becerilerini Belirleme” adli

Celik (2012) tarihli raporda ise ilkogretim Ogrencilerinin internete fazla zaman
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ayirmalar1 nedeni ile ders disi faaliyetlerine kitap okumaya ve ev disinda oyun

oynamaya daha az zaman ayirdiklari ifade edilmistir.

“Lise  Ogrencilerinin internet  bagimliligini  yordayan degiskenlerin
incelendigi” Turnalar, Kurtara(2008)’in  ¢alismasinda  yalnizlikla  internet
bagimliligmin iligkisi arastirilmis yalnizhigin internet bagimliligint arttirdigr bu
nedenle kisilerin daha az sosyallesmeye basladigini belirtmislerdir. Sosyal medyaya
yonelik 6grencilerin tutumlari ile sosyal medyaya evlerinden, internet kafelerden
veya baska bir yerden baglanmalari ile sosyal medyaya yonelik tutumlari arasinda

herhangi bir iligki elde edilmemistir.

Sosyal medya bagimliligina yonelik Hazar(2011)’in g¢alismasinda sosyal
medya kullanicilarmin %76’s1 Facebook, %7,3 *ii Youtube, %4’ Twitter kullandigi

ifade edilmistir.

Ergen¢ (2011)’in Ogrenciler iizerinde yaptigi caligmasinda sosyal aglari
kullanan 6grenciler Facebook profillerini her giin kontrol ettiklerini belirmislerdir.
Facebook %78,8 kullanim oranina sahip oldugu daha sonra Facebook ‘u Twitter ve
Youtube takip etmektedir. Facebook’un kisisel yasantinin bir pargasi haline gelmesi
ve giinliik islerden biri olarak kabul gérmesinin nedeni daha fazla kisinin Facebook
profiline sahip olmasi kendi kisisel profillerini diizenlemelerine imkan tanimasi
kisisel fotograflarini,videolarini, yazilarin1 bir arada toparlayabildikleri bir argiv
niteligi tasimasi ve daha ¢ok kisiye hitap edecek sekilde yazilimin diizenlenmesinden

soz edilebilir.

Yapilan aragtirmalarin hemen hemen tiimiinde birbirine benzer sonuglar elde
edilmis ve zamanin bu denli kisith ve yogun gectigi cagimizda sozii edilebilir bir
zamanin internet ve sosyal aglara ayrildig1 6zellikle 6grencilerin bu platformlarda

zaman harcadigina yer verilmis ve vurgulanmstir.



BOLUM I11

Yontem

Bu boliimde, arastirma yontemi, Olgme aracinin belirlenmesi, veri toplama
araclari, kisisel bilgi formu, , sosyal medya tutum o&lgegi, verilerin toplanmasi,
verilerin ¢oziimlenmesi ve yorumlanmasi, siire ve olanaklar, evren 6rnekleme yer

verilmis ilgili agiklamalar yapilmstir.
Arastirmanin Yontem ve Simirhklar:

Calismanin kuramsal kismindan sonra internet ve sosyal medyaya yonelik
algi ve tutumlarin incelenmesi amaci ile internet ve sosyal medyay1 giinliik
yasantilar1 i¢inde en ¢ok kullanan yas gurubu olan lise Ggrencilerinin algt ve
tutumlarimin incelenmesi amaci ile bu calisma hazirlanmistir. Anket formu ile
yapilan aragtirma sonucunda goris, fikir ve kanaatlerin dogrudan elde edilmesi
miimkiindiir(Tiirkdogan, Gokge, 2015). Literatiir ¢aligmasinda elde edilen verilerin
cogunda internet ve sosyal aglari kullananlarin algi ve tutumlarimin konu ile ilgili
deneyimlerinden daha net bi¢imde ¢ikarimlarda bulunabilmek i¢in anket
calismasindan yararlanildigi soylenebilir. Calisma igeriginde internet ve sosyal
medyanin lise 6grencilerinin internet ve sosyal medyaya yonelik algi ve tutumlari
incelendiginde uygulanan yontemin ve anketlerden ¢ikarilacak sonuglarin dogru ve

glivenilir sekilde elde edilmesi oldukga 6nemlidir.

Gegmis donemde veya o anda var olan durumun var oldugu bigimi ile
tanimlamay1 amaglayan konu olan durumu ve bu durumdan etkilenen bireyi mevcut
durumu degistirme etkileme amaci giitmeden belirlemek amaci ile yapilan tarama
modeli Iliskisel tarama modeli olarak adlandirilmistir (Karasar, 2010). Konuya ait
veriler, iliskiler, bagintilar ve mevcut durum incelenerek var olan kaynaklarin
1s181nda Iliskisel tarama modelinde nicel ¢alisma hazirlanmistir. Bir arastirmanin

hazirlik asamasinda kullanilacak yontem teknik ve arastirma modelinin segimi
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yapilmaktadir. Arastirmanin hangi modelle yiiriitiilecegine benzer arastirmalarin
1s1ginda Karar vermek bu siiregte arastirmaciya fayda sunar. Arastirmada konuya,
kullanilan yontem ve teknige, amag Ve alt amaclara dikkat edilmeli higbir faktor goz
ardi edilmemelidir (Aslantiirk, 2008). Arastirmada kullanilan kavram da

degiskenlerdir.

Bu arastirmanin igerisinde iligkisel tarama modeli kullanilmistir. Lise
ogrencilerinin sosyal medyaya yonelik algi ve tutumu puanlanmistir. Demografik
bilgi anketi sonuglarindan, sosyal medya kullanim nedenleri anketi sonuglarindan,
sosyal medya tutum oGlgegi sonuglarindan yola c¢ikarak elde edilen bulgular
degerlendirilmeye ve yorumlanmaya calisilmistir. S6z edilen bu g¢alismada bagimli
ve bagimsiz degiskenlere yer verilen bu modelde lise 6grencilerinin yas, cinsiyet,
boliim, 6grenim gordigi okul tird, gelir durumu, ne kadar siiredir sosyal medya
kullandiklari, sosyal medya kullanim sikliklar1, sosyal medya sitelerine girdiklerinde
harcadiklar siire, sosyal medya sitelerine en ¢ok hangi ortamlardan baglandiklari,
sosyal medya sitelerine baglanmak icin en ¢ok hangi araglar1 kullandiklari, en ¢ok
hangi sosyal medya sitelerini kullandiklar1 arastirmanin bagimsiz degiskeni iken;
“Ortadgretim 6grencilerinin internet ve sosyal medyaya yonelik algi ve tutumlari”

arastirmanin bagimli degiskenini olusturmaktadir.

Bugiin bilimsel ¢alismalar farkli kademelerde kurum ve kuruluslar tarafindan
yiiriitiilmektedir. Internet ve sosyal medya ve benzer konularla ilgili gibi konu
egitim, psikoloji sosyoloji gibi bircok konuda arastirma ve pilot deneme
yapilmaktadir. Bu konuyla ilgili sorunlarin ¢6ziimiine yeni yontemler, teknikler ve
araglar gelistirmek i¢in konunun bilimsel yontemlere de dayandirilarak arastirma alt
yapisinin saglanmasi gerekmektedir. Bilimsel yontemle teknolojik gelismeler
sistemin kontrolli gézlemlerle ilerlemesine yardimci olur. Arastirma bulgular
bilimsel yontemlerle elde edildiginde gercekligini korur ve siipheye Yyer
birakmayacak nitelikte tutarlilik gosterir. Bilimsel yaklagim arastirma yapma
bulgular1 ortaya koyma bulgulara dayanarak sistemli kontrollii gézlem veya 6lgek

gibi araglarla sonuglar elde edilir. Bilimsel yaklagim kisa siirede sonuca gotiirmez
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fakat kullanilan bu yontemin tutarhiliginm, gegerliliginin  yiiksek olmasi

beklenmektedir.

Sorularm yer aldig1 bilgi formu Amasya il merkezinde belirlenen okullardaki
lise 6grencilerine uygulanmistir. Elde edilen veriler daha sonra Statistical Package

for the Social Sciences (SPSS) programinda analiz edilerek yorumlanmustir.

Evren ve Orneklem

Internet ve sosyal medya kullaniminda evren olarak lise &grencilerinin
secilmesinde yapilan ¢aligmalarinda internet ve sosyal medya kullanimi konusunda
en fazla egilim gosteren geng niifusun olmasina dayandirilarak ¢alisma yapilmistir.
TUIK 2014 raporlarindan elde edilen verilere gore Tiirkiye’de en fazla internet ve
sosyal medya kullaniminin %73 ile 16-24 yas aralig1 oldugu goriilmektedir (TUIK,
2014). Buna benzer sekilde diinya genelinde yapilan uygulama calismalarda sosyal
medya sitelerinin iceriklerinin paylagiminda %81°1 geng niifusun %74 iin ise yiiksek

egitim kurumlaridan mezun olmus kisilerden olustugu gdzlenmistir (ipsos,2013).
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Grafik 1.1:TUIK Hane halk: Bilisim Teknolojileri Kullanim Arastirmasi, (TUIK.
2016)
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Bunlarla beraber ¢alismada evrenin belirlenmesi siirecinde sinirliliklar zaman
maliyet gibi 6zellikler dikkate alindiginda bir ilde lise 6grencilerine ulasmanin daha
giivenilir ve kolay bir se¢im olmasinin etkisi de vardir. Arastirmanin evreni olarak
belirlenen lise 6grenci sayilar asagidaki tabloda yer almaktadir. Anket formunun
dagitiminda orneklemin evreni temsil edecek bi¢gimde olmasi igin Amasya il
merkezindeki 6grenci sayilar1 géz oniinde tutularak hesaplama yapilmistir. Evren
kapsaminda lise 6grencilerinin sayis1t Amasya Milli Egitim Midiirligiinin giincel

web sayfalarindan elde edilmis okul miidiirliiklerinden de bu bilgi teyit edilmistir.

Tablo 3.

Amasya’da Bulunan Lise Ogrencilerin Dagilimlart
Okul Adx Ogrenci Sayisi
12 Haziran Anadolu Lisesi 490
Alptekin Anadolu Lisesi 501
Amasya Anadolu Imam Hatip 930
Lisesi
Amasya Anadolu Lisesi 567
Amasya Giizel Sanatlar Lisesi 195
Amasya Spor Lisesi 107
Amasya imam Hatip Ortaokulu 342
Amasya IMKB Mesleki ve Teknik 209
Anadolu Lisesi
Amasya Lisesi 547
Amasya Mesleki ve  Teknik 1.609

Anadolu Lisesi
Amasya Sabuncuoglu Serefeddin 448
Mesleki ve Teknik Anadolu Lisesi




58

Amasya Sosyal Bilimler Lisesi 386
Amasya Tiirk Telekom Mesleki ve 389
Teknik Anadolu Lisesi

Atatiirk Anadolu Lisesi 1.314
Aydinca Cok Programh Anadolu 130
Lisesi

Biilbiil Hatun Kiz Anadolu imam 490
Hatip Lisesi

Ildus Hatun Mesleki ve Teknik 997
Anadolu Lisesi

Macit Zeren Fen Lisesi 333
Osman Yidirnm Ozel Egitim 59
Mesleki Egitim Merkezi (Okulu)

Torumtay Mesleki ve Teknik 535
AnadoluL.isesi 10578
Toplam

Bu verilerden elde edilen bulgulara gore arastirma evrenini gosterir tablo
asagidaki gibidir. Calisma grubunu, 9, 10, 11 ve 12. sinif 6grencilerinden toplam

1.056 ortadgretim 6grencisi olusturmaktadir.

Tablo 4:

Arastirma Evrenini Belirleyen Ogrenci Sayisi

Ogrenci Sayisi Anket Sayis1

Toplam 10.578 1.056
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Ol¢me aracinin belirlenmesi

Anket formunda dort boliim bulunmaktadir. Ik boliimde deneklerin
demografik 6zellikleri ve internet ve sosyal medyanin kullaniminin tespiti iizerine
calisilmistir. Bu kapsamda yas cinsiyet okul gibi demografik 6zelliklere yer verilmis
bunlari takiben internet ve sosyal medyanin kullanim siiresi ve hangi sosyal aglarin

kullanildigina benzer sorular yer almistir.

Besli likert tipi 6lcek 23 maddeden olusmaktadir. Olgekte 6grencilerden her
bir maddede belirtilen  goriislerini; (1) “Kesinlikle Katilmiyorum”  (2)
“Katilmiyorum” (3) “Kayitsizim” (4) “Katiliyorum” ve (5) “Kesinlikle Katiliyorum”

seklinde siralanan segeneklerden birisini isaretleyerek belirtmeleri istenmektedir.

1. Ortadgretim dgrencilerinin demografik 6zelliklerine ulasabilmek amaci ile
Kisisel Bilgi Formundan yararlanilmigtir.

2. Sosyal medya kullanimu ile ilgili 11,11,19 ve 26 sorunun yer aldig1 Ozodasik’
in Sosyal medya kullanim 6l¢eginden yararlanilmistir.

3. Sosyal medya kullanimina yonelik algi ve tutumlar ile ilgili Otrar’in Sosyal
medya Alg1 tutum dlgeginden yararlanilmistir. Olgekte 23 soru yer almaktadir.

4. Anket formunun igerisinde 11., 11., 19., 26., 23., 23., soru bulunan o&lgegi 2-

3-4-5 agsamali segenekten olusan likert tipi 6l¢ek olusturdu.

Sosyal medya kullamm Olgeklerinin Gegerlik Giivenilirlik Calsmasr:

Anketin ilk boliimiinde 11 madde yer alan bu 6l¢ekte her zaman, siklikla, ara
swra, nadiren, hi¢chir zaman seklinde belirtilen  besli likert  &lgegi
kullanilmistir. Anketin ikinci bolimiinde 18 madde yer almaktadir. Bu 6l¢ekte de her
zaman, siklikla, ara swra, nadiren, hi¢chbir zaman seklinde belirtilen besli likert 6lgegi
kullanilmistir.  Anketin t¢iincti boliimiinde 26 madde yer almaktadir kesinlikle
katiliyorum, katilryyorum, kararsizim, katiimryorum, kesinlikle katilmiyorum seklinde

belirtilen besli likert 6lgegi kullanilmistir.
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Sosyal Medya Algt Tutum Olgeginin Gecerlik Giivenirlik Calismasi:

Toplam Anketin dordiincii boliimiinde 23 madde yer alan kesinlikle
katimiyorum, katimiyorum, kayitsizim, katiliyorum, kesinlikle katiliyyorum seklinde

besli likert 6lgegi kullanilmstir.

Arastirma kapsaminda lise Ogrencilerinin internet ve sosyal medyay1
kullanimlarindaki algi ve tutumlarma bakilmaya c¢alisilmis bu konuya yonelik
Amasya il merkezindeki lise 6grencilerine anket formundaki sorular yoneltilmistir.
Orta Ogretim ogrencilerinin giindelik yasamlarinda internet ve sosyal medyaya
yonelik alg1 ve tutumlarinin ne oldugu ile ilgili ¢ikarimlarda bulunmaya ¢alisilmustir.
Arastirmada Argin ve Ortar (2015) tarafindan gelistirilen, gegerlik-giivenirlik
calismas1 yapilan“Ogrencilerin Sosyal Medyaya Iliskin Tutumlarin1 Belirlemeye

Yénelik Bir Olgek Gelistirme Calismasi” anket dlcegi kullanilmistir.
Veri Toplama Araclar

Lise ogrencilerinin sosyal medya kullanimima yonelik hazirlanan calisma
iceriginde demografik bilgi anketi, sosyal medya kullanim anketi, sosyal medya

kullanim nedenleri anketi, sosyal medya tutum anketi kullanilmistir.
Kisisel Bilgi Formu

Aragtirma kapsaminda “Kisisel Bilgi Formu” araciligi ile lise 6grencilerin
demografik 6zelliklerini tespit etmek i¢in hazirlanmistir. Anketin iceriginde alg1 ve
tutumlart etkileyebileceginin diistiniildiigii 11 maddeden elde edilmistir. Kisisel bilgi
formu ile lise 6grencilerinin yas, cinsiyet, 6grenim goriilen okul tiirti, gelir durumuna
yonelik sorular ile sosyal medya kullanim siiresi, sosyal medya sitelerinin kullanim
sikligi, sosyal medya sitelerinde harcanan siire, sosyal medya sitelerine en ¢ok
baglanilan ortam, sosyal medya sitelerine baglanmak icin en ¢ok kullanilan arag, en
¢ok kullanilan sosyal medya siteleri, internet ve sosyal medya kullanim amaglarinin

belirlenmesini saglayacak ifadeler yer almistir. Elde edilen sonuglar ankette bagimsiz
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degisken olarak degerlendirilecektir. Bu etmenleri 6l¢mek {izere hazirlanan kisisel

bilgi formu( Ek-1)’de verilmistir.
Sosyal Medya Kullanim Olcegi

Lise dgrencilerinin sosyal medya kullanimu ile ilgili “Sosyal medya kullanim
Olgeginden” (Ozodasik, 2014) yararlanilarak veriler elde edilmistir. Bu dlcekte sosyal
medya ortamlarini kullanimlarina, sosyal medya eylemlerinin gergeklestirilme
durumuna, sosyal medya kullanim sebeplerine, sosyal medya etkinliklerine katilma
sikliklarina, sosyal medyayr hangi amaglarla kullandiklar: ile ilgili maddeler
bulunmaktadir. Calismada bu verilerden elde edilen sonuglardan yola ¢ikarak mevcut

durum analiz edilmistir.
Sosyal Medya Alg1 Tutum Olcegi

Ogrencilerin sosyal medyaya yénelik tutumlarmin belirlenmesi icin Otrar ve
Argin (2013) tarafindan gelistirilen besli likert ile gelistirilen 23 maddelik 6lgek 4 alt
boyut igerir.17 olumlu faktore yer verilmistir. Dort faktoriin ilk boyutu paylasim
ihtiyacina yonelik 8 maddeden, ikinci alt boyut sosyal yetkinlige yonelik 6
maddeden, ti¢giinci alt boyut sosyal izolasyona yonelik 6 madden, dordiincii alt boyut

ise ogretmenlerle iletisim ile ilgili 3 madden olugmaktadir (Otrar ve Argin, 2013).

Paylagim ihtiyaci fotograflarin, yazilarin, kisisel yorumlarm, haberlerin sosyal
medya platformunda yayimlanmasi ve yorum begeni ve paylasim gibi etkinliklere
bulunmaya imkan tanimaktadir. Sosyal yetkinlik kisiler ¢evrelerindeki Kkisilerle
saglikli iletisim kurmalarinin saglanmasidir. Sosyal izolasyon kisilerin tek basina
kalmasi iletisim kurmaktan yoksun olma, grup igi etkilesimlere katilmama, kendini
bir gruba ait hissetmeme ¢evresindeki kisilerden soyutlanma halidir. Ogretmenlerle
iliski, 6grencilerin sosyal medyada 6gretmenleri ile iletisim kurmaktan memnun olup
olmamasin1 6gretmenlerinden sosyal medya paylasimlarina yonelik tutumlarini
kapsar. Sosyal izolasyon ile ilgili alt boyut 6l¢ekleri puanlamada tersine gevrilerek

yapilmustir.
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Verilerin Toplanmasi

Arastirmada 2019-2020 egitim 6gretim yili igerisinde 6grencilerin internet ve
sosyal medyaya iliskin algi ve tutumlarin1 belirlemeye yonelik 6lgekleri gelistiren ve
calismalarinda kullanan arastirmacilardan ve Amasya il Milli Egitim Miidiirliigiinden

veri toplama araglarini okullarda uygulamak amaciyla izin alinmstir.

T.C. Amasya Milli Egitim Miidiirliigiinden gerekli izin alindiktan sonra (Ek-
3) okul mudiirlerinden izin alinarak, 6l¢egi uygulamak tizere her okul i¢in farkli
giinler belirlenmistir. Uygulama igin belirlenen giinlerde ilgili okula gidilerek veri
toplama araglar1 lise 6grencilerinin igten ve gergek bilgi vermeleri amaci ile kimlik
bilgileri istenmeden uygulanmigtir. Ayrica her uygulama oncesinde veri toplama
aract ile ilgili bilgi verilmis ve sorulari igtenlikle yanitlamalarinin 6nemi
aciklanmistir. Arastirma icerigi ve amaci ile ilgili agiklama yapilmis uygulama bir

ders saati 40- 45 dakikada tamamlanmustir.
Verilerin Coziimlenmesi ve Yorumlanmasi

Anketler uygulama asamasi tamamlandiktan sonra anketler incelenmis
kontrol edilmis bir kismi c¢alismadan ¢ikarilmistir. Anketteki cevaplar spss
programinda kodlanarak veriler gorsel olarak diizenlenmistir. Arastirmadan elde
edilen veriler, istatistik uzmanlarinin gorisleri dogrultusunda uygun istatistiksel
teknikler kullanilarak analiz edilmistir. Ayrica analiz edilen veriler, ¢izelgeler
olusturularak agiklanmis ve yorumlanmistir. Arastirmada “Ogrencilerin Sosyal
Medyaya Iliskin Tutumlarin1 Belirlemeye Yonelik Bir Olcek Gelistirme Calismas1”

anketinden elde edilen veriler SPSS paket programi kullanilarak analiz edilmistir.

Olgekler ve alt boyutlar1 olan bireylerin paylasim ihtiyaglarinin, bireylerin sosyal
yetkinliklerinin, bireylerin sosyal izolasyonlarinin, 6grencilerin 6gretmenlerle olan
iletisimleri kodlanarak istatistiksel ~analizler ~tamamlanmistir.  Ogrencilerin
demografik 6zellikleri olarak ele alinan yas, cinsiyet, boliim, 6grenim goriilen okul
tirt,, gelir durumu, ne kadar siiredir sosyal medya kullanildigi, sosyal medya

sitelerinin kullanim siklig1, sosyal medya sitelerinde harcanan siire, sosyal medya
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sitelerine hangi ortamlardan baglanildigi, sosyal medya sitelerine baglanmak igin
kullanilan araglar, en ¢ok hangi sosyal medya sitelerinin kullanildigina bakilmis
betimleyici frekanslarina ve yilizde dagilimlarina bakilmis ardindan 6lgeklerin toplam
boyut ve alt boyutlarinin standart sapmalar1 ve Shx degerleri ¢ikarilmistir. Grupta
normal dagilima sahip olmayan gruplara non parametrik teknikler, normal dagilima

sahip gruplara ise parametrik analiz teknikleri kullanilmistr.

Aragtirmada kullanilan istatistiksel analizler igin:

1. Ogrencilerin demografik 6zellikleri icin kisisel bilgi formundan elde edilen
veriler yas, cinsiyet, boliim, &grenim goriilen okul tiirii, gelir durumu, ne kadar
stiredir sosyal medya kullanildigi, sosyal medya sitelerinin kullanim sikligi, sosyal
medya sitelerinde harcanan siire, sosyal medya sitelerine hangi ortamlardan
baglanildigi, sosyal medya sitelerine baglanmak igin kullanilan araglar, en ¢ok hangi
sosyal medya sitelerinin kullanildigina iliskin yiizdeler ve frekanslara bakilmastir.
Siklikla kullanilan platformlar olan google, youtube, facebook, twitter,flickr
myspace, instagram’in kullanimlari, sosyal medya sitelerine girislerde harcanilan
stire, sosyal medya sitelerine en ¢ok hangi ortamlardan baglanildigi, sosyal medya
sitelerine girmek i¢in hangi araglarin kullanildigina iliskin bulgulara ulasilmaya
calisilmustir.

2. Sosyal medya tutum olgeginin alt boyutlarina iligkin aritmetik ortalama,
standart sapma ve standart hatalarin analizleri yapilmistir.

3. Sosyal medya Tutum Olgeginde Veri analizinde kullanim amaglar1 kendini
ifade edebilme, sosyal medya sitelerinde paylasimda bulunma, kisilere iletisim
kurabilmek, kisileri takip edebilme, bilgiye ulasabilme, eglenceli vakit geg¢irme gibi
alt boyutlar analizde kullanilmistir.

4. Olgeklerden elde edilen tiim veriler bilgisayarda SPSS programinda analiz

edilmis bulgular yonerge ve amaglara uygun olarak tablolara aktarilmistir.
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Tablo5:
Calisma Siiresi
Yapilan isler Siire
Literatiir Taramasi Stirekli
Arastirma Onerisinin Hazirlanmasi 2 Ay
Gerekli Izinlerin alinmasi 1 Hafta
Uygulama 6 Hafta
Verilerin Analizi 3 Hafta
Arastirma Raporunun Yazilmasi 6 Hafta
Arastirma Raporunun Okutulup,
ElestirilerDogrultusunda 2 Hafta

Diizeltilmesi




BOLUM IV

Bulgular ve Yorumlar

Bu bolimde belirlenen amag¢ ve alt amaglar dogrultusunda elde edilen

bulgulara iliskin sonuglar ve yorumlamalara yer verilmistir.

Katiimeilarin Demografik Ozellikleri

Tablo 6.1°de 6grencilerin katilimcilarin demografik 6zelliklerinin frekans (f)

ve yiizdelik (N) degerleri goriilmektedir.

Tablo 6:

Katilimcilarin Demografik Ozellikleri

N %
Cinsiyet Kiz 517 49,0
Erkek 539 51,0
Diisiik 93 8,8
Gelir Durumunuz Orta 580 54,9
Yiiksek 383 36,3
14 174 16,5
15 354 33,5
Yas 16 346 32,8
17 181 17,1
18 1 1

Bu boliimde tablo 6.1°de arastirmaya katilanlarin bilgilerine yer verilmistir.
Elde edilen bulgulara gore arastirmaya katilan lise 6grencilerinin demografik
ozellikleri dikkate alindiginda 6grencilerin %49’u (517 kisi) kiz ve %51°1 (539 kisi)
erkektir. Arastirmaya toplam 1056 lise 6grencisi arastirmaya katilmistir. Arastirmaya
katilan 6grencilerin %8,8’1 ( 93 kisi) diisiik, % 54,9’u (580 kisi) orta, %36,3’1 (383
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kisi) yliksek gelir durumuna sahiptir. Arastirmaya katilan 6grencilerin %16,5’1 (174
kisi) 14 yas, %33,5’1 (354 kisi) 15 yas, %32,8’1 (346 kisi) 16 yas, %17,1°1 (181 kisi)

17 yas,%1°1 (1 kisi) 18 yas gurubunda yer almaktadir.

Katihmcilarin Sosyal Medya Kullamim Bilgileri

Tablo 7.1°de Katilimeilarin Sosyal Medya Kullanim Bilgileri frekans (F) ve yilizdelik

(N) degerleri gorilmektedir.

Tablo 7:

Katilimcilarin Sosyal Medya Kullanim Bilgileri

N %
L lyildan Az 74 7,0
Ne kadar siiredir sosyal 1-2 Y1l 202 191
medya ssitelerini
kullaniyorsunuz? 2-3 Y1l 423 40,1
4 Y1l Ve Daha Fazla 357 33,8
Her Giin Bir Kere Ve Daha 675 63.9
Fazla
Sosyal medya sitelerini Her Giin Bir Kere 279 26,4
kullanim sikliginiz nedir? Haftada Bir Kereden Fazla 66 6,3
Haftada Bir Kere 18 1,7
Ayda Bir Kere 18 1,7
5-10 Dakika 86 8,2
Sosyal medya sitelerine her ~ 11-30 Dakika 174 16,5
girdiginizde harcadiginiz 31-60 Dakika 469 44,4
siire ne kadardir? 61-120 Dakika 251 23,8
121 Dakika Ve Daha Fazla 76 7,2
Sosyal medya sitelerine en Ev 839 79,5
¢ok hangi ortamlardan internet Kafe 263 24.9
baglamyorsunuz? Kablosuz ag bulunan
herhangi bir yer 690 653
Sosyal medya sitelerine Masaiistii 769 72,8
baglanmak i¢in en cok hangi  njopil Cihazlar 944 89,4
aract kullaniyorsunuz? Diziistii Bilgisayar 418 39,6

Bu boliimde Tablo 7.1°de katilimcilarin sosyal medya kullanim bilgilerine yer

verilmistir. Ogrencilerin sosyal medya kullanim sikliklarima yonelik tablo 2 ye
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bakildiginda 6grencilerin %7,0°1 (74 kisi) 1 yildan az, %19,1°1 (202 kisi) 1-2 yil,
%40,1 (423 kisi) 2- 3 y11,% 33,8 (357 kisi) 4 yil ve daha fazla siiredir sosyal medya

sitelerini kullanmaktadir.

Ogrencilerin %63,9’u 675 kisi her giin bir kere ve daha fazla %26,4ii (279
kisi her giin bir kere %6,3 (66 kisi) haftada 1 kereden fazla,%1,7 (18 kisi) haftada bir
kere, %1,7 (18 kisi) ayda bir kere sikliginda sosyal medya sitelerini kullanmustir.

Ogrencilerden %8,2 si (86 kisi) 5-10 dakika,%16,5’i (174 kisi) 11- 30
dakika, %44,4 (469 kisi) 31-60 dakika, %23,8 (251 kisi) 61-120 dakika, %7,2 (76
kisi) 121dakika ve daha fazla siireyi sosyal medya sitelerine her giriste

harcamaktadir.

Ogrencilerden  %79,5°i (389 kisi) evi,%24,9 (263 kisi) Internet kafeyi,
%65,3 (690 kisi) kablosuz ag bulunan herhangi bir yeri sosyal medya sitelerine
baglanmak igin en ¢ok kullanmaktadir.

Ogrencilerden %72,8’1 (769 kisi) Masaiistii Bilgisayar1, %89,4’{i (944 kisi),
mobil cihazlar1,%39,6 (418 kisi) Diziistii Bilgisayar1 sosyal medya sitelerine

baglanmak icin en ¢ok kullanmaktadir.
Katilmcilarin En Cok Tercih Edilen Sosyal Medya Siteleri

Tablo 8.1°de Katilimcilarin en ¢ok tercih edilen sosyal medya siteleri frekans (F) ve

yiizdelik (N) degerleri goriilmektedir.

Tablo 8:
En Cok Tercih Edilen Sosyal Medya Siteleri

En ¢ok hangi sosyal medya

sitelerini kullantyorsunuz? N f

Facebook 1043 98,8
Twitter 949 89,9
Youtube 637 60,3
Flickr 129 12,2

Second_life 61 5,8
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Friend feed
Myspace
Wikipedia
Bebo
Netlog
Blogger
Tumblr
Wordpress
Badoo
Delicious
Pobcastler

68
92
295
59
84
224
69
53
57
45
49

6,4
8,7
27,9
5,6
8,0
21,2
6,5
5,0
54
4,3
4,6

Bu boliimde Tablo 8.1°de en ¢ok tercih edilen sosyal medya sitelerine yer

verilmistir. Sonuglar incelendiginde 6grencilerin %98,8’1 (1043 kisi) Facebook ,
%89,9 (949 kisi) Twitter, %60,3 (637 kisi) Youtube, %12,2 (129 kisi) Flickr, 5,8 61
Second_life, % 6,4 (68 kisi) Friend_feed, % 8,7 (92 kisi) Myspace, % 27,9 (295
kisi) Wikipedia,% 5,6 (59 kisi) Bebo, % 8,0 (84 kisi) Netlog, %21,2 (224
kisi)Blogger , % 6,5 (69 kisi) Tumblr, % 5,0 (53 kisi) Wordpress, 5,4 (57 kisi)
Badoo, %4,3 (45 kisi) Delicious, % 4,6 (49 kisi) Pobcast sosyal medya sitelerini

tercih ettikleri anlasilmaktadir.

Katihmcilarin Medya Ortamlarimin Kullanim Sikhgi

Tablo 9.1°de katilimcilarin en ¢ok tercih ettikleri medya ortamlarinin

kullanim siklig1 yiizdelik (N) degerleri goriilmektedir.
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Tablo 9:
Medya Ortamlarinin Kullanim Siklig

1 2 3 4 5 6
IFADELER % % % % % %

Sosyal ag siteleri (Facebook, Myspace,
Friendfeed, Google plus, vb.) 31 46 L1 5 = 2

Mesleki Agsiteleri(LikedIn,XING,
Acedemia vb.)

Fotograf paylasim siteleri(Flicker vb.) 144 83 56 38 604 75

145 155 56 23 554 6,7

Miizik Paylagim siteleri (Jamendo,

LastFM vb.) 127 92 37 45 613 87

Microblog Uygulamalari(Twitter vb.) 68,1 7.8 58 46 9,6 42

Sosyal Imleme Siteleri(Digg,

di.icio.us. Stumbleupon, Linkibolvb) ~ 92 80 43 55 642 88

Forumlar 104 7.4 42 57 62,3 10,0
Bloglar 195 75 34 39 565 91
Wikiler(wikipedia vb.) 26,7 84 39 46 481 82
Podcastler(Apple ITunes vb.) 101 72 34 52 642 98

1=Her zaman, 2=Siklikla, 3=Ara Sira, 4=Nadiren, 5=Hi¢bir zaman, 6= Bilgim Yok

Tablo 9.1°de medya ortamlarinin kullanim sikligina yer verilmistir. Sonuglar
incelendiginde arastirmaya katilan Ogrencilerin biiyiik bir bolimi sosyal ag
sitelerini(Facebook, Myspace, Friendfeed, Google plus, vb.)%93,1, Microblog
uygulamalarini  Microblog  Uygulamalari(Twitter vb.) %68,1 kullandiklart
anlasilmaktadir. Bu sosyal ag sitelerini Wikiler(wikipedia vb.) %26,7, Bloglar %
19,5, Mesleki Ag siteleri(LikedIn,XING, Acedemia vb.) %14,5, Fotograf paylagim
siteleri(Flicker vb.) %14,4, Miizik Paylasim siteleri (Jamendo, LastFM vb.) % 12,7,
Forumlar %10,4, Podcastleri(Apple iTunes vb.) %10,1 takip etmektedir.

Ogrencilerin % 10,0’1 Forumlar ile ilgili % 9,8°i Podcastler(Apple ITunes
vb.) ile ilgili, % 8,8’i Sosyal imleme Siteleri(Digg, di.icio.us.,Stumbleupon, Linkibol
vb.) ile ilgili bilgi sahibi olmadigini ifade etmistir.
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Ogrencilerin %64,2’si Podcastleri(Apple iTunes vb.) ve Sosyal Imleme
Sitelerini(Digg, di.icio.us.,Stumbleupon, Linkibol vb.), % 62,3’ Forumlar’1 hi¢bir

zaman kullanmadigini ifade etmistir.

Sosyal Medya Eylemleri Gergeklestirme Sikliklari

Tablo 10.1°dekatilimcilarin  sosyal medya eylemleri gerceklestirme sikliklar

yiizdelik (N), ortalama(X), standart sapma(SS) degerleri goriilmektedir.

Tablo 10:
Sosyal Medya Eylemleri Gergeklestirme Sikliklart

1 2 3 4 5 6
. Oort SS
IFADELER % % % % % %

Video Izlerim 1,20 ,70 886 72 11 16 9 5

Kendi ¢ektigim videolar
161 133 703 173 19 35 6,2 .8
paylasirim

Hosuma giden videolar1
156 101 650 253 27 25 41 5
paylasirim

Fotograflara bakarim 147 96 686 245 22 23 19 4
Kendime ait videolar1

191 136 564 247 24 48 10 7
paylasirim

Hosuma giden fotograflari
147 92 692 233 19 24 27 6

paylasirim

Kendi tirettigim miizigi 16,
213 152 511 241 2,7 50 9

paylasirim 2

[lgimi ¢eken konularla ilgili
1,40 79 709 232 25 1,7 12 5
yazilar1 okurum

Yazilarimi/ Goriiglerimi

1,42 81 69,3 244 27 17 14 5
Paylasirim

igeriklere(video,mﬁzik, 1,44 87 70,1 226 29 19 19 6




fotograf, goriis, metin vb)

yorum yazarim
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Ilgimi ¢eken konularda

1,43
tartismalara katilirim
llgilendigim kisilerin
sayfalarini (yazdiklarini,
Y v 1,41
yiiklediklerini, igeriklerini vb.
takip ederim
Chat(cevrimici
(¢ ¢ 1,44
sohbet)yaparim
Hosuma giden gruplara iiye
S g grup y 148
olurum
Durumumu/Ruh Halimi
o 1,63
konumumu belirtirim
Etkinlik sayfalarini takip
_ 1,50
ederim
Kisisel mesleki bilgilerimi
1,47
diizenli olarak giincellerim
Sosyal Medyada yer alan oyun
y yada 'y y 145

ve uygulamalara katilirim

1,16

1,14

70,4

70,1

68,6

67,0

65,0

68,1

69,7

23,2

24,1

24,9

25,9

23,7

24,1

22,9

2,3

2,5

2,5

2,5

2,6

2,8

2,1

715 210 24

1,8

1,4

1,7

2,0

2,3

2,0

2,0

1,8

1,6

1,6

1,9

1,9

4,6

2,0

2,4

2,4

1=Her zaman, 2=Siklikla, 3=Ara Sira, 4=Nadiren, 5=Hi¢bir zaman, 6= Bilgim Yok

Tablo 10,1°desosyal medya eylemlerini gerceklestirme sikliklarina yer

verilmistir. Arastirmaya katilan dgrenciler en ¢ok % 88,6’s1“Video Izlerim”%70,3 “ii

“Hosuma giden videolar1 paylasirim” sosyal medyada video izledikleri ve paylasim

yaptiklari, %71,5’1 “Sosyal Medyada yer alan oyun ve uygulamalara katilirnrm”’sosyal

medyada yer alan oyun ve uygulamalara katildiklari, %70,40

“Ilgimi ceken

konularda tartismalara katilirim™ ilgilerini ¢geken konulardaki tartismalara aktif olarak

katildiklari, %70,1’i “[lgilendigim Kisilerin sayfalarim (yazdiklarini, yiiklediklerini,

iceriklerini vb.) takip ederim” ifadesi ile ilgilendikleri kisilerin sayfalari takip

ettikleri sonucuna varilmistir.
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Sosyal Medya Kullanma Motivasyonlar:
Tablo 11°dekatilimcilarin Sosyal Medya Kullanma Motivasyonlart yiizdelik (N),

ortalama(X), standart sapma(SS) degerleri goriilmektedir.

Tablo 11:
Sosyal Medya Kullanma Motivasyonlari

. Ort. SS
IFADELER % % % % %

Eglenceli zaman
122 74 856 109 16 4 13
gegiriyorum

Bos zamanlarimi

1,29 66 77,2192 17 5 14
degerlendiriyorum

Giinliik yasamimin

) 144 98 64,4 32019 5 11
stresinden uzaklasiyorum

Popiiler seyler ilgimi ¢ekiyor 1,41 ,66 65,1 31419 6 10
Kendimi 6zel ve 6nemli
) ) 1,39 66 66,5299 20 6 10
hissediyorum
Arkadaglarim ve
Tanidiklarimla Strekli 1,38 ,68 68,2 278 19 10 1,0
iletisim i¢inde Olabiliyorum
Yeni insanlarla

1,37 65 685 27,723 ,7 9
tanigabiliyorum
Kendimi bir gruba ait
) ) 139 65 67,029224 6 9
hissediyorum
Yalnizlik hissinden

13 67 67,8 278 2,7 ,7 10
kurtuluyorum
Yiiz ylize iletisime gore
kendimi daha rahat 140 ,70 67,2 28,1 27 6 14

hissediyorum



Arkadaglarimla bir araya
geldigimde sohbet konusu 1,41
sagliyor

Sosyal medyay1

kullanmamak ¢evrem

tarafindan bir eksiklik olarak 18
algilaniyor

Yakin ¢evremde olup

bitenlerden haberdar 1,39
oluyorum

Glincel geligmeleri siirekli

takip edebiliyorum Ll
Cesitli etkinliklerden

kolaylikla haberdar 1,41
oluyorum

Digerlerinin hayatinda olup 1,40
bitenleri takip edebiliyorum
Merak ettigim konularda

gorlis ve tavsiyelere 1,42
bagvurabiliyorum

Durumlar ve olaylari farkli
bakisagilarinda 1,42
degerlendirebiliyorum

Kendim gibi diisiinen

insanlarla bir araya 1,46
gelebiliyorum

Diisilincelerimi 6zgiir sekilde 1,42
ifade edebiliyorum

Kendime giivenim artiyor 1,44
Potansiyelimi kesfediyorum 1,44

Kendimi farkli bir kimlikle 1,76

,70

1,01

,70

66,3

62,6

68,6

66,8

66,4

67,6

66,2

65,5

63,8

67,6

64,8
64,0
58,7

29,2

28,0

26,7

28,7

29,3

28,2

29,0

29,4

30,7

27,1

29,7
30,6
27,6

2,5

2,9

2,7

2,5

2,5

2,3

2,7

3,2

2,8

2,8

3,0
3,4
2,9

1,0

1,4

5,7

1,3

11

1,4

1,6

15

2,2

1,7

1,7
1,5
10,2

73
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tanitabiliyorum
Fikirlerimin dikkate
145 83 655289 28 5 22

alindigini diigiiniiyorum
Tepkilerimi 6zgiirce ifade
ederek bir degisim 1,44 84 68,8 25,0 24 ;7 31
yaratabilecegime inaniyorum
Toplumsal/Siyasal konularda
inanglarim ve degerlerim

_ 142 87 72,5 205 2,7 6 3,6
dogrultusunda tepki

verebiliyorum

1=Her zaman, 2=Siklikla, 3=Ara Sira, 4=Nadiren, 5=Hig¢bir zaman

Tablo 11°de sosyal medya kullanma nedenlerinin sikliklarina yer verilmistir.
Arastirmaya katilan 6grencilerden en ¢ok %85,6°s1 ““ Eglenceli zaman gegiriyorum”,
%77,2’si “Bos zamanlarimi degerlendiriyorum”, %72,5’1 “Toplumsal/Siyasal
konularda inanglarim ve degerlerim dogrultusunda tepki verebiliyorum” , %68,8’1
“Tepkilerimi 6zgiirce ifade ederek bir degisim yaratabilecegime inaniyorum” , %
68,51 “Yeni insanlarla tanisabiliyorum”, % 68,2°si “Arkadaslarim ve tanidiklarimla
stirekli iletisim i¢inde olabiliyorum” , % 67,81 “Yalnizlik hissinden kurtuluyorum”,
% 67,6’s1“Digerlerinin  hayatinda olup Dbitenleri takip edebiliyorum” ve
Disiincelerimi 6zgiir sekilde ifade edebiliyorum” ifadesi ile her zaman yanitini

vererek en sik sosyal medya kullanma nedenlerini ifade etmistir.

Ogrencilerin Sosyal Medya Tutumlar

Tablo 12°de Ogrencilerin Sosyal Medya Tutumlar: yiizdelik (N), ortalama(X),

standart sapma(SS) degerleri goriilmektedir.
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Tablo 12:

Ogrencilerin Sosyal Medya Tutumlar:

IFADELER ort SS % % % % %

Sosyal medya siteleri

sayesinde arkadaglarimin 4 4 1,01 56 13 28 38 865
beni fark etmesini isterim.

Sosyal medya siteleri

sayesinde yeni birkisilik 442 1,28 101 23 29 43 804
kazandigimi hissediyorum.

Sosyal medya sitelerinin

beni arkadaglarimdan

uzaklastirdigin: 1,56 2,03 806 57 31 25 81
diistiniiyorum.

Sosyal medya sitelerinde
gbrdiigiim paylagimlari
arkadaslarimla sohbet 4,63 93 3,6 23 36 77 82,8
konusu yapmak hosuma

gidiyor.

Sosyal medya sitelerindeki

icerikler hakkinda yorum 4,63 89 10,1 23 29 43 80,3
yapmak hosuma gidiyor.

Sosyal medya sitelerinde

yazi, Video, miizik vb.

paylasimlarda bulunmaktan 4,60 94 30 20 41 99 810
hoslantyorum.

Sosyal medya sitelerinin,
beni ailemden kopardigin1 3 31 2.44 41 14 40 11,0 795
diistiniiyorum.

Sosyal medya siteleri

sayesinde yalnizliktan 4,50 1,08 353 64 44 45 494
kurtuldugumu



diistiniiyorum.

Sosyal medya sitelerinde
ogretmenlerimi takip etmeyi
seviyorum.
Ogretmenlerimin
yazdiklarimi takip etmesi
hosuma gidiyor.

Sosyal medya siteleri
yiiziinden aileme yeterince
vakit ayiramiyorum.
Paylagimlarimin
arkadaslarim tarafindan
begenilmesinden
hoslaniyorum.

Sosyal medya siteleri
sayesinde ortak ilgi ve
amaglara sahip oldugum
kisilere ulagabilecegimi
diistiniiyorum.

Sosyal medya siteleri
yliziinden diger sosyal
aktivitelere yeterince vakit
aylramlyoru m.

Sosyal medya sitelerinde
zaman gegirmekten mutlu
oluyorum.

Ozel ilgi duydugum
arkadasima sosyal medya
siteleriaraciligiyla
duygularim1 daha rahat
ifade edebiliyorum.

2,55

2,41

3,43

4,67

4,55

3,73

4,81

4,55

1,75

1,72

1,80

93

1,02

2,32

71

1,14

51,2

55,0

30,5

3,3

52

22,7

2,4

8,1

5,5

5,8

6,3

1,6

1,6

7,9

6,9

7,1

5,1

3,3

4.4

5,5

2,1

2,4

91

7,2

53

8,9

10,2

5,9

3,1

4,6

76

27,3

24,9

52,8

82,7

78,6

58,3

91,8

84,1
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Sosyal medya siteleri
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< 4,68
arkadasimin olacagini
diistintirim.
Ogretmenlerimin sosyal
medya sitelerinde beni takip
etmesi kendimi degerli 2,43
hissetmemi sagliyor.
Sosyal medya siteleri
sayesinde sayginlik
o g 4,63
ihtiyacimin karsilandigini
diigtiniiyorum.
Arkadaslarimin
paylasimlarim hakkinda

. 4,60
yorum yapmalar1 beni

mutlu ediyor.

Sosyal medya siteleri
yiiziinden derslerime yeterli 3 5
0zeni gosteremiyorum.

Sosyal medya siteleri

yiizliinden arkadaglarima

: . 3,95
yeterince vakit

ayiramiyorum.

(4

83

1,79

1,00

,96

1,79

1,61

2,3

2,8

57,3

4.4

4,6

28,6

18,8

1,1

3,4

1,1

6,5

5,1

2,7

4,0

53

4,1

4,1

4,5

4,5

6,5

8,7

6,9

8,7

9,8

4,5

4,7

77

87,6

83,3

27,0

81,6

80,6

55,9

66,9

5=Her zaman, 4=Siklikla, 3=Ara Sira, 2=Nadiren, 1=Hi¢bir zaman

Tablo 12’de o&grencilerin  sosyal

medya tutumlarina Yyer verilmistir.

Arastirmaya katilan 6grencilerden en ¢ok % 91,8’i “Sosyal medya sitelerinde zaman
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gecirmekten mutlu oluyorum”, % 87,6’s1 “Sosyal medya siteleri sayesinde
diizenlenen etkinliklerden haberim olmasi hosuma gidiyor” ,%86,5’i “Sosyal medya
siteleri sayesinde arkadaslarimin beni fark etmesini isterim” ,% 84,11 “Ozel ilgi
duydugum arkadasima sosyal medya siteleri araciligiyla duygularimi1 daha rahat ifade
edebiliyorum”, % 83,31 “Sosyal medya siteleri sayesinde daha fazla arkadasimin
olacagimi diisiiniirim”, %82,8’1 “Sosyal medya sitelerinde gérdiigiim paylasimlari
arkadaglarimla sohbet konusu yapmak hosuma gidiyor”% 82,7’s1 “Paylagimlarimin
arkadaslarim tarafindan begenilmesinden hoslaniyorum” %81,6’s1 “Sosyal medya
siteleri sayesinde sayginlik ihtiyacimin karsilandigini diisiiniiyorum” %80,6’s1
“Arkadaglarimin paylagimlarim hakkinda yorum yapmalar1 beni mutlu ediyor”
ifadelerine ¢ok yiiksek diizeyde katilmislardir.

Ogrencilerin Cinsiyete Gore Sosyal Medya Tutum Boyutlarinin

Karsilastirilmasi

Tablo 13°de Ogrencilerin Cinsiyete Gore Sosyal Medya Tutum Boyutlarinin
Karsilastirilmas: yiizdelik (N), ortalama(X), standart sapma(SS) degerleri

gortilmektedir.

Tablo 13:
Cinsiyete Gore Sosyal Medya Tutum Boyutlarinin Karsilastirilmast

Sosyal Medya

Tutum Olgeginin %%gilagt) N X SS P

Boyutlar y

Sosyal Yetkinlik K2 SL7 2726 456 499
Erkek 539 27,59 4,13

Paylasim Ihtiyaci Kiz >17 37,19 581 0,68
Erkek 539 37,33 5,26

Ogretmenlerle fliski 1 oL7 733 458 6
Erkek 539 7,47 4,64

. Kiz 517 19,90 7,70
Sosyal Izolasyon Erkek 539 1915 777 0,11
Sosyal Medya Tutum Kiz 517 91,70 10,84

Olgegi Erkek 539 91,55 10,01 081
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Tablo 13’de cinsiyete gore sosyal medya tutum boyutlar1 olarak ele alinan
Sosyal Yetkinlik, Paylasim Ihtiyaci, Ogretmenlerle iliski, Sosyal izolasyon,
alanlarinda t-testi ile karsilagtirllmistir. Analiz sonuglari incelendiginde sosyal medya
tutum olgegi ve sosyal yetkinlik, paylagim ihtiyaci, 6gretmenlerle iligki gibi sosyal
medya tutum o6l¢eginin boyutlari cinsiyete gore karsilastirildiginda verilerden elde
cinsiyetlerine gore Sosyal Yetkinlik, Paylasim Ihtiyaci, Ogretmenlerle iliski, Sosyal
Izolasyon boyutlarinda faklilik bulunmamustir. Baska bir ifade ile grencilerin

cinsiyetlerine gore sosyal medyaya yonelik tutumlari farklilasmamaktadir.

Ogrencilerin Gelire Gore Sosyal Medya Tutum Boyutlarinin
Karsilastirnlmasi

Tablo 14’de Ogrencilerin Gelire Gore Sosyal Medya Tutum Boyutlarinin
Karsilagtirilmas: ~ yiizdelik  (N), ortalama(X), standart sapma(SS) degerleri

goriilmektedir.

Tablo 14:
Gelire Géore Sosyal Medya Tutum Boyutlarinin Karsilastirilmasi

Sosyal Medya Gruplar

Tutum Ol¢eginin (Geli) N X SS P
Boyutlar
Diisiik 93 26,38 4,86
Sosyal Yetkinlik  QOrta 580 27,38 4,34 0,02
Yiksek 383 27,76 4,20
Diisiik 93 36,05 6,40
Paylagim Ihtiyact  Orta 580 3726 544 005
Yiiksek 383 37,57 5,43
Diisiik 93 7,67 4,45
Ogretmenlerle Iliski Orta 580 7,52 4,62 0,38
Yiksek 383 7,15 4,56
Diisiik 93 18,98 9,36
Sosyal Izolasyon ~ Orta 580 19,20 7,23 0,15
Yiiksek 383 20,13 8,03
Diisiik 93 89,10 11,42
SosyalMedya ) 580 0137 1001 %

Tutum Olgegi Yiiksek 383 92,62 10,68
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Tablo 14°de gelire gore sosyal medya tutum boyutlari ANOVA testi ile
karsilastirilmistir. Analiz sonuglari incelendiginde paylasim ihtiyaci, 6gretmenlerle
iliski gibi sosyal medya tutum 6l¢eginin boyutlar1 gelire gore istatistiksel olarak
anlamli bir farklilik (p>0,05) gostermedigi anlasilmaktadir. Ancak sosyal medya
tutum o6lgegi ve sosyal yetkinlik boyutu gelire gore farklilasmaktadir. Baska bir ifade
ile diisiik gelire sahip 6grencilerin orta ve yiiksek gelire sahip 6grencilere gore sosyal
medya ve sosyal yetkinlik tutumlar1 daha diistiktiir.

Yasa Gore Sosyal Medya Tutum Boyutlarimin Karsilastirilmasi
Tablo 15°de yasa gore sosyal medya tutum boyutlarinin karsilagtirilmasi yiizdelik
(N), ortalama(X), standart sapma(SS) degerleri goriilmektedir.

Tablo 15:
Yasa Gére Sosyal Medya Tutum Boyutlarinin Karsilastirilmasi

Sosyal Medya Tutum

i ) Gruplar _
Olgeginin N X SS P
(Yas)
Boyutlan
14 174 21,77 4,16
o 15 354 27,39 4,32
Sosyal Yetkinlik 0,70
16 346 27,39 4,46
17 182 27,25 4,39
14 174 37,45 5,38
. 15 354 37,09 5,75
Paylagim Ihtiyaci 0,75
16 346 37,19 5,67
17 182 37,58 4,98
14 174 8,01 4,72
; . 15 354 7,50 4,54
Ogretmenlerle Iligki 0,09
16 346 7,30 4,59
17 182 6,81 4,49
14 174 18,79 6,88
Sosyal Izolasyon 15 354 19,73 8,41 0,53

16 346 19,47 7,72




81

Sosyal Medya Tutum
Olgegi

17
14

16
17

182
174
354
346
182

19,88
92,04
91,73
91,36
91,53

7,18
10,06
11,19
10,35
9,35

0,91

Tablo 15°de yasa gore sosyal medya tutum boyutlar1t ANOVA testi ile

karsilagtirtlmistir. Analiz sonuglart incelendiginde sosyal medya tutum olgegi ve

sosyal yetkinlik, paylasim ihtiyaci, Ogretmenlerle iliski gibi sosyal medya tutum

Olgeginin boyutlar1 yasa gore istatistiksel olarak anlamli bir farklilik (p>0,05)

gostermedigi anlasilmaktadir. Bagka bir ifade ile 6grencilerin yaslarina gore sosyal

medya tutumlar farklilasmamaktadir.

4.11. Cinsiyete Gore Sosyal Medya Motivasyonlarimin Karsilastirilmasi

Tablo 16’da cinsiyete gore sosyal medya motivasyonlarmin Karsilagtirilmasi

yiizdelik (N), ortalama(X), standart sapma(SS) degerleri goriilmektedir.

Tablo 16:

Cinsiyete Gore Sosyal Medya Motivasyonlarimin Karsilastirilmast

Sosyal Medya

Gruplar _

Motivasyonlar o X SS P
(Cinsiyet)

Boyutlan
Kiz 517 1,44 54

Sosyal Etkilesim 0,56
Erkek 539 1,42 49

Kendini Ifade Kiz 517 1,46 ,60 0.49

Etme/Gergeklestirme  Erkek 539 1,49 ,58 '
Kiz 517 1,40 ,56

Haberdar Olma 0,86
Erkek 539 1,39 ,50
Kiz 517 1,37 ,66

Eglence 0,12
Erkek 539 1,31 52
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Tablo 16°da cinsiyete gore sosyal medya motivasyonlar1 t-testi ile
karsilastirtlmistir. Analiz sonuglar1 incelendiginde kiz ve erkeklerin sosyal etkilesim
boyut puanlarmin aritmetik ortalamas: X= 1,44-1,42, standart sapmas: SS=,54-,49; ,
kendini ifade etme/gergeklestirme boyut puanlarinin aritmetik ortalamas1 X= 1,46-
1,49, standart sapmasi SS=,60-,58, haberdar olma boyut puanlarinin aritmetik
ortalamas1 X= 1,40-1,39, standart sapmas1 SS=,56-,50; eglence boyut puanlarinin
aritmetik ortalamas1 X= 1,37-1,31, standart sapmas1 SS=,66-,52 bulunmustur. Sosyal
medya motivasyonlar1 6l¢eginin boyutlar1 cinsiyete gore istatistiksel olarak anlaml
bir farklilik (p>0,05) gostermedigi anlasilmaktadir. Bagka bir ifade ile 6grencilerin

cinsiyetlerine gore sosyal medya motivasyonlari farklilagmamaktadir.

Yasa Gore Sosyal Medya Motivasyonlarinin Karsilastirilmasi

Tablo 17°de yasa gore sosyal medya motivasyonlarinin karsilastiriimasiyiizdelik (N),
ortalama(X), standart sapma(SS) degerleri goriilmektedir.

Tablo 17:
Yasa Gére Sosyal Medya Motivasyonlarinin Karsilastirilmast

Sosyal Medya

Gruplar _
Motivasyonlar N X SS =)
Boyutlar (Yas)
14 174 1,43 ,50
15 354 1,41 AT
Sosyal etkilesim 0,89
16 346 1,43 52
17 182 1,45 ,60
14 174 1,53 57
Kendini ifade 15 354 1,45 ,56 0.42
etme/gergeklestirme 16 346 1,45 57 ’
17 182 1,51 ,70

Haberdar Olma 14 174 1,41 .55 0,36
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15 354 1,36 48
16 346 1,39 49
17 182 1,45 ,65
14 174 1,32 90
15 354 1,30 53
Eglence 0,24
16 346 1,37 ,61
17 182 1,39 , 76

Tablo 17°de 6grencilerin yasina gore sosyal medya motivasyonlart Anova
testi ile karsilastirilmistir. Analiz sonuglar1 incelendiginde sosyal etkilesim, kendini
ifade etme/gergeklestirme, haberdar olma, eglence gibi sosyal medya motivasyonlari
ol¢eginin boyutlar1 6grencilerin yasina gore istatistiksel olarak anlamli bir farklilik
(P<0,05) gostermedigi anlagilmaktadir. Bagka bir ifade ile yasa gore 6grencilerinin

sosyal medya motivasyonlar1 degismemektedir.

Sosyal Medya Kullanma Siiresine Gore Sosyal Medya Motivasyonlarinin
Karsilastirilmasi

Tablo 18’de sosyal medya kullanma siiresine gore sosyal medya motivasyonlarinin
karsilagtirilmas: ~ yiizdelik  (N), ortalama(X), standart sapma(SS) degerleri

goriilmektedir.

Tablo 18:
Sosyal Medya Kullanma Siiresine Gére Sosyal Medya Motivasyonlarinin

Karsilastiriimasi

Sosyal Medya Gruplar

Motivasyonlar: . N X SS P
Boyutlar (Siire)
1 yildan az 74 1,64 .58
1-2y1l 202 1,55 ,56
Sosyal Etkilesim 0,00
2-3 yil 423 1,42 95
4 yil ve daha fazla 357 1,32 40
Kendini ifade 1 yildan az 74 1,66 ,62 0.00

Etme/Gergeklestir 1-2 yil 202 1,62 ,67
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me 2-3 y1l 423 1,46 ,62
4 yil ve daha fazla 357 1,38 48
1 yildan az 74 1,56 52
1-2 y1l 202 1,50 .59

Haberdar Olma 0,00
2-3 yil 423 1,39 ,56
4 yil ve daha fazla 357 1,31 43
1 yildan az 74 1,55 79
1-2 y1l 202 1,45 ,64

Eglence 0,00
2-3 yil 423 1,33 .58
4 y1l ve daha fazla 357 1,24 51

Tablo 18’de sosyal medyayr kullanma siiresine gore sosyal medya

motivasyonlart ANOVA testi ile karsilastirilmistir. Analiz sonuglari incelendiginde

sosyal etkilesim, kendini ifade etme/gergeklestirme, haberdar olma, eglence gibi

sosyal medya motivasyonlari 6lgeginin boyutlar: sosyal medyay1 kullanim siiresine

gore istatistiksel olarak anlamli bir farklilik (P<0,05) gosterdigi anlagilmaktadir.

Bagka bir ifade ile sosyal medyay: kullanim siiresi arttikga sosyal

motivasyonlart da artmaktadir.

medya
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Gelire Gore Sosyal Medya Motivasyonlarinin Karsilastirilmasi
Tablo 19°da Gelire Gore Sosyal Medya Motivasyonlarinin Karsilastirilmasi ytizdelik
(N), ortalama(X), standart sapma(SS) degerleri goriilmektedir.

Tablo 19:

Gelire Gore Sosyal Medya Motivasyonlarinin Karsilastirilmast

Sosyal Medya Gruplar )

Motivasyonlari ) X SS P

Boyutlar: (Gelir)
Diisiik 93 1,60 ,59

Sosyal Etkilesim Orta 580 1,45 52 0,00
Yiksek 383 1,36 A7

s Diisiik 93 1,65 ,66

Kendini Ifade

Etme/Gergeklestirme Orta 580 1,50 60 0.00
Yiiksek 383 1,40 ,55
Diisiik 93 1,57 ,56

Haberdar Olma Orta 580 1,43 56 0,00
Yiiksek 383 1,30 ,45
Diisiik 93 1,47 g2

Eglence Orta 580 1,37 ,59 0,00
Yiiksek 383 1,25 ,56

Tablo 19’dadgrencilerin gelirine gore sosyal medya motivasyonlart ANOVA
testi ile karsilastirnlmigtir. Analiz sonuglari incelendiginde sosyal etkilesim, kendini
ifade etme/gergeklestirme, haberdar olma, eglence gibi sosyal medya motivasyonlari
Olgeginin boyutlar1 gelire gore istatistiksel olarak anlamli bir farklilik (P<0,05)
gosterdigi anlasilmaktadir. Baska bir ifade ile 6grencilerin gelirleri arttikga sosyal

medya motivasyonlari da artmaktadir.



BOLUM V

Sonug¢ ve Tartisma

Analiz sonuglar1 ve konu ile ilgili benzer ¢aligsmalar incelenerek arastirmaya
iliskin yargilara yer verilmistir. Lise 6grencilerinin sosyal medya kullanim 6l¢egine

yonelik yargilar:

[letisimi kullanisli hale getirmek amaci ile kurumlar teknolojik materyalleri
hizla gelistirilmeye yOnelmistir. Internetin  kullanimmin yayginlasmas1 Ve

kullanicilara sunulan olanaklar sosyal medyanin kullanimini da hizlandirmistir.

Ogrenciler sosyal medyay1 farkli amaglar icin kullanmaktadir. Hayatlarinin
her alaninda internet ve sosyal medyadan yararlanmaya calisan 6grencilerin internet
ve sosyal medyay1 kullanma amaclarindan en yaygin olani iletisimdir. Ogrenciler
birbiri ile iletisim kurarak akranlarinin disiincelerini 6grenmek, onlarla giinliik
yasantilarinda tartisma yapabilme, fikir aligverisinde bulunabilme, ¢evresine daha

kolay uyum saglayabilme gibi bir¢ok 6zellik kazanmaktadir.

Sosyal paylasim platformlar1 sosyal ag, Twitter, facebook, likedIn, secondlife,
wiki, blog, mikroblog, podcast, fotograf ve video paylasim ortamlarini 6grenciler

kendi ilgi ve ihtiyaglarina gore kullanmaktadr.

Aragtirmanin evrenini Amasya il merkezinde egitim 6gretime devam eden tic
lise olusturmaktadir. Bu ii¢ lise igin tesadiifi orneklem olarak se¢im yapilmistir
Bunun sebebi lise 6grencilerinin toplumun en dinamik aktorleri olmalar1 ve
gelecekteki nesillerle ilgili ¢ikarimda bulunmaya yardimcit olmalarindan
kaynaklanmaktadir. Evren olarak lise 6grencilerinin kullanilmasi internet ve sosyal
medyay1 en ¢ok kullananlar arasinda genclerin yer almasinin da etkisi biytiktiir.
Ayrica aragtirmanin evreninin belirlenmesinde zaman ve maliyet sinirliliklarina gore
degerlendirme yapildiginda il genelindeki lise 06grencilerine ulasabilmenin

kolayliginin da tercihte 6nemli etkisi olmustur. Arastirmanin evreni ve 6rneklemi
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icinde yer alan o6grenci sayilar1 tablo 3 ve tablo 4’ de gosterilmektedir. Anket
formlar1 Ggrencilere dagitilmadan Once Orneklemin evreni temsil yetenegini
arttirmas1 amacglanarak Amasya il merkezinde ki 6grenci sayilar1 géz oniine alinmis
dagitilan anket sayisina kota uygulanarak tespit edilmistir. Var olan érneklemin plan

programi Ve dagitilan anket sayilari tabloda gosterilmistir.

Tablo 6’dan elde edilen bulgulara gore ¢alismaya katilan lise 6grencilerinin
demografik 6zelliklerine bakildiginda arastirmaya katilan 6grencilerin %49°u (517
kisi) kiz ve %51’ (539 kisi) erkektir. Arastirmaya toplam 1056 lise 6grencisi
aragtirmaya katilmistir. Aragtirmaya katilan 6grencilerin %8,8’1 ( 93 kisi) diistik, %
54,9°u (580 kisi) orta, %36,3’ti (383 kisi) yiiksek gelir durumuna sahiptir.
Arastirmaya katilan 6grencilerin %16,5’1 (174 kisi) 14 yas, %33,5’i (354 kisi) 15
yas, %32,8’1 (346 kisi) 16 yas, %17,1°i (181 kisi) 17 yas,%1’1 (1 kisi) 18 yas
gurubunda yer almaktadir.

Tablo 7°dekiSonuglar incelendiginde katilimcilarin %40,1°i 2-3 yildir sosyal
medya sitelerini kullandigi, %63,9’u her giin bir kere ve daha fazla sosyal medya
sitelerini ziyaret ettikleri ve %44,4’1 sosyal medya sitelerine her girdiginde ortalama
31-60 dakika zaman harcadig1 anlasilmaktadir. Ayrica katilimeilarin biiyiik bir kismi
mobil cihazlardan ve kablosuz ag bulunan herhangi bir yerden sosyal medya

sitelerine girmektedir.

Tablo 8’de en ¢ok tercih edilen sosyal medya sitelerine yer verilmistir.
Ogrencilerin en cok tercih ettigi sosyal medya sitelerinin yiizdelik dilimi facebook %
98,8 (1043 kisi), twitter %89,9 (949 kisi) ve youtube %60,3 (637 kisi) oldugu

anlasilmaktadir.

Tablo 9°da medya ortamlarinin kullanim sikligina bakildiginda arastirmaya
katilan Ggrencilerin biiyiik bir boliimii sosyal ag sitelerini %68,1 ve microblog

uygulamalarint %91,3 kullandiklari anlagilmaktadir.

Tablo 10’dasosyal medya eylemlerini gergeklestirme sikliklar1 incelendiginde

arastirmaya katilan Ogrencilerin en ¢ok sosyal medyada video izleme, sosyal
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medyada yer alan oyun ve uygulamalara katilma, ilgilendigin kisilerin sayfalar1 takip
etme, ilgimi ¢eken konularla ilgili yazilar1 okuma, kendi ¢ektigim videolar1 paylasma

gibi eylemleri gergeklestirdigi goriilmektedir.

Tablo 11°desosyal medya kullanma nedenlerinin sikliklarina yer verilmistir.
Sosyal medya ortamlarini bireyler eglenceli vakit gegirmek, bos zamanlarini
degerlendirmek, yeni insanlarla tanisabilmek, giincel gelismeleri takip edebilmek,
merak ettigi konularda goriis ve tavsiyelere bagvurmak gibi c¢esitli nedenlerden
dolayr kullanmaktadir. Arastirmaya katilan Ogrenciler en ¢ok eglenceli zaman
gegirme, bos zamanlarimi degerlendirme, toplumsal/siyasal konularda inanglarim ve
degerlerim dogrultusunda tepki verebilme, tepkilerimi ozgiirce ifade ederek bir
degisim yaratabilecegime inanma gibi nedenlerden dolayr sosyal medyay1

kullanmaktadir.

Tablo 12’de ogrencilerin sosyal medya tutumlarina yer verilmistir.
Arastirmaya katilan 6grenciler sosyal medya sitelerinde zaman gecirmekten mutlu
oluyorum, sosyal medya siteleri sayesinde diizenlenen etkinliklerden haberim olmasi
hosuma gidiyor, paylasimlarimin arkadaslarim tarafindan begenilmesinden
hoslaniyorum, sosyal medya siteleri sayesinde daha fazla arkadasimin olacagini

diistintirim ifadelerine ¢ok yiiksek diizeyde katilmiglardir.

Tablo 13’te cinsiyete gore sosyal medya tutum boyutlar1 t-testi ile
karsilagtirtlmistir. Analiz sonuglar1 incelendiginde sosyal medya tutum olgegi ve
sosyal yetkinlik, paylasim ihtiyaci, ogretmenlerle iliski gibi sosyal medya tutum
6l¢eginin boyutlar: cinsiyete gore istatistiksel olarak anlamli bir farklilik (p>0,05)
gostermedigi anlagilmaktadir. Bagka bir ifade ile dgrencilerin cinsiyetlerine gore

sosyal medyaya tutumlari farklilagmamaktadir.

Tablo 14’te 6grencilerin SPSS analiz sonuglarindan paylasim ihtiyaci,
ogretmenlerle iligki, Sosyal Izolasyon, sosyal medya tutum élgeginin boyutlar: gelire
gore istatistiksel olarak anlamli bir farklilik (p>0,05) gostermedigi sonucuna
ulagilmigtir. Ancak elde edilen sonuglardan 6grencilerin sosyal medya tutum 6lgegi

ve sosyal yetkinlik boyutu gelire gore farklilasma gosterdigi sonucuna ulasilmistir.
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Ogrencilerden maddi anlamda diisiik gelire sahip olanlarin orta ve yiiksek gelire
sahip olan ogrencilere gore sosyal medya kullanimina gore tutumlari ve sosyal

yetkinlik tutumlar1 daha diistiktiir.

Tablo 15°te 6grencilerin SPSS analiz sonuglar1 incelendiginde sosyal medya
tutum 6l¢eginin boyutlar olarak ele alinan sosyal yetkinligin, paylasim ihtiyacinin,
ogretmenlerle iliskinin, sosyal izolasyonun o6grenci yaslarina gore sosyal medya

tutumlar1 farklilasmamaktadir.

Tablo 16’de sosyal medya motivasyonlari analiz sonuglari incelendiginde
sosyal etkilesim, kendini ifade etme/gergeklestirme, haberdar olma, eglence gibi
sosyal medya motivasyonlari 6l¢eginin boyutlarinda cinsiyete gore istatistiksel

olarak anlamli bir farkliliga (p>0,05) ulasilmamuistir.

Tablo 17°de Ogrencilerin yasina gore sosyal etkilesim, kendini ifade
etme/gergeklestirme, haberdar olma, eglence gibi sosyal medya motivasyonlar
Olgeginin boyutlar1 6grencilerin yasina gore istatistiksel olarak anlamli farklilik
(p>0,05) bulunmamaktadir. Ogrencilerin sosyal medya motivasyonlar1 yas ile

baglantili olarak degismemektedir.

Tablo 18’de sosyal medyayr kullanma siiresine gore sosyal medya
motivasyonlarina iligkin analiz sonuglarina bakildiginda sosyal etkilesim, kendini
ifade etme/gergeklestirme, haberdar olma, eglence gibi sosyal medya motivasyonlari
Olgeginin boyutlar1 sosyal medyayi kullanim siiresine gore istatistiksel olarak anlaml
bir farkliik (P<0,05) gosterdigi anlasilmaktadir. Ogrencilerin sosyal medyayi
kullandiklar1 siire arttikga sosyal medya motivasyonlarininda artis gosterdigi

sonucuna ulasilmistir.

Tablo 19°da 6grencilerin gelirine gore sosyal medya motivasyonlar1 analiz
sonuglar1 incelendiginde sosyal etkilesim, kendini ifade etme/gergeklestirme,
haberdar olma, eglence gibi sosyal medya motivasyonlar1 6lgeginin boyutlar1 gelir

durumlarina gore istatistiksel olarak anlamli bir farklilik (P<0,05) gosterdigi
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sonucuna ulasilmistir. Ogrencilerin gelirleri arttikca sosyal medya motivasyonlari da

artis gostermektedir.

Bu tablolardan da hareketle 6grencilerin sosyal medya araciligi ile ¢esitli
etkinliklerde bulunduklar1 duygu ve diisiincelerini paylastiklar: toplumsal iletisim
sirecinde sosyal medya kullaninminin yayginlasmaya baslamasi bireylerin
aliskanliklar1 sosyal medya etkisi ile her gegen giin gesitlendigi sdylenebilir. Sosyal
medya ve internet kisilere yeni yasam ve imkanlar sunmakta &grencilerde bu
imkanlardan yararlanma c¢abasi i¢indedir. Hizli iletisim kurma bilgilenme sosyal
etkilesim i¢inde olma, kendini ifade etme kendini gergeklestirme gibi birgok
faaliyetlerde internet ve sosyal medyanin kullanilmasinin hem az maliyetli, hem
kolay hem de daha az zaman alict oldugu gergektir. Internet ve sosyal medya
araglarinin kullanilmaya baglanmasi ile 6gretmen Ogrenci arasindaki mesafe de
kisalmig dgrencilerin etkinliklere katilma giidiistinii arttirmis buda internet ve sosyal
medyaya olan alg1 ve tutumu degistirmistir. Ogrencilerin korkmadan ¢ekinmeden
fikirlerini ortaya koymalari onlarin 6zgiivenlerini de arttiracag diisiiniilmektedir. Son
donemlerde yapilan ¢alismalar internet ve sosyal medyanin genglerin en ¢ok zaman
gecirdigi Kitle iletisim araci oldugunu gostermektedir. Geng neslin bu kadar dikkatini
ceken aracin giin i¢inde siklikla kullanilmasi biiylik cogunlugun aligkanliklarinin
sosyal medya kullanimina gore ¢esitlenmesi sosyal medyanin ne derecede etkin bir
ara¢ oldugunun gostergesidir. Ayrica sosyal medya haberlesme eglence ve mekan
engelini kaldiran bir arag olmaktan o6te akranlart ve &gretmenleri ile katilimda
bulunabilecekleri ¢evrelerindeki kisilere etki yaratmanin yaninda 6zgiirliik, sagduyu
giivenilirlik, dikkat toplama, gizlilik, kendini ifade edebilme, empati ve inanilirlik
gibi 6zellikleri de edinilecekleri ortak platform olarak nitelendirilebilir.

Sonug olarak; giinimiizde internet ve sosyal medyanin toplumu yakindan
etkileyen bir ara¢ oldugu kuskusuzdur. Toplumu etkilemesinin 6nemli sebeplerinden
biri internet ve sosyal medyanin ihtiyaglara yonelik tasarlanmasi kullaniminin kolay
ve diisik maliyetli olusu giincellenebilir dinamik bir yapida olmasi &zellikle
ogrencilerin fikirlerine deger yargilarina 6nem verilmesi bireysel ihtiyaclara cevap

verebilmesi ve onlarin davranis bigimlerini ihtiya¢ kazanim ve bilgi diizeylerine gore
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sekillendirmesi internet ve sosyal medyanin kullanimini arttirmig bunun yaninda

toplumda var olan algi ve tutumlar1 da degistirmistir.

Arastirma 6lgegindeki tiim sorulari teker teker ele alip tartismak belirli bir
kaniya varmak hizla degisen diinyada 6zellikle de genglerin bu degisime daha hizli
uyum saglayarak hareket ettikleri diistiniilirse pekte miimkiin goriilmemektedir. Elde
edilen verilere bagh kalarak ve sinirliliklarin bilincinde olarak ¢alisma yapilmis
arastirma ana konu bashigi kapsaminda eksikliklere bosluklara gelecekte var olacak
sorulara cevap bulma amaci tasinmis ve miimkiin oldugu kadar yanit verilmeye
calistlmistir. Bu arastirma da daha fazla calismaya gerek duyulan giincelligini

koruyan bir konuda bu yonde atilmig bir adimdir.
Oneriler

Arastirmaya katilan 6grencilerin internet ve sosyal medyayi iletisim erisim
alanlar1 basta olmak kosulu ile birgok agidan kullanabilir kolay erisim saglanabilir bir
ara¢ olarak algiladiklar goriilmiistiir. Ayrica 6grenciler erisim imkani sayesinde daha
iletisim kurmalarinda kolaylik saglandigini belirtmislerdir. Arastirmaya katilan
ogrencilerden elde edilen bulgular 6grencilerin internet ve sosyal medyay: alternatif
iletisim kaynagi olarak algiladiklarini diisiindiirmektedir. Fakat bunlarin yaninda
ogrencilerin internet ve sosyal medyay1 bos zamanlarini1 degerlendirdikleri ifadesi ile
ortlisen birgok ifade Ogrencilerin okuldan kalan zamanlarmi Kkaliteli sekilde
degerlendirip degerlendirmediklerini derlerine ne kadar vakit ayirdiklar1 sorusunu da
akillara getirmektedir. Internet ve sosyal medyanin dgrencilere katkis1 oldugu gibi
baz1 sorunlar1 da beraberinde getirmektedir. Bu sorunlar1 asmak igin bilingli ailelere
Ogretmenlere ve Ogrencilere ihtiyag vardir. Sozii edilen g¢alisma devaminda
ogrencilerin internet ve sosyal medyayi gelecekte ne amagla kullanacaklarini
bakilabilir. Bos zamanlarim1 internet ve sosyal medyanin disinda nasil

degerlendirdikleri de 6nemli bir tartisma konusudur.
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Ekler

Ek 1 Kisisel Bilgi Formu
Sevgili Ogrenciler;
Bu olgek sizlerin internet ve Sosyal Medyaya iliskin Algi ve Tutumlarinizi
belirlemek amaciyla hazirlanmistir. Asagida arastirma konusu ile algi ve
tutumlarinizi belirlemeye yonelik ifadeler bulunmaktadir. Her ifadeyi okuduktan
sonra ifadeye ne derece katildiginiz1 ve katilmadiginizi liste izerinde ayrilan yere
isaretleyiniz. Arastirmanin kesin ve dogru sonuglar verebilmesi i¢in liitfen 6l¢ek
maddelerine samimi yanitlar veriniz. Vereceginiz bilgiler yalnizca bilimsel aragtirma
amaciyla kullanilacagindan adiniz yazmaniza gerek yoktur.
Yrd. Dog. Dr. Vasfi Tugun
Ebru Ugiincii
1) Yasiniz
2) Cinsiyetiniz
() Kiz ()Erkek
3) Boliimiiniiz
4) Ogrenim Gordiigiiniiz Okul Tiirii
() Ortaokul () Lise
5) Gelir Durumunuz
() Distik () Orta () Yiiksek
6) Ne kadar siiredir sosyal medya sitelerini kullamyorsunuz?
()1Yildanaz ()1-2 Yil () 2-3 Y1l ()4 Y1l ve daha fazla
7)Sosyal medya sitelerini kullanim sikhgniz nedir?
() Her giin bir kere ve daha fazla
()Her giin bir kere
() Haftada bir kereden fazla
() Haftada bir kere
() Ayda bir kere
8)Sosyal medya sitelerine her girdiginizde harcadiginiz siire ne kadardir?
() 5- 10 dakika ( )11-30 dakika () 31-60 dakika ( )61-120 dakika
()121 dakika ve daha fazla



103

9) Sosyal medya sitelerine en ¢ok hangi ortamlardan baglaniyorsunuz?
()Ev ()Internet Kafe ()Kablosuz ag bulunan herhangi bir yer

10) Sosyal medya sitelerine baglanmak i¢in en ¢ok hangi araci kullamyorsunuz?
() Masatstii Bilgisayar () Mobil Cihazlar(Cep Telefonu, iPhone, Tablet vb.)
() Dizistii Bilgisayar

11) En ¢ok hangi sosyal medya sitelerini kullamiyorsunuz?

() Facebook () Twitter ()Youtube  ()Flickr

() Second Life () Friendfeed ()Myspace ()Wikipedia
() Bebo () Netlog ()Blogger  ()Tumblr

() Wordpress () Badoo ()Delicious ()Pobcast’ler
0)
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2.Liitfen asagidaki medya ortamlarini hangi S
sikhikla kullandigimz: ilgili kutucuga(x) g “ g |y
isaretleyiniz. % s 5 |8 '?'__ S
5 2 |8 8 2 |2
T % < |z|=® |m
1.Liitfen asagidaki medya ortamlarim hangi
c
siklikla kullandiginiz1 ilgili kutucuga(x) c g
. - m S X
isaretleyiniz. E :'é (rg é [,j_ >§
5 |2 sz 3| 02 2
T ¢ | < |z T ®

Sosyal ag siteleri (Facebook, Myspace,
Friendfeed, Google plus, vb.)

Mesleki Ag siteleri(LikedIn,XING, Acedemia
vb.)

3. Fotograf paylagim siteleri(Flicker vb.)

4. Miizik Paylagim siteleri (Jamendo, LastFM vb.)

5. Microblog Uygulamalari(Twitter vb.)

Sosyal imleme Siteleri(Digg, di.icio.us.,

6| stumbleupon, Linkibol vb.)
7. Forumlar
8. Bloglar

9. Wikiler(wikipedia vb.)

10. Podastlar(Apple ITunes vb.)

11. Diger(Liitfen belirtiniz):
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Video izlerim

Kendi gektigim videolar1 paylagirim

Hosuma giden videolar paylasirim

Fotograflara Bakarim

Kendime ait videolar paylagirim

Hosuma giden fotograflari paylagirim

Kendi iirettigim miizigi paylasirim

flgimi ¢eken konularla ilgili yazilart okurum

Yazilarimi/ Goriislerimi Paylagirim

10.

Igeriklere(video, miizik, fotograf, goriis, metin vh)
yorum yazarim

11.

Ilgimi ¢eken konularda tartismalara katilirm

12.

Ilgilendigin kisilerin sayfalarini (yazdiklarini,
yiiklediklerini, igeriklerini vb. takip ederim

13.

Chat(gevrimici sohbet)yaparim

14.

Hosuma giden gruplara tiye olurum

15.

Durumumu/Ruh Halimi konumumu belirtirim

16.

Etkinlik sayfalarini takip ederim

17.

Kisisel mesleki bilgilerimi diizenli olarak
giincellerim

18.

Sosyal Medyada yer alan oyun ve uygulamalara
katilirim

19.

Diger(Liitfen belirtiniz):
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3.Asagida SOSYAL MEDYA KULLANMA

S = =
NEDENLERINIZE yonelik ifadeler yer almaktadir. o E g g E| _E
Liitfen asagidaki medya ortamlarim hangi siklikla x ‘i i 3 E x E

= = 2 =
kullandigimizi ilgili kutucuga(x) isaretleyiniz. == E & | 5 E
L = < Gl < v O«
¥ 2| M| ¥ M| X M
1. Eglenceli zaman gegiriyorum
2. Bos zamanlarimi degerlendiriyorum
3. Giinliik yasamimin stresinden uzaklagiyorum
4. Popiiler seyler ilgimi ¢ekiyor
5. | Kendimi bzel ve 6nemli hissediyorum
0. Arkadaslarim ve Tanidiklarimla Siirekli iletisim I¢inde
Olabiliyorum
Yeni insanlarla tanigabiliyorum
8. | Kendimi bir gruba ait hissediyorum
9. | Yalnizlik hissinden kurtuluyorum
10. | Yiizyiize iletisime gore kendimi daha rahat hissediyorum
11. | Arkadaslarimla bir araya geldigimde sohbet konusu
sagliyor
12. | Sosyal medyay1 kullanmamak ¢evrem tarafindan bir
eksiklik olarak algilaniyor
13. | vakin ¢evremde olup bitenlerden haberdar oluyorum
14. | Giincel gelismeleri siirekli takip edebiliyorum
15. | Cesitli etkinliklerden kolaylikla haberdar oluyorum
16. | Digerlerinin hayatinda olup bitenleri takip edebiliyorum
17. | Merak ettigim konularda goriis ve tavsiyelere
bagvurabiliyorum
18. | Durumlar1 ve olaylar: farkli bakis agilarinda
degerlendirebiliyorum
19. | Kendim gibi diistinen insanlarla bir araya gelebiliyorum
20. | Diisiincelerimi Ozgiir sekilde ifade edebiliyorum
21. | Kendime giivenim artiyor
22. Potansiyelimi kesfediyorum
23. | Kendimi farkl: bir kimlikle tanitabiliyorum
24 | Fikirlerimin dikkate alindigini diisiiniiyorum
25. | Tepkilerimi 6zgiirce ifade ederek bir degisim
yaratabilecegime inaniyorum
26. | Toplumsal/Siyasal konularda inanglarim ve degerlerim

dogrultusunda tepki verebiliyorum
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4.Asagida SOSYAL MEDYA ILISKIN TUTUMLARI
BELIRLEMEYE yénelik ifadeler yer almaktadir. Liitfen
asagidaki medya ortamlarini hangi siklikla kullandigimizi
ilgili kutucuga(x) isaretleyiniz.

Kesinlikle
Katilmiyorum

Katilmiyorum

Kayitsizim

Katihyorum

Kesinlikle

Katihyorum

1. Sosyal medya siteleri sayesinde arkadaslarimin benifark
etmesini isterim.

2. Sosyal medya siteleri sayesinde yeni bir kisilik
kazandigimi hissediyorum.

3. Sosyal medya sitelerinin beni arkadaslarimdan
uzaklastirdigini diistiniiyorum.

4. Sosyal medya sitelerinde gordiigiim paylagimlari
arkadaslarimla sohbet konusu yapmak hosuma gidiyor.

5. Sosyal medya sitelerindeki igerikler hakkinda yorum
yapmak hosuma gidiyor.

6. Sosyal medya sitelerinde yazi, video, miizik vb.
paylasimlarda bulunmaktan hoslaniyorum.

7. | Sosyal medya sitelerinin, beni ailemden kopardigim
diisiiniiyorum.

8. Sosyal medya siteleri sayesinde yalmzliktan kurtuldugumu
diisiiniiyorum.

9. Sosyal medya sitelerinde 6gretmenlerimi takip etmeyi
seviyorum.

10. | Ogretmenlerimin yazdiklarimi takip etmesi hosuma
gidiyor.

11. | Sosyal medya siteleri yiiziinden aileme yeterince vakit
ayiramiyorum.

12. | Paylasimlarimin arkadaslarim tarafindan begenilmesinden
hoslantyorum.

13. | Sosyal medya siteleri sayesinde ortak ilgi ve amaglara
sahip oldugum kisilere ulasabilecegimi diigtiniiyorum.

14. | Sosyal medya siteleri yiiziinden diger sosyal aktivitelere
yeterince vakit ayiramiyorum.

15. | Sosyal medya sitelerinde zaman gegirmekten mutlu
oluyorum.

16. | Ozel ilgi duydugum arkadasima sosyal medya siteleri
araciligiyla duygularimi daha rahat ifade edebiliyorum.

17. | Sosyal medya siteleri sayesinde diizenlenen etkinliklerden
haberim olmas1 hosuma gidiyor.

18. | Sosyal medya siteleri sayesinde daha fazla arkadasgimin
olacagini diigiiniiriim.

19. Ogretmenlerimin sosyal medya sitelerinde beni takip
etmesi kendimi degerli hissetmemi sagliyor.

20. | Sosyal medya siteleri sayesinde sayginlik ihtiyacimin
karsilandigin1 diisiiniiyorum.

21. | Arkadaslarimin paylasimlarim hakkinda yorum yapmalari
beni mutlu ediyor.

22| Sosyal medya siteleri yiiziinden derslerime yeterli 6zeni
gosteremiyorum.

23, | Sosyal medya siteleri yiiziinden arkadaslarima yeterince
vakit ayrramiyorum.




Ek 2 Kisisel Bilgi Formu

Ferhat Argin <arginferhat@gmail.com>
1132017 (Cum), 003

Sizy
Arsiv
| 1832017 1642 tarihinde yanit verdiniz.

mJ Sosyal Medya Tutum.. | [“J bR SMTO Makale pdf

63KB 1928
¥ 2 ekin (255 KB) tiiminii goster  Tamind indir  Tamiind OneDrive - Kisisel konumuna kaydet

Olcegi kullanabilirsiniz hocam. Simdiden kolaylklar dilerim.
Iyi calismalr.

17 Mar 2017 00:00 tarihinde "ebru selin” <gbruselin@outlook.com> yazdr:
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B 9y

Sn Ferhat Stleyman Argin Bey iyi aksamlar ben Ebru Ugiincii Yakin Dogu Universitesinde bilgisayar d3retim ve teknolojiler baliminde yiksek lisans yapiyorum sizin "OGRENCILERIN SOSYAL
MEDVYAYA ILISKIN TUTUMLARINI BELIRLEMEYE YONELIK BIR OLGEK GELISTIRME CALISMASI " adli makalenizi inceledim eger uygun gériirseniz bitirme tezimde uygun sekilde atif yaparak

ttps://outlook.live.com/owa/?path=/mail/inbox/rp

& Yeni|Vv € Yanitla| Vv m Ssil = Arsivlie Gereksiz | vV

I 13.1.2018 13:10 tarihinde yanit verdiniz.
iyi aksamlar,
tabiki kullanabilirsiniz. Memnun olurum.

Basarnilar dilerim.

Yrd. Dog. Dr. Veysel CAKMAK
Aksaray Universitesi

lletisim Fakdlitesi

68100 Aksaray

Asst. Prof.
Aksaray University, Communication Faculty
Public Relations and Advertising Deparment

+90 382 288 2589
veyselcakmakk@gmail.com

12 Ocak 2018 22:31 tarihinde ebru selin <ebru.selin@outiocok.com> yazdrn:

Sn Veysel CAKMAK Bey iyi aksamlar ben Ebru Uctinca Yakin Dogu Universitesinde bilgisayar 83retim ve teknolojileri bélumunde yuksek
lisans yapiyorum sizin "ILETISIM KAYGISININ SOSYAL MEDYA KULLANIMI UZERINE OLAN ETKISi: UNIVERSITE OGRENCILERI UZERINE
ORNEK OLAY INCELEMESI " adli doktora tezinizi inceledim eger uygun gériirseniz bitirme tezimde uygun sekilde atif yaparak

doktora tezinizinizin anketini kullanabilir miyim?
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Ek 3 Anket izin Formu




Ek 4 Intihal Raporu

o e e
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- e D st o wps ne
N - 3
By say's hakinds
50557 Mo RTS8 W00 GORPNITER OF (D0 BT P o B BeDe SO0 JUAT §4 (T8 00 Do LA Berori RO ATV 07 TSI A0 P ¢ A3 BeTede QDTN WS AAIna0)n et
Tez Kontrol
LN RS0 | GORNTULINYOR veu o
ooy L Ceveng Dewoendere Ragon | Otey syartes durese
o e mana - aw = - e
Firs S Ly ot L T a o =

: Y[E® ’ -

L ]

& . mbemtnce &

wenign g b v fo 4

ahere Gorel Baby

" =
I %11
< B} |

F
R R — %2>

L 4
m 1 2 te - - 5‘] y
BOLUM 1 e

. 3 . .. %1 >

1. GIRIS ()

4 %1

Bu bdlimde arustrmanin problemi, amact, dnemi, varsaymlary, stirbklan, B e %10

aragtrmada gegen  kavram ve, tanimlar bulunmaktadir. Ogretmen adaylannin bu 6 Pt %<1 >
ortamlara yonclik goriisgken: almacaktir, p %1

1.1. Problem Durumu g = %<l

Teknoloji, uygulamasi gb¢ olan ve zaman aher iglerin daha basit sekilde 9 o %<l o

gergeklestirebilmek iin kullandlan arg gereglerden veya arag geregsiz olarak
uygulanan tekniklerdir. Aynca bilisim teknolojilerinden de yararlandarak Kigilerin
doga ile bag cdebilmek amaciyla hazirladi@s rasyonel disiplindir. Teknoloji bilimsel

10 Mbmsbtnm. %<l

1] Smmbenin. 8¢} >

5 ‘ . ais o 12 Shatin: W13
yontemlerden yararlanarak dogada lﬁ:mm vir olmasim ve Gstiinlifiing sadlayun
Vvranlammein vamdie (Vave MWL Taboadaii cnmint via danarcal anlameda tamal 13 S owewnene . %<1 )
e /N ey @ - .
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