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SECIM BILDIRGELERINDEKI MESAJ STRATEJILERI
UZERINE BIR IGERIK ANALIZI: 2020 KKTC
CUMHURBASKANLIGI SECIMLERI

Sec¢im donemlerinde siyasi parti ve adaylar se¢meni ikna edebilmek igin
degisik temalar olusturmaktadirlar. Partiler ve adaylar mesajlarini kitle
iletisim araclar Uzerinden hedef Kkitlelerine iletmekte ve birgok strateji
uygulamaktadirlar. Secgim kampanyalarinda 6nem arz  eden
enstrimanlardan biri de seg¢im bildirgeleridir. Siyasal kampanya
sureclerinde secmene parti ve aday hakkinda bilgi vermek, segmeni ikna
etmek, parti ve aday! tanitmak ve icraatlar konusunda farkindaligi arttirmak
icin se¢im bildirgeleri degerli bir secim malzemesi haline gelmektedir. Bu
calismada cumhurbaskani adaylarinin segim bildirgelerindeki temalari,
hangi mesaj stratejisi baglaminda kullandiklari analiz edilmistir. Yapilan
calisma 11 Ekim 2020 tarihinde gergeklestirilen cumhurbaskanhgi segimleri
kapsaminda Erhan Arikli, Ersin Tatar, Kudret Ozersay, Mustafa Akincl,
Tufan Erhdrman ve Serdar Denktas’in segmenlere sunduklari segim
bildirgelerinde yer verdikleri temalari hangi mesa;j stratejisi kategorisine gore
kullanildiginin égrenilmesi bakimindan énemlidir. Bu calismada, 11 Ekim
2020 tarihinde yapilan Cumhurbagkanli§i Secimleri kapsaminda 6 adayin
secim bildirgeleri mesaj stratejileri ¢ercevesince igerik analizi yontemiyle
degerlendirilmigtir. Yapilan degerlendirme sonucunda, adaylarin Kibris
Sorunu ve olasi ¢ézimleri, Kapali Maras, dogalgaz, Turkiye ve Rum tarafi
ile iligkiler gibi ortak temalar gergevesinde secim bildirgelerini olusturduklari
belirlenmistir. Adaylar bu temalarda farkli mesaj stratejisi kullanmiglardir.
Adaylarin tumda, secim bildirgelerinde yaygin olarak olumlu mesaj stratejisini
kullanmiglardir. Cumhurbaskani adaylarinin ayrica rakip adaylarin ismini
acikca ifsa ederek se¢gmene dogrudan saldiri stratejisi ydninde mesaj

verdikleri veya rakip adaylarin isimlerini vermeden imali saldiri stratejisini



kullandiklari yapilan analizler neticesinde anlasiimigtir. Kargilastirmali
saldiri mesaj stratejisi ise adaylarin gergeklestirecegi vaatler ve rakip
adaylarin vaatlerinin kiyaslama vyapildigi mesajlardir.  Cumhurbagkani
adaylarinin, secilememeleri halinde yasanilacagini iddia ettikleri olumsuz
durumlara dikkat ¢eken korku cekiciligi mesaj stratejisini de segim
bildirgelerinde kullandiklari gorulmugtir. Buna ilaveten, arastirmanin
sonucunda cumhurbagkani adaylarinin timinun sec¢im bildirgelerinde
olumlu mesaj stratejilerini daha yogun kullandiklari, korku cekiciligi ve
dogrudan saldiri stratejisini ise daha ziyade sag partilerin destekledigi

adaylarin kullandigi anlasiimigtir.

Anahtar Kelimeler: Kuzey Kibris Turk Cumhuriyeti (KKTC), Kibris Sorunu,

Cumhurbagkanhgi Secimleri, Secim Bildirgesi, Mesaj, Mesaj Stratejileri
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ABSTRACT

A CONTENT ANALYSIS ON MESSAGE STRATEGIES IN
ELECTION MANIFESTOS: 2020 TRNC
PRESIDENTIAL ELECTIONS

During election periods, political parties and candidates create different
themes in order to convince the electorate. Parties and candidates convey
their messages to their target audiences through mass media and
implement many strategies. One of the important instruments in election
campaigns is election manifestos. Election manifestos are valuable election
materials to inform the voters about the party and the candidate, to
persuade them, and to raise awareness about the candidate’s performance.
This study aims to analyze the themes and the message strategies
employed in the election manifestos of the candidates Erhan Arikli, Ersin
Tatar, Kudret Ozersay, Mustafa Akinci, Tufan Erhirman and Serdar
Denktas during the Presidential Elections of October 11, 2020 in the Turkish
Republic of Northern Cyprus through the method of content analysis. The
results show that the candidates organized their elections manifestos
around common topics such as the Cyprus issue and its potential solutions,
Varosha, the natural gas issue, and relations with Turkey and the Greek
side. Candidates used different message strategies in these themes. All of
the candidates used the positive message strategy in their election
manifestos with the highest percentage. The results show that the
presidential candidates also used direct attack strategy by revealing the
names of the rival candidates or the implicit attack strategy without giving
the names of the rival candidates. The comparative attack message
strategy is used when the candidates compared their own promises with the
promises of the rival candidates. It has been observed that presidential
candidates use the fear appeal message strategy in their election
manifestos, which draws attention of the voters to the negative situations
that they claim to be experienced if they are not elected. The results also

show that all of the presidential candidates used the positive message



vii

strategies more intensely in their election manifestos, while the fear appeal
and direct attack strategies were mostly used by the candidates supported
by the right-wing parties.

Keywords: Turkish Republic of Northern Cyprus (TRNC), Cyprus Issue,

Presidential Election, Election Declaration, Message, Message Strategies



viii

ICINDEKILER
KABUL VE ONAY ot i
BILDIRIM ... I
TESEKKUR ..o, i
OZ ..o iv
ABSTRACT .o Vi
ICINDEKILER .........oomoeoeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee e viii
TABLOLAR DIZINI .........cooovioioeoeeoeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeea! Xii
SEKILLER DIZINI ..........ooioiioeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee Xiii
KISALTMALAR ot Xiv
GIRIS ..o, 1
1.BOLUM e, 5
KIBRIS SiYASETININ TARIHSEL GELISIMI ............c.ccccoocooo..... 5
1.1. Kibris Adasi ve Stratejik Onemi ..................c.cccooveiiiiiiiiiee 5
1.2. Kibris’ta Osmanli DOnemi .............ccccoooiiiiiiiiiiiii e 6
1.3. Kibris’ta ingiliz Egemenligi Dénemi ....................c.cccccoeveieieveeenennae. 7

1.4. ingiliz idaresinde Kurulan Siyasi Olusumlar ve/veya Siyasi

=T 1 = 10
1.4.1. Kiraathane-i OSMani ..........uuuuuuiiiiiiiieiie e e 10
1.4.2. Kibris Tiirk Cemaat-1 islamiyesi ............ccccoocceeveeeieiciiceeeeen, 11
1.4.3. Kibris Adasi Turk Azinhigi Kurumu (KATAK) ...............ccc, 11
1.4.4. Kibris Milli Turk Halk Partisi ..............ccccoeoiiiiiiicccceee e 13
1.4.5. Kibris Tiirk Birligi istiklal Partisi ...............c..c.ccccoooveeieiiennn., 13
1.4.6. Kibnis Turktlir Partisi ..............cccoo 14
1.4.7. Kibnis Turk Kurumlari Federasyonu .................ccccccoeiiiiiiiinnnnne, 14
1.5. Kibris Cumhuriyeti Kurulugu ve Siyasi Gelismeler ...................... 15

1.6. Kibris TUrk Genel KOmiteSi ........coooviniiiiiiee e 18



1.7. Gegici Kibris Turk Yonetimi ..............cccoooiiiiiiccc e, 18
1.8. Otonom Kibris Turk Yonetimi ...........ccccccoooiiiiiiiiiiiiien 19
1.9. Kibris Tiirk Federe Devleti ...........cccooooiiiiiiiiiii e 19
1.10. Kuzey Kibris Tiirk Cumhuriyeti’nin Kurulusu ............................. 20
1.11. Gunumuz Kibris Siyasetinde Faal Olan Partiler .......................... 21
1.11.1. Cumhuriyetgi Turk Partisi (CTP) ..o 21
1.11.2. Ulusal Birlik Partisi (UBP) ........cooviiiiiiiiiiiiiii e 22
1.11.3. Toplumcu Demokrasi Partisi (TDP) ...ccveeveiiriiiiiarircernnnaenes 23
1.11.4. Demokrat Parti (DP) «uceieeioriiiiieririeraeiasneraesssnasnnsansssnsnnenes 24
1.11.5. Halkin Partisi (HP) .....c.ciniie e e 25
1.11.6. Yeniden Dogus Partisi (YDP) ......cccooriiiiiiiiiieeinceeaee 26
1.12. Kibris Sorununda Yasanan Geligsmeler ...........ccccoveviiiiviiinnnnn. 27
1.13. Dogal Gaz MeSeleSi .......ccoovieiiiiiiiiiiiie e 30
1.14. Kapall Marag ......cccoovieeiirinieirnrnssenranssnsansnnssansnnsannsansnnnnnns 31
1.15. KKTC Cumhurbagkanhgi Segimleri (11 Ekim ve 18 Ekim
2020) i e —————————————aaaaaaaaaaa e e e e, 31
1.16. Siyasi Partilerin ve Destekledikleri Cumhurbaskani Adaylarinin
Kibris Soruna Bakig AGllar ................oooeeiiiiiiic e, 33
2. BOLUM ..o 36
SIYASAL ILETiSIM, SEGIM KAMPANYALARI VE SEGCIM
BILDIRGELERINDE KULLANILAN MESAJ
STRATEUJILERI ... 36
2.1. Siyasal HletiSim ..........cooooiiieeeee e, 36
2.2. Siyasal iletisimi Meydana Getiren Olgu ve Siiregler ..................... 39
2.3. Siyasal iletisim Yontemleri .............coccoovoovioiioiieee e, 40
2.3.1. YiizYiize lletigim ... 40
2.3.2. Uzak/Aragh iletigim ................ooooiiviiieiceeeeee e 41
2.3. 2.1, MEAYA eeviiiiiie et ———————— 41
2.4. Siyasal Kampanyalarin Mesaj Stratilerine Dair Etkisi ................... 42
2.4.1. Kavram olarak Siyasal Kampanyalar ..........ccccccuuvieiiiiiiiinineninnnnnn. 42
2.4.2. Siyasal Kampanyalarinin Fonksiyonlari ................cccccccccoos 44
2.4.3. Se¢im Kampanyalarinda iletisim Fonksiyonlari ......................... 45

2.4.4. Siyasal Se¢im Kampanyalarinin Se¢men Tercihleri Uzerinde



ELKITEIT oo 47
2.4.5. Kampanya Strat@jiSi ....ccoeeeveeeeeiiiiiiiiiiieeiiis e e 49
2.4.6. Kamuoyu Arastirmalar ...............ccccccooiiiiiii e 50
2.4.7. Kampanyanin Hedef Kitlesi ........cccoovmmmmmmmmmmnenniiiis 52
2.4.8. Kampanya Temasinin Belirlenmesi ..................ccccciiiiiiiiiiiin, 53
2.4.9. Kampanya MeSajl ...........cccuuuiiiiiiiiiiiiiiiee e eens 55
2.4.10. Se¢im Kampanyasi Bildirgeleri ....................occoiiiiiiiiin 57
2.5. Se¢im Bildirgelerinde Yer Alan Mesaj Stratejileri .......................... 58
2.5.1. Olumlu MeSaj Strat@jiSi ....ceeeeeeeeiieeeeieiieeeeeeee e 61
2.5.2. Olumsuz MeSaj StratejiSi ......cccvvvverereriiiiiiiiiiiie e e e e e eeeeeeveeaanns 63
2.5.2.1. Dogrudan Saldir1 Stratejisi ..................cocooiiiiii 64
2.5.2.2. Karsilagtirmal Saldir1 Stratejisi ..., 66
2.5.2.3. imali Saldirt Stratejisi .............ccccoveviiiieeeeeeeee e, 66
2.5.2.4. Reaktif (Tepkisel) Mesaj Strate)iSi .......ccceeeeeeeeeieeeeeiiiiiiieiiieiennnnns 68
2.5.2.5. Mesaj Agilama StrateiSi .........cccccccvvviiiiiiii 68
2.5.2.6. Korku Gekiciligi Stratejisi ...............ccccccvviiiis 70
3. BOLUM e, 73
ARASTIRMANIN METODOLOUJISI.........coovvoiiieeiceeeeeeeese! 73
3.1. Arastirmanin Amaci ve Kapsami ..........cccccooevviiiiiiiiiiicciiiiciee e, 73
3.2. Aragtirmanin Onemi ve Sinirhliklar ....................cccccoooveiiieennnane, 74
3.3. Aragtirmanin Evren ve Orneklemi ......................cccooeeveririccnenne, 75
3.4. Arastirmanin Sorulart ................coooiiiiici 75
3.5. Arastirmanin Yontemi .........ccccccevvveviiereenececccnnnnns .76
3.6. Arastirma Verilerinin Toplanmasi ve Analizi .........................c...ee. 77
A, BOLUM .......oooooiiiiceeeeeeeeee e 78
BULGULAR .o 78
4.1. Erhan Arkl’nin Se¢im Bildirgesinde Kullandigi Mesaj

SEratEJileri oo ——— 78
4.2. Ersin Tatar’in Se¢gim Bildirgesinde Kullandigi Mesaj

SETFALEJIBIT v e 82
4.3. Kudret Ozersay’in Segim Bildirgesinde Kullandigi Mesaj

S (= L= 11 =T o PRSPPI 89

4.4. Mustafa Akincrnin Segim Bildirgesinde Kullandigi Mesaj



Xi

SErALEJIENT coeveeeeeeeee e e 94
4.5. Tufan Erhirman’in Se¢im Bildirgesinde Kullandigi Mesaj

SErALEJIEIT oo 98
4.6. Serdar Denktas’in Secim Bildirgesinde Kullandigi Mesaj

SErAtEJIErT covveeeeeeeee e 104
4.7. Cumhurbaskani Adaylari ve Mesajlarin Dagihmi ......................... 110
SONUG ..o ee e ee e eese e 112
KAYNAKGA ..ot 115

INTIHAL RAPORU ..........cooooivoioiieieeveeeeeeseeeeees e 122



Tablo 1:

Tablo 2:

Tablo 3:
Tablo 4:

Tablo 5:
Tablo 6:
Tablo 7:
Tablo 8:

Tablo 9:

TABLOLAR DiziNi

11 Ekim 2020 Tarihli Se¢imde Adaylarin Aldigi Oy Sayisi ve
Oranlari

18 Ekim 2020 Tarihli Se¢imde Adaylarin Aldi§i Oy Sayisi ve
Oranlari

Cumhurbagkani Adaylarinin Kibris Sorununa Bakis Agllari
Erhan Arikl’'nin Secim Bildirgesindeki Mesaj Stratejilerinin
Dagilimi

Erhan Arikl’'nin Temalara Goére Mesaj Stratejileri

Ersin Tatar'in Secgim Bildirgesindeki Mesaj Stratejilerinin Dagilimi

Ersin Tatar'in Temalara Gore Mesaj Stratejileri
Kudret Ozersay’in Secim Bildirgesindeki Mesaj Stratejilerinin
Dagilimi

Kudret Ozersay’in Temalara Gore Mesaj Stratejileri

Tablo 10: Mustafa Akincr’nin Sec¢im Bildirgesindeki Mesaj Stratejilerinin

Dagilimi

Tablo 11: Mustafa Akincr’'nin Temalara Goére Mesaj Stratejileri

Tablo 12: Tufan Erhdrman’in Segim Bildirgesindeki Mesaj Stratejilerinin

Dagilimi

Tablo 13: Tufan Erhtirman’in Temalarina Gére Mesaj Stratejileri

Tablo 14: Serdar Denktas’in Segim Bildirgesindeki Mesaj Stratejilerinin

Dagilimi

Tablo 15: Serdar Denktag’in Temalarina Gore Mesaj Stratejileri

Tablo 16: Cumhurbaskani Adaylari ve Mesaj Stratejilerinin Dagilimi

Xii



xiii

SEKILLER DiZziNi

Sekil 1: Erhan Arikl'nin Secim Bildirgesinden Elde Edilen Mesaj
Stratejilerinin Dagilimi

Sekil 2: Ersin Tatar'in Segim Bildirgesinden Elde Edilen Mesaj
Stratejilerinin Dagilimi

Sekil 3: Kudret Ozersay’in Secim Bildirgesinden Elde Edilen Mesaj
Stratejilerinin Dagilimi

Sekil 4: Mustafa Akincr’'nin Sec¢im Bildirgesinden Elde Edilen Mesaj
Stratejilerinin Dagilimi

Sekil 5: Tufan Erhiirman’in Se¢im Bildirgesinden Elde Edilen Mesaj
Stratejilerinin Dagilimi

Sekil 6: Serdar Denktas’in Segim Bildirgesinden Elde Edilen Mesaj
Stratejilerinin Dagilimi



AB
ABD

AKEL

BDH
BM
CHP
CTP
DP

EOKA

HP

IMF

KATAK
KKTC
KTCi
KTFD
KTKF
KTMHP
KTP
TDP
TKP
T™MT
UBP

YDP

KISALTMALAR

: Avrupa Birligi
: Amerika Birlesik Devletleri

: Anorthotiké Kbmma Ergazémenou Laou (Emekgi Halkin

llerici Partisi)

: Baris ve Demokrasi Hareketi
: Birlesmis Milletler

: Cumhuriyet Halk Partisi

: Cumhuriyetgi Tark Partisi

: Demokrat Parti

. Ethniki Organosis Kyprion Agoniston (Kibrishlarin Milli

Micadele Orglitil)

: Halkin Partisi

- international Monetary Fund (Uluslararasi Para Fonu)
- Kibris Adasi Turk Azinhgi Kurumu

: Kuzey Kibris Turk Cumhuriyeti

: Kibris Turk Cemaat-1 islamiyesi

: Kibris Turk Federe Devleti

: Kibris Turk Kurumlari Federasyonu
: Kibris Turk Milli Halk Partisi

: Kibris Tarktur Partisi

: Toplumcu Demokrasi Partisi

: Toplumcu Kurtulus Partisi

: Tark Mukavemet Teskilati

: Ulusal Birlik Partisi

. Yeniden Dogus Partisi

Xiv



GiRiS

Siyasal iletisim calismalarinda yer verilen mesajlar segmene yodnelik
etkileyici bir sekilde tasarlanmakta ve se¢im kampanyalarinda farkl iletisim
aracglariyla belirlenen hedef kitleye sunulmaktadir. Butin demokratik
ulkelerde duzenlenen segim kampanyalarinda oldugu Kuzey Kibris Turk
Cumbhuriyeti Secimlerinde de adaylarin mesaijlari farkli temalar baglaminda
secim kampanyalarinda segmeni etkilemek ve oy vermesi yonunde ikna

etmek igin planlanmaktadir.

Kibris Adasi, Dogu Akdeniz'deki jeopolitik ve stratejik konumu ve yakin
gecmiste kesfedilen dogalgaz rezervleri itibariyle uluslararasi siyasi
iliskilerde 6nemli bir gundem maddesi olusturmaktadir. Bu yuzdendir ki;
Kibris’in siyasal, ekonomik, kulturel ve toplumsal gelisiminde ortaya ¢ikan
sorunlara taraf olan aktoér sayisi fazladir. Adanin 1571 yilinda Osmanl
Devleti tarafindan fethediimesi akabinde ingiltere’nin 1914 yilinda Kibris'i
ilhak etmesiyle adanin siyasi yapisi degismistir. Bununla birlikte, Kibrisli
Rum ve Tirkler, garantor llkeleri olan, ingiltere, Tiirkiye ve Yunanistan'in
ortak mutabakati ile 1960 yilinda Ortak Kibris Cumhuriyetini kurmus fakat
sonrasinda yasanan 1963 siddet olaylari ve 1974 yih Turkiye miudahalesi ile
Kibris Sorunu ve ona bagli konularin g¢ézumsuzlugu farkli boyutlara
tasinmistir. TUrkiye Cumbhuriyeti disinda higbir devlet tarafindan taninmayan
Kuzey Kibris Tirk Cumbhuriyeti'nin ilani ve bu durumun yarattiyi sorunlar

buglne degin surdurulen Kibris Mizakerelerinin temelini olusturmaktadir.

Kibris Tirk siyasetinin baslangici, adanin Ingiltere’nin egemenliginde
oldugu doneme rastlamaktadir. Kibrish Tarkler, ilk zamanlarda siyasi

olusumlarda yer almalarinin nedeni kendi gugleri ile Rumlara karsi



direnmeleri ve kuglk bir topluluk olarak varolma muicadelesinden
kaynaklanmaktaydi. Gegmisten gunimuize kadar Kibris Tlrkleri’nin siyasi
goruglerini yansitan siyasi partiler ve onlarin yurattikleri faaliyetler adanin
icinde ve diginda hayati dneme sahiptir. Diger bir deyisle, Kibris Turk
halkinin gelecegi Kibris sorununun ¢6zUmunden gegmektedir. Bu
baglamda, KKTC’deki siyasi partiler ve onlarin kimligini tagsiyarak KKTC
devleti adina toplumlararasi gérismeler yuraten cumhurbagkanlari, Kibris
sorunun ¢dzumune katki saglayan unsurlardandan biridir. Bu minvalde her
bes yilda bir secilen cumhurbagkani adayi, Kibris sorununun ¢ézimune

yonelik kurulan masada yer alan aktorler icin de dnem arz etmektedir.

Siyasal iletisimde yer alan siyasal aktorler, genis kitlelere ulagsmak; tutum ve
davranis degisikligini yaratmak icin iletisimde bulunurlar. Siyasal iletisimin
merkezi olan segimler ve ona bagl yurutulen segim kampanyalari, ilerleyen
teknolojinin sagladigi avantajlar ile hizla gelisme gdstermektedir. Siyasal
iletisimin en yogun kullanildig1 alanlar siyasal partilerdir. Siyasi partiler,
siyasal amac kapsaminda halki yonetmek tUzere kurulan siyasi 6rgutlerdir.
Siyasi partiler, topluma yoénelik giristikleri her turlt faaliyetler, siyasal iletisim

iceriklidir.

Secim, yonetenler ve yonetilenler arasinda iletisimi saglayan bir koprudur.
Uygulanacak ve gelistirilecek siyasalarin onayinin halk tarafindan verilmesi
esnasinda temel rol oynayan segimlerde, o©nune sunulan alternatiflerden
birini degerlendirecek olan se¢menlerin en blyuk ihtiyaglarini  bilgi
olusturmaktadir (Ozkan, 2015, s. 14). Secmenler, gesitli kaynaklardan elde
ettikleri bilgileri degerlendirerek karar vermektedirler. Bu baglamda,
kampanya yoneticileri se¢gmenlere bilgi vermek, gelecek icraatlari sunmak
ve ikna edebilmek icin secim kampanyalarinda farkli mesaj stratejileri
belirler. Bu mesaj stratejileri belirlenirken adayin imaji, onu destekleyen
partinin ideolojisi, toplumun bakis agisi ve gundemde 6ne ¢ikan temalar
dikkate alinmaktadir. Buna ilaveten, Ulke yonetimine dair siyasal, sosyal,
ekonomik ve kulturel programlarinin da yer aldigi yazili metinler olan se¢im
bildirgeleri de olusturulmaktadir. Segim bildirgeleri, hedef kitlenin adaylarin

arasindaki farklari g6z o6nunde bulundurarak oy vermesine yardimci



olmaktadir Mesaj stratejileri olumlu ve olumsuz mesaj stratejileri olarak iki
ana bashga ayrilmaktadir. Ayrica olumsuz mesaj stratejileri kendi iginde
dogrudan saldiri stratejisi, imali saldirn stratejisi, karsilagtirmali saldiri
stratejisi, korku cekiciligi stratejisi, reaktif (tepkisel) mesaj stratejisi ve mesaj

asllama stratejisi olarak ayrilmaktadir.

Bu galismanin amaci 11 Ekim 2020 cumhurbagkanhgi secimlerine katilan
11 aday igerisinde KKTC Cumhuriyet Meclisinde temsil partilerin
destekledigi cumhurbagkani adaylari olan Erhan Arikli, Ersin Tatar, Kudret
Ozersay, Mustafa Akinci, Tufan Erhirman ve Serdar Denktas’'in segim
bildirgeleri mesaj stratejisi baglaminda incelenmis ve secim bildirgelerinde
yer alan ana ve alt temalar, mesaj stratejileri dogrultusunda turlerine gore
degerlendirilmigtir. Calismada, yontem olarak icerik analizi yonteminden

yararlaniimigtir.

Calismanin birinci béliminde Kibris tarihine ve Kibris Turk siyasetine
yonelik genel bilgiler verilmigtir. Kibris Tark halkinin siyasi olusumlarina ve
koklU siyasi partilerin yapisi hakkinda bilgiler derlenmistir. Ayrica se¢im
bildirgelerinin temalarini olusturan Kibris sorunu, adaylarin bakis agcilari,

dogalgaz ve Kapali Marag konularina deginilmigtir.

Calismanin ikinci boliumunde siyasal iletisim, segim kampanyalari ve mesaj
stratejileri konular teorik olarak ele alinmis ve segim bildirgelerinde
basvurulan olumlu mesaj stratejisi, dogrudan saldiri stratejisi, imali saldiri
stratejisi, karsilastirmali saldir stratejisi, korku cekiciligi stratejisi, reaktif
(tepkisel) mesaj stratejisi ve mesaj asilama stratejisi tanimlanmaya

calisiimigtir.

Calismanin dglncu boéluminde, arastirmanin  metodolojisini  olusturan
arastirmanin amaci ve kapsami, arastirmanin evren ve oOrneklemi,

arastirmanin sorulari, yontemi ve verilerin analizine yer verilmistir.

Calismanin doérdunclu boélimunde, nitel arastirma yéntemi olan igerik analizi
ile Erhan Arikli, Ersin Tatar, Kudret Ozersay, Mustafa Akinci, Tufan
Erhirman ve Serdar Denktas’in sec¢im bildirgeleri mesaj stratejileri
kapsaminda olumlu, dogrudan saldiri, imali saldiri, kargilagtirmali saldiri ve



korku cekiciligi stratejisi dogrultusunda kategorize edilmistir. Ayrica literatr
bélimunde belirtilen olumsuz mesaj stratejisi olan reaktif mesaj ve mesaj
asllama stratejilerinin  se¢im bildirgelerinde hi¢ kullaniimadigi yapilan
analizde tespit edilmistir. Bu baglamda, Kibris sorunu, Kapali Maras,
dogalgaz, Turkiye ile iliskiler, Rum tarafi ile iliskiler, iki devletli ¢ézim,
federasyon konularinda cumhurbaskani adaylarinin hedef kitlelerine hangi

tur mesaj stratejisi kapsaminda hitap ettikleri incelenmisgtir.



1. BOLUM
KIBRIS TURK SIiYASETININ TARIHSEL GELISimi

1.1. Kibris Adasi ve Stratejik Onemi

Kibris, cografi bakimindan birgok uygarliga ev sahipligi yapmis bir adadir.
Osmanli Devleti'nin Kibris adasini aldigr 1571 yilina kadar; Misirlilar,
Hititliler, Akalar (Mikenler), Dorlar, Yunanhlar, Fenikeliler, Asurlar, Persler,
Ptomoliler, Bliyiik iskender liderligindeki Makedonyalilar, Romalilar, Araplar,
Bizanslilar, Templer Soévalyeleri, Lizinyanlar, Cenevizliler, Memlikler,
Venedikliler adada varhgini surdirmis medeniyetlerdir. Son olarak tarihin
en blyuk imparatorluklarindan biri olan Osmanlilar adada 307 yil hukim
strmislerdir (Uriik, 2018, s. 14).

Kibris, Akdeniz'in kuzeydogusunda 34 33 — 35 41 kuzey (enlem) ve 32 17 —
34 35 dogu boylamlari arasinda yer almakta olup, Sicilya ve Sardunya’dan
sonra Uguncu buyuk adadir (Altan, 2010, s. 26). Adanin toplam yuzolgimu
9251 km?Zdir. Kibris’in en yakin komsusu 70 km uzaklikta olan Turkiye'dir.
Adanin dogusunda Suriye, giineydogusunda Libnan ve israil, glineyinde
Misir ve kuzeybatisinda Yunanistan yer almaktadir (ilseven vd., 2014, s. 4).
Dunya ticaretinin %30’'u Akdeniz sular Uzerinden yapilmakta, dinyadaki
mevcut petrol rezervlerinin %68’i, dogdalgaz rezervlerinin %41’i Kibris
adasina yakin Ortadogu’da yer almakta, stratejik konumundan dolayi
bolgenin guvenligini ve ticaretini kontrol etme gucunu elinde bulundurmakta
ve adanin c¢evresinde deniz havzasinda hidrokarbon yataklari
bulunmaktadir. Kibris adasinda ingilizlere ait iki adet s kosullandiriimis
halde savasa hazir bir sekilde durmaktadir (Olgun, 2016, s. 8).
Ortadogu’dan Afrika’ya uzanan eksenini ve Stiveys Kanal’'ndan Hint Pasifik

Okyanusu’na kadar uzanan deniz yollarini, hakimiyeti altinda tutmaktadir.



Kibris hususunda gorisler sadece bunlarla da sinirli degildir. Hasgtler'e

gore de bu gorusler sunlardir:

Kibris antropologlara gore, 9000 — 10000 yillik insanlik tarihine
sahip bir Ada; askeri stratejistlere gore, Akdeniz ve Ortadogu
icin kaybedilmemesi gereken bir Us; Turk-Yunan politikacilari
ve karar vericileri icin ulusal mesele; Kibrishi Turk ve Kibrisli
Rum milliyetcilerine gére, anavatanlara Enosis-Taksim yoluyla
ilhak sarti olan bir toprak parcasi; Kibrish Turk ve Kibrisli Rum
sosyalistlere gore, anavatan; kendilerini Kibrisli sayanlara
gore bir arada yasamasi mumkun olmayan iki azgelismis
toplum...(Hasguler, 2006, s. 38-39)

1.2. Kibris’ta Osmanli Dénemi

Kibris adasi, 1571 yilinda Il. Selim tarafindan fethedilerek, Osmanli Devleti
hakimiyetine  girmisti.  Osmanli  Devletinin  adayr fethetmesinin
nedenlerinden biri de, Dogu Akdeniz’deki ticaretine korsanlarin
engellemesine mani olmay! istemesidir (Denker, 2001, s. 28). O
dénemlerde Osmanh Devleti’'nin Dogu Akdeniz'deki hakimiyet micadelesini
kontrol altina almak istemesi, Dogu ve Bati deniz ticaret yollarinin
Venediklilerin elinde bulunmasi, Venediklilerinin bir taraftan Osmanli
Devletine karsi ¢ekimser bir politika izlemesi diger taraftan da Dogu
Akdeniz'deki stratejik énemi bulunan Girit ve Kibris adasini kullanarak
Osmanliya karg! korsan faaliyetlerini desteklemesinden kaynaklanmaktaydi
(Uriik, 2018, s. 17).

Osmanli Devleti, filen aday idaresi altina aldiktan sonra; devletin tecrtbeli
ust duzey yoneticileri bey, kadi, beylerbeyi gorevlendirmeleriyle Ada’nin
idari yapisini belirlendikten sonra iskan, imar ve mali isler gibi sosyal
duzenini belli bir seviyeye getirmeyi amag edinerek toplumu baris ve huzur
icinde yasamasi i¢in ¢aba sarfetmigtir (Altan, 2010, s. 138) Osmanli o
donemlerde, nufus mubadelesiyle adanin nufusunu artirmaya calismigtir.
Bu baglamda dénemin Osmanlh Sultani Il. Selim, 1572 yilinda “Sudrgin
Fermani” adinda bir kanun cikartarak, nifusun Anadolu’dan Kibris’a go¢

etmesi icin bir ortam hazirlamigtir. Bu ddénemde Aksaray, Beysehir,



Seydisehir, Endiigi, Develihisar, Urgiip, Kochisar, Nigde, Bor, ligin, ishakli
ve Aksehir bolgelerinden 1689 aile Kibris'a iskan edilmek Uzere
gonderilmistir. Ayrica, Anadolu’dan Kibris’a gonderilen ailelerin gogunlugu
ziraat igiyle ugrasanlar oldugu gibi, ayakkabi, gizmeci, kecgeci, terzi, kumas,
dokumaci, nalbant, bakkal, dulger, yapici ustasi gibi zanaatkarlar da adaya
yerlestiriimislerdir (Gazioglu, 2001, s. 61; Hill, 2016, s. 18). Osmanli
Devleti'nin idaresinden sonra, Venediklilerden kalma vergi sisteminin
kaldinimasi ve feodal yapinin getirdigi olumsuzluklardan dolay! topraksiz
kalan halka toprak dagitiimistir. Bununla birlikte, Osmanl fethettigi yerlerde
dini hosgorusunu surdurmeye devam etmistir. Bunun en buyuk ornegi,
Ortodoks Kiliselerine eski hak ve ayricaliklarini geri vermesidir. Genel
itibariyle, Kibris halki; Ingiliz ydnetimine kadar Osmanl idaresinde uyumiu
bir sekilde yasamani surdirmustir. Fakat Osmanli Devleti'nin yasadigi
gerileme surecinin olumsuz sonuglari, Kibris'ta kurulmus olan idarenin de

bozulmasina da sebep olmustur (Kaya, 2017, s. 5-6).

1.3. Kibris’ta ingiliz Egemenligi Donemi

Ingiltere Akdeniz'deki egemenligi saglamlastirmak igin 19. ylzyilin ikinci
yarisindan itibaren Kibris adasina el koymaya kararlidir ve bu amacini
yerine getirmek icin Kibris’in isgalini, savas yontemleriyle degil, siyasal
ortamin elverigli oldugu bir zamanda, hukuksal bir yoldan gerceklestirmeyi
planlamistir. Ozellikle Hindistan’in elde edilmesinden sonra, bu ilgi daha da
artmis ve ingiliz stratejisinin en blyiik hedefi olan Hindistan Yolu'nun
guvenliginin saglanmasi bakimindan giderek genislemistir. Ayrica ayni
yillarda, Avrupa devletlerinin Osmanli topraklarini almak icin yogun bir ¢aba
harcadiklari tarih kayitlarinda yer almaktadir. Bagta Buyuk Britanya
Almanya ve Fransa arasinda siki bir diplomasi iligkileri gelismis ve Siuveys
Kanali araciligiyla Ortadodu ile Hindistan’a ulasan tim ticaret yollarinin
guvenligini saglamaya caligirken ayni zamanda Ruslar, Akdeniz ve Balkan
ulkelerinde yasayan Ortodoks halklarinin da adeta bir koruyucusu goérevini

de Ustlenmigtir (Gazioglu, 1997, s. 6).

1878'de Rus ordulari istanbul’a savasmak igin dayandiginda ingilizler igin
tam bir firsat dogmustur. Osmanli devletinin blyuk bir yenilgiye ugradigi
Tiirk - Rus savasi sonunda, ingiltere adaya cikmanin yolunu bulmus ve 4



Haziran 1878'de Osmanli Devleti ile Tirk - ingiliz Savunma Iisbirligi
anlasmasi imzalamistir. Anlasma istanbul’da Yildiz Saray’inda Osmanli
Imparatorlugu adina Disisleri Bakani Saffet Pasa ve ingiltere Biyukelgi

Layard arasinda imzalanmistir (Gazioglu, 1997, s. 6).

Ingiliz yonetimi adaya geldiginde, 6ncelikli olarak Osmanli zamanindan
kalan yasa ve kurallari tatbik etme karari alir. Akabinde, adaya gonderilen
ilk ingiliz yéneticisi olan Sir Garnet Wolseley bir takim idari kararlar yaninda
somurgecilik sistemini adada yasayan halka kabul ettirmeye calisir. Sir
Wolseley, ilk Ingiliz yonetici olarak adaya gittiginde ilk is olarak “Yiiksek
Komiser” unvaniyla bir bildiri yayinlamak olmustur. Bu bildiriye gore,
Osmanli Padisahi ile ingiliz Kralicesi arasinda yapilan anlasma geregi,
Kibris’in ingilizler tarafindan isgal edilip idaresi altinda bulundurulmasina
karar verildigi ve Sir Wolseley’in de Kibris Yuksek Komiseri olarak adanin
yonetilmesinde yetkisi oldugu belirtimekteydi (Gazioglu, 1997, s. 12).
Bununla birlikte, Sir Wolseley, vali ve alti kaymakami goérevlerinden alarak,
kazalari ydnetmek (izere alti tane ingiliz memuru tayin eder. Tarihi kayitlara
gore, 1879 yilinda Kibris'ta 45 bin Tark, 95 bin Rum ve 2 bin digerleri olmak
Uzere, toplam 165 bin kisi yasamaktaydi (Berath, 2020, s. 28). Ingiliz
Yénetimi, Osmanl idare Meclisi'ni kopya ederek yarisi secilmis, yarisi da
atanmis bir kurul olusturarak, adayi yénetmeye calismistir. Osmanli’da
oldugu gibi, halklarin esit olarak bu kurulda s6z sahibi olmasi gerekiyordu
ve Osmanli da oldugu gibi de yerli temsilcileri kendileri belirleyecekti. 14
Eyliil 1878'de yayinlanan bir emirname ile ilk KAVANIN (Yasama) MECLISI
olusturulmustur. Bagkan Yuksek Komiserin kendisi idi. Resmi Uyeler Bas
sekreter, Hukuk Danismani ve Mali Komiser, yerli Uyeler ise Mustafa Fuat
Efendi, Rum tuccar Yorgo Glikis ve Latin Richard Mattei idi (An, 1996, s.
93).

Osmanli Devletinin Kibris'i ingiltere’ye kisa siireli devretmesinden sonra
Kibrisli Tark ve Rum halklarinin iligkilerini belirleyen en muhim husus,
Kibrisli Rumlarin Enosis amaci olmustur. Rumlarin da ilk hedefi ingilizler
gibi adanin hakimiyetini tek bagina sahibi olmakti. Yunanllarin Enosis
hayali olan Megali idea (biiylik hedef, ideal) amaci baglaminda, Kibris'in
Yunanistan’a baglanmasidir (Vatansever, 2012, s. 1496 -1497).



ingiltere, Kibris'in idari durumunu yerinde incelemek lizere 1907 yilinda
Somurgeler Bakanhgr Mduastesari Winston Churchilli gorevli olarak
gondermigtir. Rumlar, bu firsattan yararlanmak isteyerek, Kibris'in
Yunanistan’a baglanmasi (ENOSIS) dusiincesiyle Churchille ydénelik bir
bildiri yayinladilar. Bunun tizerine Churchill, ingiltere’nin Kibris’i birakmak
gibi bir politikasinin olmadigini belirterek bu bildiriyi kabul etmemistir. ileri ki
yillarda Rumlar Enosis plani gergeklestirmek igin birgok girisimde daha
bulunacakti. 1914 yili icerisinde Osmanli ve Ingiltere karsi karsiya
savasmak zorunda kalmis ve ingiltere “itilaf’, Osmanh “ittifak” devletleri
arasinda yer aliyordu. ingilizler bu firsattan yararlanarak 5 Kasim 1914
gunl ingiliz Bakanlar Kurulu, hem Tirkiye'yi karsisina alip savas acmis,
hem de Kibris’i tek tarafli olarak ilhak etme karari almistir (Richter, 2011, s.
32).

1925’ten sonra ada Kraliyet Kolonisi (Crown Colony) haline getirilmig ve vali
atanmaya baslanmistir. O yillarin yonetim sekline deginecek olursak; Vali,
somurge ve halk arasindan segctigi temsilcilerle bir yasama, bir de yurtutme
meclisi kurmaktadir. Her iki organin gorevi tamamen istisari nitelik
tasimaktadir. Kararlari tavsiyeden oteye gidemezdi (Sarica vd., 1975, s. 8).
Adanin Kraliyet Kolonisine dénudstirilmesinden sonra Yasama Meclisi’nin
Uye sayisi 24’e cikarilmis fakat bu (iye sayilari yalnizca ingiliz ve Rumlar
icin yarar saglamistir. Yasama meclisinde sadece 3 Turk mevcut olup diger
Uyelerin 12’si Rum ve 9'u ise Ingiliz lyedir. Yasama Meclisi’nin bagkani
ingilizdir. Yiritme Meclisi ise 4 yiksek hikimet memurundan
olusmaktadir. Bunlar sirasi ile Bassavci, Somurge Sekreteri, Hukimet
Veznedar ve Polis Komutanidir (Beratli, 2020, s. 31).

Kibris adasini, siyasi yonden ele alacak olursak Kibrisli Turklerin, 1878
tarihi itibariyle adanin Ingiliz yénetimine gegmesinden sonra birtakim siyasi
olusumlarin oldugunu goérebiliriz. Tarihsel sure¢ boyunca cgesitli siyasi
orgutlerin ve partilerin kuruldugu fakat birkag¢ siyasi parti digsinda ginimuze
kadar partilerin sudrekliliginin  olmadigr anlagiimaktadir. Siyasi partiler
zamanla istikrari saglayamadigi icin ya dagimis ya da kendiliginden
kapanmistir. Partilerin ideolojileri ve vizyonlarina bakildiginda sosyo-
ekonomik olarak degil daha ¢ok Kibris Sorunu ve Turkiye iligkileri Gzerinden
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yuratildigl anlasiimaktadir. 1983 vyilindan gunUimuze kadar vyapilan
segimlerde, secgime katilim oranlarinda duguslerin meydana geldigi, bunun
ise  Kibris Turk toplumunun siyasal partilere, liderlere ve devam eden
statikoya bagl olarak umudun gunden gune erozyon ugradigi seklinde
yorumlanabilir.  Asagida kronolojik sirasiyla deginmeye calistigim bazi

siyasi olugsumlar mevcuttur.

1.4. ingiliz idaresinde Kurulan Siyasi Olusumlar ve Siyasi Partiler
Bu kisimda Kibris adasinin ingiliz yonetiminde oldugu dénemlerde yasanan

siyasi gelismeler ve siyasi partiler hakkinda bilgi verilecektir.

1.4.1. Kiraathane-i Osmani

Rumlar arasinda Enosis dusuncesinin yayginlasmasi uzerine Kibrisli Tark
aydinlar birtakim siyasi 6rgitlenme cabasi igine girerler. ingiltere’nin
Rumlara karsi sergiledigi ayricalikh tavrina kargt Rum - Tark iligkileri
bozulma noktasina gelmistir. Kibrisli Rumlar Kilise’'nin yardimi ve basin
gucu ile Kipriagos Siligos adi altinda Kiraathane benzeri bir Enosis Kullbu
kurmusglar. 1891’de Rumlarin Ingiliz yénetiminin hemen baslarinda, bir tur
siyasi orgutlenme olarak kullandiklari Kipriagos Silagos’a karsi, Lefkosa
Sarayonu’nde simdiki Ulusal Birlik Partisinin bulundugu yerde, bir grup Turk
aydin tarafindan Kiraathane-i Osman adiyla ilk siyasi o&rgutlenme
girisiminde bulundular. Bu siyasal érgatun belli bir tGzGgu ve kayith Uyeleri
bulunmamaktadir. Buglinkl anlamiyla siyasi bir érgut degildir fakat batin
aydinlarin toplanip bir araya gelmesiyle toplumun iginde bulundugu
sorunlari ele alan ve fikir teatisinde bulunduklari, bir tlr siyasi hareket
merkezidir. Bahse konu 6rgutun kurucusu ve liderlik gorevini de, Tuccarbasi
Dervig Efendi yapmistir (Ulger ve Efegil, 2002, s. 386). Nitekim bu orgiit,
Tarklerin  problemlerinin  ¢6zimUnU kolaylastirmak, Rum gazetelerinde
Turklere yodnelik cikan iddialara karsilik reddedip ve zayiflatmak igin
Lekosa’'da kurulan Zaman Maatbaasi’nda, Zaman adinda haftalik gazete 25
Aralik 1991 yilinda cikartilarak, yayinlanmaya baslamigtir. (Mert, 2003, s.
63). Bu siyasi olusumun devaminda ittihat ve Terakki Firkasi, Tirk Ocagdi
ve Kardes Ocagi gibi érgutlerin de kuruldugu arsiv arastirmalarindan ortaya

cikmaktadir.
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1.4.2. Kibris Tiirk Cemaat-1 islamiyesi

Lozan Antlasmasinin 20. maddesine gore artik egemenligin tamamen
Ingilizlere gegtiginin anlagilmasi Gzerine Kibrisli Tirkler kendi baslarinin
caresine bakmalari gerektigini hissetmigler ve bunun Uzerine 1924 yilinda
maftd ve 6gretmen Haci Hafiz Ziyai Efendi’nin basini ¢ektigi bir calisma ile
Kibris Tirk Cemaat-1 Islamiyesi adinda bir érgiit kurarlar. Mifti Haci Ziyai
Efendi’nin 1. Dlnya Savasi sonrasinda 1918 yilinin Aralik ayinda bir araya
gelen Meclisi Milliye de liderlik yapmis ve Kibris Tirk Cemaat-1 islamiyesi
(KTCI) araciligiyla Kibrish Tirklerin siyasi haklarini savunmayi hedeflemistir
(Balyemez, 2017, s. 90). Ulusal bir kongre niteligi tagiyan Meclisi Milliye
kisaca Ulusal Meclis, 1. Dunya Savasl sonrasinda, Turklik dizenin
bozulmus ve dagiimis Osmanli Devletinin durumuna karsin, Kibris Turk
toplumunun yine de dirayetli ve ayakta oldugunu, hak ve hukukunu
korudugunu ispatlamak, ulusal birlik ve batunluk bilincini yaratmak icin boyle
bir birlesime gidilmistir (Gazioglu, 1997, s. 67). Bu o6rgitin adindan da
anlasildigi Uzere Osmanlilik bir yana birakilarak Turk Cemaati ifadesi
kullanilir. Ayrica yapilan arastirmalarda Tegkilat-1 Esasiye Nizamnamesi
adl bir brosiiriin, bu olusumun tiizigu oldugu géralir. ilgili tlizikte cemaatin
amaci sdyle tanimlamaktadir: “Teskilatin amaci, adadaki Tirk islam
Cemiyeti’nin mevcudiyet ve bekasini, inkisaf ve terakkisini, tekamil ve
tealisini temine calismaktir” (Ulger ve Efegil, 2002, s. 387). KTCI
Nizamnamesi 11 kisim ve 1 gegici maddeden olusmaktadir. KTCI ilk
maddesinde 6rgutin ismi, gayesi ve Uyeliklerle ilgili bilgiler yer almakta olup
diger maddeler igerisinde de genel olarak Kibris Turk toplumunun kurulus,
gérev ve sorumluluklarinin belirtildigi bununla birlikte siyasi, dini, adli,
kulturel ve iktisadi alanlari hakkinda da esaslarin yer aldigi anlasiimaktadir
(Balyemez, 2017, s. 90-100).

1.4.3. Kibris Adasi Tiirk Azinhgi Kurumu (KATAK)

Rumlar, ingiliz Sémirge Yénetimi'nde 1931 yili Ekim ayinda ilk Enosis
isyanini ¢cikarmis ve bu isyanda basarisiz olmuslardir. Bunun lzerine ingiliz
Somurge Yonetimi, adada genel bir sikiyonetim ilan etmigtir. 1941°e kadar

devam eden sikiydnetim, 2. Dinya Savas’'indan kaynaklanan kritik donem
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dikkate alinarak gevsetilmis ve bunun Uzerine gerek Rumlar, gerekse de
Tarkler bu durumdan vyararlanarak yeni bir orgutlenme sirecini
baglatmiglardir. 1926 yilinda kurulan ve sonrasinda kapatilan Kibris
Komdanist Partisinin yerine o donemlerde AKEL adinda yeni bir parti
devralir. Bununla birlikte, Kibrisli TUrkler de siyasi orgitlenme ile kendi
sorunlarini bir orgut vasitasiyla ¢ozmeli ve taleplerini resmi makamlara
iletmeliydiler. Aksi halde, Kibrisli Turkler azinlik konumuna dusecek ve
Rumlarin isteklerine boyun egmek zorunda kalacaklardi. ingiliz Hikimeti,
boyle bir durumun kendi ¢ikarlarini tehlikeye sokacagini degerlendirmis ve
bunun Uzerine Kibrisli Tarklerin siyasi orgutlenmeleri i¢in bazi girisimlerde
bulunmustur (Balyemez, 2017, s. 145). Kibris Sémurge Yoneticileri, Turk
halkinin s6zcusu olarak gordukleri Evkaf Murahhasi Minir Bey ve saygin bir
kisilige sahip olan Hakim izzet Bey araciliiyla 1943 yilinda orgiitlenme
yoluna gidilerek Kibris Turk Azinhdi Kurumu (KATAK) hayata gegirilir (Altan,
2010, s. 224). Kibris Turk toplumu, sesini duyurmak, haklarini ve gikarlarini

korumak igin boyle bir érgutlenmeye gitmigtir.

Bu donemde kurulan ilk Turk orgutt, Kibris Adasi Turk Azinhdr Kurumu
(KATAK) oldu. 14 Nisan 1943'da Dr. Fazil Kiguk, Necmi Avkiran, Sukrl
Veysi ve Necati Ozkan; S6z gazetesinin sayfalarindan yaptigi duyuru ile
Tarkleri orgutun kurulug toplantisina davet etmiglerdir. 18 Nisan 1943
tarihninde Evkaf Toplanti Salonunda 79 kisi ile bir araya gelerek siyasi bir
orgut kurmaya karar vermislerdir. Ayni toplantida kurucular tarafindan 31
maddeden olusan bir anayasa uUzerinde uzlasirlar ve KATAK Anayasasi
olarak sunulan tizuk ortaya c¢ikar (Beratl, 2020, s. 331). Tuzugun 3.
maddesine gore oOrgutun amaci; Kibris'ta yasayan Turklerin haklarini
aramak, korumak, bilimsel, toplumsal, sinai ve ekonomik duzeylerini
yukseltmek ve genel olarak Kibris Turklerinin ¢ikarlarini saglamaya
galismaktir. KATAK hem ingiliz sémiirgeciligine, hem de Rumlarin Enosis
taleplerine kargi direnmigtir. Amag¢ Kibris'ta Turk varligini surdirmek ve
Tark halkinin haklarini savunmak i¢in kurulmustur (Balyemez, 2017, s. 147-
148).
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1.4.4. Kibnis Milli Turk Halk Partisi

Kibris Milli Tark Halk Partisi, 23 Nisan 1944 yilinda Dr. Fazil Kuguk
onculugunde kurulan bir partidir. Dr. Kiguk partinin kurulug konugmasinda
amagclarinin KATAK dahil higbir orgati bodlmek, pargalamak olmadigini,
hepsini de birlige cagirdiklarini soyleyerek kendi kurulug amaglarinin,
isimlerinde de belirtildigi gibi “Milli” bir partiye sahip olma, ihtiyacindan
dolayr oldugunu sodylemekle aslinda kendilerinden Oncekileri (yani
KATAK)'In milli olmadigini vurgulamakti (Beratli, 2020, s. 333). Kibris Milli
Tark Halk Partisi (KMTHP) 63 maddeden olusan bir parti tizuga ile
kurulmus olup partinin  esas amacinin; Kibris Turk toplumunun
menfaatlerinin saglanmasi amaciyla, butin milli kuvvetler birlestirilecek ve
gerekmesi halinde hukumetle isbirligi saglanacaktir. Kibris Turk halkina
islam dini égretilecek ve yurt sevgisi asilanacak, ailenin birlik ve bitinltgu
saglanacak ve bununla ilgili politikalar izlenecektir. Ayrica koylu ve iscilerin
ekonomik ve refahini artiracak hedefler aranacaktir (Balyemez, 2017, s.
171). Dr. Fazil Kiguk'in parti genel sekreterligi toplantisinda, idare
Heyetine Ahmet Pertev, Mehmet Munir, Siret Bahgeli ve Faiz Kaymak
secilmistir. Dr. Kiglik 1942 yilinda Halkin Sesi gazetesi ile Kibris'ta Turk
milliyetci politikasinin sesi olmaya devam etmigdir. Bir¢cok milliyetci yazar,
ogretmen, aydin hem gazetenin hem de partinin gelismesine yillarca

gonullt olarak destek saglamiglardir.

1.4.5. Kibnis Tirk Birligi istiklal Partisi

Partinin resmi adi Kibris Tirk Birligi istiklal Partisi olarak kayit edilse de
yayin organi istiklal gazetesi olmasi hasebiyle istiklal Partisi olarak da
bilinmektedir. istiklal Partisi, Belediye Meclis Uyesi ve 1930'da Kavanin
Meclis Uyesi secilmis olan Necati Ozkan tarafindan 28 Ekim 1949 yilinda
bir basin toplantisinda; KATAK ve KMTHP ydneticilerinin yanlis strateji ve
politikalarindan dolay1 yeni bir parti kuracagini ilan etmesinin akabinde
kurulmus bir partidir. 19 Kasim 1949 yilinda Uye kaydina baglayan patrti,
kurulusundan itibaren ENOSIS’e karsi miicadele etmistir. Partinin
tizdgunun Cumhuriyet Halk Partisi (CHP) tiztGgunden esinlenerek kaleme
alindig! bilinmekle birlikte CHP partisinin amblemi olan 6 Ok'u da kendi

partisi icin amblem se¢mistir. Bununla birlikte o gline kadar siyaset yapan
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orgutlerin sadece kent ve kasabalari temel alarak 6rgltlenmis olmasinin bir
eksiklik oldugunu vurgulayan ve koylerde orgutlenme yoluna giden is insani
Necati Ozkan komiinist olmakla da suglanmistir. Bu sebeple, Turkiye
makamlarina “Halk Dudsmani” olarak ihbar edilmis ve DP Hukimeti
tarafindan Turkiye'ye girisi o ddonemlerde yasaklanmistir (Balyemez, 2017,
s. 351 — 352. Beratli, 2020, s. 334).

1.4.6. Kibnis Tirktur Partisi

Kibris Turk toplumunun ilk siyasi partisi olan KATAK ve Dr. Fazil Kuguk
onderliginde kurulan KMTHP partisi 1949 yilina kadar Kibris Turk halkinin
haklarini savunmak igin mucadele vermiglerdir. Ancak ayni yilda yasanan
bir takim gelismeler sonrasinda Rumlar, BM Soézlesmesinde belirtildigi
lzere “Kendi Gelecegini Kendi Belirleme iradesi, Self Determinasyon”
hakkini gundeme tasimig ve bu baglamda siyasi orgutlerde birlesme
dogrultusunda karar almiglardir (Balyemez, 2020, s. 3). 1949 yilinda Dr.
Kacuk‘ln lideri oldugu Kibris Milli Turk Halk Partisi (KMTHP) ile Kibris
Adasi Turk Azinhdr Kurumu (KATAK) birleserek Kibris Turk Milli Birligi
(KTMB) adini almiglardir. Bu birlik 14 Agustos 1955 tarihinde yaptidi ilk
toplantida adini degistirerek Kibris Turk'tur Partisi olarak anilma karari
almistir. Bagkanlhigina Dr. Fazil Kuguk ’'Un getirildigi Kibris Tark Partisi
(KTP), ada icinde ve disinda butin Kibris Turklerini temsil etme yetkisi

oldugunu duyurmustur (Beratl, 2020, s. 335).

1.4.7. Kibnis Tiirk Kurumlari Federasyonu

Federasyonun amaci; “Kibris Turklerinin siyaset disindaki problem ve
ihtiyaclarini temin yolunda basta KATAK ve KMTHP olmak Uzere Turk
Kurumlarinin igbirligi icinde c¢alismasini saglamak” olan Kibris Turk
Kurumlan Federasyonu (KTKF), 8 Eylil 1949 vyilinda kurulmustur.
Federasyonun kurulusunda Kibris Turk Kdaltr Dernegi ile Kibris
Okullarindan  Yetigenler Cemiyetinin  katkilari da s6z konusudur.
Federasyonun ilk bagkani olan Faiz Kaymak (1949-1957) tarihlerinde gérev
yapmis olup 27 Ekim 1957 tarihinde ise Rauf R. Denktas’a gorevi birakir
(Keser, 2012, s. 301).



15

1.5. Kibris Cumhuriyeti’nin Kurulusu ve Siyasi Gelismeler

Tirkiye, 1950-1954 vyillari arasinda, Kibris'ta ingiliz egemenligini
benimseyen bir politika izlemistir. 1954 yilina gelindiginde ise, Yunanistan
Kibris sorununu Birlesmis Milletler yoluyla uluslararasi alana tasiyinca,
Turkiye haliyle pozisyonunu degistirmek zorunda kalmistir. 20 Haziran
1950’de Disisleri Bakani Fuat Képruli’nln deyisiyle “Tarkiye’nin Kibris diye
bir meselesi yoktur” diyen Turkiye Cumhuriyeti, Yunanistan’in 16 Agustos
1954’te BM’ye yaptigi basvuruda belirttigi Uzere kendi kaderini tayin hakkini
talep etmesinin sonucunda tavrini degistirmistir.  Turkiye Cumbhuriyeti
nezdinde, Kibris’in milli bir mesele oldugu Yunanistan’in bu talebi ile baslar.
Bundan bdyle Kibris sorunu Tark dis politikasinin en énemli konularindan
biri haline gelir. Turkiye, Glke guvenligini saglamak ve Yunanistan'in Ege
adalarini ele gecirmesiyle birlikte, Anadolu’nun Bati kiyilarindan baslayarak
Kibris'a kadar uzanmasina meydan vermemek ve adadaki Turkler'in
yasamlarinin devamini saglamak uUzere Kibris’la yakindan ilgilenmeye
baglar (Ugarol, 2008, s. 953-954). Yunanistan tarafi da 1953 yilindan
itibaren Kibris'la ilgilenmeye baslamis ve ingiliz Baskani Sir Anthony Eden
ile Yunanistan Disigleri Bakani olan Yorgos Papagos’'un biraraya
gelmesinde, Yunanistan Kibris sorununu, Yunan - Ingiliz sorunu olarak
Ingiltere’nin dniine durmadan getirme gabasi igine girmiglerdir. Sir Eden ise
Avam kamarasinda yaptigi bir konusmada Yunanistan’in bu sdylemlerine
tepki goOstererek, hikimetin, Kibris konusunu Yunanistan'la muizakere
edecek bir konumda olmadidini ifade etmistir (Drusotis, 2007, s. 52). Ayni
donem igerisinde Yunanistan hem Makarios’a hem de EOKA’ya yardim
etmeye baglamistir. 1954 yilinda Makarios, Yunanistan ile Kibris sorununu
BM’de goruserek plesibit (bir ulusun hangi devlete bagimli olarak
yasamasina karar vermesi) oylamasi sonuglarinin kabul gérmesini
istemistir. BM’'nin s6z konusu basvuruyu reddetmesi Uzerine, Makarios
silahli  6rgitlenme durumuna hiz vermigtir. Bununla birlikte, Yunan
yonetiminden silah ve maddi destek almak igin Yunanistan’a gitmis ve
General Grivas’in da yer aldigi Enosis yanlilariyla da gérismeler yapmigtir.
Bu gorusmeler sonucunda Enosis fikrini érgutlemek Uzere Kibrishlarin Milli
Miicadele Orgitii anlamini tagiyan EOKA &rgiitli, Yunan emekli subayi olan

Georges Grivas tarafindan Yunanistan'in bagkenti Atina’da kurulur (Yuksel,
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2018, s. 318). EOKA'nin kurulmasinda amag ingiliz zilmiini bertaraf edip,
ingilizlerin adadan ayriimalarini saglamakti. Grivas'in adaya gizlice silah
techizati ile gelmesiyle birlikte orgut eylemlerine, 1 Nisan 1955 tarihi
itibariyle bombali saldiri eylemleriyle baslar. EOKA o6rgutinan ilk hedefi
ingilizler olmasi sebebiyle, ingilizler bu érgiitiin eylemlerine karsi Kibrisli
Tarkleri polis ve komando olarak goreve almaya baslamistir. EOKA
eylemleri devam etmekte olup, Turkler de Enosis’e kargi mucadele etmek
icin kendi tegkilatini kurma karari almistir. Tark Mukavemet Teskilati adi
altinda kurulan TMT, 1 Agustos 1958 yilinda Turkiye Cumhuriyetinin lojistik
destedi sayesinde orgutlenmeyi basarmistir. Rauf R. Denktas, Dr. Burhan
Nalbantoglu ve Mustafa Kemal Tanrisevdi TMT’nin kurucu isimleridir.
Daginik ve birbirinden habersiz olarak faaliyet gosteren bitiin mukavemet
gruplarini bir araya getiren, TMT; butin adaya yayilmis ve her Turk
kéyunde gugcli bir mukavemet 6rgutd olusturan bir yapi haline gelmistir.
TMT’nin amaglari; Kibris Turkd’ndn can ve mal guvenligini saglamak, onlara
yapilacak saldirilar geri puskurtmek, Enosis hedefine ulagmak igin yapilan
terére ve saldiri eylemlerine karsi durmak, Rumlara ve ingilizlere karsi
Kibrisli Turkler in haklarini korumak, Turkiye ile iligkileri gelistirmek ve
baglihgini surdirmek ve son olarak da Kibris Turk halkinin birligini ve

butinltguni saglamaktir (Ulger ve Efegil, 2002, s. 47-48).

1955’te Ingiltere Disisleri Bakani Anthony Eden, Tirkiye'yi Dogu Akdeniz'i
ilgilendiren savunma ve siyasi sorunlarini ve Kibris meselesi de dabhil
gorismek Uzere Londra’da yapilacak konferansa cagirmistir. Bu c¢agri
uzerine Turkiye resmen Kibris meselesinin bir tarafi haline gelmis. 1958’e
kadar devam eden “Ya Taksim Ya Olim” mitingleri bu tezi daha da goériinir
bir hale getirmistir. ABD’nin de bélgedeki dengeleri ve soguk savas etkenini
de igeren Londra ve Ziirih Anlagmalariyla, Kibris'ta Ingiltere, Yunanistan ve
Turkiye’ye garantorlik hakki taniyan ortak bir devlet kurulmasi Uzerine
uzlasilmigtir. Kibris'ta, Turkiye, ingiltere ve Yunanistan tarafindan garanti
edilecek bagimsiz bir devletin kurulmasi amacina binaen, 19 Subat 1959’da
Londra’da imzalanmigtir. Bu haliyle, Yunanistan ve Turkiye Taksim ve
Enosis tezlerinden vazgegerek, bagimsiz Kibris formuliuna kabul etmigledir.

Her ne kadar Kibris Rum temsilcileri ve Makarios bu anlagsmayi
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imzalamamak igin dirense de sonunda ikna edilmistir (Yaka, 2011, s. 71-
72).

Zurih ve Londra Antlasmalarinin imzalanmasiyla Kibris Cumhuriyeti’'nin
kurulus calismalari baglamistir. Kibris Cumhuriyeti Cumhurbaskanhgina
Makarios, Cumhurbagkanligi Yardimciligina da Dr. Fazil Kiguk getirilmis ve
akabinde 16 Agustos 1960 tarihinde resmen Kibris Cumhuriyeti ilan
edilmistir. Ayni giin ingiliz Valisi Sir Hugh Foot adadan ayrilir ve imzalanan
anlagsmalar gereg@ince Kibris’a gonderilen 950 Yunan ve 650 Turk askeri
Magusa limanindan karaya gikarlar (ismail, 1992, s. 27-28). Ig Yonetimde
‘ortak” ve “bagimsiz” isler birbirinden ayrilmistir. Ortak meclis yaninda
Cemaat Meclisleri ayri ayri olacaktir. Ortak mecliste 50 Uyenin (35)'i Rum,
15'i Turk olacak ancak iki Toplum (Halk) kendi igiglerini, kendi Cemaat
Meclisleri kanali ile yuratecekti. 10 Uyeli Bakanlar Kurulu'nda 7 Rum, 3 Turk
bakan bulunacakti (Manisali, 2002, s. 37). Temsilciler Meclisi Baskanligina
Glafkos Klerides, yardimciligina Dr. Orhan Muderrisoglu, Turk Cemaat
Meclisi Bagkanligina da Rauf Raif Denktas secilir. Kibris Cumhuriyetinin ilk
Savunma Bakani Osman Orek, Saglik Bakani Niyazi Manyera, Tarim ve
Dogal Kaynaklar Bakani da Fazil Plimer olur (Richter, 2011, s. 180 — 181).

1960 yilinda kurulan ortak cumhuriyetin yarattigi istikrar uzun sirmemis ve
sonrasinda Makarios’'un 13 maddelik anayasa degisikligi Onerisi Uzerine
ayrihigin ilk sinyalleri verilmisti (Yaka, 2011, s. 74). Makarios’'un Kibris
Anayasasi’nda yapmak istedigi bu degisiklik, Kibrisli Tarklerin uzun vadeli
hak ve cikarlarina ters dismektedir. 1963 yilinin AJustos ortasinda, iki
bolge arasindaki gerginlik yukselmistir ve 21 Aralik 1963 gecesinde Rum
polisinin devriye esnasinda, Kibrish Tudrk gencglerinin bulundugu arabayi
durdurarak kontrol etmek istemesi ve arabada bulunan Turklerin buna itiraz
etmesi Uzerine gerginlik catismaya doénusmis ve olaylar daha da
bayumustur. “Kanli Noel” olarak bilinen bu olaylar, butin adanin koylerine
yayilarak catigsmalarin baglamasina neden olmustur. 1963 yilinin sonlarina
dogru Rum paramiliter gugcleri siddetini iyice arttirinca, Turkiye garantor Ulke
olarak ingiltere ve Yunanistan’la ¢bziim arayisi i¢in Londra’da bir araya gelir
fakat bu birlesmeden bir sonug alinamaz (Richter, 2011, s. 217). 15 Ocak
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1964’'de Makarios; Tiirkiye, ingiltere ve Yunanistan ile imzalanmis olan
Garanti ve ittifak Anlasmalarini tek tarafli olarak feshettigini aciklamistir
(Ozersay, 2002, s. 73). Bununla birlikte, Kibrisli Tirkler ortak devlet

mekanizmalarindan gekilirler.

1.6. Kibris Turk Genel Komitesi

21 Aralik 1963 yilinin sonundaki kopmanin ardindan 1967 yilinin sonuna
kadar Kibris’ta Turk toplumunun ydénetim sorumlulugunu “Genel Komite”
adli  bir kurul Ustelenmektedir. Kibris Cumhuriyeti Bakanlar Kurulu,
Temsilciler Meclisi ve Adliye ile Kibris Turk Cemaat Meclisi yurutme
kurulundan alinan 13 Uyeden olusan bu komitenin baskani Kibris
Cumbhuriyetinin Cumhurbaskani Muavini Dr. Kiguk’ti. Genel Komite’nin
kontroli altinda Lefkosa, Magusa, Larnaka, Limasol ve Bafta bdlge
komiteleri olusturulmustur. Koy ve belediye konseyleri de Bolge Komitesi'ne
kargi sorumluydu. Kibris Turk toplumunun yasama, yuruatme ve hukuksal
isleri genelde bu yoOnetimin altinda yurutilmeye calisilirken, koy ve
bdlgelerde mevcut liderligi Mucahitler Gstlenmis durumdaydi. Diger bir
ifadeyle; toplumun hikumeti, sivil ve askeri unsurlarin birlesiminden
olusmaktaydi. Genel Komite, calismalarini 1967 sonuna kadar

surdirmustar (Gurel, 2012,s. 5).

1.7. Gegici Kibris Turk Yonetimi
28 Aralik 1967°de Gegici Turk Yonetimi adiyla yeni bir yonetim kurulur.
Kibris sorununun varlhigi ortaya c¢iktigi vyillarda Kibris Tirk Genel

Komitesi’nin yerine kurulmustur.

Bu aslinda ayri devlete giden yolun resmen acgilmasiydi.
Turkiye Disisleri Bakanhgi Genel Sekreteri Zeki Kuneralp ve
Bas Hukuk Danigmani Suat Bilge ile Kibris Turk Toplumu’nun
onde gelen JUyelerinin  katildi§1 toplantida, Gegici Turk
Yonetimi'nin 1960 Anayasasi’nin 6ngordugu duzen yerine
gelinceye kadar gorevde kalmasi kararlastirildi (Beratli, 2020,
s. 325).
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“Temel Kurallar’ baglikli bir gesit anayasa ile kurulan Gegici Yonetim, 1960
Anayasa’sina bagli oldugunu ve buna ilaveten kurallarinin ve varliginin bu
anayasa uygulanan kadar gecerliligini koruyacagini da gostermektedir. Bu
yonetimin baginda Dr. Fazil Kiguk ve yardimciligini da Rauf Raif Denktas
bulunuyordu. Ayrica Kibris Turk Cemaat Meclisi ve Kibris Temsilciler
Meclisi Uyeleri, bu yénetim altinda birlesmistir. ilk Meclis Bagkani, Orhan
Muderrisoglu oldu. 21 Nisan 1971 tarihinde Kibris Gegici Turk Yonetiminin
aldigi bir kararla Gegici sifatini kaldirarak, Kibris Turk Yonetimi ismi ile
anilmaya baslanmistir. 1 Ekim 1974’te kurulacak olan Otonom Kibris Turk

Ydnetimi’ne kadar bu yonetim devam etmistir (Beratl, 2020, s. 325).

1.8. Otonom Kibris Turk Yonetimi

II. Cenevre gorusmelerinin basarisizlikla sonuglanmasi Gzerine, Turkiye 14
Agustos 1974 gunu Il. Barig Harekatini baglatti. Turkiye Kibris’a 40.000
asker, 160-200 tank, 200 zirhli personel tasiyici ve 120 agir top géondermisti
(Richter, 2011, s. 366). 16 Agustos 1974 tarihinde ikinci ateskes anlagsmasi
yururluge girdiginde Turkiye, adanin %37’sini zapt etmis durumdaydi. Baris
Harekati sonrasinda, Guney Kibris’ta kalan Turkler Kuzey’e, Kuzey Kibris'ta
kalan Rumlar ise Guney’e go¢ etmislerdi. Adanin ikiye boélinmesiyle 1 Ekim
1974 tarihinde Kibrisli Turklerin hikimetinin adinin basina Otonom
sdzcugu eklenmesiyle Otonom Kibris Turk Yonetimine gevrilmistir. Otonom
Turk Yonetimi lideri Rauf R. Denktas’tir. Gegici yonetimde oldugu gibi kendi
yasama ve yargl sistemi bulunmaktaydi. 13 Subat 1975 Kibris Turk Federe

Devletinin kurulusuna kadar yénetim devam etmistir (Olgun, 1999, s. 28).

1.9. Kibris Turk Federe Devleti

Kibris Turk Federe Devleti 1975 ve 1983 yillari arasinda Rauf R. Denktas
liderliginde devam etmigtir. KTFD, Kibris Cumhuriyeti Ulkesinin kuzey
kesiminde aktif bir rol oynayan Otonom Kibris Turk Yonetimi’nin 13 Subat
1975 tarihli bildirgesi ile kurulmustur. Bu kurulusun amaci bildirge de su

sekilde ifade edilmistir:

Temel maddeleri antlagmalarla saptanmis bulunan Kibris
Cumbhuriyeti Anayasasi’'nin iki toplumlu ve iki bolgeli federal

yaplyl ongorecek bicimde ayni usulle degistirimesine kadar
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gececek sure icinde Kibris Turk Yodnetimi'nin yeniden
dizenlenmesi ve tegkilatlanmasi ve Kibris Tlrk Toplumu’nun
sosyal ve iktisadi hayatinin yeni ve saglikli bir dizene tabi
kilinmasini saglamak ve ayrica, Federal Kibris Cumhuriyeti’'nin
kurulmasina yol agacak dizenlemenin hukuksal esasina
yaratmak (Necatigil, 2015, s.3).

Kibris Turk Federe Devletinin, hukuksal bir sistem icerisinde bagimsiz
Federal Kibris Cumhuriyeti dogrultusunda ilerlemeyi kolaylastiracagi
planlanmigti. Bununla birlikte, Kibris Turk toplumunun statistune seffaflik
getirmenin yanisira, eksikligi hissedilen ekonomik gelismeye de yardimci
olacagi varsayilmisti (Gurel, 2012,s. 7). Rauf Denktas énculiginde, 40
ayeli bir kurucu meclis olusturulmustu. Kurucu Meclis’te, hazir olan meclisin
25 uyesi, Cumhurbagkani tarafindan atanan 4 lUye ve o ddnemde mevcut
olan tek siyasi parti Cumhuriyetci Turk Partisi (CTP) ile sendikalar yaninda,
ogretmenler, ciftciler, avukatlar, doktorlar, aydin kesim tarafindan atanmig
temsilciler de yer almaktaydi. Bu meclis tarafindan hazirlanan KTFD
Anayasas! Haziran 1975'te halkin onayina sunulmus ve bu oylamada oy
verenlerin %99,4 oraninda kabul edilmisti. Anayasa hikumlerine gore
hiklimetin yiritme kolu Devlet Bagkani olan cumhurbagskanindan ve
Yasama Meclisi Uyeleri arasindan  Cumhurbagkani tarafindan
goérevlendirilen Basbakan’in  bagkanligindaki Bakanlar Kurulu’ndan

olusmaktaydi.

Kibrisli Rumlar ve Kibrisli Tarkler arasinda varilacak bir
anlasmayla bir Federal Kibris Cumhuriyeti'nin yaratiimasi
seklindeki nihai Kibris Turk hedefinin bir gostergesi olarak
KTFD Anayasas’nin Gegici 2. Maddesi, “Kibris Federal
Cumbhuriyeti'nin  Anayasasi yururlige girince, Kibris Turk
Federe Devleti Anayasasi’'nda gerekli degisiklikler yapilir”
sartini 6ngérmekteydi (Gurel, 2012, s. 7).

1.10. Kuzey Kibnis Tiirk Cumhuriyeti’nin Kurulusu
Kuzey Kibris Turk Cumhuriyeti, 15 Kasim 1983 tarihinde KTFD

parlamentosunda alinan oybirligi karari ile kurulusu ilan edildi. 40 Uyesi
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bulunan KTFD Parlamentosunun, gesitli sosyal ve profesyonel kuruluglarin
temsilcilerinin katimiyla, 70 Uyeden olusan Kurucu Meclis’e cevrildi.
Kurucu Meclis'in olusturulmasinda esas amag¢, KKTC’nin anayasasini
yapmak ve secimler yapilip yeni Meclis'in goéreve baslamasina kadar
gececek surede gerekli diger yasalari yapmakti. Kurucu Meclis anayasa
calismalarini 12 Mart 1985 tarihinde tamamlandi (Necatigil, 2014, s. 4). Bu
Meclis, 5 Mayis 1985 tarihinde referanduma getirilen KKTC anayasasini
hazirlandi ve sunulan oylama neticesinde 70.18 evet ile kabul edildi. Genel
itibariyle 1975 KTFD Anayasasi maddeleri ile benzerlik tasimakla birlikte
cumhuriyetin gereklerini dizenleyen yeni hukimler icermektedir. KKTC
anayasasl 164. madde ve 13. gecgici maddeden olusmaktadir. Rauf
Denktas, KKTC’nin ilk cumhurbagkani olmustur (KKTC Anayasasi, 2021).

1.11. Ginumuz Kibris Siyasetinde Faal Olan Partiler
Bu kisimda KKTC Cumhuriyet Meclisi'nde temsil edilen siyasi partilerle ilgili

bilgi verilecektir.

1.11.1. Cumhuriyetg¢i Turk Partisi (CTP)

Cumbhuriyetci Tark Partisi (CTP) 27 Arahk 1970 yilinda Ahmet Midhat
Berberoglu liderliginde bir grup tarafindan kurulmustur. CTP’nin kurulus
amagclarindan biri; halkin istek ve taleplerine goére, cogulcu anlayisi
benimseyen bir sistem olusturmak ve bunun iginde 6ncelikle sosyal adalete
dayali, demokratik bir devlet yapisiyla Kibris Turk’ne daha huzurlu bir
yasam dizeyi sunmaktir. CTP militarizmi kabul etmeyen, insan haklarini ve
birey 6zgurligund bariscgil sGylemlerle savunan bir partidir (Kaya, 2017, s.
61). Partinin esas kurucular;; Ahmet Mithat Akpinar, Ahmet Mithat
Berberoglu, Huseyin M. Celal, Huseyin Ziya Demircioglu, Mustafa Sitki
Dersev, Dt. Ramiz Gokge, Baha Hulusi, Dr. Semsi Kazim, Ahmet M.
Muttalip, Dervis Ahmet Rasit, Ozker Yasin ve Cahit Yilmazoglu'dur.
Cumbhuriyetci Tark Partisinin genel merkezi Lefkosa’dadir. CTP, dinyada
ve solda yasanan gelismeleri yakindan takip ederek, dinya dizeninin
yapisini bozan kapitalist uygulamalarin, insanhga vyarattigi yikimin da

farkindadir ve 1990’ yillardan itibaren demokratik sosyalist anlayis
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gercevesini benimsemis, dinyada olup biten sorunlara ideolojik bir agidan
ele almis ve karsinda durup ¢déztUmler Uretmeye calismistir. Ayrica, 1975’te
KTFD’nin kurulugsunda kurucu parti olarak da yer almistir. (Onarir, 2015, s.
23).

Parti tizGgunin 2. maddesine gore; Turk Toplumu’nun varhgini ve kimligini
korumayi, refahini gelistirip sosyal adaleti saglamayi, kisi hak ve
Ozgurluklerini cagdas seviyeye yukseltip, hukukun Ustunligu ve demokrasiyi
egemen kilmayr amag¢ edinirken, toplumun kendi iradesine dayali kendi
kendini yonetme hakkinin elde edilip korunmasi i¢in muicadele etmeyi
Ongorlr. Parti tim bunlara ve sosyalist ilkelere ve degerlere bagh dénisim
ve gelismeyi saglamak ve basarmak igin siyasal mucadele yapar. CTP,
Kibris Tark Toplumun sdrdurdlebilir barig ve surdurulebilir ekonomik
kalkinma icinde yasayabilmesi icin haklarinin korunup glvence altina
alinacagi iki toplumlu, iki boélgeli, toplumlarin siyasal esitlige dayali,
badimsiz, topragi butin, AB Uyesi Ulke olarak militarizm etkisinden ve
uslerden arinmig, sosyal Avrupa degerlerinin gecerli oldugu Federal Kibris
Cumbhuriyeti’'nin kurulmasi ve yasamasi yoninde ugras verir. (Cumhuriyetgi
Tark Partisi TUzugu, 2021). Kibris Tlrk Federe Devleti’'nin ilanindan sonra
Kurucu Meclis’e Baro adina Berberoglu’'nun girmesi, mahkemelere disen
bir surecgle engellenmis ve parti kurucu mecliste genel sekreter Naci Talat
tarafindan temsil edilmeye baslanmistir. Daha sonra 1976’da baskanliga
Ozker Ozgir secilmis ve 1996 yilina kadar da genel baskan olarak parti
gOrevini yuratmustar. CTP’nin parti bagkanhgina sirasi ile Mehmet Ali Talat,
Ferdi Sabit Soyer, OzkanYorgancioglu devam ettirmistir. 14 Haziran 2015'te
parti baskanligi gorevini devralan Tufan Erhuman’dir ve halen daha bu

gOrevi surdurmektedir.

1.11.2. Ulusal Birlik Partisi (UBP)

11 Ekim 1975 tarihinde Rauf Raif Denktas tarafindan kurulmustur. Partinin
genel merkez binasi Lefkoga bulunmaktadir. Ulusal Birlik Partisi, milliyetgi
ve liberal muhafazakar bir cizgiyi takip etmistir. UBP genel baskanlari
siraslyla; Rauf R. Denktas (11 Ekim 1975 — 3 Temmuz 1976), Nejat Koruk
(Temmuz 1976 — 2 Mart 1978), Osman Orek (18 Nisan 1978 — 7 Ocak
1979), Mustafa Cagatay (7 Ocak 1979 — 30 Kasim 1973), Dervis Eroglu (18
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Aralik 1983 — 21 Kasim 2005), Huseyin Ozgiirgiin (Kasim 2005 —Aralik
2006), Tahsin Ertugruloglu ( Aralik 2006 — Kasim 2008), Dervis Eroglu (29
Kasim 2008 — 19 Nisan 2010), irsen Kiigiik ( Nisan 2010 — 31 Mayis 2013),
Hiseyin Ozgiirgin (31 Agustos 2013 — 31 Ekim 2018), Ersin Tatar (31 Ekim
2018 — 23 Ekim 2020), Ersan Saner (Gegici 23 Ekim 2020 — 20 Aralik
2020), Ersan Saner (20 Aralik 2020 ) olup halen daha goérevdedir (Ulusal
Birlik Partisi Web Sitesi, 2021).

UBP Parti tuzugune bakildiginda birgok amaci olmakla birlikte baslica

amaci 6zetle madde (2) gore;

Halkin, kendi kaderini tayin etme hak ve yetkisini kullanarak
kurmus oldugu Kuzey Kibris Turk Cumbhuriyeti'nin varhgini;
ulusal ve toplumsal birlik ve beraberligini ve ulke butunlugunu
saglamak, Cumhuriyet Anayasa’sinin 6ngoérdigu demokratik,
laik ve sosyal hukuk devletini ve parlamenter duzeni tum
kurumlariyla hayata gecirmek, adil ve kalici bir anlagsmaya
ulagsmak igin yaruttlen gérismelerde Kibris Turk Halkinin hem
uluslararasi toplum ile entegrasyonunu hem de milli
guvenligini ayni anda onemseyen bir vizyonla ¢alismalarda
bulunmaktir (Ulusal Birlik Partisi Tuzugu, 1998).

1.11.3. Toplumcu Demokrasi Partisi (TDP)

Toplumcu Demokrasi Partisinin, kokli bir gecmisi oldugu anlasiimaktadir.
TDP; Toplumcu Kurtulus Partisi (TKP) ve Baris ve Demokrasi Hareketi
(BDH)'nin kendilerini feshetmesi sonucunda ortaya ¢ikmis bir partidir.

Toplumcu Kurtulug Partisi, 18 Mart 1976 yilinda tarihinde kurulmus olup,
Halkgi Parti'den ayrilmis olan ismail Bozkurt, Dr. Burhan Nalbantoglu, Fuat
Veziroglu, Alpay Durduran, Ekrem Ural, Ziya Rizki, Fatma Sezer ve
Mustafa Akinci tarafindan kurulmustur. ilk Genel Baskani Alpay
Durduran’dir. Alpay Durduran (1976-1983), ismail Bozkurt (1983-1987),
Mustafa Akinci (1987-2001) ve Huseyin Angolemli (2001- 2007) tarihlerinde

genel baskanlik gorevini yerine getiren isimler olmustur (Toplumcu
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Demokrasi Partisi Web Sitesi, 2021) Daha ¢ok ilkokul Ogretmenler
Sendikasinin destegi ile varligini sirdirmekle birlikte, CTP’den dislanan
Halk-Der isimli solcu gengclik orgutunidn katihmiyla eylemlilik kazanmis bir
partidir. TKP, ozellikle yerel yonetimlerde, muhalefet ve kisa sureli de olsa
hikumette bulundugu donemlerde, toplumsal hizmetlerin onculigunu
yapmistir. Baris ve Demokrasi Hareketi (BDH) 28 Haziran 2003’te bir
toplum hareketi olarak ortaya c¢ikip sonra da 18 Temmuz'da parti haline
gelmistir. BDH'nin ilk ve Genel Bagkani Mustafa Akinci idi. (Beratli, 2020, s.
344).

TKP ve BDH 3 Haziran 2007 tarihinde kendilerini feshederek Toplumcu
Demokrasi Partisi (TDP) altinda bir araya gelerek birlesmislerdir. TDP’nin
ilk Genel Baskani Mehmet Cakici olmustur. Bu goresi 17 Kasim 2013’de
sonra Cemal Ozyigit devralmistir. Parti tliziginin (2). maddesine gore

Ozetle;

TDP’nin temel amaci o6zgur iradeye sahip, Kibris Turk
halkinin; toplumsal varligint ve kimligini koruyarak, kendi
kendini yonetme erkine kavusmasini, barig, 6zgurlik, refah
icinde yasamasini saglamak, dil, din renk ve etnik koken
ayrimi yapmamak, toplumun her kesimini emek ve esitlik
mucadelesi veren; sosyal adalet ve hukukun Ustunligunden
yana, iki toplumlu, iki bolgeli siyasi esitlige dayali Federal bir
¢6zUm isteyen ve bunun i¢in de ¢alismalar yuruten bir siyasal

partidir (Toplumcu Demokrasi Partisi Tuztgu, 2021).

1.11.4. Demokrat Parti (DP)

Ulusal Birlik Partisi'nden bazi milletvekillerinin girigsimleriyle olusturulan bir
partidir. 30 Temmuz 1992 tarihinde ve Dokuzlar (Dokuzlar Hareketi) olarak
bilinen bir grup milletvekili ki bunlar sirasiyla Hakki Atun, Serdar Denktas,
Mustafa Adaoglu, Stha Turkéz, Erkan Emekgi, Taskent Atasayan, Atay A.
Rasit, Salih Cosar ve Nazif Borman’dan olugsmustur. Partinin kurucusu
Hakki Atun’dur. Demokrat Partisi milliyetcilik ve liberal bir gizgiye sahiptir.

Daha sonra Yeni Dogus Partisi ve Sosyal Demokrat partileri de Demokrat



25

Parti catisi altinda girmigstir (Beratli, 2020, s. 344). DP’nin manifestosu

Ozetle su sekildedir:

Demokrat Partisi  kuruldugu andan itibaren, modern
dusuncenin kaynagini olusturan o6zgurluk, esitlik ve demokrasi
gérisuiind On plana c¢ikarmig, siyasetini bu ilkeler etrafinda
olusturmustur. Ayni zamanda Kibris Turk halkinin varolus
mucadelesinde her zaman KKTC devletine sahip ¢ikmis bir
partidir. Demokrat Partiyi, diger partilerden ayiran en buyuk
Ozelligi bir yandan demokrasiye bir yandan da devletine sahip
cikmasidir. Ayrica partinin diger bir farki ise Kibris Turk siyasi
tarihine buatundyle benimsemesi ve bunu da demokrasi
micadelesi olarak da yorumlamasidir.  Demokrat Parti,
vatandaslarin mutlu olabilecegi 6zgur kosullarin meydana
getiriimesinde yukimla oldugu gibi vatandaslarin 6zgurltklerini
korumasi da partinin 6nde gelen misyonlarindandir. Demokrat
Parti, serbest piyasa ekonomisini benimserken, devletin
bireysel 6zgurlik kosullarini ortaya c¢ikarma, kontrol etme ve
haklarini koruma gorevini de vurgu yapar (Demokrat Parti
Manifestosu, 2021).

1.11.5. Halkin Partisi (HP)
Halkin Partisi 6 Ocak 2015 tarihinde kurulmustur. Kudret Ozersay

bagkanliginda 51 kurucu Uye tarafindan kurulmus olup, 2018 genel

secimlerinde yapilan se¢im sonucunda 9 milletvekili g¢ikarmistir. Parti

ideolojisi, yolsuzluk karsiti, igtincl yol (bireyci sag ekonomi politikalariyla

solun sosyal adalet goristnin bir sentezi), merkezcilikti. HP’nin genel

baskani, 17 Ocak 2021’de ikinci olagan kurultayda secilen Kudret Ozersay

olmustur. Parti tUzagundn 2. maddesine bakildiginda parti amaci 6zetle su

sekildedir:

Yeni bir siyaset anlayisiyla insan haklari, demokrasi, laiklik,
sosyal adalet, seffaflik, hesap verebilirlik, liyakat ve hukukun
ustinligu temelinde halk iradesini esas alan iyi ydnetim

ilkesine dayal bir sistem kurmak ve halkin hayat kalitesini
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arttirmaktir. Boylece bu parti halkin bagimliigini azaltacak, 6z
guvenini yeniden tesis edecek ve gerek diger devletler,
gerekse diger toplumlar nezdinde Kibris Turk halkina sayginlk
kazandiracaktir. Bu amaglari hayata gegirebilmek i¢in her hal
ve sartta partizanhga, yolsuzluga, usulsuzluge, hukuksuzluga,
adaletsizlige, esitsizlie, ayrimciliga, otekilestirmeye, israfa,
keyfilige ve kotlu yonetime neden olabilecek her turlt tutum ve
davranisa kars! etkili bir micadele verecektir (Halkin Partisi
Tuzaga, 2021).

1.11.6. Yeniden Dogus Partisi (YDP)

Yeniden Dogus Partisi 8 Ekim 2016 tarihinde kurulmustur. YDP’nin
kurucusu ve genel bagkani Erhan Arikli’dir. Parti ideolojisi Turk milliyetciligi,
muhafazakarlik ve iki devletli ¢6zium modeli Uzerinden yudrutilimektedir.

Partinin amaci, YDP tiztgunun (2). maddesine gore 6zetle sunlardir:

Kibris Tarkd’'ntdn Turk Milletinin kopmaz bir pargasi oldugu ve
Kibris Turk’andn har iradesinin tecellisi olarak kurulan KKTC'yi
yasatmak ve yiiceltmek. insan odakli, seviyeli, ilkeli ve diiriist
bir siyasi ve hakkaniyeti esas alan bir yonetim anlayisini tesis
etmek. Toplumsal barig ve huzuru hakim kilmak. Devletin,
ulkesi ve halki ile bélunmez butunlugunu, hak ve menfaatlerini
korumak, inangl, yiksek ahlakli ve ¢agin getirdigi niteliklere
sahip nesiller yetistirmek. Milli birlik ve butinligu tesis etmek
ve Kibris Tuark halkinin maddi ve manevi gelismesinde
onundeki engelleri kaldirmak; dengeli ve adaletli bolusim
sistemine dayanan bir gelir dagilimi olusturmak. KKTC
Anayasasinin 6ngordiglu demokratik, laik ve sosyal hukuk
devletini ve parlamenter diuzeni tUm kurumlariyla yasama
gecirmek. Amaglarina ulagsmada ve butlin faaliyetlerinde her
tarld dil, din, irk, renk, cinsiyet, siyasi dusince, inang ve
benzeri nedenlerle vyurttaglar arasinda ayirrm yapmayi

reddetmek (Yeniden Dogus Partisi Tuzugu, 2017).
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1.12. Kibris Sorununda Yagsanan Geligmeler

Kibris sorunu, tarihi agidan en énemli kirilma noktasi, 1959 yilinda Turkiye
ve Yunanistan arasinda imzalanan Zurih Antlasmasi ve devaminda 16
Agustos 1960 tarihinde ortakliga dayali Kibris Cumhuriyetinin kurulmus
olmasidir. Ozellikle Kibris Cumhuriyetinin yikilmasindan sonra, 1959-1960
Kibris Antlasmalari olarak bilinecek olan bu antlasmalar farkli zeminlerde
taraf devletlerce ortaya konulan, birgcok hukuksal sorunun kaynagini
olusturmaktadir. Bu hukuksal sorunlar arasinda, Kibris Cumhuriyetinin
sadece Kibrisli Rumlar tarafindan temsil edilip edilemeyecegi, Kibris Turk
Federe Devleti (KTFD), Kuzey Kibris Turk Cumhuriyeti (KKTC), Tarkiye’nin
1974 yihinda Kibris adasina mudahaleleri, Kibris Rum Yonetimin AB Uyeligi

de yer almaktadir (Ozersay, 2020, s. 6).

1960 Ortak Kibris Cumhuriyeti 1963 — 1964 ¢atismalariyla ¢dktlkten sonra
Kibris sorununu ¢ézmek igin toplumlararasi ilk gorusmeler 1968 yilinda
Tark toplumu adina Rauf R Denktas, Rum toplumu adina ise Glafkos
Klerides ile ilk kez Lubnan’in baskenti Beyrutta baslamistir. Bu
gorusmelerde Klerides Atina ile Denktas ise Turkiye ile istigare halindeydi.
Karsilikli gorusmeler 1972 yilina kadar devam etmigtir. Ayni yilda BM
Genel Sekreteri Kurt Waldheim’in 6nculigunde taraflar, Kibris’ta bir dizi
gérismelere baslamiglar fakat bir anlagsmaya varamamislardir. Bunun

nedeni ise Richter soyle ifade etmektedir:

Denktas 6zerklik disinda ¢ogu sorunda iki tarafin birbirine ¢ok
yaklastigini gosteren ayrintilara inmigti. Klerides’in cevabi
Makarios’un iyi bilinen pozisyonlari olmustu. Rum tarafinin
kesin ¢d6zUmU amacladigi, ortakligin kolektif degil, oransal
esitlik anlami icerdigi vurgulamisti. islevsel federasyona karsi
soyleyecek higbir s6zu yoktu, ancak yerel 6zerklikte merkezi
organi  reddediyordu. = Muzakerelerin ki kahramanin
argimanlari bosa kurek ¢cekmekti. Gériismeler cikmaz sokaga
girmisti (Richter, 2011, s. 315).
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Sonug, 15 Temmuz 1974 Yunan darbesi ve 20 Temmuz 1974 Kibris Turk
Baris Harekati ile noktalanmistir. 1968’den beri yurGtilen goérismeler,
Kibris'in yeni durumu kargisinda iki kesimli federal bir devlet yapisini

hedefleyen bir agsamaya ulasmistir (Gazioglu, 1986, s. 182-183).

Belli bir stire ara verilen bu gérismeler 1979 yilinda Rauf R. Denktas ve
Spiro Kiprianu arasinda yeniden baslamistir. ikili arasinda ayrica Makarios
déneminde 12 Subat 1977 tarihinde Denktas — Makarios gérismelerinde
imzalanan 4 maddelik taslagin esasa baglanmasina ilaveten Doruk
Anlagsmasi ile 10 maddelik bir anlasma da karar kilmiglardir.  Kibris
muizakere goérusmeleri zarfinda 1977-1979 Doruk Anlasmalari olarak
adlandirilan goérasmelerin olumlu bir havada gectigi fakat Kibris sorununa
¢6zum getirmedigi anlasiimistir. Bunun baslica nedenin ise Rum tarafinin
glvenlik konusunda itiraz etmesinden kaynaklanmistir (Hasguler, 2006, s.
396 - 397).

BM Guvenlik Konseyi’nin 750 sayili karari kapsaminda BM Genel Sekreteri
Ghali, Denktag ve Vasiliu arasinda muzakereleri kaldigi yerden baglatmigtir.
Bu muzakereler, 1992 yilinin Haziran ve Kasim aylari siresince devam
etmis ve gorismeler neticesinde “Ghali Fikirler Dizisi” ortaya ¢ikmistir. Ghali
Fikirler Dizisinde iki federe devletinin olusturacagi bir federal devlet yapisi
ve ¢o6zum icin temel alinmigtir. 1960 Kibris Cumhuriyeti’nin kurulusunda
oldugu gibi, 1960 Garanti ve ittifak Antlagsmalari korunmus ve ayrica
Federal Kibris Devleti'nin Turkiye'ye ve Yunanistan’a her konuda “en c¢ok
gOzetilen ulus” statisini taniyacagdi ifade edilmistir” (Demirel, 2016, s. 85).
5 Subat 1993 yilindaki secimlerde Glafkos Klerides secimleri kazanmis ve
prensipleriyle ortusmemesi sebebiyle uygulanabilirliginin olmadigini ileri
surmis ve BM Genel Sekreteri Ghali, taraflar arasinda gulvensizligi
gidermek amaciyla Glven Artirict Onlemler Paketinin hazirlanmasini uygun
goérmastir. Bunu Uzerine taraflar bir araya gelmis ve goérismeler baslamis

fakat bu gérismeden de netice alinamamigtir (Maral, 2014, s. 65 - 78).

Annan Plani, BM Genel Sekreteri Kofi Annan tarafindan hazirlanan ve adini

da hazirlayan kisinin adindan alan bir plandir. Annan Plani 11 Kasim 2002
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yihinda taraflara sunulmustur. BM Genel Sekreteri Kofi Annan, Kibris Turk
ve Rum taraflar arasinda yapilan gérismeler neticesinde taraflarin ifade
ettikleri tezleri ve fikirleri g6z 6nunde bulundurarak hazirlamis oldugu bir
plandir. Plan 5 kez degigiklige ugramistir ve referandum tarihi olan 24 Nisan
2003’te son hali sunulmustur. 25 Nisan 2004 tarihinde, Kibris’ta iki kesimde
Annan Plani i¢cin referanduma gidilmigtir. Annan Planina %64,96‘ik oy
oraniyla KKTC halki evet, Rum halki ise %74,83 oy oraniyla hayir demistir.
Bu neticeden dolayi Annan Plani hukuki bir zemin kazanamayarak gecersiz

saylimis ve uygulamaya sokulamamistir (Maral, 2014, s. 65-78).

KKTC Cumhurbagskani Mehmet Ali Talat, 2008 yilinda Rum Kesimi’nin yeni
Baskani Dimitris Hristofiyas ile mizakerelerin bagslamasina karar verilmistir.
ilk adim olarak 16 Nisan 2008 tarihinde “Yénetim ve Gig Paylasimr”,
‘Ekonomik Konular’, “AB konular”, “Mulkiyet, Toprak, Guvenlik ve
Garantiler” bagliklari altinda ¢alisma grubu ile “Cevre, Saglik, Kriz Yénetimi,

b1 113

Ekonomik ve Ticari Konular”,

(il 13

Sug ve Suca iliskin Konular”, “insani Konular
ve Kilturel Miras” bagliklarinda yedi teknik komite ilan edilerek ¢alismalara
baglanmigtir. O donem igerisinde kayda deger en dnemli konu Lokmaci
Sinir kapisinin aciimasi olmasidir. BM Genel Sekreteri Ozel Danismani
Alexander Downer’in katilimiyla iki taraf arasinda yapilan ilk gérisme 3
Eylal 2008 tarihinde gerceklesmis ve gorusme icerisinde ele alinan baslica
konular Kibris Turk tarafinin inisiyatifiyle ilk adimda, “Yonetim ve Gug
Paylasimi”, “AB ile Ekonomik Konular’ basgliklari altinda yer alan tum
konularda metin ¢calismasi yapilmistir. Bu baglamda, liderlerin temsilcilerinin
baskanlhginda yurutulen toplantilarda uzlagilan konular tzerinde 30’a yakin
metin galismasi yapiimis olup, Mulkiyet, Toprak ile Guvenlik ve Garantiler
konularinda herhangi bir ortak metin galismasi yapilamamistir (KKTC
Cumhurbagkanligi, 2020).

2010 yilinda BM Genel Sekreteri Ban Ki-moon adayi ziyaret ederek, her iki
toplumla bir toplanti yapip “ her gegen surenin ¢ozum bulunmasina katki
saglanmadigina” vurgu yaparak ¢6zim c¢abalarinin arttirimasi gerektigi
yonunde ifade etmistir. BM Genel Sekreteri bir sonraki gérismelerini Kibris
Turk tarafinin yeni lideri olan Dr. Dervis Eroglu ile devam etmistir. Ban Ki-
moon, her iki tarafin liderleriyle New York ve Cenevre’de bir dizi
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gérismelerde bulunmustur. Bu goérismelerin ivme kazanmasi surecinde
Kibris Rum Kesiminin 1 Temmuz 2011 tarihinde AB Dénem Baskanhgi’'ni
devralacak olmasindan dolayr muzakereler Kibris Turk tarafinin arzu ettigi

bir oranda ilerleme kaydedilmemigtir (KKTC Cumhurbagkanligi, 2020).

Kibris Muzakerelerinde 2015 yilinda yeni cumhurbagkani olan Mustafa
Akinci tarafindan devralinmis ve mizakere konularinda yeni bir adim daha
atilmigtir. 5’li konferansa Turkiye, Yunanistan, Rum Ydnetimi ve KKTC’nin
BM Genel Sekreteri Antonio Guterres gozetiminde ve AB’nin de gb6zlemci
olarak bulundugu miizakere masasi Isvigre’nin Crans Monta’da ortak uzlagi
saglanmamasindan dolayl sonugsuz kalmistir. Mustafa Akincr'nin gorev
suresi igerisinde onemli adimlar atilmistir. Her iki bolge insaninin yillardir
talep ettigi Derinya ve Apli¢ kapilari agiimistir. KKTC sinirlari dahilindeki 28
alanin taramasi yapilarak, mayinl alanlar temizlenmistir. Cep telefonlarinin
her iki tarafta da caligir olmasi saglanmistir. Su¢ ve Suglara lliskin iki
Toplumlu Komite’nin ¢alismalariyla bazi aranan zanlhlarin kagtiklari bélgede
yakalanarak karsilikli mutabakat neticesinde iade edilerek yargi onune
ctkariimasi saglanmistir (KKTC Cumhurbagkanhgi, 2020). Yeni gorusmeler
2021 yiinda Cenevre’de cumhurbagkani Ersin Tatar ve 5’li konferans
cercevesince devam etmis fakat ¢dézUm igin oturulan masadan taraflar

uzlagi saglanmadan ayriimigtir.

1.13. Dogal Gaz Meselesi

20. yuzyihn son c¢eyreginde Kibris adasinin c¢evresinde bulunan
hidrokarbon yataklari, Kibris sorununa sonradan eklenen bir konu olmus ve
giderek daha onermli bir tartisma noktasi haline gelmistir. Bunun Uzerine
Avrupa Birligi basta olmak iizere Tirkiye, Rusya, ABD ve israilin bdlge
Uzerinde bakis aglilari degismis ve Kibris adasinin stratejik 6neminin alti bir
kez daha gizilmistir. Kibris’in enerji konusunda ilk adimi 1979 yilinda Spiros
Kiprianu’nun Rum tarafinin lideri oldugu zamanda yasanmigtir. O dénemde
Rumlar, Misir ile igbirligi yaparak petrol arama anlagmasi imzalamistir. Bu
gelisme Uzerine Rauf R. Denktas bunun bir savas nedeni olacagini belirtmis
ve Turkiye'nin tepkisi Uzerine Birlesmis Milletler araya girmek zorunda
kalmistir. Bununla birlikte, Rum tarafi 2003 yilinda ilk Misir, 2007°’de ise
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Libnan, Suriye ve israil ile petrol ve dodalgaz arama anlasmasi yapmistir.
Fakat Tuarkiye’nin Libnan Bulyukelgiligi'ne bir nota vermesi ve mevcut
anlasmanin KKTC ve Turkiye'nin hak ve menfaatlerini ihlal ettigini ifade
etmesi Uzerine Lubnan, Turkiye ile iligkilerini bozmamak ig¢in bdyle bir
anlasmanin onaylamasini ertelemistir. Gliney Kibris Rum Kesiminin ihaleye
cikardigi bazi parsellerin Turkiye’'nin kita sahanli§i igerisinde yer aldigi
iddiasi, Dogu Akdeniz gerginliginin olusmasina neden olmustur. Turkiye,
tarafindan uluslararasi arenada, Guney Kibris Rum Yoénetimi'nin tum ada
adina bodlgede bulunan dogalgaz konusunda tek tarafli olarak faaliyette
bulunma veya antlagsma yapma yetkisine sahip olmadigi belirtiimigtir. Bu tur
faaliyetlerin bir diger kurucu halk olan Kibrish Tarklerin haklarina gasp
oldugu ve GKRY’nin bu konuda sorumsuz davranislar sergiledigi ifade
edilmistir. Turkiye ayrica Turk tarafinin haklarini halel getirmeye yonelik bu
girisimlere musaade etmeyecegini ve uluslararasi hukuk temelinde
diplomatik ve siyasi yollardan girisimlerini surdUrecekleri vurgulamistir
(Ornek ve Mizrak, 2016, s. 20).

1.14. Kapali Maras

Kapali Maras veya Rumca ismi Varosa olarak bilinen bdlge Gazimagusa
sehrinde yer almaktadir. Kibris adasinin en gbézde ve degerli yeri olan
Kapali Maras, zamaninda nifusu Kibrislh Rumlardan olusmaktaydi. 1974
Baris Harekatinda terk edilmis ve sonrasinda Turk askeri tarafindan askeri
yasak bdlge statisunde gbzetim altinda tutulmustur. Ekim 2020 yilina kadar
kapali olarak kalan Kapali Marag, Bakanlar Kurulu karari ile bir kismi halka
denize girmesi ve gezmesi icin acimigtir. Kapali Maras bolgesi, BM
Guvenlik Konseyi kararlarina soyle yansimistir: 11 Mayis 1984 tarihinde

alinan 550 sayih (1984) Gulvenlik Konseyi kararina goére; “... Maras’in
herhangi bir bolimud kendi sakini digindaki insanlarin yerlestiriimesi
cabalarini kabul edilmez olarak niteler ve bu bdlgenin Birlesmis Milletler

yonetimine devredilmesi ¢agrisinda bulunur” (Hasguler, 2006, s. 400).

1.15. KKTC Cumhurbagkanhgi Se¢imleri (11 Ekim ve 18 Ekim 2020)
Kuzey Kibris Turk Cumhuriyeti cumhurbaskanligi makami KKTC

Anayasasinin verdigi yetkilere dayanarak en yuksek idari merci olup,
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devletin basi olarak kabul edilmektedir. KKTC Anayasasinin 99. Maddesine
gore cumhurbagkani segimleri her 5 yilda bir yapilmakta ve bir adayin
cumhurbaskani olabilmesi igin, kullanilan gegerli oylarin salt ¢cogunlugunu
almasi gerekir. Hi¢bir aday salt gogunluk saglayamazsa segim yeniden iki
aday arasinda yenilenir. En son cumhurbaskanhgi secimleri 2020 yilinda iki
turda tamamlanmigtir. Bu cumhurbagkanlhgi segimleri diger yillara nazaran

¢ok fazla adayin yaristigi bir se¢im olmustur.

11 Ekim 2020 Tarihli Segimde Adaylarin Aldigi Oy Sayisi ve Oranlani (ilk Tur)
Toplam |Gegerli |Se¢ime |[Cumhurbagkan
Adayin Oy Oy Katilma |in Adayinin
Cumhurbaskanin Segime Kullanan [Pusula [Orani |Aldigi Oy Alinan Oy
Sira No |Adayin Adi - Soyadi |Katildigi Parti [Se¢men |si (%) Sayisi Orani(%)
1|Ersin Tatar UBP 35.872 32,34
2 |Mustafa Akinci Badimsiz 33.058 29,80
3| Tufan Erhiirman CTP 24.075 21,71
4|Kudret Ozersay Bagimsiz 6.365 5,74
5|Erhan Arikli YDP 5.999 541
6 |Serdar Denktas Bagimsiz 115.966 |110.915| 58,29 4.627 4,17
7 |Fuat Ciner MDP 329 0,30
8| Arif Salih Kirdag Bagimsiz 282 0,25
9|Alpan Uz Bagimsiz 155 0,14
10(Ahmet Boran Bagmsiz 84 0,08
11|Mustafa Ulas Bagmsiz 69 0,06
Tablo 1: 11 Ekim 2020 Tarihli Secimde Adaylarin Aldigi Oy Sayisi ve
Oranlari

2020 Cumhurbagkanligi segimlerinde 11 kisi cumhurbagkani adayi olarak
secime girmigtir. Secime giren adaylarin 4’0 partili olarak segime girerken
diger adaylar ise bagimsiz olarak secimde diger partili adaylarla
yarismislardir. Secim iki tur olarak yapilmistir. ilk turda adaylarin aldigi oylar
degerlendirildiginde; en ¢ok oy alan ilk Ggte, birincisi Ersin Tatar, ikincisi
Mustafa Akinci ve Uglncusu ise Tufan ErhUrman olmustur. Secime katilan
toplam segmen sayisi 115.966, sandiklardan g¢ikan gecerli oy sayisli ise
110.915 ve secime katiima orani ise %58,29'dir (Kuzey Kibris Turk
Cumbhuriyeti YUksek Segim Kurulu, 2020).
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18 Ekim 2020 Tarihli Segimde Adaylarin Aldigi Oy Sayisi ve Oranlari (ikinci Tur)

Adayin |Toplam |Gegerli {Segime [Cumhurbagkan
Segime |Oy Oy Katilma [in Adayinin
Cumhurbagkanin Katildigi |Kullanan |Pusula |Orani |Aldigi Oy Alinan Oy
Sira No |Adayin Adi - Soyadi |Parti Se¢men |si (%) Sayisi Orani(%)
1|Ersin Tatar UBP 67.322 51,69
2|Mustafa Akinci Bagimsiz 133.931 1130.232) 67,29 62.910 48,31
Tablo 2: 18 Ekim 2020 Tarihli Secimde Adaylarin Aldigi Oy Sayisi ve
Oranlari

18 Ekim 2020 tarihinde yapilan ikinci tur secimlerinde Yeniden Dogus
Partisi (YDP), Demokrat Parti (DP)'nin Ersin Tatar’i, Cumhuriyetci Turk
Partisi (CTP) ve Toplumcu Demokrasi Partisi (TDP)'nin ise Mustafa
Akincr'yl  destekleyeceklerini, Halkin Partisi (HP)nin ise segmenini
yonlendirmeme karari aldiklarini basin yoluyla kamuoyuna duyurmuslardir.
18 Ekim’de ikinci tur sandik sonuglarina gore Ersin Tatar kazanmis olup,
Ersin Tatar'in aldigi oy toplami 67.322 ve Mustafa Akinci ise 62.910°dur.
Secgimde oy kullanan toplam se¢men sayisi 133.931 olup sandiktan ¢ikan
gecerli oy pusulasi ise 130.232 ve sec¢ime katilan oy orani ise %67,29’dur.
Secimi kazanan Ersin Tatar, gegerli oy kullanan segmenlerin %51,69’'u
oraninda oyunu olmayi basarmistir! (Kuzey Kibris Tark Cumhuriyeti Yiksek
Secim Kurulu, 2020).

1.16. Siyasi Partilerin ve Destekledikleri Cumhurbaskani Adaylarinin
Kibris Soruna Bakis Agilari

1968 yilindan beri Kibris sorununa yonelik farkh ¢ézim segenekleri vardir.
Bu ¢6zim secenekleri, konfederasyon, federasyon, iki devletli ¢6zim,
merkezi zayif federasyondur. Bugline kadar Turkiye, Yunanistan, Rum
kesimi, Turk kesimi ve Birlesmis Milletler ¢6zim modelini federasyon tezi

uzerinden kurmaya calismiglardir. Federasyon, ayni cografyada yasayan

1 Bu galismanin tamamlanmasi asamasinda Ozgur Gazete tarafindan 10/06/2021 tarihinde
yayinlanan ve “2020 KKTC Cumhurbaskanhgi Secimi Hakkinda Miidahale Raporu” baglikli
bir raporda, segimler sirasinda, kendilerini Milli istihbarat Tegkilati (MIT) temsilcisi olarak
tanitan bazi kisilerce, bazi cumhurbaskani adaylarinin segimden c¢ekilmesi yoniinde
midahalelerde bulunulduguna dair bilgiler yer almaktadir. Adaylardan Mustafa Akinci ve
Serdar Denktas, secimlere midahale oldugunu savunmaktadirlar (Ankaradegillefkosa.org,
2020).
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bircok devletin tek c¢ati altinda, tek siyasi glc¢ olarak biraya gelerek
olusturduklari bir birlikteliktir. Federasyon, bdlgelerin kendi iglerindeki
Ozerkligini kabul etseler dahi diga karsi tam bir siyasi butunluk gosterir ve
buna bagli olarak hareket ederler. Bu konuya en iyi 6rnek, Amerika Birlegik
Devlet verilebilir. Bunun tam tersi olan iki devletli ¢6zUm modeli, Kibrisli
Rumlarin, adayin guneyini ve Kibrisli Turklerin ise adanin kuzey tarafini
yonettigi, diger bir deyisle mevcut olan statikonun devam etmesi demektir.
iki devletli modelde, devletlerin kendine ayrit hukumet liderleri, ayri
meclisleri, bagimsiz yasalari ve bazi konularda uluslararasi temsiliyet
gugleri vardir. ki devletli ¢6zim, giinimiizde Filistin - Israil sorununu
¢6zmek icin kullanilan bir model olarak bilinmesidir. Konfederasyon modeli
ise, iki ya da daha fazla devletin sinirli ve ortak g¢ikarlari i¢in olusturmalari
On gorulen bir devlet modelidir. Kisaca, Turk ve Rum kurucu devletlerinin bir
araya gelerek olusturduklari ortak yonetim seklidir. Turk ve Rum kesimi
arasinda esitlikgi bir iligki yoktur ve bu ¢6zim modeline gore, merkezi
yonetim yetkileri Turk ve Rum kurucu devletlerinden alir (Havadis, 2014).
Bir diger ¢6zim modeli olan merkezi zayif federasyon modeli (desantralize
federasyon), iki kurucu ortak devletin merkezde yetkilerinin zayif, kendi
yerel yonetimlerinde kuvvetli bir devlet modelidir. Bu yodnetim seklinde

merkezin yetkileri gok azdir.

ideolojik | Savundugu  Goéziim
Aday Destekleyen Parti Goriusu | Modeli
Yeniden Dogus  Partisi Konfederasyon/iki
Erhan Arikh | (YDP) Sag Devletli C6zim Modeli
Konfederasyon/iki
Ersin Tatar | Ulusal Birlik Partisi (UBP) Sag Devletli C6zim Modeli
Kudret
Ozersay Halkin Partisi (HP) Merkez | Muglak
Mustafa Toplumcu Demokrasi Partisi
AKinci (TDP) Sol Federasyon Modeli
Tufan Cumhuriyetci  Tark Partisi
Erhirman (CTP) Sol Federasyon Modeli
Merkezi Zayf
Serdar Federasyon/iki Devletli
Denktas Demokrat Parti (DP) Sag C6zum Modeli

Tablo 3: Cumhurbaskani Adaylarinin Kibris Sorununa Bakis Agilari

Erhan Arikli’yl destekleyen Yeniden Dogus Partisi (YDP)’nin ideolojik bakis

acgisi Tark milliyetciligi ve iki devletli ¢ézim modelini yansitmaktadir.
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Buradan hareketle, Erhan Arikl’'nin se¢im bildirgesi de genel itibariyle
degerlendirildiginde iki devletli ¢6zim modelinde ve konfederasyonda
olumlu mesaj verdigi anlasiimaktadir. Adayin cumhurbagkani secilmesi
halinde Kibris sorunun ¢6zimuinde, konfederasyon ve iki devletli ¢ozim
modeli cergevesinde Rum tarafi ile uzlasacagini, mesaj stratejileri
baglaminda se¢menine ulagtirmaktadir. Ayni ¢6zum modelini benimseyen
diger bir aday olan Ersin Tatar'dir. Ersin Tatar'i destekleyen Ulusal Birlik
Partisi (UBP)'nin durusu ve ideolojisi sag ve Turk milliyetciligi Gzerinedir.
Ersin Tatar, secilmesi halinde Kibris sorununu konfederasyon ve iki devletli
¢6zim modeli Uzerinden c¢o6zebilecegi mesajlarini  hedef kitlesi ile
paylasmistir. Mustafa Akinci ve onu destekleyen parti olan Toplumcu
Demokrasi Partisi (TDP)’nin ideolojisi Birlesik Kibris, sol goruslu ve sosyal
demokrasi temelinde kurulmustur. Mustafa Akinci ve TDP’nin ortak gorusu
Kibris sorunun federasyon temelinde c¢6zime kavusturulmasidir. Bu
yonetim modelini, ayrica cumhurbaskani adayi olan Tufan Erhirman da
secim bildirgesinde mesaj stratejileri kanaliyla se¢gmenine agikga ifade
etmistir. Tufan Erhirman’i destekleyen partisi Cumhuriyetgi Turk Partisi
(CTP)’nin de sol gorusli olmasi ve sosyal demokrasiyi savunan bir ideolojik
durus sergilemesinden oturl aday ve partisi federasyon tezi ile Rum
taraflyla uzlasabileceginin sinyallerini mesajlar vasitasiyla hedef kitlesine
ulastirmaktadir. Konfederasyon, federasyon ve iki devletli ¢ozim modeli
disinda muglak bir durus sergileyen Kudret Ozersay ve onu destekleyen
Halkin Partisi (HP), sagin liberal ekonomik politikasi ve solun demokrasi
anlayisi arasinda sentez olusturan Uguncu yol, merkezde ve yolsuzluk
kargiti gorugleri ile siyaset yapmaktadirlar. En son aday olan Serdar
Denktas ve onu destekleyen partisi Demokrat parti (DP) ise Kibris sorunun
¢6zimulne yonelik merkezi zayif federasyon tezi (desantralize federasyon)
ve iki devletli ¢6zim modelini uygulayacagini se¢gmenlerine mesajlar

araciligiyla gondermektedir.
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2. BOLUM
SIYASAL ILETISiM, SECiM KAMPANYALARI VE SECIiM
BILDIRGELERINDE KULLANILAN MESAJ STRATEJILERI

Calismanin bu bodliminde siyasal iletisim, siyasal kampanya, kampanya
stratejisi, kampanya mesajlari, mesaj stratejilerine literatir ve teorik

cerceve agisindan kavramsal olarak deginilecektir.

2.1. Siyasal iletisim

iletiler acik bir sekilde siyasal bir igerige sahip ise kuskusuz siyasal iletisim
meydana gelecektir. iletiler, anlatimin ve islevin esasini olusturan iletisim
aglarinin butunlugunu saglayan bir parcasi iken, iste o zaman siyasal
iletisimden bahsetmek mumkin olacaktir (Yavasgel, 1997, s. 220). Siyasal
iletisimin tanim ve kavrami baglaminda birgok kaynakga bulunabilir. Bunun
en bUyuk nedeni ise siyasal iletisimin genis kapsamli olmasindan o6turudur.
Siyasal kavrami tek bir tanim igine hapsetmek gug¢ bir durumdur ve iletisim
kavrami gibi genig bir alan ile birlesince daha da genis bir cerceve
olusturmaktadir. Aysel Aziz’e gore siyasal iletisim; “Siyasal aktorlerin belli
ideolojik amaglarini, politikalarini belli gruplara, kitlelere, Ulkelere ya da
bloklara kabul ettirmek ve gerektiginde eyleme donusturmek, uygulamaya
koymak Uzere cesitli iletisim tur ve teknikleri kullanmalari” olarak tanimlanir
(Aziz, 2019, s. 3).

Tarihsel sUrece bakildiginda, Antik Cag’da, eski Yunan devletinde siyasal
iletisim olgu ve silreci ile Orta Cag ve glinimuizde vicut bulan siyasal
iletisimin olgu ve slreci farklihk géstermektedir. Bu farkliidin ana nedeni ise
toplumlarin duragan degil, dinamik bir yapiya sahip olmalarindan ileri

gelmektedir. Dunya tarihi arastirildiginda, her dénemin toplumsal liderleri
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kendilerini halka anlatmak ve rekabet ettikleri kisiler karsisinda halkin
destedini almak igin ¢ok c¢aba sarf etmisler ve siyasal iletisimin yoninu
liderlerden halka dogru tek bir hat (zerinden gergeklestirmiglerdir. Ornek
vermek gerekirse; eski Yunan'da yuz yuze gergeklestirilen siyasal iletisim o
gunun sartlarinda etkin ve etkili bir siyasal iletisim araciyken, guniumuzde bu
ara¢c toplumlarin nufus olarak artmasi sebebiyle daha az tercih edilir
olmustur. O zamandan bu zamana kadar degisen toplum yapisi ile birlikte,
toplumlardaki siyasal iletisime katilan aktorlerin nicelik ve nitelik yapisi da
degisim gostermigtir. Yeni siyasal aktorler yeni siyasal mesajlar Uretmis,
hedef kitleye verilmek istenen mesajlar i¢in kullanilan yontem ve teknikler
dinamik bir sekilde farkhliklar meydana getirmistir. iletisim teknolojilerinde
yasanan yenilikler sebebiyle yeni iletisim yontem ve teknikleri ortaya ¢ikmis,
bu yontem ve tekniklerin kimileri yogun ragbet goérlrken, kimileri ise

zamanla 6nemini yitirmistir (Aziz, 2019, s. 4).

Siyasal iletisimin baslangi¢ tarihi, ABD’de 1940’h yillarda baslar ve cesitli
ampirik siyasal iletisim calismalari o donemlerde meydana gelir. Siyasal
iletisim arastirmalarinin temelini olusturan Anglo-Amerikan iletisim kurami,
1950’li yillardan sonra artmaya baslamistir. Anglo-Amerikan siyasal iletisim
arastirmalarinda teknik olarak igerik ¢ozimlemesi ve alan arastirmasi
yontemi kullaniimistir. Jay G. Blumler ve Dennis Kavanagh (1999) yilinda
Political Communication’da yayinlanan “The Third Age of Political
Communication” adli makalelerinde siyasal iletisim arastirmalar ile ilgili
1940’tan baslayarak t¢ doneme ayirmiglardir. Bu donemler sirasi ile birinci
dénem arastirmalar (1940 - 1960), ikinci donem arastirmalar (1960 - 1980)
ve uglncu donem arastirmalar (1980 ve sonrasi) olarak belirlemiglerdir.
Birinci donem siyasal arastirmalarda; medyanin yogun etkisi varsayimindan
yola c¢ikilarak medyanin propaganda misyonuna dikkat ¢ekilir. Kitle iletisim
araclari (radyo, dergi, gazete vs.) ve siyasal partilerin siyasal
kampanyalardaki konumu Gzerine yogunlasilirken, medyanin siyasal ¢iktisi
uzerinde 6nemle durulmustur. Bu dénemin en belirgin unsurlari arasinda
medyanin guclu etkileri ile siyasal partilerin durduklari konum sayilabilir.
ikinci dénem siyasal iletisim arastirmalari, medyanin sinirli etkileri lizerinde

yapilmaya caligilmistir. Radyo, dergi, gazete gibi kitle iletisim araglarinin
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yaninda televizyonu da g6z o6nunde bulundurarak, siyasal iletisim
arastirmalarinin ardi sira yapilmasini da beraberinde getirmistir. Bu donem
icerisinde televizyonun yaninda bilgisayarin da 1970’li yillardan itibaren
devreye girdigini belirtmekte yarar vardir. ikinci dénem olarak belirtilen 1960
ve 1980 yillar1 arasinda izleyiciye enformasyonda cgesitlilik saglanirken, yeni
iletisim teknolojisi olarak kabul edilen bilgisayarin 6nemi, geleneksel medya
olarak belirtilen gazete, dergi, radyo ve televizyon araglarinin yaninda
tartistirmaya acilmistir. Uglinci ddnem (1980 ve sonrasi), siyasal iletisim
arastirmalart  1980°’li  yillardan itibaren basladigini g6z &nldnde
bulundurursak, gunimuize kadar devam eden fakat bir dnceki dénemlerden
daha karisik ve baskilar altinda oldugunu anlayabiliriz. Soyle ki; siyasal
danismanlarin daha aktif rol aldigi ve medyanin daha rekabetgi bir gevrede
calismalarini surdurdigunt gorebiliriz. Kamusal alanda farkl insanlar
tarafindan meydana gelen bir etkilesim olusurken, siyasal iletisimciler ile
izleyiciler arasinda bir degisime gidilmektedir. Ozellikle bu dénem igerisinde
bes temel konuyu Blumler ve Kavanagh (1999) trend seklinde tartismaya
acmaktadirlar. Bu temel tartisma konulari ise; siyasal partiler yerine siyasal
danismanlarin iglerini profesyonel bir sekilde yerine getirmeleri, rekabetgi bir
ortamin olugsmasi, populizmin devreye girmesi, merkezkag cesitlemesi ve
siyasetin onu takip eden seyircileri tarafindan kabul edilmesidir (Blumler,
Kavanagh, 1999, s. 209 - 230). Bireylerin ve topluluklarin girdikleri iktidar
mucadelesi araci olarak bilinen siyasal iletisim, propagandadan dedikoduya,
alt-Ust iligkilerinden iktidar kurumlarindaki isleyise, baski gruplarinin
faaliyetlerinden halkla iligskilere, basina haber yaratmadan televizyondaki
aclk oturumlara ve siyasal reklamlara kadar siyasal iletisim etkinlikleri
yelpazesini olusturmaktadir. insanlik tarihine baktigimizda, her cesit iletisim
bicimi; siyasal iletisimin bir pargcasi olmus ve iktidara gelmek ve iktidardaki
konumunu surdurmek icin kitle manipulasyon araci olarak kullanildigini da
goriimektedir (Cankaya, 2008, s. 15).

Siyasal iletisimin olusabilmesi i¢in U¢ temel unsurun yerine getiriimesi
gerekmektedir. Bu unsurlardan birincisi; “meydana ¢ikan sorunlarin veya
problemlerin tanimlanmasinda yardimci olmasl”, ikinci unsur; “bu

sorunlarin veya problemlerin tartisma ortamlarinda resmiyet kazanmasina
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neden olmasi” ve sonuncu unsur ise “tartisma konusu ile gindem olmus ve
artik ortak bir noktada go6rus birligine varilmig bagsliklari giundemden
indirmesi” olarak ifade edilebilir (Ozkan, 2007, s. 25).

2.2. Siyasal iletigsimi Meydana Getiren Olgu ve Siiregler

Siyasal iletisimin olgusu ve suregleri, iletisimin olgu ve siregleri ile hemen
hemen aynidir. lletisim olgu ve siirecinde yer alan bes 6de (alici, verici,
kanal, mesaj/ileti ve geribildirim ) siyasal iletisim olgu ve surecinde de az bir
farkla benzerlik gosterir. Siyasal iletisimin etkili olarak kullanilabilmesi igin
bu oOgelerin iglevsel olarak iletisim olgu ve surecinde bulunmasi gerekir.
Ayrica bu galismanin konusunu da olusturan mesaj stratejilerinin istenilen
hedef kitleye etkin bir sekilde ulastiriimasi igin siyasal etkilesimin olgu ve

sureclerinin kesintisiz bir sekilde uygulanmasi gerekir (Aziz, 2019, s.5 - 7).

1- Verici Kaynak: Siyasal iletisimde mesaji iletenler genelde o6rgutlu
sistemlerden olusmaktadir. Bu mesajlar ¢ogunlukla ya dogrudan siyasi
kimligi olan bir grup veya toplulugu temsilen belirli bir kisi ya da gruplar
tarafindan verilir. Bunlarin bir kismi, bilinen adiyla kamuoyu adi ile

olusturulur ve ilgili hedef kitleye mesaji ulastirmak igin giindemde tutulur.

2- Alici: Her iletisim olgusunda oldugu gibi, siyasal iletisimde de bir alici
kitlesi vardir. Bununla birlikte, siyasal iletisimde bulunanlarin mesajlarini
ulastirmak istedikleri hedef kitledir. Siyasal partilerin siyasal iletisimde,
Ozellikle segim kampanyalarinda hedef kitle, se¢gme hakkini kazanmis geng

ve yetiskinlerdir.

3- Mesaj: Siyasal iletisimde gonderilen mesaijlar, siyasal amagla alici kitleye
ulastirihir. Burada amacg aslinda siyasal bir eylemdir. Daha somutu oy
kullanma davranigidir. Bu mesajlarin soylemi, alici kitlenin dikkatini ¢ceken
sOylem tarudur. Baska bir deyisle; mesajlardaki simgeler ve mesajlara
yuklenen anlamlar hedef alici kitlenin kelime haznesinde bulunan simge ve
anlamlarla uyum saglamasidir. Bu bakimdan, 6zellikle eyleme donuk verilen
mesajlarin ya da siyasal iletilerin hedef alicilarin kelime hazinesi dikkate

alinarak duzenlemesi ve kodlanmasi buyuk bir 6nem arz etmektedir.
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4- Kanal: Siyasal iletisimde, diger 6nemli bir hususta siyasal iletisimin nasil
yapilacagi, hangi kanallarin, hangi tur, yontem ve tekniklerin kullanilarak
hedef kitleye ulastirilacagi konusudur. Burada kullanilacak yontem ve
tekniklerin iyi bilinmesi, alici (hedef) kitlenin hangi yontem ve teknikle
ulasilacagl hususunda siyasi partinin veya adayin dikkat etmesi, ozellikle
iletisim teknolojisindeki hizli gelismelerin yasanmasiyla birlikte meydana

gelen degisimlerin glncel olarak takip edilmesi gerekir.

5- Geribildirim(Feedback): Tum siyasal iletisim olgusunda amag, hedef
kitleyi etkileme oldugundan, bu amacin hedefe ulasip ulagmadigini
anlasiimasi icin bilinmesi gerekir. Bunun iginse, verilen siyasal mesaja
alicinin gonderecegi kars! bir mesajin veya bir tepkinin gelmesi ile anlasilir.
Bundan dolayi, siyasal mesajlarin hedef kitleye iletiimesinde kullanilan

yontem ve teknikler(kanallar), geribildirime imkan verecek tirde hazirlanir.
2.3. Siyasal iletisim Yontemleri

Siyasal iletisim, yontem olarak ikiye ayirihr. Bunlar yuz yuze iletisim ve

uzak/aracli iletisimdir.

2.3.1. Yiiz Yiize iletisim

Yuz yuze iletisim kisilerin birbirleriyle karsilikh duygu ve disuncelerini daha
net anlamalari bakimindan etkili ve ikna edici iletisim tartdur. Bu iletisim
turd verilen mesajin geribildiriminin bayuk bir cogunlukla ayni anda alinmasi
bakimindan da onemlidir. YUz yuze iletisim turinde kullanilan yontemler
genelde halkla iligkilerde kullanilan yontemlerle benzerlikler gosterir. Bu
yontemlerin kimi zaman siyasal bir kimligi s6z konusu degildir fakat siyasal
kimligi olan kisi ya da orgutlerin kullanmalari sonucunda siyasal iletisim igin
kullanilmig olur. Ornegin siradan bir toplantida bir parti bagkanin yapacagi
konugsma Ozellikle de siyasal mesajlarla agirlikta ise asil toplanti konusunun
bir sire gindem disinda kalmasina bile neden olur. Bilhassa nufus
yogunlugu az olan sehir ve bdlgelerde yapilan toplanti ve gergeklestirilen
Ziyaretlerde yuz yuze iletisim oldukga etkilidir. Segmen ve siyasetgi
arasinda gecgen diyalogun yuz yuze olmasi nedeniyle veriimek istenen

mesaj aninda yerine ulagsmakta ve geribildirim olayl aninda yasanmaktadir.
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Siyasetcilerin se¢gmeni ikna etmek icin kullandi§gi en yaygin iletisim
yontemidir (Tekindur, 2020, s. 25). Yuz yuze iletisimin kullanildidi alanlar;
secim bdrolari, ev ve kahvehane toplantilari, yardim toplantilari, ziyaretler,
niganlar, miting, sergi, konser dugun gibi siralanabilir. Siyasal partiler ve
adaylarin, segcmenleri harekete gecirmek ve oy vermelerini saglamak igin
canvassing (oy toplama) tekniklerine giderek daha ¢ok 6nem verdikleri
gorilmektedir. Canvassing; sec¢menleri harekete gegirme amacinin
yaninda, parti ve adayla ilgili bilgileri dagitma, adaya oy verecek segmenle
O0zdeslesme, politikalarini ve stratejilerini anlatma potansiyel taraflarin tam
ve dogru listesini mUmkin oldugunca derleme gibi amacglari da
bulunmaktadir (Kalender, 2007, s. 145).

2.3.2. Uzak/Araglh iletigim

Siyasal iletisim yontemlerden biri olan uzak/araglh iletisim, siyasal sdylemi
gerceklestiren arac olan kaynak ve mesaji alacak hedef kitlenin birbirilerini
goérmelerinin mumkin olmadigr durumlarda s6z konusudur. Bu araclar
icerisinde en eskisi olan mektup ve sonrasinda ise telefon, teleks, faks gibi
klasik kanallar ile elektronik iletisim teknolojisinin sagladigi gorsel ve isitsel
ses ve goruntu kasetleri CD, VCD ve DVD gibi araglar ile 21. ylzyilin en
onemli iletigsim araci olan elektronik posta gibi bireysel iletisim kanallari ile
rapor, brosur, afis, panolar, simgesel - 6zellikle siyasal partilerde kullanilan
pankart, bayrak, flama, rozet ya da promosyon nitelikli farkli egyalari

kapsayan iletisim araglandir (Aziz, 2019, s. 51).

Bir yUz yuze iletigsim durumunda geribesleme, soru sorma bir seyin tekrarini
isteme, jestler, cevaplar gibi sekillerde olabilir. Fakat kitle iletisiminde
durum daha da farklidir. Kitle iletisimde geribesleme tepkilerin yerini daha
¢ok izleyici arastirmasi, satis oranlari, mektup, telefonlar almaktadir.
Bazen geribesleme dogrudan Ust yoneticilerden, meslektaslardan, arkadas
ve diger kisisel iligkilerden tepki bicimleri halinde de olabilir (MCQuail-
Windahl, 2010, s. 18).
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2.3.2.1. Medya

Medya, haber alma ve verme iglevlerini birlikte yartuten, bunun yani sira bilgi
alis verisinin de olugsmasina neden olan bir sektordur. Yazi, ses ve goruntu
vasitasiyla iglevleri olan kendi finansal yapisini olusturan, reklamlarin
destegiyle toplumu yonlendiren bir kitle iletisim aracidir. Ayrica medya; sesli
(televizyon, sinema, radyo), gorsel (internet, video, bilgisayar ) ve yazih
(gazete, dergi, kitap) iletisim araclarinin timunud gergevesi icine alir. Medya
sadece kitle iletisim araci olarak faaliyet gdstermemektedir. Ekonomik
olarak da gelir getiren bir kurum formatindadir. Buna ilaveten,
toplumsallasmanin getirdigi zorunluluk ile bilgilendirici, eglendirici, egitici ve
acliklayici sunuglar yaparak toplumdan bireye ya da bireyden kuruma giden
kanalda araci olarak hizmet etmektedir. Medyanin belli bagl iglevleri vardir.
Bunlar sirasi ile Dbilgilendirme islevi, farkindalik yaratma islevi,
toplumsallastirma iglevi, eglendirme iglevi, gindem belirleme ve kamuoyu
olusturma iglevleridir (Akyildiz, 2019, s. 11 - 14). Ozellikle medya siyasal
aktorler ve segmenler arasinda araci bir kurum gibi ¢aligir. Burada iki yonlu
bir iletisim vardir. Yani siyasal aktorler tarafindan verilen mesajlar sadece
hedef kitleye sunulmaz, diger taraftan hedef kitlenin mesajlari da dogrudan
ya da Kitle iletisim araglari ile siyasal aktorlere iletilir. Burada medyanin iki
fonksiyonu vardir. Medya sadece kanal olarak goérev Ustlenmemektedir
ayrica iletisim konusu olan iletileri deyim yerindeyse yeniden pisirmekte ve
yorumlayarak taraflara yani siyasal aktorler ve hedef kitleye servis

etmektedir.
2.4. Siyasal Kampanyalarin Mesaj Stratejilerine Dair Etkisi

Bu kisimda siyasal kampanyalar, siyasal kampanyalarda yer alan iletisim
fonksiyonlari ve segmen tercihlerine etkisi, kampanya stratejisi ve kamuoyu

arastirmalarina deginilecektir.
2.4.1. Kavram olarak Siyasal Kampanyalar

Siyasal kampanyalar adaylarin secim bildirgesindeki mesaj stratejilerinin

etkin kullanilmasi, bircok se¢mene es zamanlh olarak ulagiimasi, hedef
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kitlesinin algisinda yer ediniimesi ve se¢menin, kampanyay! dizenleyen

aday veya partiye yer vermesi yonunden kritik bir organizasyondur.

Kampanya, toplumun destegini almak igin rekabete giren ve farkl gruplarin
girisimleri neticesinde ortaya c¢ikan bir iletisim suUreci drunuadar diye

tanimlayabiliriz.

Kampanya, belirli bir izleyici kitlesine ulasmak ve onlarin
destegini kazanmak amaciyla duzenlenen bir dizi etkinlige
verilen isimdir. Gerek ticari gerekse siyasi aktorler tarafindan
oldukga genis bir yelpaze olarak degerlendirilen kampanyalar,
geligtiriimis teknikler vasitasiyla izleyici kitlesini etkileyerek
onlarin, belirli bir ama¢ dogrultusunda katilimini saglamayi
hedeflemektedir (Nas, 2013, s. 67).

Siyasal kampanyalar siyasal aktérler, cumhurbaskani, devlet baskani,
meclis, hukumet, siyasal partiler ve yerel yonetimler kanaliyla basit bir
tanimla siyaset amaciyla gergeklestirilien kampanyalardir. Her turlG siyasal
kampanyanin hedefi toplum ve toplumun fikirleridir. Bu nedenledir ki, siyasal
kampanyalarda yogun olarak mesaj aktarimi kisa bir zamanda
gerceklestirilir. Bu 6zellik dogrudan mesajin igerigini ve niteligini de belirler
(Aziz, 2019, s.127). Siyasi partilerin programi, adaylarini ve ideolojilerini
segmenin begenisine sunma ve ikna etme yoluna gidilmesi se¢im
kampanyasi sureci olarak degerlendirilebilir. TiUm bu faaliyet ve igler belli bir
sureci meydana getirir. Bu sUre¢ icerisinde aday tanitim, tutundurma,

reklam ve diger planli organizasyonlari barindirir.

Siyasal kampanyalar, secim zamanlari oy tercihlerini etkilemeyi ve onlarin
bedenisini kazanmayi tasarlayan ikna edici bir iletisim bicimidir. Baslica
siyasal kampanyalarin iletisim kaynadinda aday ve/veya partiyi
benimsemeleri ve tercih etmelerini amagclar. Segimler surecince siyasi parti
ve adaylar, siyasal rekabetin olagan durumu icinde secmenler taban
alinarak iletisim faaliyetlerini gergeklestirir. Bu olay segmenler igin parti ve

adaylari tanimada 6nemli bir bilgi kaynagini olusturur (Uztug, 2004, s. 85).
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Sec¢im kampanyalarinda, iktidar ve meydan okuma gibi iki tarafli bir
yaklasimi benimseyen siyasi partilerden sz etmek gerekir. iktidar olma,
parti aday/adaylarin secgime iktidar partisi ya da ortagi seklinde katiimalari
ve secimde kazanan taraf olarak ¢ikmalaridir. Segime iktidar partisi olarak
girmenin en blyuk avantaji devamli surette “basarili icraatlar” sdylemlerde
agirlikh olarak kullanmaktir. Meydan okuma ise muhalefetteki parti/partilerin
ve aday/adaylarin hazirladiklari se¢gim kampanyalarinda iktidardaki parti ve
adaylarina karsi yuruttukleri  faaliyetlerdir. Muhalif partisi  se¢im
kampanyalarinda surekli olarak rakiplerin icraatlarina elestirmekte ve Ulke
sorunlarina dikkat cekmektedir (Tokg6z, 2008, s. 174).

Siyasal kampanya 4 asamadan olugsmaktadir.

v Arastirma ve hazirlik

v" Planlama, orgitleme ve stratejinin gelistiriimesi

v lletisim

v Degerlendirme
Siyasal kampanyanin ilk adimi olan hazirlik asamasi, adayin zayif ve guglu
taraflarini, rakiplerin stratejisi, segmenin tutum ve istekleri arastirilarak
stratejik planlama igin gerekli tim veriler toplanmaktadir. Bu veriler
uzerinden parti veya adayin vermek istedigi mesaj stratejileri
tasarlanmaktadir. Segim kampanyasinda kimlerin yer alacagi tespit
edildikten sonra orgutlenme ve igsbolimune gegilmektedir. Bununla birlikte
stratejinin gerektirdigi ¢alismalar belli bir zaman dilimine ayrilarak iletigim
asamasina gecilmektedir. Son agsamada ise segim sonuglari ve bunlarin
degerlendiriimesi yapilmaktadir. Sec¢im sonuglarinin  degerlendiriimesi
sonucunda kampanya doneminde uygulanan stratejinin  tekrardan
incelenmesi, eger varsa hata ve eksikliklerin belirlenmesi, bir sonraki
kampanya surecinde ayni hata ve eksiklerin yapilmamasi buyuk onem
tagimaktadir (Oktay 2002, s. 145).

2.4.2. Siyasal Kampanyalarinin Fonksiyonlari

Sec¢im donemleri, yonetilenler ile siyasal otorite arasinda etki-bilgi akigi

aligverisinin yasandigi ve geribildirim c¢ergevesinin buylyerek genigledigi



45

donemlerdir. Bu ddnemlerde Uretilen mesajlar segmenlere, segmenlerin
urettigi ciktilarin ise siyasal otoriteye sunulmasinda ve degerlendiriimesinde
araci olarak nitelendirebilecegimiz siyasi birimler, siyasal iletigsim kanallarini
olusturur. Yonetenler ve yonetilenler arasinda etki-bilgi akisini saglayan
aktorler ise haber medyasi, profesyonel iletisim ajanslari, kamuoyu
arastirma sirketleridir. Ayrica yonetenler ve yonetilenler arasindaki etki-bilgi
akisini saglayan diger etkin unsur ise siyasal kampanya iletigsimidir. Siyasal
kampanya iletisimi, adaylarin amag ve hedefleri ile segmenlerin davraniglari
arasinda bir bag kurar. Siyasal kampanyanin fonksiyonlarini su sekilde

siralamak mumkundur:

v' Kampanyalar segcmenleri, oy vermesi igin ikna etmeye yardimci olur,

v' Kampanyalar gorus ve fikirlerin tartisiimasi ve adaylar arasindaki
farkhligin segmenler tarafindan fark edilmesini saglar,

v' Kampanyalar, yeni liderleri tanitarak onlari mesrulastirir,

v' Kampanyalar boyunca giindeme gelen konulara iligkin adaylarin
aldigi tavir ve dolayisiyla konulara yonelik bakis acilari rahatlikla
g6zlemlenebilir,

v' Kampanya iletisiminde agirlhk partiden adaya dogru kaymaktadir.
Adayin on planda tutuldugu siyasal kampanyada parti orgutlerinin,
profesyonel uzmanlarin veya kampanya danismanlarinin konumlari

ve misyonlari farklilagmaktadir (Uztug, 2004, s. 86 - 88).

Kampanya calismalarinda goérevleri artan profesyonellerin, segim
stratejilerini  gelistirilmesi surecglerinde ki buna seg¢menlere verilecek
mesajlarda dabhildir, siyasal aday, rakip parti veya segmenler gibi kampanya

faktorlerine yonelik aragtirmalarin da sikhgi artmaktadir.
2.4.3. Segim Kampanyalarinda iletisim Fonksiyonlari

Mesaj stratejileri baglaminda iletisim fonksiyonlarini daha genis bir

yelpazeden inceleyecek olursak 7 ana bagliga ayirabiliriz.

1- Siyasal Mesaijlarin iletilmesi: Siyasi partiler veya adaylar; semboller,
etik degerler, ideolojik konusma ve metinler, toplumsal sorunlara karsi
¢6zUm modelleri, siyasi amagclar ve siyasalar geligtirerek bunlari bir mesaj
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haline burindurtp topluma ulastirmak zorundadirlar. Topluma ulastirilan bu
mesajlar halkin tim kesimi tarafindan anlasilir bir bigcimde ve igerikte

verilmesi gerekmektedir.

2- Mesajlarin Etkinligi ve Kalicihginin Arttinlmasi: Basarili bir siyasi
iletisim stratejisi sirdurmek icin topluma verilen mesajlarin etkinliginin ve
kalicihginin saglanmasi gerekmektedir. Bunun saglanmasini olanakli hale
getirmek igin siyasal iletisim yontemleri olan; ikna, demokratik olma, durust
ve guvenilir ydontemler kullanma, halktan alinacak geribildirime gore siyasal
calismalara yon verme ve bunlari gercgeklestirirken de siyasal hareketin
bagimsizligini koruyarak, mesajlarin etkin ve kalicithgini saglamaya

calisiimasi gerekmektedir.

3- Kamuoyu Beklentilerinin Olgiimlenebilmesi: Bir siyasal parti veya
aday bir siyasa ortaya cikarirken veya mesaj stratejisini tasarlarken o
partinin ideoloji ve politik yonuyle birlikte kamuoyunun siyasi sistemden ve
siyasi bir organ olarak gorulen kendinden (parti veya aday) neler bekledigini
tahmin eder. Bunun nedeni ise kamuoyu beklenti ve taleplerinin
Olcimlenmesi, siyasi parti ve adaylarin etkileyici kararlar almasina yardimci

olacaktir.

4- Geribesleme Kanallarinin Tesisi: Mesaj stratejilerinin iletildigi halkin
uzerinde nasil bir etki yarattigini 6grenmek icin sandiktan c¢ikacak
sonuglarin  beklenmesine gerek yoktur ve bunun yerine kamuoyu
arastirmalari araciligiyla halkin siyasalara ve mesajlara verdikleri tepkiler
Olcllip buna gore de@erlendirme yapilabilir veya siyasi parti stratejileri

geligtirebilir.

5- Kanaat Onderlerinin Etkilenmesi: Kanaat énderleri olarak kabul edilen
baski grup liderleri, disince ve yorum bildiren gazeteciler, yazarlar,
aydinlar ve entelektueller gibi kigiler; siyasal mesajlarin kamuoyuna
iletiimesinde etkindirler. Sdyle ki; kanaat o6nderlerinin topluma iletilen
mesajlar Uzerinde yaptiklari degerlendirme ve analizler, toplum nezdinde

guvenilir ve kabul edilebilirligi artiracaktir.
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6- Guindem Olusturma Yeteneginin Artirillmasi: Siyasal partiler, mesajlari
etkin olarak seg¢menlere ulastirabilmek igin kamuoyunda gundem
olusturmaktadirlar. Bunun iginde siyasal iletisim yontemlerini kullanirlar.
Eger siyasal partiler, siyasal yontemleri kullanip gindem olugturmayi
basardiklari zaman, parti mesajlarini ve sorunlara bulduklari ¢gozimleri daha

genis bir segmene ulastirma imkanini rahatlikla yakalayacaktirlar.

7- Siyasal Rakiplere Karsi Avantaj Saglanmasi: Siyasal partiler igin
secmenlere “neyi sOyleyecekleri” segim kampanyasi igin énemli bir husus
olsa da, “nasil sdyleyecekleri” de diger dnemli bir husustur. Siyasal iletisim,
segmenlere neyin soylenecegini tasarlayan, kurgulayan ve kampanyalarla
genis segcmen kitlesine yayan stratejik bir iletisim yontemidir. Ayrica hangi
aracgla bunu sdylerse daha etkili ve diger rakiplerine oranla daha basaril bir
yol izler sorusunun cevabini da vermis olacaktir (Uslu 1996’dan akt. Ozkan,
2015, s. 10 - 12).

2.4.4. Siyasal Segim Kampanyalarinin Segmen Tercihleri Uzerinde
Etkileri

Segmenler hem siyasal iletisim hem de siyasal kampanyalar agisindan en
onemli aktorlerden biridir. Segmenin tanimi kisaca; demokratik rejimlerde,
yonetilen ve Ustlnde iktidar kurulan 6rgutli ve 6rgutstiz olusan yapilardir.
Bu yapi oy verme hakkina sahip olan kimseler tarafindan olugsmaktadir.
Yapinin olusumuna sebep olan segmenlerin bir bolumu; belli bir ideolojinin
yani belli bir gorisun izini takip ederken, diger bolimu ise bagimsiz,
kararsiz ve kesin bir duslncesi olmayan, drgutlenmenin igerisinde yer
edinemeyen daha dogrusu siyasi gundemle ilgisi olmayan kisiler de
olabilmektedir. Secmenler c¢ogunlukla birtakim olasiliklardan dolayi

herhangi bir parti ya da adaya oy verebilirler. Bunlar su sekilde siralanabilir:

Secmenler, kendilerine yarar saglayacak aday veya partiye oy
verirler. Segcmenler, iktidara gelecek kigilerin yaninda yer
almak icinde oy verirler. Segmenlerin geneli ailelerinin siyasal
tercihlerinden yola c¢ikarak oy verirler.  Sec¢menler,
toplumsallasma davranigi igerisinde gevrelerinden etkilenip oy

verdikleri gibi siyasal kampanyalardan da etkilenirler. Ayrica,



48

secmenler, iktidarda yer alacak aday veya partinin siyasi
go6risuni benimseyerek kendilerinin de yeri olabilmesi igin oy
verirler (Demir, 2018, s. 31 - 32).

Siyasi partiler igin gu¢ saglayan segcmen kitlesini ikiye ayirabiliriz. Bunlardan
birinci grup; siyasi partinin Uyeleri, sempatizanlari ve farkli nedenlerle
partiye bagl olan se¢gmenlerden olusur. Bu grupla parti arasinda kurulan
organik iligki se¢cim sandigindan gikacak basarinin en dnemli belirleyicisidir.
Siyasi parti ve adaylari se¢cim déneminde bu gruptaki segmene yonelik
yogunlasan faaliyetleri secim bittikten sonra da devam etmektedir. Bunun
diginda, partiye baghligi ve destekleme aligkanlhgi olanlar disinda kalan
se¢cmenler ikinci grubu olusturmaktadir. Secimler suresince yasanan

mucadelenin galibini bu ikinci grup belirler (Berberoglu, 1997, s. 26).

Sec¢im kampanyalari segmen Uzerinde tek etkili faktor degildir. Segim
donemleri igerisinde segcmenin yasadigi psikolojik, sosyal ya da ekonomik
durumunun da g6z 6nudnde bulundurulmasi gerekmektedir. Hazirlanacak
olan seg¢im kampanyalari ve mesaj stratejileri segmenin ve segim donemi
icerisinde yasanan butin olay ve olgularin gidisatina gbre uygun olur ve
Ozellikle ona goére secim slogani ve vaatler bu durumu yansitacak sekilde

dizayn edilir.

1987 yilinda ingiltere’de yapilan bir secim kampanyasini degerlendiren
Miller ve takim arkadaslari (1990, s. 272) kampanyalarin nigin izlendigi
arastirmasini yapmis ve ¢ikan sonuca gore; segmenlerin buyuk bir bolimu
partilerin secim kampanyasinda ne yapacagini merak etmis, diger bir yarisi
da oy verme kararina etkisi olmasi icin yakindan takip ettiklerini
goérmaglerdir. YUzde orani az ¢ikan bir segmen kesimi ise kendi partilerinin
hem glcunu gormek hem de secim heyecanini yasamak icin segim
kampanyalarini  takip  ettikleri ortaya c¢ikmistir.  Siyasal segim
kampanyalarinin se¢gmen davranisina etkisi Uzerine farkli arastirmalar ve
calismalar halen daha yapilmaktadir. Her ne kadar bu kampanyalar mevcut
goOrlse sahip segmeni ¢ok cezbetmese de gegmise oranla kararsiz se¢gmen
sayisl da giderek yuUkselmektedir. Bununla birlikte, kitle iletisim araglarinin
da gelisen teknolojiyle birlikte kullaniimasi ile bazi segmenlerin tercihlerinde
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etken oldugu gorllebilir. Basarih bir se¢im kampanyasinda, ikna
stratejilerinin etkin bir sekilde kullaniimasi, mesaj stratejilerinin se¢gmenin
dikkatini cekecek bir sekilde segmene yansitiimasi, se¢gmen davranislarinin
iyi okunmasi, en azindan oyunu kime verecegine karar veremeyen
segcmene ve yuzergezer (sandiga gidene kadar halen daha karar
veremeyen) segcmene algilarinda etki birakmak igin ¢alismalarin zamaninda

tamamlanmasi gerekir (Kalender, 2005, s. 89 - 90).
2.4.5. Kampanya Stratejisi

Siyasal se¢im kampanyalari hazirlanirken aday veya partinin amacinin ve
vizyonun, gucli yonlerinin vurgulanmasi ve  hangi mesaj stratejisini
(olumlu, olumsuz, tepkisel, asilama) uygulayacagdi konusunda belirleyeci
olmasi gerekir. Bunun igin en 6nemli ve temel asamalardan biri olan
kampanya stratejileri olusturulur. Eger aday veya parti tarafindan etkili bir
strateji ortaya koyulamiyorsa, rakip siyasi parti veya adayin zayif
yonlerinden yola ¢ikarak stratejiler gelistirilebilir. Bu stratejilerin en belirgin
olani secim bildirgelerinde ifade edilen mesaj stratejileridir. Kampanya
boyunca siyasi parti ve adaylar yazili olarak hazir bulunan segim bildirgeleri
uzerinden taktik gelistirirler ve kampanyayr bu mesajlar gergevesince

yuratdrler.

Siyasal secimlerde adaylar hedef kitleyi ikna edebilmek ve se¢cmenlerin
oylarini alabilmek igin hedef kitlelerini belirlemekte ya da mevcut olan hedef
kitlelerini de korumak icin degisik temalar olusturmakta ve mesaijlarini
degisik iletisim kanallari araciligiyla hedef kitleye ulastirmaktadirlar. Bu
suregte sorulacak soru “nasil” olacaktir ve cevabini da segim
kampanyasinin ne oldugunun agiklanmasinda yer alacaktir. Bu baglamda
secim stratejisi olusturulabilmesi i¢cin asagidaki sorularin sorulmasi
gerekmektedir (Devran, 2004, s. 131-133).

1- Mesajlarin igeriginde hangi alt basliklar yer alacak?

2- Mesajlar ne siklikla ve hangi zaman diliminde iletilecek?

3- Mesajlar hangi yogunlukta hedef kitleye ulastiriimasi saglanacak?
4
5

Mesaijlar iletilirken nasil bir sira takip edilecek?

Mesajlar iletilirken hangi kitle iletisim araglari kullanilacak?
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6- Olusturulan kampanya bultgesi ne zaman ve hangi kosullarda

harcanacak?

Dogru bir siyasal strateji belirleyebilmek igin siyasal aktorlerin, konularin,
sorunlarin, engellerin, mevcut kaynak ve imkanlarin neler oldugunun
bilinmesi gerekmektedir. Bu baglamda, bu faktdrler her se¢cim déneminde
hazirlanan siyasal segim kampanya stratejilerinin birbirinden farkli olmasini

da zorunlu kilmaktadir.

2.4.6. Kamuoyu Arastirmalari

Kamuoyu arastirmalari kavram olarak, “belli bir konuda kamuoyunun
egilimini belirlemek Uzere tasarlanan bir arastirma” seklinde ifade
edilmektedir. Kamuoyu yoklamalari yogun olarak se¢im kampanyalarinda
secim sonuglarinin tahmin edilmesi igin kullaniimaktadir (Mutlu 1994, s.
174). Lake ve Harper'e gore kamuoyu arastirmalarn “alt bir gruba veya
daha buyuk bir grubu genellestirmek igin kullanilan orneklemden veya
orneklemin elde edildigi populasyondan sistematik, bilimsel ve tarafsiz bilgi

toplama islevidir’ (Akt. Guz, 2005, s. 96) olarak tanimlanabilir.

Kamuoyu arastirmalari  toplumun  belirli  konularindaki fikirlerini,
dusuncelerini ve egilimlerini tespit etmeyi amaclamaktadir. Bu arastirmalar,
kamuoyunu temsil etmek adina segilen 6rnek bir grubu olusturan Kisilerin
gorusleri baz alinarak, egilimlerin, kanaatlerin veya ¢cogu zaman tutum ve
davraniglarin ortaya c¢ikarilmasi amaciyla yapilan arastirmalar seklinde
tanimlanmaktadir. Se¢menlerin tutum ve kanaatlerini Olcen, ekonomik,
toplumsal, sosyolojik ve siyasal gelismeler hakkinda toplumun genel
¢ogunlugunun fikirlerini agiga c¢ikaran ve secim sonuglarini genel olarak
tahmin etmeyi amacglamakta ve segimlere yonelik kamuoyu aragtirmalar
yapiimaktadir. Kamuoyu arastirmalari yalnizca se¢im donemlerinde dedil,
siyasi partilerin, Universitelerin, vakiflarin ve enstitulerin istekleri ve

¢alismalari dogrultusunda zaman zaman yapilmaktadir (Kdse, 2018, s. 31).

Dunyada kamuoyu arastirmaciigi 1930 vyillarina kadar uzanmaktadir.
Kamuoyu arastirmaciligi, George Gallup’'un 1936 ABD bakanlik segimleri
oncesinde Literary Digest dergisinin tahmini iki bin kisi Uzerinden bir
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orneklemden yola c¢ikarak London’'un degil, Rooseveltin segilecegini
bilmesinden bu zamana kadar, 6zellikle ABD, Fransa gibi ulkelerden tum
dinyaya vyayillarak sayginhik  kazanmistir.  Turkiye'de  kamuoyu

arastirmaciliyi 1983 segimlerinde PIAR’In gosterdigi basariyla olmustur.

1983 segimleri oncesinde kamuoyuna genel tahmin “Milli

Demokrasi Partisi'nin kazanacagl” yodnindeyken,- PIAR'In
sahibi ve ydnetici Bllent Tanla’nin sézleriyle- “iste o sirada
Tark toplumunda kurulus ¢iktl, “birinci parti Anavatan
Partisi'dir, ikinci parti Halk¢i Parti’dir, Gguncu parti de Milliyetgi
Demokrasi Partisi'dir’” dedi. Sonuglar, bu tahmin gibi ¢ikinca
kamuoyu yoklamalarina karsi bir given olusmustu (Cankaya,

2019, s. 377).

Siyaset ile ugrasan kimseler ki bunlar aday ya da parti olabilirler, pekala bu
arastirma kuruluglarinin seckin mdusterilerini olustururlar (Champagne,
1995, s.145). Bu kuruluslar, siyasetcgilere hem segim stratejisi kurmalari icin
hazir veriler saglarken, hem de siyasal bir yanki uyandiracak reklam

yapmaya yonelik veriler sunarlar.

Devran’a gore anket ve kamuoyu arastirmalarinin yararlari su sekilde

siralanmaktadir:

1

Adaylar, basarilarini 6lgme konusunda anket veya kamuoyu

arastirmalarindan yararlanmaktadirlar.

2- Adaylarin kamuoyundaki imajlarini saptamaya olanak saglamaktadir.

3- Secim kampanyalarinda hazirlanan mesajlarin  ve stratejilerin
kamuoyunda yarattigi etkiyi dlcmek icin kullaniimaktadir.

4- Kampanya surecindeki tema, mesaj, slogan ve strateji ve medya
planlamasi yapmaya olanak saglamaktadir.

5- Secim bdlgesindeki segmenlerin ve ¢ikar gruplarinin veya belli bir
hedef kitlesinin dnceliklerinin tespit edilmesi ve bu déncelikleri esas
alan sec¢im kampanyalarinin yuritilmesine firsat verilmektedir.

6- Hedef kitlenin belirlenmesine yardimci olmaktadir.

7- Planlanan kampanya suresince, verilecek mesajlarin bir provasinin

yapilmasina neden olmaktadir.
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8- Sec¢menlerin zihnindeki basarii aday imajinin genel hatlar
belirlenerek aday veya parti imajinin yaratlmasina katkida
bulunmaktadir.

9- Rakip adayin soylemlerinde yer alan saldirn mesajlarinin
kamuoyundaki etkisini 6lgmeye yaramaktadir.

10-Adaylarin kamuoyu tarafindan taninip taninmadiginin ya da ne kadar
tanindiginin 6grenilmesinde ipucu vermektedir.

11-Se¢menlerin  endigelerinin  ve sikintilarinin  ortaya c¢ikariimasi
saglanmaktadir.

12-Belirli sosyal ve siyasal konularda segmenlerin hangi davranig ve
tutumu sergiledigini ve neler oldugunun belirlenmesine dair imkan
tanimaktadir (Devran, 2004, s. 58 - 59).

2.4.7. Kampanyanin Hedef Kitlesi
Kampanya stratejisinin en onemli bilgi kaynadi sec¢menlerdir. Segim
stratejisinin hedefe ulasilabilmesi igin ilk dnce hedef kitlesinin taninmasi ve
belirlenmesi gerekmektedir. Arastirmalar sonucunda seg¢menlerin, parti
veya adaya karsi duyulan sempati ya da sadik gruplar, kararsizlar ya da
rakipleri destekleyen gruplar seklinde kategorize edilebilir. Kampanya
stratejisine bagli olarak hedef kitleye yonelik G¢ husus g6z onlinde
bulundurulabilir:

v’ Siyasi parti veya adayi secim slirecinde destekleyenler,

v" Oyunu kime verecegdi konusunda kararsiz olanlar,

v" Rakip parti ya da adaya destek verenler (Uztug, 2004, s. 276).

Hedef kitlenin siyasal tutum ve davraniglarinda, kokten gelen yani
gecmisten beri parti bagliliklari mevcut ise sabit, degismez inanclari
degistirmenin guglugu, kampanya stratejisinin kolaylikla ¢ozebilecegi bir
durum degildir. En azindan kampanya surecinde boylesi bir degisimi
saglamay! Umit etmek bile zordur. Ozellikle medyada maliyeti rakamsal
olarak yuksek olan ve profesyonel reklamcilar tarafindan vyapilan

reklamlarla ile bunu basarmak imkansiz gérunmektedir.

Bununla birlikte toplumlarin yapisi dinamiktir ve surekli degisim

icerisindedir. Seg¢men kitlesi ise toplumlarin seg¢me caginda olan
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vatandaglardan olusur. Dolayisiyla, se¢men gruplarinin da zaman
icerisindeki gelismeleri ve degisimleri siklikla parti ve adaylarin verecekleri
mesajlar icin onemlidir. Dort ya da bes yilda tekrarlanan segimlerde,
segcmenlerin sosyal yapisi degisime ugramis olabilir. Ayrica gecmiste
yasanan genclik ile gunimuizdeki yasanan genglik  bigimleri
kargilastinldiginda degisikliklerin oldugu farkedilebili. Her se¢im déneminde
ulkenin nufus artis hizina bagh olarak yeni segmen kitlesi ortaya ¢ikmakta
ve bu kitleyi de her yonuyle analiz ederek, kampanyalarda kullanilacak olan
mesajlarin hazirlanmasi gerekir. Ornegin, bir 6nceki secimde genclere hitap
ederken yuksekogrenime girme bir sorun olarak gorulmezken, yeni se¢im

doneminde bu bir sorun olarak gundeme alinabilir (Aziz, 2019, s. 152).

Kampanya yonetimi hedef kitleyi belilemeden 6nce ne kadar oya ihtiyag
duydugunu o6ngorebilir. Bunun ardindan se¢gmenin oy verme tutum ve
davranislarinin analizi yapilarak, bu tutum ve davraniglari etkileyen veya
ortaya koyan nedenler tespit edilerek segim stratejisi planlanir. Hedef
kitlenin belirlenmesi makro ve mikro seviye olusturulabilir. Makro dizeyde
hedef kitle belirleme, geleneksel modeli ortaya koymakta ve bu model daha
¢ok geleneksel tekniklerin bir Grinudr. Bu tar hedef kitle, belirli bir grup,
evren ve bolgeyi érneklem olarak alan hedef kitle olarak tanimlanabilir.
Mikro dizeyde hedef kitle belirleme, birey ya da aile seklinde segmen
seviyesinde bir kitle olusturmaktir. Siyasal kampanya yonetimi bireysel
olarak segcmenler hakkinda ne kadar veriye sahipse, bu bireylerle etkin bir
iletisim kurma imkani saglayacaktir. Segmenle iletisim saglikli bir sekilde
kurulursa, ikna etme sansi da bir o kadar daha ylksek olacaktir (Devran,
2004, s. 77 - 78).

2.4.7. Kampanya Temasinin Belirlenmesi

Kampanya yoneticileri kampanya stratejisini planlanirken,  kampanya
calismalarinin hangi tema ve/veya temalar Uzerinden, nasil yapilacagina
karar vermek zorundadir. Kampanya temasi, se¢im surecince kampanyada
gbrev alanlarin secmenlere iletecekleri mesajlarin genel konusunu
icermektedir. Bu belirlenen tema velveya temalar her Ulkede ve her
secimde farkliik gosterse de esas amacg burada dogru segmene dogru

mesajin iletiimesidir. Segim kampanyasindaki temalar segmen sorunlarina
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cevap bulmak icin kamuoyunca belirlenir. Ulkenin sosyo-ekonomik yapisina
gére temalarin dnemlilik sirasi degisebilir. ic politika, dis politika, ekonomi,
teror gibi meseleler baglica 6nemli temalara o6rnek olarak verilebilir.
Kampanya temasi adayin adayhgdinin mantigi ve temeli hakkinda se¢cmene
bilgi sunmaktadir. Bu nedenle kampanya temasi, bir adayi ve kampanyayi
diger adaylarin se¢cim kampanyasindan ayiran énemli kriterdir. Kampanya
donemi igerisinde verilecek mesajlar temayla uyumlu olacak sekilde
cercevesi cizilir. Bu cergeveye baglh olan temalar hakkinda segmene
mesajlar verilir. Kampanya temasi “Simdi nigin benim” ve “Nigin diger
adaylar degil” sorusuna cevap verecek sekilde dizenlenir. Siyasal segim
kampanyasi planlanirken; aday, toplum ve parti unsurlarini barindiran bir

arastirma yapisi olusturulur (Devran, 2004, s. 85 - 88).

Kampanya temasina iliskin ¢alismalar sonucunda mesaj ve sloganlar ortaya
cilkmaktadir. Slogan (savso6z) “Ozellikle reklamcilarin genis bir bicimde
kullandiklar dikkat ¢ekici deyis ya da sozler. Sloganlar ideal olarak kolay
animsanan ve ¢ogunlukla bir Uriin ya da kisiyle 6zdes hale gelen bir yapiya
sahip olmahdir’ (Mutlu, 2012, s. 277). Se¢im sloganlari kampanya temasi
ve mesajlarini segmenin algisinda iz birakacak bir sekilde vurgulayan kisa
ve 0zlu cumlelerden olusmaktadir. Cimleler hatirlanmayi kolaylastiran ve
hafiza kalici iz birakan bir bicimde se¢im kampanyalarinda devaml olarak
tekrarlanmaktadir. lyi bir slogan; ses uyumu ve ses benzerligine dikkat
edilerek hazirlanir. Sloganlar se¢menler igin iki 6nemli role sahiptir.
Birincisi, sloganlar se¢menlere kampanyanin mesaji ve temasinin neyi
vurguladigini  hatirlatmaktadir. ~ ikincisi  ise, kampanya temasinin
vurgulanmasindan slogan asamasina ge¢gme doneminde kampanyada yer
alan aktorlerin temayl benimsemesinde itici kuvvet olmaktadir. Secim
kampanyalarinda tek slogan kullanildigi gibi birden fazla da sloganda
kullanilabilir (Devran, 2004, s. 127). Turkiye segimlerinde seg¢menlerin

'” “®

hafizalarinda yer edinen sloganlar; “Yeter! S6z milletin!”, “Dind unutma

Tarkiye’m. Yarina guvenle bak.”, “Gunaydin Tuarkiye, Ak glvercin geliyor.”
KKTC secimlerinde unutulmayan sloganlar, TDP’nin 28 Temmuz 2013
secimlerde kullandigi “Zamani Geldi”, CTP’nin destekledigi 28 Nisan 2010

cumhurbaskaligi secimlerinde Mehmet Ali Talat'in kullandigi  “Ya Dun Ya
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Dunya” ve ayni segimlerde cumhurbaskani adayi olan Dervis Eroglu’nun
kullandigi slogan olan “Halk Geliyor Fark Geliyor” sloganlari érnek olarak

verilebilir.

2.4.8. Kampanya Mesaji

Mesaj, kaynagi olusturan igerigin, bir sec¢im doneminde igerisinde
kullaniimasi olarak tanimlanabilir. Se¢im kampanyalarinda verilen mesaijlar
sesli veya goruntlli olmasi gerekmektedir. Bununla birlikte mesajlar,
duygu, dusunce ya da hareket seklinde de olabilir (Kalender, 1991, s. 58).
Mesajin kaynagi, gorsel, igitsel ve sdzel sembolleri kullanarak kodlandigi ve
alicinin algisinda bir fikir, kisi, kurum ya da herhangi bir markaya karsi
pozitif bir algl olusturmaktir. Bir bagska deyisle, mesaj; herhangi bir konuda
bilgi vermek, duygu ve dusunceleri aktarmak icin bir kanal Uzerinden
gonderilen semboller toplamidir (Elden ve Bakir akt. Gullipunar, 2013, s.
1936). Buna ilaveten, alicinin anlam Urettigi isaretlerin siralanmasidir.
Kaynagin verdigi bilgilerin anlasiimasi ve beklenen etkinin olusabilmesi igin
kaynakta bazi faktorlerin yer almasi gerekmektedir. Eger, bu faktorler
kaynakta olusmazsa mesaj stratejisinde bazi aksakliklar meydana
gelecektir. Genel olarak kaynagdin bu Ozellikleri, guvenilirlik, sosyo-
demografik 6zellikler ki bunlar yas, cinsiyet, egitim dizeyi vs. oldugu gibi
gorunus, iletisim uzmanligi ve kodlama kabiliyeti olarak da siralanabilir
(Kugukkurt ve Can akt. Kalender, 1991, s. 59). Mesajlarin amaclanan etkiyi
olusturmasi i¢in rol oynayan baz faktorler vardir. Mesajlarin belirlenen
araliklarla tekrar edilmesi ve kitlelerin zihninde yer etmesi ve hatirlanmasina
neden olur. Etkili bir mesajin insanin ihtiyaglarina cevap verebilmesi
gerekmektedir. “Kitlenin acil olarak gereksinim duydugu ihtiyaci nedir ve
bunun ¢6zUmU ne olmaldir?” sorusuna Onem veren mesajlar segmen
uzerinde daha etkili olacaktir. Bununla birlikte, mesajin etkili olabilmesi igin
kitlenin dikkatini cekecek ve gerekli ilgiyi yaratacak sekilde hazirlanmasi ve
sunulmasi gerekmektedir. Mesaji kitleye sunan kaynak, kitlenin yapisini ¢ok
iyi 6zumsemekte, hangi sembol ve kelimelerin alici tarafindan nasil
alimlanacaginin 6ngorusunu onceden belirlemektedir.  Bununla birlikte
kelimeler arasindaki anlam farkliliklarina, gereksiz kelime kullanimindan

uzak durmaya 6zen gosterilmesi, 06zel anlam tasiyan kelimelerin uygun
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yerlerde kullaniimasi, gereksiz yere yanlis biling yarilmalarina meydan
verecek mesajlardan itinayla kaginilmasi aday ve partinin lehine

sonugclanacak pozitif unsurlardir.

Secgim kampanya sUrecinde mesajin hangi arag¢ kullanarak verilecegi buyuk
onem tagimaktadir. Ozellikle yiiz yiize mi yoksa kitle iletisim araglari mi
mesajlarin hedef kitleye ulastirilacagi kararlastirilir (Kalender, 1991, s. 57-
67). Ayrica Devran’a gore sec¢im kampanya mesaji hazirlanirken segim
bdlgesinin nufus profili, segmenlerin tutum, davranis ve koalisyon profili gibi
faktorlere dikkat edilerek hazirlanmasi gerekir (Devran, 2004, s. 122-123).

Mesajlar bir bagka ifadeyle tanimlarsak, sezgisel kisayollar baglaminda
hareket ederler. Mesajlar araciligiyla; partiler ve orgutlerin program ve
secim bildirgelerini veya manifestolarini zaman bulup da okuyamayan,
onlarin web sayfalarini ziyaret edemeyen veya haber kanallarindan siyasi
haberler hakkinda aklinda ¢ok az bir bilgi kalacak veya bunun tam tersi
herhangi bir bilgi kalmayacak izleyicilerin baylUk bir kesimi arasinda bu bilgi
eksikligini gidereceklerdir. Hem kategorilere bolinmus se¢men kitlesi hem
de medya kanallarinin ¢ok olmasindan dolayl, mesajlarin yeri
yadsinamayacak derece de dnemli bir konuma yerlesmistir. Mesaijlar, bir¢cok
pazarlama ve reklam sloganlari gibi otomatikman bilincimize yerlesebilirler.
Bu “duslk dikkat islemesi” olarak da bilinir ve bu nedenle, mesaijlarin farkli
iletisim kanallari araciligiyla tekrarlandigini isittigimizde veya izledigimizde,
mesajlar yavasca hafizaya gelmekte, hatirlanmakta, nihayet iletenle
eslestirimektedir veya bu durum bazen mesajda bahsedilen kisi veya
organizasyon bilincimizde dogal bir sekilde iligkilendiriimektedir (Lilleker,
2013, s. 167).

Uztug (2004, s. 283) siyasal kampanya iletisiminde kullanilan mesaijlari 3

kategoriye ayirmigtir:

1- Planlanmis Mesajlar: Dogrudan denetlenebilen ve rahatlikla planlanan
mesajlara ulasmakta sikinti yasanmayan mesaj tluradidr. Bunlara gazete,
dergi, secim bildirgeleri, mitingler, televizyondan halka seslenme gibi

ornekler bu mesaj turane ornek verilebilir.
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2- Cikarsamaya dayali mesajlar: Siyasi parti ve adaylarin segmene
yansittiklari  mesajlandir.  Gondllilerin - davraniglari, sec¢im  burolari,

mitinglerin tasarimi gibi unsurlar segcmenlerin genel algisini etkileyebilir.

3- Planlanmamis mesajlar: Genel olarak denetlenemeyen ve cesitli

arastirmalara, dedikodu ve haberlere dayanan mesajlardir

2.4.9 Secim Kampanyasi Bildirgeleri

Siyasi partiler segcmenlere ulagsmak igin siyasal kampanya surecinde birgok
yontem kullanirlar. Se¢im beyannameleri, manifestolari veya bildirgeleri bu
yontemlerden biri olabilir. Gelecede donik beklenti ve vaatlerin somut
olarak elle tutulmasinda, baslangicta ilk akla gelen aracilar ile bu partilerin
ve/veya adaylarin yapmayi planladiklari icraatlarini gosteren sozla, yazil,
gorsel ve sdylemler olmaktadir. Se¢cmenin beklentilerine veya umutlarina
yanit vermek amaciyla g¢esitli vaatler ve projeler ortaya sunarak siyasi parti
ve adaylar, siyasal yarisin hizlandigi se¢im dénemlerinde, segmene kendini
ifade etme g¢abasi ve ikna etmeye yonelik ¢alismalar dogrultusunda yogun

kampanyalar yuruterek, segmeni oy vermesi i¢cin motive etmektedir.

Siyasal partinin ya da adayinin ismi siyasal tliketicinin (se¢gmenin) algisinda
cagristirdiklari, siyasal strateji agisindan nasil kullandiklari konusu siyasal
kampanya igerisinde odaklanilan en énemli konulardan biridir. Bu anlamda
partinin ya da adayin adi ideolojik durusuyla birlikte parti tizik veya
programlarinda belirlenen ilke ve hedefleriyle daha gorinir hale
getiriimektedir. Bununla birlikte, bir adayin ya da siyasi orgutin programi
(secim programi, siyasi programi) parti adiyla 6zdeslesen ve dnemli dlgide

se¢cmeni etkileyen hususlar arasinda yer almaktadir.

Parti bildirileri de (partinin neleri iddia ettigini ortaya koyan
kitapgiklar) insanlarin parti politikalarini agikga gormelerini
saglayan faydal bir aractir. Parti bildirileri iki farkli fonksiyona
sahiptir. Sadece partinin ne olduguna ve neleri basarma
istegine yonelik detaylari vermekle kalmaz, ayni zamanda
partinin farkl insanlara, farkli seyler sdylenmesini saglar.
Partiler, surekli farkli kimselere farkh seyler (bir baska deyisle
duyulmak isteneni) sdylemezler. Bu konu ¢ok 6nemlidir. Parti
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bildirisi de farkli gruplara, partinin farkli mesajlarinin aslinda
birbiri ile tutarli oldugu glvenini verir’” (Baine, 2002 akt.Tunca,
Koldas, 2014, s. 60 - 61).

Secgim kampanyalarinin énemli unsurlarindan biri olan se¢im bildirgeleri,
parti ve adayin tanitiminda vazgecilmez bir materyal olmasinin yaninda,
iktidar olma durumu da g6z onunde bulundurularak ileriye donuk cesitli
vaatler icermektedir. Sec¢im surecince dagitilan ve bir¢gok kisi arasinda
dolasima giren bildirgelerde s6z konusu vaatler ve taahhutler izah edilirken,
ayrica secgim bildirgelerine toplumsal olaylar dikkate alinmakta ve bunlara
itinayla deginilmektedir. Secim bildirgeleri, partiyi ya da aday1 tanimlayan bir
nitelik tasidigindan icerik ve sekil olarak rakiplere kiyasla bir takim
farkhliklar igermektedir. Bununla birlikte, parti ve adaylar iktidar olma
ihtimalini de 6ngodrerek, ortak se¢gmene hitap edecek sekilde de hazirlamaya

da onem vermektedirler.

2.5. Se¢im Bildirgelerinde Yer Alan Mesaj Stratejileri

Siyasal iletisim ¢alismalarinda olusturulmaya c¢alisilan mesajlarin ikna edici
bir nitelige sahip olmasi gerekmektedir. Merkezi ve cevresel olarak ifade
edebilecedimiz ikna stratejisi, bireyin mesaj surecine dahil edilmesi igin
onemlidir. Eger segime yuksek bir katilim varsa mesaj dogrudan segcmene
bireysel olarak kendisi ile ilgili merkezi iknadan ya da bireyin mesaj
sureclerine katihm dizeyi dusuk seviyelerdeyse c¢evresel iknadan so6z
edilebilir (Hsu, Chang, 2007, s. 289). Mesajlarin esas amaci se¢gmenlerin
dikkatini ¢cekmektir. Daha sonraki agamalarda ise verilecek her tur mesaj
stratejisinin  gekiciligi  yuksek, anlasilir, acik, hafizada rahatlikla
hatirlanabilir sekilde tasarlanmalidir (Kalender, 2005, s. 122 - 125). Mesaj
cekiciligi, verilmek istenen mesajin agik olarak algilanabilmesi igin hedef
kitlesi tarafindan iletisim vasitasiyla siyasal iletisimciler tarafindan secilen
bir yaklasimdir (Hsu, Chang, 2017, s. 287). Etkili bir mesaj stratejisinin
Ozelliklerinden biri de se¢menin istek ve ihtiyaclarindan bir veya bir kagina
cevap verebilmesidir. Dolayisiyla siyasal segim kampanyalarinda basta
tercin edilecek olan mesaj stratejilerinin rasyonel olmasi yani somut

kanitlardan yola ¢ikarak kisinin kazanim elde etmesidir. Segmenlerin kendi
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oylari ile bilgi sahibi olmaya, bu bilgileri kullanarak degerlendirme ve
yorumlamaya ihtiyaglari vardir (Kalender, 2005, s. 50 - 51). Diger bir deyigle
(Hsu, Chang 2007, s. 288) gore; rasyonel mesaj cekiciligi, se¢menin
cikarlarina yoneliktir. Mesajin bicimi, icerigi ve stratejisi, uretim kalitesini,

degerini ve performansini belirler.

Mesaj stratejileri, adaylarin glgli yonlerini en Ust dizeye ¢ikarmak ve zayif
yonlerini ise en aza indirmek icin kaynaklarini nasil paylastirilacaginin bir
nevi planlanmasidir. Ote yandan, segilecek adayin bir adim énde olmasi
icin geligtirilen bir taktiktir. Bir siyasi kampanya vyalnizca geligsiguzel
siralanan ve keyfi bir sekilde zamanlanan bir dizi olay ve faaliyet degildir.
Rasyonel olan bir se¢im planinin bir parcasi agik hedef gizelgesi ile hayata
gegirilir. Faucheux’e gore; siyasi baglami, se¢meni, sorunlari, alani ve
mevcut kaynaklari bilmeden hi¢ kimse herhangi bir siyasi kampanya igin

dogru stratejiyi belirleyemez (Faucheux, 2003, s. 67).

Politik stratejinin esasi, secilecek parti veya adayin gucuni rakibinin en
bayluk zayifigina yogunlastirimasi gerekir. Bu ancak konumlandirma
yoluyla yapilir. Bunun icinde farkhliklara dayali, agik, inandirici ve gergege
bagh bir se¢cim sunan mesajlarin gelistiriimesi ve iletiimesidir. Kampanya
mesajlar;, adayin kisisel 06zelliklerine, erdemlerine ve kusurlarina
dayanabilir. Se¢menlere sunulan secim, Kkisilik, karakter veya kimlik
bilgilerinden ziyade farkliklara dayanir. Kampanya mesajlari parti ve
adaylan rakiplerinden ayran ayirim c¢izgilerini ortaya koymaktadir. Kimi
zaman bu ayinm gizgileri adaylr ve kampanyaylr muhalefete gore
konumlandirmak ve bunu yaparken de segmenler icin secgiminin gergevesini
olusturmaktadir. Bir kampanya mesaji bos bir slogan veya akilda kalan bir
ses vurgusu degildir. Ancak segcmene ulasmak igin ve akilda kalmak i¢in bu
sloganlara ihtiya¢ vardir. Bir kampanya mesaji, anlamsiz bir retorik veya
genel bir duygusal tema degildir daha ¢ok kampanya igerigi ile ilgilidir.
Secimdeki partiler veya adaylar farkliklarin Gzerindeki fay hatlarinda
otururlar ve sec¢imin yapildigi siyasi ortamlarla dogrudan baglantilidirlar
(Faucheux, 2003, s. 67 - 71).
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Bir kampanya mesaji olusturulurken, adaylari muhalefete goére
konumlandirdidi igin, genellikle olumlu bir yén (adayin hakkinda) ve
olumsuz bir yon ise (rakipler hakkinda) olacak sekilde dizayn edilir. Se¢im
kampanyasinda mesajlar olumsuz bir goris gercevesinde hazirlanmasi
se¢menler tarafindan sadece olumsuz bir kampanya seklinde algilanacaktir.
Bu duygunun tam tersi olarak kampanyalar sert, dirlst ve adilde olabilirler,
secmenler igcin dnemli olan adaylarin arasindaki mesru farkliliklarin 6n plana
cikartilmasidir. Sec¢im kampanyasindaki temalar guc¢li olmasi sahtekar,
aldatici, kétlleyici temalardan daha fazla yanki uyandirmaktadir. Modern
kampanyalarda yarisan adaylar ve partiler, kampanyalarini insa ederken
kendi zayif ve gugli yonlerine dikkat etmektedirler. Bunun baglica nedeni
ise, segmenlerin oy pusulalarini kullandiklarinda bir tercih yapmalari ve
tercihleri yaparken de alternatifler arasinda karsilastirmalar ve keskin
ayrimlar yaparak adayi veya partileri segcmeleridir (Faucheux, 2003, s. 67-
71).

Siyasal kampanyalarda farkli mesaj stratejileri uygulanmaktadir. Her bir
stratejinin  kendine gore hem avantajlari hem de dezavantajlari
bulunmaktadir. Siyasi partiler kampanya boyunca konumlarina, kitlenin
tercihine, anketten ¢ikan sonuglara, partinin sahip oldugu ideolojik yapisina,
adayin Uzerinde olusturulmak istenen imajina ve kampanya butgesine gore
bu mesaj stratejilerinden bazilari kampanya yoneticileri tarafindan tercih
edilmektedir (Devran:2004, s. 136).

2.5.1. Olumlu Mesaj Stratejisi

Siyasi parti veya adaylar siyasal kampanya boyunca centilmence ve
hoggorulu bir bicimde ilerleyerek bir se¢im yarigi surdurmek isteyebilir.
Rakip parti veya adaylar hi¢bir durum ve sekilde saldirmama stratejisini de
surdurebilir. Bilhassa, se¢men agisindan belli bir sayginligi olan, anket
sonuglarina gore secimi onde goturebilecek bir partinin veya adayinin
uyguladigi secim stratejisi olumlu bir havada ve olumlu mesaj strateji
dogrultusunda olacaktir. Siyasi partiler ve adaylar olumlu mesaj stratejisinde
adayin belli bir konudaki goruslerini ve ideal liderlik dzelliklerini vurgulamak

icin olumlu mesaijlar olugturmaktadirlar (Devran, 2004, s. 137).
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Olumlu mesaj stratejileri genellikle su amaglar géz dninde bulundurularak

tasarlanmaktadir:

Adayin taninmasini saglamak,
Adayin liderlik 6zelliklerini vurgulamak,
Secmenlerle aday arasinda bir bag kurmak,

Aday hakkinda kahraman imaji yaratmak,

ASEENEE N NN

Adayin belli konudaki goruslerini agiklamak ve bu goruslerin
se¢cmenlerin gorugleriyle ne kadar uyumlu oldugunu gostermek
(Johnson Cartee & Copeland, 1997°den akt. Devran, 2004, s. 137).

Secgimler sonucunda kazanmasi garanti gorulen bir siyasi partinin
kampanya yonetimi, rakip partilerin saldirilarini gérmezden gelebilir. Bu
durumda olumlu mesajlar vererek kampanya sonuna kadar gidilebilir. Eger
ki, 0 aday anket sonuglarina goére segmenin %80’nin destedini almis ise,
kendisine yapilan saldirilarin %5 oranina oy kaybedecegdini ve bu kaybin
secim sonugclarini pek etkilemeyecegini tahmin ederek saldirilara cevap
vermeyebilir. Bunun nedeni ise rakip adayin saldirilarini ciddiye alip
yuceltimemesidir (Devran, 2004, s. 137). Olumlu mesajlarin yer aldigi
siyasal kampanyalar da aday rakip adaya saldirmamakta ve onun kendisine
yonelik saldiri iceren sdylemlerine de cevap vermemektedir. 1960 ve 1970’li
yillarda ABD’de yapilan secimlerde degisik oranlarda olumsuz mesaj
stratejini surduren kampanya yuratulmus olsa bile siyasal kampanya
danigmanlari ya da iletisim danigmanlari bu strateji modelini etkin bir strateji
olarak benimsememiglerdir. Bilhassa, danismanlar olumsuz mesaj
stratejilerine kulak tikanmasi gerektigini 6nermislerdir. Bunun nedenini ise

iki faktore baglamislardir.

1- Olumsuz ve saldiri mesajlarini kamuoyuna ulastiranlar bu mesajlarin
geribildirimini ayni oranda geri alacaklardir.

2- Secmenler, kampanyalarda hazirlanan olumsuz mesajlardan
rahatsizlik duymaktadirlar (Johnson Cartee & Copeland, 1991’den
akt. Devran, 2004, s. 138).

Olumlu mesaj stratejisinde aday; rakip adayin saldirilarina higbir sekilde

karsilik vermeme stratejisi stirdurdtgu gibi, kendilerine yapilan saldirilarda
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da sinirh dlgt de cevap verme seklinde bir stratejiye de gidilebilir. Ancak
olumsuz mesaj stratejisi hedef kitleyi etkilemeyecek veya secmenlerin
kanaatlerini riskte atmayacaksa, saldiriya kargilik verme stratejisinden
kaginilabilir. Devamli surette, olumlu mesaj kampanya stratejisi ekseninde
kampanyayi yurutmek isteyen aday, bu stratejiden biraz uzaklasip rakip
adayin olumsuz mesajlarina cevap vermek isterse asagidaki hususlar
g6zonunde bulundurmasi gerekmektedir. Rakip adayin saldirilarina cevap
verirken ona itibar kazandirilmamasi ve tekrar cevap hakki dogmamasi igin

firsat veriimemesi onemlidir.

1- Eger mesaj hedef kitleyi olumsuz etkiliyorsa, rakiplere cevap
verirken dengeyi korumak ve sonrasinda karsi saldiriya gegmek
gerekir.

2- Ogzellikle olumsuz mesajlar hedef kitle lzerinde negatif bir durum
olusturuyorsa ve bu olumsuz mesajlara karsilik tutarli cevap
bulunamiyorsa, o zaman rakibe cevap verilmelidir. Onun yerine
rakibin en zayif oldugu nokta tespit edilip oradan saldiriya
gecilmelidir (Doak D. 1998'den akt. Devran, 2004, s. 138 - 139).

Siyasal iletisim danismanlari ve adaylar tarafindan hazirlanan segim
bildirgelerinde mesaj stratejisi bakimindan stratejik planlamaya dikkat
edilmektedir. Cunkl kampanya boyunca bircok mesaj veriimektedir. Hedef
kitleye belirli zaman diliminde iletilen mesajlar birbiriyle uyumlu ve birbirini
tamamlayan mesajlar olmaktadir. Ornegin bir hafta egitim ve yiiksekogretim
temalar igleniyorsa o hafta se¢cmene iletilecek bitun mesajlar egitim ve
yuksekogretim temalarini Uzerinden verilmesi gerekmektedir (Devran, 2004,
s. 139).

2.5.2. Olumsuz Mesaj Stratejisi

Secim bildirgelerinde, partiler ve adaylar rakip adaylar hakkinda olumsuz
mesaj verebilirler. Siyasi parti ve adaylar kampanya devam ettigi surece,
surekli rakip aday hakkinda kamuoyunda haber dederi tasiyacak sekilde,
basarisiz yonlerini, gecmiste yanlis veya yerine getiriimeyen icraatlarini,
liderlik bakimindan zayifliklarini secmenin algisinda yer edecek sekilde

mesajlar géndermeye calismaktadirlar. Olumsuz mesajlari verecek olan
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aday veya parti ilk dnce kendi stratejisini, planini ve politikasini iyi bilerek ve
sonrasinda rakip adayin eksik yonlerini bu durum cgercevesince elegtirebilir.
Olumsuz mesaj stratejinde once rakip adaya iligkin su bilgilerin iyice analiz
edilmesi gerekir:

1- Rakip adayin kisisel ve mali gucune iligkin verileri,

2

3

4- Rakip adayin varsa daha once calistigi sirkete dair bilgiler,

Rakip adayin varsa mahkemede suren davalari,

Rakip aday hakkinda medyada ¢ikan haberler,

haberler, mahkeme tutanaklari, mali raporlari (Rodota, J.
1998’den akt. Devran, 2004, s. 140).

Secim bildirgelerinde rakip aday hakkinda olumsuz mesaj tasarlanmak

istenirse asagidaki basliklar géz dnunde bulundurulur:

1- Gegmis se¢im doneminde yapacagina dair taahhut verip yerine
getirmedigi vaatler,

2- Siyasi konusmalarda yaptigi gaflar,

3- Siyasi ve idari tecrubesizlik,

4- Siyasal karakter ve guvenirlik,

5- Durustlige golge dusuren durumlar,

6- Basarisizliklar,

7- Politik degisiklikler sonucu yaganan dalgalanmalar,

8- Televizyon programlarina ¢ikmayi reddetme (Johnson-Cartee,
Copeland. 1992’den akt. Devran, 2004, s.140 - 145).

Siyasal kampanya yonetimi ve adaylar tarafindan planlanan mesa;j
stratejileri secim bildirgelerinde yer alirken su dort ilkeye uygun olarak

tasarlanir:

1- Rakip aday/parti hakkinda elde edilen bilgi kesin ve dogru olmasi
gerekir.

2- Yapilacak iddialarin ifade edilmesinde kibar bir Gslub kullanmaya
dikkat edilir.

3- Yapilacak iddialar kargi tarafinda kamuoyunda yaptigi icraatlar ile

ortusecektir.
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4- Adaylarin kigiligi ve itibarini zedeleyen olumsuz mesa;j
stratejilerinden kaginmasi gerekir (Doak D.1998'den akt. Devran,
2004, s.141).

Olumsuz mesaj stratejilerine ornek olarak Turkiye'de gerceklesen 1999
secimlerinde Cumhuriyet Halk Partisinin 20 - 21 ve 22 Mart 1999
tarihlerinde yayinlanan ilanlarina bakilabilir. Yayinlanan her bir ilanda
Cumhuriyet Halk Partisi'nin farkli siyasal rakiplerini hedeflemektedir. ilk
ilanda hedef Anavatan Partisi ve Dogru Yol Partisi'dir. Ik ilan metni su

sekildedir:

30 bin isciyi isinden gikaranlar m1? Esnafin kepengine Kkilit
vuranlar mi1? Calisan, Uureten insanlari faize, bankaya
ezdirenler mi? Tuarkiye'yi kurtaracaklarmis... Bos vaat dedil,
¢OzUm istiyorsan, bos verme karar ver. Aydinlik bir Tarkiye igin
¢6zUm sosyal demokrasi.” Cumhuriyet Halk Partisi’nin diger
ilani ise Fazilet Partisi ve Demokrat Sol Parti'yi hedef
almaktadir. Soyle ki: “Bir dakika dusun! Yillardir oy pazarligiyla
din istismari yapanlar mi? Tarikatlarla, cemaatlerle liste
pazarligi yapanlar mi? Haftallk resmi tatilin Pazar yerine,
Cuma olmasi igin dnerge verenleri liste basina getirenler mi?
Cumbhuriyetin glvencesi olacaklarmis... Yarin Cumhuriyet
ilkeleri yine tehlikeye dusecek olursa, gelecegimizi onlar mi
koruyacak? Bos vaat degil ¢ozum istiyorsan, bos verme karar
ver. Aydinlik bir Tirkiye igin ¢bzim sosyal demokrasi (Ozkan,
2014, s. 265).

Olumsuz mesaj stratejilerine ornek olarak, dogrudan saldiri stratejisi,
karsilastirmali saldiri stratejisi, imali saldiri stratejisi, reaktif (tepkisel) mesaj

stratejisi, mesaj asilama stratejisi ve korku cekiciligi stratejisi verilebilir.
2.5.2.1. Dogrudan Saldin Stratejisi

Dogrudan saldiri strateji, yer alan segim bildirgelerinde rakip aday veya parti
dik durus ve kararli bir tutum ile saldir dizenlemekte ve hedefinde yalnizca
kendine saldiran parti veya aday ile karsi karsiya gelmektedir (Johnson-
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Cartee, Copeland, 1991’den akt. Devran, 2004, s.146 - 149). Bu strateji
daha fazla bitgesi olmayan kampanya calismalarinda tercih edilmektedir.
Parti veya aday kendisine yonelik saldirida bulunan rakip aday veya partinin
adi acikgca mesajda belirtilebilecegi gibi, muhalefet ya da iktidar partisi gibi
sifatlarla da isaret edilebilir. Dogrudan saldiri mesaj strateji su iki husus

bakimdan dnem arz etmektedir:

- EQgitim dizeyi az olan insanlar inandigi fikir ve dislnceden veya
goruslerinden vazgegirmek.

- Mevcut olan kanaatin pekismesini saglamak (Devran, 2004, s.147).

Bazi uzmanlar dogrudan saldiri stratejisinin, diger stratejiler igerisinde en
riskli strateji oldugunu vurgulamaktadir ¢inkli seg¢men tarafindan bazi
durumlarda ters etki yaratma riskini barindirmaktadir. Ancak dogrudan
saldiri  mesajlarini  sdylemlerinde kullanan adaya yonelik kamuoyu

tercihlerinde gozle gorulir degisimlerin yasandigi goérilmektedir.

Dogrudan saldirida, rakip adayin karakterine, gudulerine, partisine,
faaliyetlerine ya da gerceklestirdigi icraatlarina yonelik dogrudan saldiri
icermektedir. Ozelliklerle dogrudan saldiri da dikkat geken en énemli husus,
saldiran aday veya parti tarafindan yalnizca rakibe yonelik olup, adaylarin

birbirleriyle kiyaslama yodnune gidilmemesidir (Balc1,2006, s.196).

Rakip parti veya aday dogrudan saldir stratejisini uygulayan parti ve adayin
sodylemlerinin bir adim dniine gegerek kendi lehine gevirebilir. Ornek vermek
gerekirse; 1987 yilindaki secimlerde muhalefet partisi liderlerinin hepsi bir
televizyon programinda Anavatan Partisi'ne saldirmislar ve parti liderleri
konusmalarinda Anavatan Partisi’'nin yalan, yanlis ve tesaduf iglerle iktidari
ele gecirdigini elestirmislerdi. Bu saldiriyi iyi degerlendiren Anavatan Partisi,
26 Kasim’da yayinlanan “Kavgasiz Turkiye'ye Sahip Cikiniz” baglikli ilan
soyledir:

Ne kadar mutluyum ki, televizyonda diger 6 partinin genel
bagkanlarini gorduk izledik. Zaman zaman dehsete kapildik,
zaman zaman da guldik. Mutlulugum sundan: Hep birlikte

gercegi bir kez daha goérduk bir daha azla dénmeyecegimiz
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kara yazimin yaraticilarini izledik. Her 10 yilda bir Turkiye
sanci igine girmisse, basiretsiz politikacilar yuzinden girmistir
Dilin kemigi yok! Sizlere gokteki yildizlar dahi vaad edilmis,
sonra Turkiye batma noktasina getirilmigtir. Simdi hangi yuzle

huzurunuza gikiyorlar? (Ozkan, 2014, s. 99).
2.5.2.2. Karsilagtirmali Saldin Stratejisi

Secim bildirgelerinde rakip aday ve partilerin birbiri ile kiyaslanmasi
yapilarak rakip tarafin zayif ve yetersiz yonleri agiga cikartilir. Bu nedenle,
gundeme getirilip reklami yapilan, desteklenen veya on plana ¢ikariimak
istenen adayin UstunlUkleri agikga se¢mene sergilenmis olur. Bu mesaj
stratejisinde en Onemli nokta, rakip adayin zayifliklari veya eksiklikleri
konusunda bilgi verilirken yanlis bilgi vermemek gerekir ¢Unku bunun
sonucunda siyasal kampanya yonetimi vahim bir tablo ile karsi karsiya
kalabilir.  CUnkU rakip aday hakkinda ortaya atilan bu yanhglklari ve
iftiralari dizelterek ve kanitlari c¢urGterek rakibin kampanyasina zarar
verebilir. Kargilagtirmali mesajlarin kapsami ve igerigi duygusal iddialardan
daha fazla rasyonel iddialara yer veriimez. Bununla birlikte karsilastirmali
mesaj stratejisi hazirlanirken bir ya da iki iddia yer alir. Aksi takdir de segim

bildirgesi cok karmasik ve anlamsiz olacaktir (Devran, 2004, s. 149).

Karsilastirmali saldiri stratejisine ornek olarak Turkiye’deki 1994 vyerel
secimlerinden ornek verilebilir. DYP kampanyasinda o donemde “Engelleri
asalim, haydi Tuarkiyem” baghginin bulundugu ilanda Avrupa yolundaki
Tansu Ciller'in arabasinin 6ninde dusen iki buylk tas Necmettin Erbakan
ve Mesut Yilmaz'dir. Ayni ikili “Biz yapariz, onlar yikar” ilaninda Tansu
Ciller'in ingsa etmekte oldugu duvari ellerindeki kazmalarla yikmak igin
kosmaktadirlar. Ayni baslikli bir baska ilaninda Tansu Ciller Avrupa’ya
dogru bir kopru insa etmekte, ancak rakip ikili kopru dinamitlemektedirler”
(Ozkan, 2014, s. 225).

2.5.2.3. imal Saldir Stratejisi

Kampanya yoOnetimi sec¢im bildirgelerinde imali olarak taraflar arasinda

kargilagtirma yaparak mesaj strateji yurtttr ve bu imali saldiri stratejisinde
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kendi adaylarinin basarili icraatlarini ve karakteristik o6zelliklerine yer
vermektedir. Ancak bu mesajlarda muhalefet ve rakibin adi acik¢a ifsa
edilmemekte ve mesajlar ortuk bir sekilde segmene ulastirmaktadir. Bu
strateji turinin en buyuk o6zelligi sec¢im bildirgesini hazirlayan yonetimin
uyguladigi olumsuz stratejinin Ustl kapali olarak tasarlanmasi ve segmen
tarafindan adayin saldirgan bir sahis gibi algilanmasinin da &nune
gegcilmesidir (Devran, 2004, s. 151).

Secim bildirgelerinde imali saldiri stratejisi hazirlanirken su hususlara dikkat

edilmektedir:

1. Her bir mesajin televizyonda haber yapilacagi ve rakip parti ve
adaylar tarafindan karsihgi olacagi bilinmektedir.

2. Medyada sembol ve simgelere yer verilmektedir.

3. Siyasi gudu géz 6ninde bulundurulmaktadir (Kern, 1989’dan akt.
Saygin, 2020, s. 49).

imali saldir stratejisine Tiirkiye’deki 1989 yilindaki secgimlerdeki ilanlar
Uzerinden oOrnekler verilebilir. Cenajans tarafindan Anavatan Partisi icin
ilanlar hazirlanmig ve bu ilanlarda illistrasyonlar kullaniimistir. Bahse konu
ilanlardan bir tanesi 22 Mart 1989'dan kullanilmis olup ilgili ilanda
Uzakdogulu (Cin) oldugu anlasilan, kravatli bir belediye baskani, baska bir
alfabe ile kendi dilinden konusmaktadir. “Farkli bir dilden konusan bir
belediye baskani ister miydiniz” baslkl ilanda gorsel olarak resmedilen ve
anlatiimak istenen, belediye baskanlarinin kendi yorelerinde olmasi
gerektigi ve kaliteli is c¢ikarabilmeleri icin de kendi partisinden olmasi
gerektigi vurgulanir. Bir sonraki gun, yayinlanan ve kucaginda c¢antasi,
yaninda piknik tUpu ve gerekli arag gereclerle gorsel olarak anlatiimaya
calisilan ve “Makamsiz, mekansiz, imkansiz ve iktidarsiz bir belediye
baskani ister miydiniz?” bashkh ilanla vakti zamaninda belediye
bagkanlarinin mali kaynak bulmak icin hikumet kapilarinda muhatap
bulabilmek igin saatlerce bekletildigi anlatiimaktadir (Ozkan, 2014, s. 124 -
125). Ayrica bu 6rnege ilaveten KKTC’de 2009 yilinda yapilan erken genel
secimlerinde UBP’nin kampanya yoneticilerinin hazirladigi “Umut verip
geldiler, Ulkeyi tukettiler.” afisinde, satrang taslarinin igerisinde yerde yatmis
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vaziyette duran yesil renkli vezir tasinin, CTP’yi kast ederek Ulkeye AB
politikasi Uzerinden umut verdigini ve halkin umutlarini yiktigi imasini,

Ulusal Birlik Partisi segmenine yansitmaktadir (Tunca, Avturk, 2019, s.71).

2.5.2.4. Reaktif (Tepkisel) Mesaj Stratejisi

Bir secim bildirgesinde, rakip adayin devamh surette saldirilarina karsi
cevap vermek maksadiyla tepki mesajlarinin olusturulmasidir. Secgim
yarigina katilan adaylar veya kampanya yonetimi, kampanya suresince her
an saldin mesaji alacakmig gibi hazirda beklemek zorundadirlar. Aksi
takdirde, boyle bir durumda kampanya yonetimi hemen duruma mudahale
etmezse, dramatize edilmis bir durum ile kargi karsiya kalabilir. Bir aday
rakip adayin saldiri mesajlarina farkli tarzlarda tepki verebilir. Bunlar sirasi
ile sunlardir: suskun kalma, itiraf etme, kabul etmeme, karsi saldiriya
gecme, yalanlama, itiraz etme, gizleme, karsi imaj olusturma gibi.
Gunumuzde kullanilan kitle iletisim araglari, zaman bakimindan bu tir
saldiri mesajlarina hazir olma konusunda etkilidir. Oysa teknolojisinin bu
kadar gelismis olmadigi donemlerde bir aday kendisine kargi duzenlenen
saldiri mesajlarina ya da elestirilere ancak glinler sonra cevap verme firsati
bulabilmekteydi. Artik gunumuz kosullarinda kendisine yoneltilen saldiri
mesajlarina aninda cevap veremeyen bir kampanya segimleri kolayina
kazanamamaktadir ve bu bir se¢im basarisizligi olarak sonug¢lanmaktadir.
Radyo, televizyon, internet ve diger sosyal paylagim aglari siyasal mesajin
aninda kitleye ulagabilmesi icin elverigli kitle iletisim araclaridir. 1988 yilinda
Michael Dukakis’in ABD bagkanlik sec¢imini kaybetmesinin nedeni,
kendisine yoneltilen olumsuz mesajlari hafife almasi ve kisa sure igerisinde
tepki gostermemesi olarak degerlendiriimektedir (Devran, 2004, s. 154-
155).

2.5.2.5. Mesaj Asilama Stratejisi

Siyasal kampanya yoneticileri, rakiplerden gelecek olumsuz bilgilerden
kendi kitlesinin fazla etkilenmemesi igin bir guvenlik duvari olusturmasi
gerekmektedir. Bunun igin hedef kitlenin olumsuz mesajlara karsi gucunu
artirma calismasi yapilmaktadir. Bu baglamda, en fazla basvurulan strateji,

rakibin saldiri 6ncesinde se¢gmene yonelik belirli bir asilama yapiimasidir.



69

Asillama kavrami siyasal iletisim alanina tip biliminden gecmistir. Tip
biliminde, bazi virUslere ve hastaliklara direncli olmasi icin insanlara bu
virusler asi ile enjekte edilmektedir. Bu yuzden siyasal iletisimde de rakip
adayin olumsuz mesaj vermesi halinde aday kendi kitlesini onceden
bilgilendirmekte ve olumsuz mesaja karsi kuvvetli durmasi ve direng
gOstermesini saglamaktadir. Aksi halde, secmenler, muhalif kanadin
mesajlarinin tesiri altinda kalirlarsa kanaat degisikligine gidebilirler (Devran,
2004, s. 156). Asllama stratejisinin U¢ temel islevi vardir. Bunlar su

sekildedir:

1. Siyasal saldirinin kapsamini degistirmek.

2. Siyasal saldirilar karsisinda segmenin oy verme tutumuna iliskin
karsilasabilecegi olasiliklarin direncini zayiflatmak.

3. Siyasal saldin kaynaginin potansiyel sonuglarini imha etmek
(Johnson-Cartee, Copeland, 1991’den akt. Devran 2004, s. 156).

Asilama stratejisinin bu islevlerini yerine getirebilmesi icin bazi 6zelliklere

sahip olmasi gerekir. Bunlar 6zetle:

1. Se¢menlerin tutum ve davraniglarini korumalari igin yeterli seviyede
bilgi verilmelidir.

2. Secmenlerin rahatca kendilerini ifade etmeleri icin motive edilmelidir.

3. Sec¢menleri kendilerini ifade etme ve savunmalar igin zaman
verilmektedir (Fauchuex, R. akt. Devran, 2004, s. 157).

Mesaj asilama stratejisine 6rnek vermek gerekirse, ABD’de 1992 yilinda
yapilan baskanlik secimleri 6ncesinde de Clinton asilama yodntemi
kullanmistir. Clinton rakiplerinin kendisine ¢apkin veya kadinlara asiri ilgisi
olan bir kisi algisini kirmak ig¢in kadin sorunlari konusunda Onemli
calismalar yapmis ve feministlerin takdirini kazanmaya ¢alismigtir (Devran,
2004, s. 157).
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2.5.2.6. Korku Cekiciligi Stratejisi

Siyasi parti ve adaylar se¢meni ikna etmek icin korku cekiciligi mesaj
stratejilerini kullanmaktadirlar. Korku gekiciligi yoluyla, segmene mesajda
yer verilen tavsiyelere uymadiklarinda ileride yagsanacak olumsuz sonuglara

vurgu yaparak onlara korku salgilanmaktadir.

Korku c¢ekiciligi, bireylerin (se¢menlerin) duygusal yoénlne
hitap eden ve duygusal 0ogeler iceren, ancak kullanimi
noktasinda rasyonel yonleri de barindirabilen tutum temelli bir
ikna teknigidir. Bu teknikle insanlar bir seye ikna edilirken,
korku uyandiriimaya c¢alisiimakta ve belli bir davranisi
yapmasinin  sonucunda ortaya cikabilecek zararlar
siralanmaktadir ” (Ozkan, 2007, s. 138).

Secim bildirgesinde, rakiplerin secimi kazanmasi halinde daha kot gunlerin
gelecegi gibi bir korku hissi yaratilmaya calisiimakta ve bunun Uzerinden
mesajlar tasarlanmaktadir (Kalender, 2005, s. 127). Se¢menlerin sandik
basina gitmelerine razi etmek icgin korku cekiciligi teknigi kullaniimakta olup
rakiplere kargi secmen, davranis ve kanaatlerinin olusmasi neticesinde,
“Ulkenin  gelecek gunlerinin  karanliga gomdulecegini, insanlarinin
Ozgurluklerinden yoksun birakilacagdi, ekonomik agidan Ulkenin darbogaza
dusecegi veya daha buyuk zararlarla kargi karsiya gelebileceg@i, toplum
icinde kaos yasanacagi ve toplumun huzurunun yok olacagi” gibi mesajlarin
surekli secim bildirgelerinde tekrar edildigi bilinmektedir (Kalender, 2005, s.
127; Tasmurat, 2019, s. 75). Johnson-Cartee ve Copeland (1997) gore ikKi
tir korku cekiciligi bulunmaktadir. Bunlardan birincisi, “potansiyel ya da
gelecek gunlere iligkin korku c¢ekiciligi” parti ya da adayin konumuna bagh
olarak gelecekte yapmayl ya da gerceklestirmeyi dlisundigu hedeflerin
zeminini hazirlamaktadir. ikincisi olan “gegmise dair korku cekiciligi” ise
parti veya adayin gec¢miste yaptigi icraatlar Ustinden se¢menlere korku

hissi agilamay1 amacglamaktadir (Akt. Ates, 2016, s. 89).

Korku cekiciliginin bazi haller de iyi neticeler vermesinin en énemli nedeni,
kisinin ilgisini problem veya sikinti ile nasil basa c¢ikacagina yonelik

duygusal reaksiyonlar olusturmasi ve basa ¢ikmak igin ¢abalamasidir. Bu
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basa ¢cikma ydntemlerine dikkatle adapte olmasi, kisiye tehdit edilen seye
nasil cevap verecegini gostermektedir. Ayrica insanlar mesajda bahsedilen
problemden dolay! bir korku hissine kapilmis ise, buyuk bir ihtimalle korku
cekiciligi etkili olacaktir. Buyuk bir korkuya neden olan mesaj, guvenirliligine
itibar edilen bir kaynaktan geldiginde kesinlikle ise yarar gorinmektedir
(Solomon vd., 2006 s. 311 - 312). Ya da guvenirliligi ciliz olan bir kaynak,
dusuk seviyede korku besleyen mesajin ikna etme kuvvetini artirmada
faydal olmayacaktir (Witte, 1993’den akt. Balci, 2007, s. 78). Bu konuyu
basit bir sekilde 6érnek ile anlatacak olursak, eger doktor hastaya “asiri
yemek yemeyi birakmadigl takdirde kisa bir siUre igerisinde kalp
rahatsizhgindan olecegini” soyler ve ikaz ederse, kisi korkuya kapilip,
hemen harekete gecmesi icin yeterli bir neden olacaktir. Eger bu tavsiye bir
arkadasindan gelirse, kisi bu kadar ¢cabuk ikna olmayabilir (Burgoon akt.
Balci, 2007, s. 78). Ozellikle korku yoluyla secmene secim bildirgesinde
mesaj vermeyi planlayan siyasal kampanya yoneticileri, en dnemli faktor

olan se¢cmen gozinde guven onay! almasi gerekir.

Korku cekiciliginin etkili olabilmesi i¢cin mesajlarin bazi ozellikleri tagimasi

gerekir:

- Dikkat gekicidir.

- Segmenin ilgisini ceker.

- Rakipler tarafindan yapilmayan ve farklilik gosteren durumlardir.

- Kimse tarafindan kesfedilmeyen ve haber yapilmayan konular
olmaktadir.

- Kultarel bir yani vardir.

- Segmeni vyani alicilarnt riskler konusunda hassas bir hale
getirmektedir.

- En sonunda riskler hususunda yetkilendirme ile ¢dzllecek perspektif

sartlari meydana getirmektedir (Williams, 2012, s. 15).

Siyasal kampanyalarda korku ¢ekiciligine 6rnek olarak 2002 segimlerinden
verilebilir. 3 Kasim 2002 segimleri oncesinde yayinlanan, irtica ve
ekonominin yogun olarak ele alindi§i Anavatan Partisi ve CHP’ne ait korku
cekiciligi reklamlarinin genelinde AK Parti elegtirisine yer verilmistir.
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Anavatan Partisi i¢in tasarlanan korku reklamlarinda, bir tarafta karanlik bir
zemin Uzerinde karanlik ve yanmayan bir ampule yer verilmis ve reklamda

baglik olarak da “Bu ampul hayatinizi karartacak”, “Bu ampul ekonomiyi
karartacak” gibi sdylemler kullaniimigtir. CHP igin hazirlanan incir objesinin
yer verildigi korku reklamlarinda bant Uzerinde “Ocaginiza incir agaci
dikilmesin!” kavun objesini kullanildigi korku reklamlarinda “kelek ¢ikmasin!”
ve kabak objesinin kullanildigi reklamlarda ise “basinizda patlamasin!” gibi
sOylemler se¢gmenin oy vermesi halinde pisman olacagi bir tutum igere

girecegi ifade edilmeye calisiimistir (Balci, 2007, s. 94).
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3. BOLUM
ARASTIRMANIN METODOLOJiSI

Calismanin bu bdéliminde arastirmanin metodolojisi ortaya konulmaktadir.
11 Ekim 2020 Cumhurbagkanhgi Segimleri kapsaminda KKTC Cumhuriyet
Meclisi'nde temsil edilen partilerin destekledigi 6 cumhurbagkani adayinin
secim bildirgeleri, icerik analizi ydntemiyle analiz edilmis ve adaylarin hangi
tir mesaj stratejilerini kullandiklari ve bu mesaj stratejilerinin hangi temalar
Uzerinden islendigini, rakamsal olarak istatistiksel veriler olusturularak

gorsel grafiklerle anlatiimaya galigiimistir.

3.1. Arastirmaninin Amaci ve Kapsami

Arastirmada hedeflenen amag; cumhurbaskani adaylarinin segmen kitlesini
etkilemek ve onlarl siyasal katilima tesvik etmek icin ne gibi siyasal
mesajlar verdikleri, segim sureci igerisinde en ¢ok Uzerinde durulan, Kibris
konusu, Turkiye ile iligkiler, Dogu Akdeniz, Kapali Maras, iki devletli ¢6zum,
federasyon, Rum tarafi ile iligkiler gibi temalar hakkinda se¢mene karsi
hangi mesaj stratejisini kullandiklarinin ortaya c¢ikarilmasi saglanmistir.
Sec¢im kampanyalarini yuriten cumhurbagkani adaylar belirlenen segim
kampanya surecinde onemli bir secim materyali olan segim bildirgelerini
hedef kitleleriyle paylasmiglardir. Secgim bildirgelerinde, secime girecek
olan aday ve partisi hakkinda gereken bilgi ve tanitimlarinin anlatildigi,
adayin gergeklestirecegi vaatlerin bulundugu, rakip adaylar hakkinda elestiri
ve muhalefet iceren mesajlarin yer aldigi, gindemi mesgul eden konulara
iliskin olumlu ya da olumsuz mesaj stratejilerinden hangi turinun kullanildigi
agikga gorulmustur. Arastirmanin kapsami, arastirmanin ornekleminde
belirtildigi Uzere KKTC Cumhuriyet Meclisinde temsil edilen partiler ve
onlarin destekledigi 6 cumhurbaskani adayinin segim bildirgeleri mesaj

stratejileri temelinde ele alinmistir.  Cumhurbaskanhgl se¢im kampanyasi
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boyunca Yeniden Dogus Partisi (YDP) Erhan Ariklr'yi, Ulusal Birlik Partisi
(UBP) Ersin Tatari, Halkin Partisi (HP) Kudret Ozersay’i, Toplumcu
Demokrasi Partisi (TDP) Mustafa Akincr’yr, Cumhuriyetgi Turk Partisi (CTP)
Tufan Erhirman’t ve Demokrat Parti (DP) Serdar Denktas’i desteklemistir.

3.2. Arastirmanin Onemi ve Sinirliliklari

Kibrish Tirkler ingiliz ddneminden itibaren gokga siyasi 6rgit ve parti kurma
girisimde bulunmus olup genel ve yerel segimler yaninda da toplum
liderlerini segmek icin de sandik basina gitmiglerdir. Kibris’ta kurulan
siyasal parti ve kampanyalariyla ilgili farkh yéntemler kullanilarak tezler ve
makaleler yazilmigtir fakat cumhurbaskanligi secimleri Uzerine 6zellikle
secim kampanyalarinda kullanilan secim bildirgelerine dair literatur
calismalarinin  fazla vyapilmadigi, vyapilan literatir arastirmasinda
gozlemlenmistir. Yapilan bu tez g¢alismasi, bu boglugun tamamlanmasi igin
yararli olacadi kanaatindeyim. Bilhassa, segim bildirgeleri ve mesaj
stratejilerine yonelik Tarkiye'de literatir arastirmasi yapacak olursak,
bulabilecedimiz ylksek lisans tezleri, doktora tezleri ve makaleler vardir.
Ahmet Kalender'in 2001 yiinda yayinlamis oldugu “1991 Milletvekili
Secimlerinde Anavatan Partisinin Kampanya Mesajlar’” makalesinde
Anavatan Partisinin 1991 genel secimlerinde uyguladigi mesaj stratejileri ve
sonuglari incelenmistir. Hasan Gullupunar’in 2007 yilinda yazmis oldugu
“Siyasal Kampanya Mesaj Stratejileri ve Segmen Algisi: GUimushane
Aragtirmasl|” tezinde, mesaj stratejileri ile ilgili 28 yarginin bulundugu bir
Olcek gergevesince buna gore mesaj stratejilerinin rasyonel, duygusal, aday
inceleme ve saldirgan mesaj strateji seklinde dort gruba kategorize
edilebilecegi sonucuna ulasiimistir. Sukrt Balcr’'nin 2006 yilinda yayinlamig
oldugu “Negatif Siyasal Reklamlarda ikna Edici Mesaj Stratejisi Olarak
Korku Cekiciligi Kullanim1” doktora tezinde ise siyasal reklam ve onun bir
turl olan negatif reklamlarin se¢gmen davranislari Uzerinde etkileri ve s6z
konusu reklamlarda kullanilan mesaj turlerine iliskin c¢ikarimlarda
bulunulmustur.

Arastirmanin sinirhliklari, 2020 cumhurbagkani segimlerinde 11 aday
secime girmig, fakat bu arastirmada 6 cumhurbagkani adayini yer

verilmistir. Bu adaylari segerken KKTC Cumhuriyet Meclisi'nde temsil edilen
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siyasi partilerin destekledigi adaylar olmasindan dolayi bodyle bir kisittama
yoluna gidilmigtir. Adaylarin yazili olarak vizyonlarini belirttikleri segim
bildirgeleri baglaminda mesaj stratejilerini ortaya koyduklari temalar
uzerinden kategorize edilmigtir. Cumhurbagkani adaylari alfabetik siraya
gore isimleri siralanmig olup bulgularda adaylarin siralamasi su sekilde
olusturulmustur: 1. Aday Erhan Arikl, 2. Aday Ersin Tatar, 3. Aday Kudret
Ozersay, 4. Aday Mustafa Akinci, 5. Aday Tufan Erhiirman ve son aday ise

Serdar Denktag'tir.

3.3. Arastirmanin Evren ve Orneklemi

Bu arastirma evreni, 11 Ekim 2020 tarihinde secime giren 11
cumhurbaskani aday icerisinde sadece KKTC Cumhuriyet Meclisi'nde
temsil edilen partilerin destekledigi 6 cumhurbagkani adayina yer verilerek
olusturulmustur. Ozellikle KKTC Cumhuriyet Meclisinde temsil glici
bulunan siyasi partilerin destekledigi adaylar Orneklem evreni olarak
secilmistir. Bununla birlikte 6 cumhurbagkan1 adayinin secim bildirgelerinde
en ¢ok Uzerinde durduklari baglica temalar olan Kibris konusu, Kapall
Maras, Turkiye ile iliskiler, dogalgaz, iki devleti ¢ozum, federasyon ve Rum

tarafi ile iliskiler konularinda érneklem olusturulmaya caligiimigtir.

3.4. Arastirmanin Sorulari

Arastirma icin belirlenen temel sorular sunlardir:

1. Cumhurbagkani adayi olan Erhan Arikli, Ersin Tatar, Kudret
Ozersay, Mustafa Akinci, Tufan Erhirman ve Serdar Denktas’in 11
Ekim 2020 Cumhurbagkanligi Secim Bildirgesinde ©6ne c¢ikan
temalar nelerdir?

2. Cumhurbagkani adayi olan Erhan Arikh, Ersin Tatar, Kudret
Ozersay, Mustafa Akinci, Tufan Erhirman ve Serdar Denktas’in 11
Ekim 2020 Cumhurbaskanhdi Secim Bildirgesinde yeralan temalar
dzerinden olumlu veya olumsuz, benzer veya farkh kullandiklari

mesaj stratejileri nelerdir?
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3.5. Arastirmanin Yontemi

Bu cgalisma, nitel arastirma yontemi olan igerik analiz yontemi ile adaylarin
secim bildirgeleri incelenmistir. icerik analizi, yazili ve sdzlii materyallerin
sistemli bir sekilde analiz edilmesidir. igerik analizi yénteminin dogusuna
baktigimizda, eski zamanlarda kutsal metinlerin, ayetlerin siniflandiriimasi
gibi galismalarda kullanildigini 6greniyoruz. Retorik gelenegine gore, 17 yy.
basili malzemelerin ¢gogaltilmasi kiliseyi huzursuz etmis, kilise ve din kesimi
yazilari tespit etmek amaciyla igerik siniflandirmasi yapmistir. Daha sonraki
yuzyillar icerisinde, kitle iletisim arastirmalarinda yapilan ilk galismalar igerik
analiz yontemiyle yapiimigtir. Bunun nedenin ise o donemlerde, kitle iletigim
arastirmalari genellikle sosyoloji ve siyaset bilimi konularina hakim
disiplinlerde c¢alisan arastirmacilarin kullanilmasi sonucu olugmustur.
Bundan mutevellit, arastirmacilar kamu gindemi ile baglantih, kitle iletisim
araclarinin islevleri ve bunlara benzer makro olgular ile ilgilenmislerdir.
Genel olarak, igerik analizi iletisim biliminin gelismesiyle paralellik
gostermektedir. 1960 yilina kadar igerik analizi, Amerikan pragmatist ve
goérgll yani deneyim yoluyla elde edilen bilgiler ve kavramlar igin
geligtiriimigtir. Bu tarihten sonra baglayan kayma, iletisim galismalarinin ana
yapisini olusturan nicel anlayista ve Marksist kuramlardan elestirel
soylemlere dogru hareketlenmistir (Yildirm, 2015, s.106 - 118). icerik
Analizi, insanlarin soyledikleri ve yazdiklarinin talimatlar g¢ergevesince
kodlanarak nicellestiriimesi ve sayisallastirimasi olarak tanimlanabilir.
Ayrica icerik analizi, temel amaci s6zel olmayan dokimani nicel verilere
cevirmektir. Yapilan arastirma neticesinde elde edilen sonugclar igerik analiz
yontemi ile genelde, frekans ve/veya da yuzde seklindeki tablolar bigiminde
sunulur (Balci, 2004, s. 84). icerik Analizi, “metinden cikarilan gegerli
yorumlarin bir dizi iglem sonucu ortaya konuldugu bir aragtirma teknigidir.
Bu yorumlar, mesaji gondereni, mesajin kendisi ve mesajin alicisi
hakkindadir” (Weber, 1989tan akt. Kocak ve Arun, 2006, s. 2). Bu
calismadan hareketle, cumhurbaskani adaylarinin segmene sunduklari
yazili dokiimanlar olan sec¢im bildirgeleri icerisinde kag defa ayni kategoride

mesaj stratejisinde bulunuldugu veya kag¢ defa olumlu veya olumsuz mesaj
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stratejilerine yer verdiklerinin tablolar ile gosterilmesi ve yluzde oranlari ile

ifade edilmesi yontem olarak igerik analizini géstermektedir.

3.6. Arastirma Verilerinin Toplanmasi ve Analizi

Arastirmada kullanilan veriler internet ortamindan elde edilmis olup kaynak
olarak adaylarin sec¢im bildirgeleri kullanilmigtir. Adaylarin verileri analiz
edilirken olumlu ve olumsuz mesaj stratejileri olarak iki ana baslik olarak
ayrilmistir. Segim bildirgelerinde aday hakkinda tasarlanan pozitif mesajlar,
olumlu mesaj stratejisi baglaminda tanimlanmaktadir. Olumsuz mesaj
stratejisi olan dogrudan saldiri stratejisi, olumsuz mesaj stratejisi
kapsaminda olup dogrudan rakip adayi hedef alan mesaj stratejisidir. imali
saldiri stratejisi, olumsuz mesaj stratejisi tabanina oturtulmus, rakip adaya
yonelik dolayll olarak sezdirilerek tasarlanan mesaj stratejidir.
Karsilastirmali mesaj stratejisi, rakip adayin karsilastirma yapilmak suretiyle
zayif yonlerinin on plana ¢ikartiimasi amacina dayanan mesaj stratejisidir.
Korku cekiciligi mesaj stratejisi ise hedef kitlenin korkutularak ikna edilmesi
ve adayin secilmemesi halinde Ulkenin yasayacagl olumsuz sonuglarindan
bahsedilerek planlanan mesaj stratejisidir. Bu minvalde, segim
bildirgelerinde Kibris sorunu, Turkiye ile iligkiler, Kapall Maras, dogalgaz, iKi
devletli ¢6zim, federasyon ve Rum tarafi ile iligkiler temalarina dair literattr
bolumunde belirtilen mesaj stratejilerine gore kategorize edilerek
cumhurbaskani adaylarinin bu temalara dair hangi tur mesaj stratejisini

kullandiklarinin analizi yapilmistir.
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4. BOLOM
BULGULAR

Arastirmanin bu kisminda, 6 cumhurbaskani adayinin se¢im bildirgesi nitel

arastirma yonetimi olan icerik analizi yontemiyle degerlendirilmistir.

4.1. Erhan Arikl'nin Segim Bildirgesinde Kullandigi Mesaj Stratejileri

Erhan Arikh, secim kampanyalarinda YDP’nin destegini alarak segimlere
cumhurbaskani aday! olarak girmigtir. Bu arastirmaninda o6rneklemini
olusturan sec¢im bildirgesi incelendiginde “Degerli Kibris Tark Halki, Sevgili
Vatandaslarimiz” (Yeniden Dogus Partisi, 2020) bashgi ile olumlu bir mesaj
stratejisi dogrultusunda segmenine hitap etmeyi uygun bulmustur. Se¢im
bildirgesi toplam 10 sayfadan olugsmaktadir. Erhan Arikl'nin segim
bildirgesinin giris kisminda anayasa maddelerine yer verilmekte olup
cumhurbaskanin goérev ve yetkilerine atifta bulunularak, cumhurbaskanin
statist izah etmeye calisiimistir. Buna ilaveten, aday sec¢im bildirgesinde
konfederasyon ve iki devletli ¢6zUm modeli, KKTC’nin taninmasi, Kapali
Maras’'in acgilmasi, ambargolarin kaldiriimasi temalarinda olumlu mesaj
stratejisi kullanirken, federal ¢6zim modeline dogrudan saldir stratejisi,
baskanlik sistemine karsi karsilastirmali saldiri stratejisi ve Turkiyeli

gb¢menlerin magduriyetine dair de korku gekiciligi stratejisini kullanmigtir.
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Mesaj Tiiri Sayi Yiizde (%

Tablo 4: Erhan Arikl'nin Secim Bildirgesindeki Mesaj Stratejilerinin

Dagilimi

Tablo 4'deki mesaj sayilari de@erlendirildiginde toplam 107 adet mesaj
stratejisinin yer aldigi gorilmektedir. Mesaj stratejilerinin  59'u(%55,14)
olumlu, 21’i (%19,63) dogrudan saldiri, 15’'i (%14,02) imal saldiri, 5’i
(%4,67) karsilastirmali saldiri ve 7’si (%6,54) korku cekiciligi stratejisi olarak
tespit edilmigtir.

Erhan Arikli'nin Seg¢im Bildirgesindeki Mesaj
Stratejileri

%6,54 = Olumlu Mesaj

%4,67 Stratejisi

= Dogrudan
Saldiri
Stratejisi

= imal Saldiri
Stratejisi

%14,02

= Karsilagtirmali
Saldin
Stratejisi
%55,14 = Korku
Cekiciligi
Stratejisi

%19,63

Sekil 1: Erhan Arikl’'nin Segim Bildirgesinden Elde Edilen Mesaj
Stratejilerinin Dagilimi
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Aday | Temalar Mesaj Stratejileri
Konfederasyon veya iki Devletli C6ziim | Olumlu Mesaj Stratejisi
Federasyon Segenegi Dogrudan Saldiri Stratejisi
KKTC'nin Taninmasi Meselesi Olumlu Mesaj Stratejisi

Erhan | Kapali Maras'in Agilmasi Olumlu Mesaj Stratejisi

AL Karsilastirmali Saldiri
Baskanlik Sistemi Tartismasi Stratejisi
Tarkiyeli Gogmenlerin Magduriyeti Korku Cekiciligi Stratejisi
Ambargolarin Kaldiriimasi Olumlu Mesaj Stratejisi

Tablo 5: Erhan Arikli'nin Temalara Gore Mesaj Stratejileri
Erhan Arkh, secim bildirgesinde Kibris sorunun ¢6zimune dair,

konfederasyon ve iki devletli ¢6zim modelinde se¢menine su sekilde

olumlu mesajlar vermektedir:

Bize gore yapilmasi gereken ilk sey; Kibris Turk halkina
federasyon isteyip istemedigini sormak olmalidir... Ama biz
halkimizin artik iki devletli bir ¢6zum istedigi, KKTC’ye sahip
ciktigini ve yapilacak referandumda federasyonu red ederek,
KKTC’nin ilelebet yasayacadi iki devletli bir ¢c6zimden yana
tavir koyacagini biliyoruz... Rumlarin iki devletli bir ¢6zimu
bizimle kolay kolay konusmayacagini elbette iyi biliyoruz. Bu
durumda Rumlar iki devletli bir ¢dézime razi etmemiz
gerekiyor. Bunun uzun sureli ve uzun soluk isteyen bir calisma
oldugunun farkindayiz... Federasyon gorasmelerini
noktaladigimiz, bundan sonra ancak iki devletli ¢6zUm

istedigimizi dinyaya duyuracagiz (Arikli, 2020).

Arikli, federasyon temelinde kurulan muizakerelerin bittigini ve bu saatten

sonra ancak Rum tarafi ile konfederasyon temelinde goérismelerin

baslanacagina yonelik dogrudan saldir stratejisi baglaminda mesajlar

vermektedir.

Ayrica, donemin cumhurbaskani Mustafa Akincr'ya da

cumhurbaskanligi sirecinde, muzakereler baglaminda federasyon tezinden
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hareketle Kibris sorununa istenilen ivmeyi kazandiramadigini dogrudan
saldiri stratejisi araciligiyla segim bildirgesinde acgikgca agiklamaktadir.
“...Sayin Akinci, bir bes yil daha federasyon gorusmek icin halktan yetki
istemektedir. Sayin Cumhurbaskani bu yetkiyi istemeden 6nce, 5 yilda
basaramadigi zihniyet degisikligini nasil basaracagini da anlatmak
zorundadir” (Arikli, 2020).

Aday, “KKTC’nin Taninmasi Meselesi” baslikl temasinda, olumlu mesajlar
kullanmigtir. Cumhurbagkani segilmesi durumunda, Kibris Turk halkinin
kendi kaderini belirleme hakki olan “self determinasyon” hakkini kullanmasi
icin yapacagi ilk icraatin referandum oldugunu, bu hakkin ise uluslararasi
hukukta yalnizca halklara verilen bir hakkin oldugunu olumlu mesaj strateji

baglaminda segmenine ulastirmaktadir:

Cumhurbagkani segcildigimiz takdirde, en kisa slre igerisinde
“self determinasyon (halklarin kendi kaderini kendi belirleme
hakki) hakkimizi kullanmak icin referandum yapacagiz. “Self
Determinasyon Hakki” uluslararasi hukukta sadece halklara
verilen bir haktir. Self determinasyon hakki, 1966 ikiz
sozlesmeleri, BM Genel Kurul kararlari ve gesitli uluslararasi
kuruluslar tarafindan tescil edilmis bir haktir. Toplumlarin boyle
bir hakki yoktur. Yillardan beri siregelen gorugmelerde Kibris
Tarklerinden bahsedilirken  “Toplum”  muzakerelerden
bahsedilirken de “Toplumlararasi gdérismeler” denilmesinin
sebebi budur. Oysa Kibris Turkleri bir toplum degil, bir halktir.
Annan Plani doneminde BM gozetiminde ayr bir halk olarak
referandum hakkimizi  kullanarak “Toplum” degil, self
determinasyon hakkina sahip bir “Halk” oldugumuz BM ve

Uluslararasi kuruluslarca da tescil edilmistir (Arikli, 2020).

Arikh, secim bildirgesinde Kapali Marag’in Turk yonetiminde ve BM
gbzetiminde, eski sahiplerine yani mal sahiplerine iskana agiimasi
konusunda olumlu mesajlar sunmaktadir. Ozellikle, Kapali Maras’in iskana
aclimasi da ulkenin hem ekonomik hem de sosyal ve siyasal kazanclar elde
etmesinde alternatif bir yol olacaginin da sinyalini vermektedir. Bunun yani

sira, bagkanlik sistemine dair de karsilastirmali saldiri stratejisi kanaliyla
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se¢cmenine ulastirmaktadir. Bilhassa, aday mesajlarinda KKTC ve Rum
tarafinin devlet yapisina atifta bulunarak KKTC devletinin istikrarsiz bir
sekilde yonetiimeye calisildigini fakat Rum tarafinin bunun tam tersi
istikrarli ve duzenli igsleyen bir devlet yapisinin olduguna isaret etmektedir.
“‘Glney Kibris'ta 7 Devlet Baskani ve bu devlet bagkanlarinin kurdugu
hikimetler varken, biz de 46 yilda 41 Hikimet kurulmustur. KKTC'de
HUkUmetlerin ortalama 11 aydir. Bu kadar kisa sureli Hukimetlerden

istikrarli icraatlar beklemek mumkuan degildir” (Arikli, 2020).

Aday, Turkiyeli gogmenler Uzerinden olasi bir ¢ozumde, birgok gogmenin
yurtsuz  kalabilecegini  “Rumlar  ylzinden” gdé¢cmen  statlslne

dusebileceklerini korku ¢ekiciligi stratejisi ile ifade etmektedir.

Sayin Akincrnin vermeyi taahhlt ettigi %7 toprak tavizine
Guzelyurtun da bulundugu 40 civarinda Turk yerlesim vyeri
girmektedir. Bu durum yaklagik 40.000 civarinda insanimizin
yeniden gocu demektir... Kuzeye yerlesecek olan Rumlarin
orani 5’ te 1 olacak, bdylece guneyde saf bir Rum Devleti,
kuzeyde ise karma bir federe devletcik olacaktir. Eski
mulklerine donecek olan Rumlar yuzunden, yaklasik 50.000
civarinda insanimiz da bu sekilde gdé¢men durumuna
dusgecektir (Arikl, 2020).

Ayrica Arikh, “Ambargolarin Kaldirilmasi” temasina da deginmis olup,
cumhurbaskani secilmesi halinde, Ozellikle spor ve ulagim alaninda
uygulanan ambargolari kaldirmak icin girisimler bagslatacagina yonelik
olumlu mesajlar vererek secmeni ikna etmeye calismistir: “Biz
cumhurbaskani oldugumuzda ulkemize uygulanan ticari, sportif ve hava

ambargolarini delmek icin ¢cok yogun kulis yapacagiz” (Arikli, 2020).

4.2. Ersin Tatar'in Segim Bildirgesinde Kullandigi Mesaj Stratejileri
Cumhurbagkanligi segimlerine UBP destegi ile adayligini koyan Ersin Tatar,
ayni donem igerisinde UBP - HP ikili koalisyonu ile kurulan hikumette,
bagbakan olarak gorev almaktaydi. Ersin Tatar'in segim bildirgesi 48

sayfadan olugsmakta ve iceriginde farkli basliklar altinda yer alan vaatler,
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gorsel fotograflarla desteklenmis olup 6nsdz ve adayin 6zgecmisi ile de
zenginlik kazandirilmigtir. “Yeni bir Gelecege Ydurluyoruz” slogani ve
UBP’nin amblemi olan “Glnes” logosu da segim bildirgesinde siklikla goze
carpmaktadir. Ersin Tatar'in sec¢im bildirgesi kitapgigi ersintatar.net web
adresinden elde edilmistir. Secim bildirgesindeki “Oziimiiz, Séziimiiz, Birdir
Bizim” giris bélimuyle hedef kitlesine seslenmis olup, devaminda iki devletli
¢6zUm modeline, konfederasyona, KKTC’nin taninmasi, Turkiye ile iligkiler,
dogalgaz konulara dair olumlu mesajlar verirken, muzakereler, Rum
yonetimi ile iliskilere dogrudan saldiri stratejisi, Cumhurbagkanin liderlik
vasfina karsl karsilastirmali saldiri stratejisi, Kapali Maras’'in agilmasina
imali saldir stratejisi ve Kibris’ta yasanan 1963 olaylarina dikkat ¢ekerek

korku cekiciligi mesaj stratejisini kullanmistir (Ersin Tatar, 2020).

Mesaj Tiirii Sayi Yuzde(%)

Tablo 6: Ersin Tatar'in Segim Bildirgesindeki Mesaj Stratejilerinin Dagilimi

Tablo 6’daki mesaj sayilari degerlendirildiginde toplam 126 adet mesaj
stratejisinin yer aldigi gorulmektedir. Mesaj stratejilerinin 76’s1 (%60,32)
olumlu, 20’si (%15,87) dogrudan saldiri, 14’0 (%11,11) imal saldiri, 7’si
(%5,56) karsilastirmali saldin ve 9'u (%7,14) ise korku cekiciligi stratejisi
oldugu anlasiimaktadir.
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Ersin Tatar'in Se¢im Bildirgesindeki Mesaj Stratejileri

= Olumlu Mesaj Stratejisi

0,
%11,11 = Dogrudan Saldiri Stratejisi

= imali Saldiri Stratejisi

= Karsilastirmali Saldiri Stratejisi

= Korku Cekiciligi Stratejisi

%60,32

Sekil 2: Ersin Tatar'in Sec¢im Bildirgesinden Elde Edilen Mesaj Stratejilerinin
Dagilimi

Tablo 7: Ersin Tatar'in Temalara Gére Mesaj Stratejileri
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Ersin Tatar'in sec¢im bildirgesindeki mesaj stratejileri degerlendirildiginde,
Kibris sorunun ¢6zumune dair segmenine olumlu mesajlar yaninda imali
saldiri stratejisini kullanarak mesaj verdigi gorulmektedir. Tatar, birgok kez
basarisizlikla sonuglanmig , kalici bir anlagsmaya ulasiimamig yontemlerle
ayni argimanlari tekrar etmenin yarari kalmadigini, hayali bir federal
ortakligin ¢o6zumun anahtari olarak gorulmesinin rasyonel olmadigini
belirtmektedir. Adaya gore; iki devletli ¢ozim veya konfederasyon gibi
¢6zUm Onerilerinin federasyona nazaran daha gercekgi oldugunu olumlu
mesaj strateji kullanarak se¢menini motive etmekte ve federasyon tezinin
altini gizerek de Mustafa Akincr'yl imali saldiri stratejisi baglaminda su

ifadelerle isaret etmektedir:

Her defasinda ¢dkmus, higbir kalici anlasmaya ulasmamig
yontem ve yollarla ayni seyleri tekrar ederek farkli sonug elde
etmek mumkin degildir. Dogmatik bir yaklasimla hayali bir
federal ortakligi Kibris Konusunun yegane ¢O0zUumu olarak
goérmek mantikh degildir. Bize gore, iki devletli ¢ozim, kadife
ayrilik, konfederasyon gibi alternatif ¢6zim Onerilerini ele
almak, federal ¢6zim arayislarini surdirmekten daha
gergekgidir. Kibris konusunda arttk denenmemis olani
denemenin, sdylenmemig olani sdylemenin zamani gelmistir...
Bu nedenle olasi yeni bir miuzakere surecinde iki devletli
¢bzim basta olmak Uzere alternatif ¢6zim modellerinin

masada olmasi esastir (Tatar, 2020).

Tatar, “Federal C6zum” baglikli temasinda, Rum yodnetiminin gunamuzdeki
hikimet etme yetkisini haksiz ve siddet yoluyla ele gecirdigini, 0 zamandan
beri Turk tarafl ile esit bir zeminde yetki ve refah paylasimini kabul
etmedigini ve yurattukleri karalama kampanyalari ile Kibris Turk halkinin
ekonomisini yikmaya calistiklarini vurgulayarak, korku cekiciligi stratejiyle
se¢cmenin dikkatini ¢ekmeye calismaktadir. “HukUmet statlisunu siddet
yoluyla haksiz ve hukuksuz olarak ele gec¢irmis bulunan Kibris Rum
Yonetimi, o tarinten sonra Kibrish Tuarklerle egit ortaklik temelinde bir yetki
paylasimini reddetmis, yuruttigu izolasyon ve propaganda kampanyalariyla

cOkertmeye calismistir’ (Tatar, 2020). Aday, muzakereler hususunda da,
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dénemin cumhurbagkani olan Mustafa Akincr’'yl ve mizakerelerde yasanan
¢6zUmsuzligu dogrudan hedef alarak dogrudan saldiri strateji baglaminda
mesajlar vermektedir. “Mevcut Cumhurbaskani, Sayin Mustafa Akinci ise
Crans Montana’nin kendi neslinin son federal ¢ozium ¢abasi oldugunu ve
basari saglayamadigini ifade ederek Rum tarafinda bir zihniyet degisikligi

olmasi gerektiginin altini ¢izmistir’ (Tatar, 2020).

Tatar, KKTC’nin uluslararasi arenada taninmasina yonelik “Nihai bir
uzlasma olmasa dahi bu surecin Kibris Turk halkina, KKTC’nin taninmasina
bir yarari olmalidir” seklinde olumlu mesaijlar vererek, Rum tarafi ile olasi
herhangi bir anlasma olmasa bile, KKTC’nin uluslararasi dizeyde taninmasi
gerektiginin 6nemi vurgulamistir. Bununla birlikte, 1974’te kapatilan ve
askeri yasak bolge statislinde tutulan Kapali Marag’in Tasinmaz Mal
Komisyonu araciliglyla gercek mal sahiplerine, Kibris Turk Halkina ve
dunyaya acilmasi girisimlerinin, adayin cumhurbagkani secilmesi halinde
yapacag! ilk icraat oldugunu da vurgulamaktadir. Bu maksatla, Kapali
Maras’in agilmasina yonelik olumlu mesajlar vererek segmenini etkilemeye
calismaktadir.  “Hukuki, siyasi ve teknik c¢alismalar ivedilikle
tamamlanacaktir. Uluslararasi kamuoyu destegi olusturulacaktir. Kapall
Maras yasasi olacaktir. Bolge yasal sahiplerinin kullanimina agilacaktir.
Ozel imar, turizm ve tesvik dizenlemeleri hayata gegirilecektir’ (Tatar,
2020). Bu soylemlere ilaveten, Tatar Kapali Maras konusunda Rum tarafini
isaret ederek, imali mesajlar baglaminda, Maras’in KKTC sinirlarinda yer

aldigini ve Kibris Turk halkinin himayesinde oldugunu da hatirlatmaktadir.

Aday, secim bildirgesinde “Tirkiye ile iligkiler’ temasinda hem olumiu
mesaj stratejisini hem de olumsuz olan dogrudan saldiri stratejisini birlikte
kullanmigtir. Bahse konu temada, olumlu mesaj ile belitmek istedigi
soylem “Kibris Turku yok olmaya yuz tutmus bir topluluk noktasindan,
devlet sahibi bir halk olma noktasina fedakarliklari, kimligine ve digerlerine
baglihgi, micadele azmi ve kararliligi ile ulagsmistir’ (Tatar, 2020). Bu
soylemlerine ilaveten, Kibris Tark halkinin bugunlere gelmesinde en buyuk
destegi, Turkiye’nin verdigini eklemektedir. Bu baglamda, “Gegen 5 yil
icinde KKTC Cumhurbaskani ile Turkiye Cumhuriyeti Hikimeti ve daha da

onemlisi Turk halki arasinda bozulan iligkileri duzeltme yoluna gidecegiz...
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Tarkiye ile igbirligimizi gelistirmek ve Kibris Turk halkinin yararina olacak
bicimde daha ileri bir noktaya tasimak Cumhurbaskanhdi'ndaki baslica
gbrevimiz olacaktir” (Tatar, 2020) seklindeki ifadelerinde, donemin
cumhurbaskani Mustafa Akincr'nin? Tirkiye hikimeti ile yasadigi gerileme
dikkat ¢ekerek sahsi dogrudan hedef alan mesajlar vermekte, kendisinin
cumhurbaskani segilmesi halinde Turkiye ile iliskilerin daha da iyi olacagini,
bu durumun ise Kibris Turk halkinin faydasina olacaginin da mesajini

secmeni ile paylagsmaktadir.

Tatar, secim bildirgesinde dénemin cumhurbagskani Mustafa Akincrya
yonelik imali saldiri stratejisi ve karsilastirmali saldiri stratejisi araciligiyla,
kendisinin cumhurbagkani secilmesi halinde yeni bir liderlik o6rnegi
sergileyecegini ve eksikligini hissettigi icraatlari su mesajlar ile

aciklamaktadir:

Yeni dénemde Cumhurbaskanhdimiz, halkimizin yasam
kalitesinin yUkseltiimesi, sosyal adalet, hukukun GstunlGgunin
saglanmasi, gevre, saglik ve egitim ve diger alanlarda ¢ézim
odakli kapsayici bir rol Ustelenecektir... KKTC ekonomisinin
Rum tarafinin ekonomisi ile rekabet edebilir hale gelmesi igin
stratejik bir planlama icinde kapsamli bir yol haritasi
cikarilacaktir... Rum yonetiminin baskisi ile uygulanan
izolasyonlardan ve ambargolardan kurtulmak i¢in mucadele
esastir... Tum spor dallarinda Rum yoOnetiminin haksiz,
hukuksuz dayatmalariyla ortaya ¢ikan bu olumsuz tablonun
degistiriimesi (Tatar, 2020).

Aday, “Rum Yoénetimi ile iligkiler” temasi altinda, Rum tarafinin ve
Yunanistan’in surekli silahlanma haziriginda oldugunu ve Kibris Tlrk

halkinin guvenligini saglanmasin da yegane destekgisinin Turkiye oldugunu

2 Mustafa Akincr'nin Tirkiye'nin Firat'in Dogusuna yaptigi askeri ¢ikarmaya yonelik
yayinladidi basin bildirisi, Turkiye ile gerilim yasamasina neden olmustur. Kuzey Kibris
Cumhurbaskani Akinci: Barig Pinari desek de akan kandir” basliklh habere gore: “
Lefkosa’da Dereboyu’ndaki savasta arkadaslarim yanimda sehit distiler; pek ¢cogumuz
gibi ben de savasin ne demek oldugunu yasayarak 6grendim. Bu nedenle savasin acilarini
hi¢ bir toplumun yasamasini istemem. Turk- Kirt- Arap higbir ¢ocugun burnunun
kanamasini arzulayamam. Daha 6nce de sdyledim 1974’te biz adina Baris Harekati desek
de bu bir savasti ve akan da kandi. Simdi Baris Pinari desek de akan su degil kandir. Bu
nedenle bir an dnce diyalog ve diplomasinin devreye girmesi en blyuk dilegimdir” (Kuzey
Kibris Cumhurbagkani Akinci: Barig Pinari Desek de akan kandir, 2019).
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korku cekiciligi stratejisi ve dogrudan saldir stratejisi ile acikga

belirtmektedir:

Guney Kibris Rum Yonetimi ile bas mauttefiki Yunanistan'in
surekli silahlandigi gercgektir. Anavatan Turkiye ile KKTC bu
dismanca tutum kargisinda geri adim atmamigtir... Rum
yonetimi ¢ok iyi bilmelidir ki; Kibris Turk halkinin bu
cografyadaki guvenliginin  en buylk teminati Turkiye
Cumbhuriyeti'dir. Anavatanin garantorligu bizim gok 6nemlidir
(Tatar, 2020).

Tatar, dogal gaz konusunda da, se¢gmenine olumlu mesajlar ile motive

etmeye calismaktadir:

Dogal gaz ve petrol aramalarinda isbirligi icin kurulacak gegici
O0zel komitenin calismalarinda somut ilerleme saglanmasi
halinde 6ngorulebilir, gercekgi, sonu¢ odakl ve ucu agik
olmayan yeni bir siirecin baslatiimasi mimkindiir... Oncelikle
Rum tarafi ile ortak bir vizyon olup olmadigini belirlenmelidir.
Rum tarafinda uzlasmaya donik gergek bir zihniyet degisikligi
yoksa ilk asamada hidrokarbon, yani dogal gaz ve petrol
arama ve ¢lkarma faaliyetlerinde esit mal sahipligi zemininde
isbirligi yapilmasi igin gegici 6zel bir komite kurulmali ve

calismalarina baglamalidir (Tatar, 2020).

Aday, secim bildirgesinde gecmiste Rum ve Turk tarafi arasinda gegen
1963 olaylarini hatirlatarak “Bu sonugta; 1963 yilindan baglamak Uzere
halkimiza karsi katliamlar uygulanmis. Kibris Turklerini, silah zoruyla tum
devlet organlarindan atmig, izolasyon ve kisitlamalar uygulamis olan Kibris
Rum Yonetimi'ne, uluslararasi kurumlarin adadaki megru idare muamelesi
yapmasinin payi blayuktir” (Tatar, 2020). 1963 yilinda yasanan korkulara
dikkat c¢ekerek korku cekiciligi mesajlarina yer vermektedir. Seg¢im
bildirgesinde AB ile iligkilere de dedinen Tatar, bu konuda olumlu mesajlar
kullanmaktadir: “ Kibris Turki’'ntin nihai hedefi Avrupa Birligi icinde yer
almaktir. Cumhurbaskanligi olarak hidkimet ve parlamentomuzia bu

yondeki gerekli adimlarin atilmasi igin isbirligi yapacagiz” (Tatar, 2020).
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Ayrica Tatar cumhurbaskani secilmesi halinde yapacagdi icraatlari olumliu

mesajlar stratejisi cergevesince segmeleri ile paylagmaktadir:

Kibris konusunda yapilacak gorusmeler igin ulkemiz bilim
insanlarindan, siyasetgilerinden, hukukgularindan
yararlanarak, gerekmesi halinde yurt digindan uzmanlarin
katkisiyla gok yonli ve farkh uzmanliklari bir araya getiren bir
danisma heyeti olusturulacaktir... Turizm sektorinde hizli
gelisme saglanmasi maksadiyla tum paydaslarin icinde yer
alacagi bir “TURIZM KONSEY/” kurulacak ve her ay toplantiya
cagrilacaktir... Cumhurbaskanhgr’nin gevre ile kaltir ve sanat
alanindaki katkilarini artirmak icin bir “CEVRE, KULTUR ve
SANAT UST KURULU” olusturulacak ve her iki ayda bir
toplantlya c¢adrilacaktir... Genglik ve spor alanindaki
calismalara destek amaciyla Cumhurbaskanhgi blnyesinde
bir “SPOR ve GENCLIK UST KURULU” olusturulacaktir. Bu
kurulun her iki ayda bir toplanti yapmasi saglanacaktir (Tatar,
2020).

4.3. Kudret Ozersay’in Se¢im Bildirgesinde Kullandigi Mesaj
Stratejileri

Cumhurbaskanligi segimlerine bagimsiz aday olarak giren Kudret Ozersay,
UBP - HP ikili koalisyonu ile kurulan hukumette Digigleri Bakanligi gorevini
yuritmekteydi. Kudret Ozersay’'in segim bildirgesi 24 sayfadan olugsmakta
olup 5 ana baslik altinda vaatlerini siralamistir. Segim bildirgesinin kapag
“Sesimizi duyacak ve dinyaya duyuracak bir Cumhurbagkani”, adayin
secim slogani olan “Bu, onun isi” ve “yildiz” logosu yer almaktadir. Ayrica
secim bildirgesinde, yogun olarak adayin resimlerine yer verilmis ve bu
resimlerin her birine dikkat c¢ekici olumlu mesajlar ile zenginlik
kazandiriimigtir. Ozersay’in segim bildirgesi kitap¢igi,
www.kudretozersay.com web sitesinden elde edilmistir. Segim bildirgesinde
Ozetle, Rum tarafi ile igbirliginin artinimasi, Kapal Maras’in agilmasi, ¢6zim
icin yaratici ve c¢ok-yonlu dis politikalara duyulan ihtiyag gibi konularda
olumlu mesajlara yer aldigi, Turkiye ile iligkiler ve ddonemin cumhurbagkanin

liderlik vasfindan dogan zafiyete yonelik imali saldiri stratejisi ve yolsuzlukla
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mulcadele temalarina yonelik karsilastirmali mesaj stratejisi kullanildigi

yapilan analiz neticesinde goriimustar.

Mesaj Tiiri Sa Yizde(%

Tablo 8: Kudret Ozersay’in Secim Bildirgesindeki Mesaj Stratejilerinin

Dagilimi

Tablo 8'deki mesaj sayilari degerlendirildiginde toplam 76 adet mesaj
stratejisinin yer aldigi gorulmektedir. Bu mesaj stratejilerinin 49’u (%64,47)
olumlu, 25'i (%32,89) imali saldiri, 1’i (%1,32) karsilastirmali saldiri ve 1’i

(%1,32) ise korku cekiciligi stratejisi oldugu anlasiimaktadir.

Kudret Ozersay'in Secim Bildirgesindeki Mesaj
Stratejileri

%1,32% \K %1,32

m Olumlu Mesaj Stratejisi
%32,89 m Dogrudan Saldiri Stratejisi

= imali Saldiri Stratejisi

= Karsilastirmali Saldiri Stratejisi

= Korku Cekiciligi Stratejisi

%64,47

Sekil 3: Kudret Ozersay'in Segim Bildirgesinden Elde Edilen Mesaj
Stratejilerinin Dagilimi
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Aday Temalar Mesaj Stratejileri
Rum Tarafi ile isbirliginin Artiriimasi Olumlu Mesaj Stratejisi
Kapali Maras'in Aclimasi Olumlu Mesaj Stratejisi
Turkiye ile iligkiler imall Saldiri Stratejisi

Kutuplastirici ve Ayristirici Séylemler Olumlu Mesaj Stratejisi

Kudret |"Cumhurbaskaninin Liderlik Zafiyeti imall Saldiri Stratejisi
Ozersay | —
Co6zim igin Yaratici ve Cok-Yonlu Dis
Politikalara Duyulan Ihtiyag Olumlu Mesaj Stratejisi
Adayin Sahsi Tecribesi Olumlu Mesaj Stratejisi
Karsilastirmali Saldiri
Yolsuzlukla Miicadele Stratejisi

Tablo 9: Kudret Ozersay’in Temalara Gore Mesaj Stratejileri

Kudret Ozersay, secim bildirgesinde Kibris sorununa yénelik bakis agisini,
se¢menine net olarak izah edememektedir. Adayin, ¢6zum modeli olarak
onerdigi, herhangi bir model bulunmamakla birlikte, Rum tarafi ile igbirligine
dayali bir vizyon olusmasi ve bunun yaninda guvene dayali bir ortakligin

gelistiriimesini savunmakta ve bu konuya dair olumlu mesajlar vermektedir:

Co6zum igin cézumden once igbirligi, vizyonu Kibris’taki mevcut
sartlara ¢ok daha uygun yeni bir yaklagimdir. Her konuda degil
sinirl  sayida konuda tanima tanimama tartismasina
takilmadan iki tarafin igbirligi yapmasi ve bu yolla zamanla
gelisecek olan guven Uzerine bir ortakhgin, yani igbirligine
dayali bir ortakhidin kurulmasi buglnin sartlarinda ¢ok daha

gercekgi bir yaklagimdir (Ozersay, 2020).

Ozersay, “Kapall Maras’in Acilmasi” temasinda, uluslararasi hukuk
kurallari gozetilerek, ilk dnce askeri yasak bolge statlsunden ¢ikarilarak
bdyle bir acgilimin gergeklestiriimesi gerektigine, cumhurbaskani olarak
secilmesi halinde bu icraati basari ile tamamlayacagina vurgu yapmakta ve
olumlu mesaj stratejisi baglaminda mesajlar vermektedir: “Kapali Marag’in
uluslararasi hukuk kurallari da dikkate alinarak askeri yasak bdlge

statistnin kaldiriimasi ve agiimasi yoninde hikimet olarak baslatmis
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oldugumuz girisimi basariyla tamamlamak igin inisiyatif alip liderlik

go6sterecegim” (Ozersay, 2020).

Aday, Turkiye ile iliskiler konusunda, Turkiye'yi “stratejik ortagimiz ve
muttefikimiz” geklinde tanimlamakta, Turkiye ve KKTC arasindaki iligkilerin
saygl gercevesince, kavga etmeden, iyi diyalog kurarak geligtirilebilecegini
secim bildirgesinde imali saldiri mesajlari vererek belirtmektedir: “Stratejik
ortagimiz ve mduttefikimiz olan Turkiye Cumhuriyeti ile karsilkli saygiya
dayali bir iligki gelistirmek igin galisacagim. Turkiye ile iligkilerimizde kavga
etmeden, iyi iligkiler kurmanin mumkun olduguna inaniyorum. Bunu
basarmamiz diplomasi ve tarihsel baglarimiz kolaylastiracaktir” (Ozersay,
2020). Ayrica bu soylemlerinde donemin cumhurbaskani Mustafa
Akincr’'nin, Turkiye ile yagsadigi “Barig Pinari Harekati” gerilimini akillara
getirerek isaret etmekte ve imali saldirn mesaj stratejisi kullanmaktadir.
Bununla birlikte “kutuplastirici ve ayristirici séylemler” baslikli temasinda

se¢menini ikna edici olumlu mesaj stratejinde su ifadelere yer vermektedir:

Toplumda zaman igerisinde yerlesmis bazi 6n yargilarin ve
dtekilestirici yaklasimlarin kirilmasi igin inisiyatif alacagim. Ote
yandan bazi vatandaslarimizin etnik kdken ya da dogum yeri
nedeniyle Kibris Rum tarafinca glineye gecisler da dahil olmak
uzere farkh bir muameleye tabi tutulmasi sorununu ¢dézmek

icin caba harcayacagim (Ozersay, 2020).

Adayin secim bildirgesinde, dénemin cumhurbaskani Mustafa Akincryi
isaret ederek, liderlik vasfini tam olarak yerine getirmedigini, hukimet ve
meclis arasindaki igbirliginde liderlik gostermedigini, cumhurbagkanhgi
butgesini seffaf olarak kullanmadigini ve kamuda partizan atamalarin

olduguna dair imali saldiri mesajlarin da bulunmaktadir:

Sadece disarida degil ayni zamanda igceride de sorunlarin
¢bzimuinde liderlik godsterecek bir Cumhurbaskanina
ihtiyacimiz var. Devlet kurumlarinin iyi ve adil hizmet
verebilmesi, bir bagka ifadeyle Kibris Tirk Halkinin kendi
kendini daha iyi yonetebilmesi igin hukumet ve meclis isbirligi

halinde liderlik gdsterecegim... Cumhurbagkanligi butgesini,
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ortili odenek de dahil, seffaf sekilde kullanarak denetime
acacagim... TuUm bakanhklarda mudur ve mauUstesar
atamalarinda Cumhurbagkanlarinin da imzasi gerekir. Imza
yetkimi kullanirken ilgili atamada liyakatin dikkate alinip

alinmadi§ina bakacagim (Ozersay, 2020).

Ozersay, “Cozum igin Yaratici ve Cok-Yonli Dis Politikalara Duyulan
Intiyag” baslikli temasinda, Kibris sorunun disinda bir politikanin olmasi
gerektigini ve kendisinin cumhurbaskani segilmesi halinde aktif bir dig
politika izleyerek, Kibris Turk halkinin ¢ézimden oOnce bodlgesel olarak
kurucu bir aktor olmasi igin girisimlerde bulunacagini vurgulayarak,
se¢cmenini olumlu bir sekilde motive etmektedir. Adayin, uluslararasi iligkiler
ve diplomasi alaninda uzun vyillar calisarak deneyim kazanmasi ve
muzakere heyetlerinde aktif gorev almasi nedeniyle, Kibris Turk halkinin
menfaatlerini en iyi sekilde savunacagini ve ileriye dogru tasiyabilecegine

dair olumlu mesajlar vermektedir:

Diplomasi ve uluslararasi iligkiler alaninda almig oldugum
egitim, uzun yillar Kibris Turk halkini temsil ettigim muzakere
massindaki birikimim ve neredeyse Uu¢ vyilllk Bagbakan
Yardimciligi ve Disisleri Bakanhgi tecribemle bu gorevi
hakkini vererek yapabilecegime, uluslararasi alanda Kibris
Tark halkinin  hak ve menfaatlerini en iyi sekilde
koruyabilecegime ve ileriye tasiyabilecegime inaniyorum
(Ozersay, 2020).

Ayrica, aday sec¢im bildirgesinde yolsuzlukla micadele temasi altinda
dénemin cumhurbaskani ve daha onceki cumhurbaskanlarinin Ulkede
yolsuzluklar igin yeterince girisimde bulunmadigini ve bu konularla ilgili
kamuoyunun bilgiden yoksun birakildigini karsilastirmali saldiri mesaj
stratejisi baglaminda mesajlar vererek sec¢cmenin ilgisini ¢cekmektedir:
“Ulkemizde Sayistay, Bagbakanlik Denetleme ve Ombudsman raporlari ile
ortaya ¢ikan yolsuzluklarin savsaklanmadan ve geciktiriimeden yargi onune
tasinmasi igin Bagsavci ve Polis Genel Mudurd ile yakin bir galisma
yurutecegim ve gelismelerden de kamuoyunu surekli haberdar edecegim”
(Ozersay, 2020).
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4.4. Mustafa Akincr’nin Se¢im Bildirgesinde Kullandigi Mesaj
Stratejileri

Mustafa Akinci, cumhurbagkanligi sec¢imlerine ikinci kez cumhurbaskani
adayi olarak girmis ve ikinci tur secimlerine Ersin Tatar ile yarismaya hak
kazanmigtir. Mustafa Akinc’nin “Glven ve Kararliik Belgesi” olarak
adlandirdigi  se¢im bildirgesi, 32 sayfadan olusmakta olup yogun
sloganlastiriimis cimle kaliplari, zeytin dali logosu ve gorsel fotograflar ile
de igerigi zenginlestiriimigtir. Akincr’'nin  sec¢im bildirgesi  kitapc¢igi
www.akinci2020.com web sayfasindan elde edilmistir. Secim bildirgesinde
cumhurbagkanhgl donemi igerisinde gercgeklestirdigi icraatlarina ydnelik
olumlu mesajlar yaninda federal ¢6zUm anlayisi, muzakere surecinin
basarili gecmesi, Lefkosa Turk Belediyesi baskanligi dénemindeki
basarilarina dair olumlu mesajlar verirken, Turkiye ile iligkiler konusunda,
baskanlik sistemine bakis agisi ve cumhurbaskanligi  makaminin

badimsizligi ve tarafsizligi konularina da imali saldiri stratejisi baglaminda

mesajlar vermistir.

Mesaj Tiri Sa Yizde(%

Tablo 10: Mustafa Akincr’nin Segim Bildirgesindeki Mesaj Stratejilerinin

Dagilimi

Tablo 10’daki mesaj sayilari degerlendirildigi zaman toplam 149 adet mesaj
stratejisinin yer aldigi goériimektedir. Bu mesaj stratejilerinin 114’0 (%76,51)
olumlu, 4°G (2,68) dogrudan saldiri, 22’si (%14,77) imal saldiri, 7’si (%4,70)
kargilagtirmali saldiri ve 2’si (%1,34) ise korku cekiciligi stratejisi oldugu

anlasiimaktadir.
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Mustafa Akinci'nin Se¢im Bildirgesindeki Mesaj
Stratejileri

= Olumlu Mesaj Stratejisi

m Dogrudan Saldiri Stratejisi

Sekil 4: Mustafa Akinci’nin Segim Bildirgesinden Elde Edilen Mesaj

= imali Saldiri Stratejisi
m Karsilastirmali Saldiri Stratejisi

= Korku Cekiciligi Stratejisi

%76,51

Stratejilerinin Dagilimi

Tablo 11: Mustafa Akinci’'nin Temalara Gore Mesaj Stratejileri

Mustafa Akinci, Rum tarafi ile ¢6zim c¢ergevesince uzlasiimasinda,

federasyon tezinin iki devletli ¢c6zim modelinden daha rasyonel oldugunu
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ve bu tezinde sadece Kibris sorununun ¢ézimunde etkili degil, Dogu
Akdeniz’de yasanan dogalgaz sorununun ¢6zUmU icin de fayda
saglayacagini belirtmektedir. Aday, “Federal Co6zim Anlayisi” baslikl
temasi altinda olumlu mesajlar vermektedir: “Kisacasi Kibris'ta makul ve
miUmkin olan federal ¢6zimdir ve bu ¢6zim dogalgaz konusunda
yasanmakta olan gerginlikler de dikkate alindiginda, sadece Kibris igin

degil, aslinda bolgemiz igin de bir gereklilik haline gelmistir” (Akinci, 2020).

Akinci, KKTC’nin taninmasina yonelik ileri de sorunlarin yasanacagini, eger
federasyon zemininde Rum tarafi ile ortak bir uzlasi elde edilmezse, bu
durumun hem Kibrisli Turkler hem de Rumlar igin olumsuz sonuclara neden

olacagini korku gekiciligi stratejisini kullanarak ifade etmektedir:

Gorunur gelecekte Kuzey Kibris Turk Cumbhuriyeti'nin
taninmisghiginin saglanmasinin mumkun olamayacag! agiktir.
iki ayri bagimsiz egemen devlet séylemi ile ya akil yolunda ve
makul olan da bulusup federal bir ortaklikta uzlasacagiz, ya da
bolinmuslik daha da pekisecektir. Bu sekilde statukonun
daha kalici hale gelmesi sadece Kibrisli Turkler igin degil, ayni
zamanda Kibrish Rumlar icin de olumlu bir gelisme
olmayacaktir. Uzun vadede Turkiye dahil bolge igin de yararli
bir durum yaratmayacaktir. Turk - Yunan iligkileri yani sira,
Tuarkiye - AB iliskileri de koétilesmeye devam edecektir (Akinci,
2020).

Aday, Turkiye ile iligkiler konusunda, Turkiye Cumhuriyeti hukimetiyle her
konuda ayni dusinmenin imkansizhdini vurgularken, bunun sebebinin de
demokrasinin geregi oldugunu ve Turkiye ile iligkilerde her zaman agik ve
net davrandiklarini, imal saldir stratejisi baglaminda secmenine ifade

etmektedir:

Elbette Turkiye Cumhuriyeti yetkilileri ile her konuda ayni
disunmek mumkdn olmadigi gibi, bu demokrasinin en dogal
sonuglarindan biridir. iki lke arasinda iyi bir iligkinin ilk sarti
esit iletisim, durustluk ve aciklhik olmahdir... Tarkiye ile

iliskilerimiz konusunda dustncelerimiz her zaman oldugu gibi
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acik ve nettir. iligkilerin zemini teslimiyet ya da catisma degil,
uzlasma olmalidir. Bu uzlasmanin temeli de karsilikli haklara

saygidan ge¢gmektedir (Akinci, 2020.

Akinci, baskanlk sistemi tartismalarina da bdyle bir rejimin KKTC’de
uygulanamayacagdini gunku anayasada cumhurbagkaninin yetkilerinin neler
olduguna dair maddelerin agik¢a belirtildigini vurgulayarak, “Bilindigi gibi
ulkemizde bagkanlik rejimi yoktur. Anayasaya bagli sinirlamalar
Cumbhurbagkanr’nin hakumetlerin uygulama alanina girmesini pek mumkun
kilmamaktadir” seklinde hem sag siyasi partilere hem de Turkiye'deki

yonetim sekline imali mesaj strateji ile mesaijlar vermektedir (Akinci, 2020).

Cumhurbagkanligi  gorevini  yarattugt  dénem  igerisinde  Akinci,
muzakerelere ve ¢6zume yonelik calismalarin uzlasi ve saglkh diyalog
kapsaminda yurutaldugunt bunun yani sira uluslararasi alanlarda birgok
devlet yetkilileriyle gorismeler yapildigini ve Kibris Turki’nin hak ettigi
saygin yeri almasi igin Ust duzey girisimlerde bulunuldugunu segim

bildirgesinde olumlu mesaj stratejisi kullanarak vurgulanmaktadir:

Kibris sorununun ¢6zumu yonunde calismalara kararlilikla
devam edilirken diger yandan da uluslararasi kurumlarin ve
degisik Ulkelerin Ust duzey yetkilileri ile de goérusmeler
surdurulda. Kibris Turk halkinin uluslararasi toplum ve
uluslararasi hukukta hak ettigi saygin yeri almasi igin

calismalarimiza en Ust dizeyde devam ettik (Akinci, 2020).

Ayrica, aday secim bildirgesinde gecmiste, Lefkosa Turk Belediye
Bagkanligi doneminde gergeklestirdigi proje ve c¢alismalarindan
bahsetmekte ve buna ilaveten, mevcut cumhurbagkanhg: gorevi sirasinda
gerceklestirdigi icraatlart da  seg¢menlerine  olumlu  mesajlarla
hatirlatmaktadir: “Lefkosa’nin her iki tarafini kapsayan kanalizasyon projesi
cercevesinde kanalizasyon sebekesinin yani sira Lefkosa Surlar ici bolgesi
basingli suya da kavustu. Lefkosa’nin her iki yanini kapsayan Duinya
Habitat Odili ve Aga Han (Aga Khan) mimarlik 6diliine layik gorilen
Lefkosa imar Plani hazirlandi” (Akinci, 2020). Cumhurbaskanh@i yaptigi 5

yil boyunca bir¢cok icraatlari gerceklestirerek segmenlerine bu yénde olumlu
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mesaj stratejisi ile mesajlar vermektedir: “Gegiglerde vize uygulamasi
kaldirildi. 46 alan mayindan arindirildi. Cep telefonlari her iki tarafta da
calisir duruma geldi. Elektrik sebekelerinin kalici baglantisi gerceklestirildi.
Derinya ve Apli¢ kapilari acildi” (Akinci, 2020).

Akincl, secim bildirgesinde 6zellikle cumhurbagkanlhgr makaminin bagimsiz
ve tarafsizligi yonline dikkat ¢ekmektedir. Cumhurbagkanligi gorevini
yurutecek adayin, bagimsiz olmasi ve parti bagkani gibi degil, toplumun
tum kesimlerini egit mesafede kapsayici ve kucaklayici bir anlayis
sergilemesi gerektigini parti baskanlari gibi davranan cumhurbagkani
adaylarini ima ederek sunlari ifade etmektedir: “Cumhurbagkanligi, partisel
baghliklarin toplumsal sorumluluklarin énine gecirilmesine izin verilecek ya
da parti bakaniymisgasina yudrutebilecek bir gbrev  degildir...
Cumhurbagkanr’'nin, partili partisiz tim yurttaglari esit bicimde temsil
edebilmesinin ilk kosulu, ger¢cek anlamda partiler Ustu bir konumda yer
almasidir” (Akinci, 2020).

4.5. Tufan Erhirman’in Se¢im Bildirgesinde Kullandigi Mesaj
Stratejileri

Cumhurbagkanhgi secimlerine CTP’nin destegi ile giren Tufan Erhdrman’in
secim bildirgesi 20 sayfadan olusmaktadir. “Dogrusu Tufan Erhdrman”
baslikli secim bildirgesi gorsel fotograflarla birlikte farkli hedef kitlesine hitap
edecek sloganlar ile desteklenmistir. Se¢im bildirgesinin kapaginda adayin
logosu olarak tasarlanan tik (v) isareti, se¢menin algisinda dogruyu
cagristiracagi ve logonun sahibi olan kigiye dogru oylamanin yapilabilecegi
varsayimindan hareketle hazirlanmistir. Secim bildirgesi  kitapgigi
www.tufanerhurman.org web sitesinden alinmistir. Sec¢im bildirgesindeki
konular 6 farkh ana baslik altinda se¢gmen kitlesine sunulmustur. Secim
bildirgesinin giris bolimu yeni bir cumhurbagkanhdinin vizyon ve
stratejisinden bahsetmekte ve bu baglamda sec¢im bildirgesindeki
konulardan Ozetle bahsedilmektedir. Segim bildirgesinde, federal ¢ézim
anlayisi ve Rum tarafl ile sektdrel bazda iligskilere olumlu mesajlar

baglaminda kullanirken, iki devletli ¢ézim, muzakereler, Rum tarafi ile
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iliskiler, dogalgaz, kutuplastirici ve ayristirici gibi sGylemlere imali saldir

stratejisi ile agiklamistir.

Mesaj Tiirii

Tablo 12: Tufan Erhdrman’in Sec¢im Bildirgesindeki Mesaj Stratejilerinin

Dagilimi

Tablo 12'deki mesaj sayilari degerlendirildigi zaman toplam 99 adet mesaj
stratejisinin yer aldigi goértilmektedir. Bu mesaj stratejilerinin 52’si (%52,53)
olumlu, 1’i (%1,01) dogrudan saldiri, 40’1 (%40,40) imali saldir, 2’si (%2,02)
kargilastirmali saldin ve 4’0 (%4,04) ise korku cekiciligi stratejisi oldugu

anlasiimaktadir.

Tufan Erhidrmanin Se¢im Bildirgesindeki Mesaj

Stratejileri
%4,04
%2,02

® Olumlu Mesaj Stratejisi

m Dogrudan Saldiri

Stratejisi
= [mal Saldiri Stratejisi

m Karsilagtirmali Saldiri
Stratejisi
= Korku Cekiciligi Stratejisi

%40,40

%52,53

%1,01

Sekil 5: Tufan Erhlirman’in Segim Bildirgesinden Elde Edilen Mesaj

Stratejilerinin Dagihmi
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Aday Temalar Mesaj Stratejileri
iki Devletli C6ziim imali Saldiri Stratejisi
Federal C6zUm Anlayisi Olumlu Mesaj Stratejisi
Korku Cekiciligi ve Imali
Muzakereler Saldiri Stratejisi
imali Saldiri ve Olumlu Mesaj
Turkiye ile iliskiler Stratejisi
Kutuplastiricc  ve  Ayristiric
Tlltan Séylemler imali Saldir Stratejisi
Erhiirman | cymnhurbagkanin Liderlik
Zafiyeti imali Saldiri Stratejisi
Rum Yénetimi ile iligkiler imali Saldiri Stratejisi

Rum Tarafi ile Sektor Bazda

isbirligi Olumlu Mesaj Stratejisi
Dogalgaz imali Saldiri Stratejisi
Cumhurbasgkanin Bakanlar

Kuruluna Baskanlik Etmesi imali Saldiri Stratejisi

Tablo 13: Tufan Erhirman’in Temalarina Gore Mesaj Stratejileri

Tufan Erhirman, sec¢im bildirgesinde Kibris sorunun ¢ézimune iligkin iki

devletli ¢dézim modelinin AB c¢atisi altinda, gunuimuzdeki uluslararasi

konjonktlr cercevesince gercekgi bir durum olmadigini ve Kibris Tuark

halkinin boyle bir ¢ozim modelinden kazanim elde edemeyecedini, iki

devletli ¢6zUm modelini savunan cumhurbaskani adaylari ve Turkiye'yi

sOylemlerinde oOrtik bir sekilde vurgulayarak imali saldir stratejini

kullanmaktadir:

iki bolgelilik de, iki toplumluluk da, siyasi esitlik de,
muzakereler tarihi iginde Kibris Turk halkinin Kibris Rum
halkinin  haklarini  gdérmezden gelmeksizin elde ettigi
kazanimlardir. AB c¢atisi altinda iki ayr devlet gibi, buglinku

uluslararasi durum cergevesinde gercekge olmadigi herkes



101

tarafindan bilinen formillerle zaman kaybedilmesinin bize

kazandiracag hicbir sey yoktur (Erhirman, 2020).

Erhirman, “Federal Cozum Anlayigi” basglkh temada iki toplumlu ve siyasi
esitlige dayali federasyon tezinin ¢6ziUm masasinda uzlasilan bir Turk tezi
oldugunu ve hicbir devlet veya aktor tarafindan dayatilan bir ¢é6zim modeli
olmadigini ifade ederek, sec¢im bildirgesinde olumlu mesaj stratejisi

kullanmistir:

Iki bolgeli, iki toplumlu, siyasi esitlige dayali federasyon Kibris
Tark halkina birileri tarafindan dayatilmis bir 6neri dedil,
masaya sunulmus ve tum taraflarin Gzerinde uzlagi saglamis
bir Turk tezidir... Birlesmis Milletler Glvenlik Konseyi onlarca
yillardir  bu tezin diginda bir ¢6zum formualinden
bahsetmemektedir (Erhiirman, 2020).

Bununla birlikte ErhtGrman, Kibris Turk halkinin niyetinin sadece muzakere
etmek olmadigini, yillarca sonugsuz kalacak muzakere surecinin igerisinde
hapsolmayi ve orada kaybolmayi istemediklerinin altini gizerek, korku
cekiciligi stratejisi baglaminda mesaj verirken, dogrudan saldiri strateji ile
de hem Rum tarafina, Birlesmis Milletlere, garantor Ulkeler olan Yunanistan
ve Turkiye'ye de atifta bulunmaktadir. “Kibris Turk halkinin talebi, muzakere
olsun diye muzakere etmek degil. Kimse bizden ugsuz bucaksiz bir
muzakere surecinin i¢gine hapsolmayi ve orada kaybolmayi kabul etmemizi

bekleyemez” (Erhiirman, 2020).

Aday, Turkiye ile iligkiler konusunda, Turkiye’den Rum tarafina, AB’den
Birlesmis Milletlere kadar uzanan tum iligkilerin iyi bir dialog ¢ergevesince
korunmasi Kibris Turk halki igin yasamsal bir durum oldugunu ifade
etmektedir. Bu iligkilerin, dogru bir zamanda, karsilikh saygi ve esitlige
dayali olmasi gerektigini ifade etmektedir. Bilhassa Turkiye ile iligkilerin
Kibrish Tadrkler icin énem arz ettigini ve bu iki devlet arasinda olugsan
samimiyetin baska devletlerin iligkileriyle kiyaslanamayacak kadar o6zel
oldugunu da olumlu mesajlar vererek aciklamaktadir. “TUrkiye’de Avrupa
Birligi'ne, Kibris’in gineyinden Birlesmis Milletlere kadar tum iligkilerimizde

esitligimizin  korunmasi yasamsaldir... Tdrkiye Cumhuriyeti ile iligkiler
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Kibrisli Turkler agisindan son derece 6nemlidir, yasamsaldir. Bu iligkilerin
bagka herhangi iki devlet arasindaki iligkilerle kiyaslanmayacak kadar
Ozeldir” (Erhirman, 2020). Bu baglamda Erhirman, Turkiye'nin burada
yasayan halkin 6zguven iginde yasamasinin dnemli oldugunu ve Turkiye'nin
uzaktan iletisimsiz konugsmak yerine dogrudan Kibris Turk halki ile yakin
konusmasi gerektigini imali saldiri strateji araciliiyla su ifadelere de yer

vermektedir:

Tarkiye Cumhuriyeti agisindan da burada 6zguven ve irade
sahibi bir halkin bulunmasi son derece oOnemlidir. Bu
cercevede iligkilerin en iyi duzeyde tutulmasi gerekir. Turkiye
Cumbhuriyeti'nin bize degil, bizimle konusmasi, bizim de
Tarkiye  Cumhuriyetine degil, Tuarkiye Cumhuriyet’iyle
konugmamiz, yani en iyi en saglikli duzeyde diyalog bunun en

guzel yoludur (Erhirman, 2020).

Ayrica aday, “Kutuplastirici ve Ayristirici Soylemler” temasinda, Kibris Turk
halkinin kendi iginde bdlunerek degil, kultirine ve kimligine sahip ¢ikarak
var olma mucadelesi vermesi gerektigini izah ederken, Rum tarafi, Turkiye
ve Yunanistan'i da isaret ederek imali saldiri stratejisi araciligiyla hedef
kitlesine mesajlar vermigtir. “Tim bunlarla i¢cimizde bdlunerek,
parcalanarak, ayrisarak mucadele etmemiz mumkdn degdil. Elbette
farkhliklarimiz vardir, olacaktir. Farkhliklarimiza saygi gostererek, bu halkin
ortak hedefleri icin varh@imizi, kimligimizi, kiltGrimGizu gelecede tasimak

icin guclerimizi birlestirerek hareket etmek zorundayiz ” (Erhdrman, 2020).

Erhlirman, secim bildirgesinde cumhurbagkanligi makaminin herkesi esit
mesafe de kucaklayan, hukumetlerle ortak calisarak onlara yol gosteren,
muhataplari olan devlet liderlerini ikna etmeyi basaran bir lider tasviri yapar.
Bu liderlik 6zelliklerinin hem dénemin cumhurbaskani Mustafa Akinci’yi
hem de ge¢miste cumhurbaskanlhigi gorevini yerine getiren liderlerinde
eksiklik olarak gorundugunu imali mesajlar baglaminda segmenlere mesaj

ulastirmaktadir:

insanlarimizi  esitlikle kucaklayan, hiikiimetlerle birlikte

calisarak onlara yol goOsteren, muhataplarini ikna etmeyi
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basaran ve ¢agdas iletisimle halkimizin dnuna agan bir liderlik
temel hedefimizdir... Onun igindir ki, ayrismaya, bdlinmeye,
Otekilestirmeye izin vermeyen, insanlarimizi kucaklayan ve
onlarin birbirleriyle kucaklagsmasini, dayanisma i¢inde olmasini
saglayan, halkimizi  ortak hedeflerimiz  dogrultusunda
birlestiren,  butunlegtiren  ve  varligimizi,  kimligimizi,
kultarimuzu hep birlikte geligtirerek gelecede tasimamiza
liderlik eden bir cumhurbagkanhgl yaratacagiz (Erhidrman,
2020).

Aday, secim bildirgesinde “Bu ada yalniz bizim degil ama bizim de
adamizdir. Kibris Turk halki bu adanin Gzerindeki ve etrafindaki tim
varlklarin ortagidir” (Erhtdrman, 2020) seklinde Rum tarafina imali saldiri
mesajlar vererek, adanin etrafindaki zenginliklerin sadece Rum tarafinin
olmadigi Kibris Turk halkinin da hakkinin oldugunu ve ortak iki halkin da

birlikte ayni zenginlikten haklarinin dogdugunu da hatirlatmaktadir.

Bununla birlikte, Rum tarafi ile farkli is sektorlerini de deginen Erhdrman,
Kibris Turk turizmciler, Ureticiler ve sanayicilerle birlikte projelerin yapiimasi
ve bunlari kapsamli ¢6zim esliginde, Rum tarafinin da yer aldigi projeler ile
gergeklestiriimesine yodnelik, olumlu mesajlar vermektedir. “Turizmcilerimiz,
sanayicilerimiz, Ureticilerimiz ile birlikte is yapmaya tesvik edecek projeleri
birlikte gergeklestirelim. Bunlarin bizi kapsamli ¢ozumden uzaklagtiracak
deqil, ona yaklastiracak hamleler oldugunu yalnizca biz sdylemiyoruz.
Birlesmis Milletler de aslinda buna isaret ediyor. O zaman samimi olalim ve
hepsine birlikte baglayalim” (ErhGrman, 2020). Aday, Dogu Akdeniz'de
yasanan dogalgaz gerilimini yatistiracak tek caresinin Kibris sorunun
¢6zimulnden gectigini ve adanin etrafindaki zenginliklerin paylasiimasi icin
Rum tarafi ile Kibris sorunun ¢ozulmesinin altini gizerek imali mesajlar
vermektedir: “Masaya Kibris sorununu ¢ézme iradesiyle oturulacaktir ama
sorunun ¢dzUmune kadar ki evre bu agidan son derece dnemlidir. Bugin
artik Kibris sorununun ¢6zimu ile ilgili sureci, Dogu Akdeniz'deki
gelismelerden ve adamizin etrafindaki zenginliklerden bagimsiz bir bigimde
degerlendirmek mumkian degildir” (ErhGrman, 2020) Cumhurbagkanin

gorevinin sadece muzakere masasinda muizakereci gorevini yuritmesi
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deqil, yeri geldiginde Bakanlar Kuruluna baskan ve bakanlarla istisare
ederek, Oneriler sunmasi, oncllik ve degisen hukimetlerde yapici taraf
olarak liderlik etmesi gerektigini vurgulayarak donemin cumhurbagkani
Mustafa Akinci'ya da imali mesaj stratejisi araciligiyla mesaj

gondermektedir:

...YUrutmenin iki kanadindan biri olarak, gerektiginde
her konuda Bakanlar Kurulu'na bagkanlik ederek,
gerektiginde Bagbakan ve bakanlarla surekli istisare
ederek, igerideki sorunlarimizin ¢ézumu konusunda
liderlik, onculuk, koordinasyon ve degisen hukumetler
arasinda kopru gorevi ve yetkisi vardir. Cumhurbaskani
bu gorevi yerine getiremez, hukimetler dinlemeyebilir

diyenlere itirazimiz var” (Erhtrman, 2020).

4.6. Serdar Denktas’in Segim Bildirgesinde Kullandigi Mesaj Stratejileri
Cumhurbagkanligi secimlerine bagimsiz aday olarak giren Serdar Denktas,
cumhurbaskanligi secimleri icin “Gelecek igin Yeni bir vizyon!” baslikli 30
sayfadan olusan bir segim bildirgesi hazirlamigtir. Secim bildirgesinin
kapaginda adayin resminin altinda “yildiz” logosu ve “Yeni Zamanlar”
slogani yer almaktadir. Se¢im bildirgesinin giris kisminda Serdar Denktas’in
hayatiyla ilgili kisa bir bilgi verilmekte olup, igerigi adayin gesitli resimleri ile
suslenmistir. Secim bildirgesinde yer alan konularda ¢ogunlukla olumlu
mesaj stratejisine yer verilmistir. Segim kampanyasinin da slogani olan
“Yeni Zamanlar” Serdar Denktas’in cumhurbagkani secilmesi halinde hedef
kitlesine gelecege yonelik gerceklestirmeyi planladigi vaatlerinden
bahsetmektedir. Ayrica, secim bildirgesinde merkezi zayif federasyon, iki
devletli ¢ozim, KKTC’nin taninmasi, Turkiye ile iligskiler konusunda olumlu
mesaj stratejisi, muzakereler, pandemi doéneminde hikumetin dlkeyi
yonetmede yasadigl sorunlar gibi konularda imali mesaj stratejisi, federal
¢6zUm anlayisi ve Rum yonetimi ile iligkiler konularinda ise dogrudan saldiri
stratejisi ve dogal gaz konusunda da korku gekiciligi stratejisi kullaniimigtir.



Mesaj Turl Sa Yiizde(%

Tablo 14: Serdar Denktas’'in Secim Bildirgesindeki Mesaj Stratejilerinin

Dagilimi

Tablo 14’deki mesaj sayilari degerlendirildigi zaman toplam 125 adet mesaj
stratejisinin yer aldigi goérilmektedir. Bu mesaj stratejilerinin 65’i (%52,00)
olumlu, 24’0 (%19,20) dogrudan saldiri, 23 (%18,40) imal saldiri, 8’i
(%6,40) karsilastirmali saldiri ve 5’i (%4,00) ise korku cekiciligi stratejisi

oldugu anlasiimaktadir.

Serdar Denktas'in Secim Bildirgesindeki Mesaj

Stratejileri
%4,00

%6,40

® Olumlu Mesaj Stratejisi

0,
%18,40 = Dogrudan Saldiri

Stratejisi

%52,00 = imal Saldiri Stratejisi

= Karsilastirmah Saldiri
Stratejisi

= Korku Cekiciligi
Stratejisi

%19,20

Sekil 6: Serdar Denktas’in Se¢im Bildirgesinden Elde Edilen Mesaj
Stratejilerinin Dagilimi



106

Aday Temalar Mesaj Stratejileri
Merkezi Zayif Federasyon Soylemi Olumlu Mesaj Stratejisi
iki Devletli Cozim Olumlu Mesaj Stratejisi
Federal C6zim Anlayisi Dogrudan Saldir Stratejisi
Muzakereler Dogrudan Saldir Stratejisi
KKTC'nin Taninmasi Meselesi Olumlu Mesaj Stratejisi
Serdar | Kapali Maras'in Agilmasi Olumlu Mesaj Stratejisi
Denktas

Turkiye ile lliskiler

Olumlu Mesaj Stratejisi

Rum Yénetimi ile iliskiler

Dogrudan Saldiri Stratejisi

Dogalgaz Korku Cekiciligi Stratejisi
Pandemi Doneminde HUkumetin
Yuratme Zafiyeti imall Saldir Stratejisi

"Yeni Cumhuriyet" Séylemi

Olumlu Mesaj Stratejisi

Tablo 15: Serdar Denktag’in Temalarina Gore Mesaj Stratejileri

Serdar Denktas’in sec¢im bildirgesinde, Kibris sorununa dair alternatif olarak

“Merkezi Zayif Federasyon” modelini savundugunu ve bu ¢6zim modelinin

Rum ve Turk toplumlari arasinda ¢ikacak ¢atismayi en aza indirilebilecegini

olumlu mesajlar vasitasiyla belirtmektedir:

Cumhurbagkani secilmem halinde iki toplumluluk ve siyasal

esitlik iceren BM parametrelerine bagli olarak merkezi devletin

zayIf, kurucu devletlerin gugliu yetkilerle donatildigi federal bir

¢6zUm modeli Uzerinde galisacagim. Bu modelde Kibrislh Rum

ve Turkler arasinda dogabilecek her turlu uzlasmazlik en aza

inecedinden, c¢atisma alanlarn da zayiflayacaktir (Denktas,

2020).

Denktas, merkezi zayif federasyon modeli uygulanmamasi halinde, diger bir

alternatif olan iki devletli g6zim modelinin ¢6zim masasina sunulabilecegini

de eklemektedir. “Adamiz Uzerinde iki tarafin onay verecegi; AB igerisinde

onceden tanimlanmis haklar Gzerine insa edilmis iki devletli bir ¢ézim en

gergekgi ve surdurulebilir bir ¢ozim olacaktir” (Denktas, 2020).

Denktas,
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“‘Federal Cozum Anlayisl” temasi altinda, BM ve Rum tarafini hedef alarak,
gerek Turkiye’nin gerekse de Kibris Turk toplumunun anlagsmak icin gugli
bir irade ortaya koydugunu fakat Rum tarafinin AB Uyesi bir Glke olmasinin
sagladigi avantaj ile ¢ozumu surekli ertelemekte, KKTC ve Turkiye'yi
uluslararasi alanda yalnizlastirma yoluna gittigini dogrudan saldiri stratejisi

baglaminda ortaya koymaktadir:

BM parametreleri iki toplumlu, iki kesimli, siyasi esitlige
dayali federal bir anlasmayir o©ongormektedir. Gerek
Kibrisli Turkler gerekse Turkiye defalarca bu gergcevede
bir anlasmaya ulasilabilmesi irade ortaya koymus ancak
Kibrisli Rumlar benzeri bir iradeyi ortaya koymamis ve
¢6zUmu surekli reddetmiglerdir... Kibris Rum yénetimi
ise, AB Uyesi taninmig bir devlete sahip olmanin
sagladigl avantajlara dayanarak, ¢ozumu surekli
otelemekte KKTC ve Turkiye'yi uluslararasi arenada

yalnizlastirma politikasi gutmektedir (Denktas, 2020).

Denktas, muzakereler konusunda BM ve onun muizakere surecindeki
rolinde vyeteri kadar aktif olmadiginin altini gizerek dogrudan saldiri
stratejisi kapsaminda mesajlar vermektedir: “Gerek muzakere yontemleri
gerekse Birlesmis Milletlerin  muzakerelerdeki rolu yillar igerisinde
degisirken, son 50 vyil igerisinde olusan ve ¢ozumun BM parametreleri
olarak tanimlanan ¢ergeve bu sorunun ¢oztlebilmesi icin gerekli dinamikleri

olusturamamigtir” (Denktasg, 2020).

Aday, “KKTC’nin Taninmasi Meselesi” hakkinda KKTC devletinin istenilen
bir devlet seviyesine gelmesinde sorunlarin yasandigi belirterek, bu devletin
taninmasi hususunda kesin bir taahhitte bulunamayacagini fakat tanitmak
her tarlt firsati kollayacagini olumlu mesajlar vererek secmenini etkilemek
icin  kullanmaktadir. Denktas, sec¢im bildirgesinde Kapali Marag’'in
acllmasina iligkin 1974 O6ncesinde orada yasayan mal sahiplerine
aclimasindan yana oldugunu ve bununla birlikte bu agilimin Kibris'ta barisin
ingsa edilmesinde 6nemli bir adim olarak goérilmesine dair hedef kitlesine

olumlu mesajlar vermektedir:
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Bu acihmi Kibris’ta bir anlamaya, ¢6ézime ve barisin insasina
varabilmek igin atilmig insani bir adim olarak gormeliyiz,
goOstermeliyiz... Bizim onerimiz de Kapali Maras bdlgesinin
sadece 1974 Temmuz'unda orada ikamet edenlere
aciimasidir. Bu oneri BMGK kararinin tiumunu
kargilasamamasina ragmen bir yanda suregelen durumu
korurken diger yanda ise s6z konusu BMGK karariyla tan

olarak olmasa da uyum gostermektedir (Denktas, 2020)

Ayrica, aday “Turkiye ile iligskiler’ temasina da deginmekte ve bu konuda
Tarkiye'yi “guvenebilecek tek kardes Ulke” ve “stratejik ortagimiz” diye
olumlu bakis agisi ile segmenine mesajlar vermektedir. “Bu blyuk menfaat
kavgalari arasinda guvenebilecegimiz tek Uulke, kardes Turkiye
Cumbhuriyetidir. Turkiye stratejik ortagimiz olarak, haklarimizi korumak igin
tim imkanlarini seferber etmistir’ (Denktas, 2020). Bununla birlikte, Rum
yonetimi ile iligkilere ayni cografyada Kibrisli Turklerin de vatanlarinin
oldugunu ve bunlari Rum tarafinin gérmezden gelemeyecegine dair ise

dogrudan saldiri strateji baglaminda su mesajlari vermektedir:

...Kibrisli Rumlar igin devlet-millet ve cografya butanlugu
vardir. Bu batunlik ise gerek BM parametreleri gerekse
muzakere masasindaki olgular agisindan sorunlara neden
olmaktadir... iki bolgelilik ise cografya-devlet-millet birlikteligine
bir baska tehdit olusturmaktadir. Tahayyuldeki cografyanin
sinirlarini  daraltmakta, kendine ait, vatan olarak goérdugu
cografyanin bir bolumundn ydnetimini bir bagka gruba, Kibrisli
Turklere vermektedir. Kibrisli Rumlarin kabul etmek zorlandigi
bir baska gerceklik de budur (Serdar Denktas, 2020).

Denktas, Dogalgaz hususunda da korku cekiciligi stratejisini kullanarak,
Dogu Akdeniz’de petrol rezervlerinin parsellenmesinde Rum tarafi ve
Yunanistan’in tek baslarina hak iddia etmeleri ve Turkiye'ye karsiti ittifak

olusturmalari guglu savas sinyallerinin isareti etmektedir:
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Kibris'ta ¢6zUmu hidrokarbonlara endekslemek, ¢dzimin
altina patlamaya hazir bomba koymaktir. Adamiz etrafindaki
hidrokarbonlari ¢ézim igin kaldirag olarak gormek ¢ok tehlikeli
bir yaklagimdir... Bugun artik Dogu Akdeniz, Kibris Rum
liderliginin ve Yunanistan’in kurmus olduklari Turkiye karsiti
ittifaklarla patlamaya hazir bir cografyaya doénasmustir
(Denktas, 2020).

Aday, sec¢im bildirgesinde, Pandemi donemi icerisinde icraatta olan UBP-
HP koalisyon hukumetinin yeteri kadar toplumun her kesimiyle
ilgilenmedigini, se¢im donemi suresince hukimetin oy kaygisi ¢ekerek
hareket ettigine vurgu yaparak “Kapali oldugumuz doénemde devletin
elindeki mali imkanlari vatandaslarimiza hane basgina yardim yaparak
kullanmak yerine, sorumsuzca tuketenler, bugliin hamasetle oy toplamaya
calismaktadirlar” (Denktas, 2020) seklinde imali mesaj stratejisi

kullanmaktadir.

“Yeni Cumhuriyet” séylemi adayin cumhurbaskani secilmesinde yeni bir
cagin acilacagini, ¢6zim icin masada tek model olan federasyonun
gorusulmeyecegini diger alternatiflerin de sunulacagi, sadece Kibrisl
Turklerin yonetecegi bir devlet degil, Kibrisli Rumlarin da yer alacagi bir
devletin olabilmesi icin kosullarin saglanacagina dair olumlu mesajlar

baglaminda se¢gmenlerine agiklamaktadir:

Kuzey Kibris Turk Cumhuriyetinde Yeni bir Cumhuriyet
donemine gegilmesi artik kaginilmaz olmustur... Yeni bir
Cumbhuriyet; yeni bir anayasa demektir... Yeni bir Cumhuriyet;
kendimizi tarihin akigina birakmamak, kendi gorusmelerine
baglayamayacagimiz kosullarin yaratilmasi demektedir. Yeni
bir Cumhuriyet; kendi devletimizi biz Kibrisli Tarklerin kendi
devletlerini de Kibrisli Rumlarin ve Kibris asasini birlikte
yonetecegimiz yeni kosullarin yaratiimasi demektir (Denktas,
2020).
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4.7. Cumhurbaskani Adaylari ve Mesaj Stratejilerinin Genel Dagilimi

Erhan Ersin Ifudret Mustafa | Tufan Serdar
Mesaj Tiiri Arikh Tatar Ozersay | Akinci Erhiirman | Denktas
Olumlu Mesaj | 55,14% | 60,32% | 64,47% | 76,51% | 52,53% 52,00%
Dogrudan
Saldiri
Stratejisi 19,63% | 15,87% | - 2,68% 1,01% 19,20%
Olumsuz
Mesa Imali  Saldir
] Stratejisi 14,02% | 11,11% | 32,89% | 14,77% | 40,40% 18,40%
Stratejisi
Karsilastirmali
Saldiri
Stratejisi 467% |556% | 1,32% 4,70% 2,02% 6,40%
Korku
Cekiciligi
Stratejisi 6,54% | 7,14% | 1,32% 1,34% 4.,04% 4,00%

Tablo 16: Cumhurbaskani Adaylari ve Mesaj Stratejilerinin Genel Dagilimi

Cumhurbagkani adaylari olumsuz mesaj stratejilerden olan reaktif mesaj

stratejisi ve mesaj asilama stratejilerini  sec¢im bildirgelerinde hig

kullanmamislardir. Adaylardan hicbiri reaktif (tepkisel) mesaj stratejisi ile
etkilesime gecip karsilikli cevap verme yonune gitmemislerdir. Mesaj
asllama stratejisi kapsamindan da herhangi bir cumhurbagkani adayi rakip
adaydan gelen olumsuz mesaijlar igin gereken onlemleri almak gibi bir ¢aba

icine girmemistir.

Olumlu mesaj stratejisi, adaylar nezdinde degerlendirildiginde, en fazla
kullanan %76,51 oraninda Mustafa Akinci olmustur. Bu oranin yuksek

¢lkmasinin  sebebi ise, adayin  cumhurbagkanhgr  déneminde

gerceklestirdigi icraatlarina odaklanarak, olumlu mesaj strateji Uzerinde

hedef kitlesine ulasmaya calismasidir. Diger adaylarin mesaj strateji

oranlarina bakildiginda, en az olumlu mesaj stratejisini kullanan adayin ise
%52,00 oran ile Serdar Denktas oldugu anlasiimaktadir. Cumhurbagkani
adaylan igerisinde dogrudan saldiri stratejisini en ¢ok kullanan adaylar
%19,63, %19,20 ve %15,87 oraninda Erhan Arikli, Serdar Denktas ve Ersin
Tatar olmustur. Bu analizden yola ¢ikarak sag ideolojiye sahip adaylarin

diger adaylara nazaran dogrudan saldiri stratejini olumlu mesaj

stratejisinden sonra en fazla kullandiklari mesaj stratejisi oldugu
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anlasiimistir. Erhan Arikh, secgim bildirgesinde dogrudan saldiri stratejisini
dénemin cumhurbagkani Mustafa Akincr'ya yonelik kullanirken, Serdar
Denktas ise Rum tarafini dogrudan hedefine koymus ve Ersin Tatar ise
dogrudan saldiri stratejini donemin cumhurbagkani Mustafa Akinci ve Rum
tarafina yonelik kullanmistir.  Bu baglamda, bahse konu mesaj stratejisini
adaylar icerisinde en az kullanan %1,01 oraninda Tufan Erhirman olurken,
Kudret Ozersay ise segim bildirgesinde hi¢ kullanmamay: tercih etmistir.
Secim bildirgesinde, imali saldir stratejisini en fazla kullanan %40,40 oran
ile Tufan Erhirman olurken, en az kullanan aday %10,11 oran ile Ersin
Tatar yer almaktadir. Tufan Erhlirman sec¢im bildirgesinde, hedefine
koydugu taraflari dogrudan saldiri stratejisi Uzerinden mesajlar vermek
yerine imall saldirl strateji manevrasiyla mesajlar vermeyi tercih etmistir.
Tufan Erhirman’in imali mesajlarla dikkat cekmeye calistigi taraflar
dénemin Cumhurbagkani Mustafa Akinci, Turkiye ile iliskiler ve Rum tarafi
olmustur. imal saldir stratejini en az secim bildirgesinde kullanan aday
Ersin Tatar olurken, bunun nedenin ise dogrudan saldiri stratejini
kullanmayi tercih etmesinden kaynakl oldugu, yapilan analiz neticesinde
anlasiimistir. Diger bir mesaj stratejisi olan kargilastirmali saldiri stratejisini,
%6,40 oran ile Serdar Denktas en fazla kullanirken, %1,32 oran ile en az
kullanan aday Kudret Ozersay olmustur. Serdar Denktas, karsilastirmali
mesaj stratejisini daha c¢ok Rum tarafi ile iligskilere atifta bulunarak
secmenini etkilemeye calismigtir. Tablo siralamasinda en son olumsuz
mesaj stratejisi olan korku gekiciligi, %7,14 ve %6,54 oran ile Ersin Tatar ve
Erhan Arikh oldugu gorulmektedir. Secim bildirgelerinde Ersin Tatar korku
cekiciligi strateji baglaminda, tarihte 1963 olaylari olan bilinen Rum
saldirilarina dikkat cekerken, Erhan Arikli ise Turkiyeli gogmenleri hedef

alarak, olasi bir anlagsmada evsiz ve yurtsuz kalacaklarini isaret etmektedir.



112

SONUG

Mesaij, “iletisim iceriginin, bu icerigi dile getiren birey tarafindan algilanan ya
da amaglanan anlatimidir” (Mutlu, 2012, s. 221). Mesajlar, gunluk
hayatimizda siklikla karsilagtigimiz en 6nemli iletisim unsurlarindan biridir.
Se¢gmenin beklenti ve umutlarina cevap verebilmek ve tatmin edebilmek
adina cesitli taahhutler one suren siyasi parti ve adaylar, rekabetin sicagi
sicagina yasandigi se¢cim donemlerinde, segmene kendilerini en iyi sekilde
ifade edebilecekleri g¢esitli mesaj stratejilerini kullanmaktadirlar. Segim
bildirgesinde kullanilan mesajlar, segcmenin “neden bu adaya oy vereceginin
cevaplarini” bulmasini sadlar. Siyasi parti ve adaylar secim bildirgelerindeki
mesaj stratejilerinde rakip parti ve adaylardan ayrilarak, hedef kitlenin oy
verme egilimini kendi lehine c¢evirmek igin farkh mesaj stratejileri
kullanabilmektedirler. Bu calismada cumhurbagkani adaylarinin sec¢im
bildirgelerinde kullandiklari mesaj stratejilerinin igerik analizi yontemiyle

incelenmesi saglanmigtir.

Secim bildirgeleri incelenen cumhurbaskani adaylarinin mesaj stratejileri
genel olarak degerlendirildiginde planlanmis mesajlardan yola c¢ikarak
tasarlandigi anlasiimistir. Cumhurbagskani adaylarinin secim bildirgesindeki
mesaj stratejilerinin amaci, secilecek adayin gucu rakip adayin zayifligina
konumlandirmasi seklinde olusturulur. Genellikle olumlu mesaj stratejileri
adayi On planda tutacak sekilde hazirlanirken, olumsuz mesaj stratejileri ise
rakiplerin zayif yonlerini ortaya serecek sekilde dizayn edilir. Bu galismanin
orneklemini olugsturan cumhurbaskani adaylari se¢im bildirgelerinde en fazla
tercih ettikleri olumlu mesaj stratejisi olmustur. Olumlu mesaj stratejisi
adayin liderlik vasfina vurgu yapmakta ve se¢gmenin algisinda kahraman
imaji yaratmaktadir. Bu arastirmada sayica en fazla olumlu mesaj

stratejisini kullanan adayin Mustafa Akinci oldugu, dénemin cumhurbaskani
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sifatini tasimasi yaninda olumlu icraatlari gergeklestirmesi de segmenine

olumlu mesajlar vermesini saglamistir.

Dogrudan saldiri stratejisinin, diger stratejiler icerisinde en fazla risk
barindirdigini  vurgulamak gerekir ¢unki seg¢men tarafindan bazi
durumlarda ters etki yaratma riski olusturmaktadir. Az egitimli segmenleri
inancglarindan, kanaatlerinden ve goruglerinden bu mesaj stratejisi
baglaminda dondurmek kolay olsa da bilingli segmende tam tersi bir durum
yasanabilir. Bu mesaj stratejisinde odaklanilan nokta, dogrudan saldirilan
rakip adaya yonelik olup, adaylarin birbirleriyle kiyaslama yonune
gidilmemesidir. Bu calismanin bulgu kisminda belirtildigi Uzere en fazla
dogrudan saldiri stratejisini kullanan adaylar Erhan Arikli, Serdar Dektas ve
Ersin Tatar olmustur. Bu adaylar sec¢im bildirgelerinde doénemin
cumhurbaskani Mustafa Akinci ve Rum tarafi ile iligkiler konularinda

dogrudan saldiri stratejisine yogunlasmislardir.

Secim bildirgelerinde, kampanya yoneticileri imali saldiri stratejisi ile kendi
adaylarinin basarilari ve olumlu 6zelliklerini vurgularken, rakip adayin adi
acikca ifsa edilmemekte ve mesaijlar 6rtik olarak olumsuz mesaj stratejileri
baglaminda se¢cmene yansitiimaktadir. Bu strateji tirinun en onemli 6zelligi
adayin se¢men algisinda saldirgan bir sahis olarak anlasiimamasidir. Bu
calismadan muhalif adaylarin imali mesaj stratejini diger adaylara gore
daha fazla kullandigi anlasiimistir. Ozellikle Tufan Erhirman ve Kudret
Ozersay’'in secim bildirgelerinde rakip gordiigi adaya dogrudan saldirmak
yerine imali mesajlar vererek segmen algisinda saldirgan bir kigilik algisi
yaratmamak igin imali mesaj stratejisini diger adaylara nazaran daha fazla

kullanmiglardir.

Karsilastirmali mesaj stratejisinde, aday kendi Ustunliklerini segmene
sergilerken, rakip adayin zayif ve yetersiz yonleri aciga cikartilmak
istenmektedir. Bu sekilde segmenin bir kiyaslama yapmasi saglanmaktadir.
Secim bildirgesinde karsilastirmali mesaj stratejini en fazla kullanan aday
Serdar Denktas olmustur. Sec¢im bildirgesinde, gec¢mis doénemlerde
cumhurbaskanlarinin eksikliklerine ve gelecekte kendisinin cumhurbagkani

secilmesi halinde gergeklestireceqi icraatlara dikkat cekmistir.
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Secim bildirgelerinde, adaylar korku cekiciligi mesaj stratejisi baglaminda
rakip adaylarin sec¢imi kazanmasi halinde gelecekte yasanacak kotu
gunlerin gelecedi vurgulanirken ayrica ge¢miste adayin yaptigi icraatlar
ustinden se¢mene korku hissi asilanmaya c¢alisiimaktadir. Adaylar
icerisinde en fazla korku cekiciligi stratejisi kullanan Ersin Tatar oldugu
yapilan ¢alisma neticesinde anlasiimistir. Ersin Tatar'in se¢im bildirgesinde
Kibris konusu, Rum yonetimi ile iligkiler ve gegmiste Kibris'ta yasanan 1963
olaylarini hatirlatma yaparak se¢meni duygusal yonden korku hissi ile

etkilemeye calistigi gorulmusgtar.

Secim bildirgesi incelenen cumhurbaskani adaylarinin literatir béliminde
belirtilen reaktif (tepkisel) mesaj stratejisi ve mesaj asilama stratejini hi¢
kullanmadigi tespit edilmistir. Adaylar yogun saldirilarina cevap vermemek
ve herhangi bir etkilesim igerisine girmemek igin reaktif mesaj stratejisini
kullanmaktan kacinmiglardir ayrica adaylar mesaj asilama stratejisine
yonelik rakip adaylardan gelecek olan olumsuz bilgilere kargi herhangi bir

tedbir alma yoluna da gitmemiglerdir.

KKTC cumhurbaskanhdi secgimlerinde se¢gmen, Kibris Turk halki igin bir
liderden ote gergekte Kibris sorunun kalici ¢ozUmunu saglayacak
muzakerecinin secgilmesi i¢in sandik basina gitmektedir. Cumhurbagkani
adaylarinin sec¢im bildirgelerinde verilen mesajlar, Kibris sorunun ¢ézimu
ve ona bagh temalar UGzerinden hedef kitleye sunulmaktadir.
Cumhurbagkanli§i secimlerinde adaylarin 6n plana c¢ikardiklari temalar ve
bu temalar Uzerinden verilen mesaj stratejileri segimi kazanacak aday igin
onem arz etmektedir. Arastirma bulgularindan hareketle, bu c¢alismanin
sonucunda da cumhurbaskanligi segimine giren 6 cumhurbagkani adayinin
hedef kitlesine hangi temalara dayanarak mesaj stratejisi ile iletisim

kurmaya calisildigi ortaya konmustur.
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