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SEHIR MARKA KiMLIiGi VE KKTC iCIN UYGULAMA CALISMASI

Savas GUNGOR
Haziran, 2017

Bir sehrin sosyal yapisi, ekonomisi, turizmi, uluslararasi taninirligi, diinya ile
iletisimi gibi alanlarinin gelismesinde biiylik katki saglayan sehir markalasmasi,
giinimiizde Kuzey Kibris Tiirk Cumhuriyeti sehirleri i¢in de uygulanmasi gereken
bir konu haline gelmistir.

“Sehir Marka Kimligi ve KKTC I¢in Uygulama Calismas1” baslikli ¢alismanin ilk
boliimde; sehirlerde var olan yerel yonetim, kiiltiirel miraslar, dogal giizellikler,
gastronomi, egitim, spor, ulasim vb. faktorler dikkate alinarak, olusturulmasi plan-
lanan imaj i¢in tasarlanan gorsel ve sozel 6geler incelenmistir. Sehir marka kimligi
olusturma etkenleri lizerinde durularak, sehir markalagmasinin siiregleri, stratejileri
ve 0geleri arastirilmistir.

Ikinci béliimde ulusal ve uluslararas: sehirlerin marka kimligi drnekleri degerlen-
dirilerek kullanilan gorsel ve sozel Ogeleri etkileyen faktorler arastirilip, tasarim
ilkeleri incelenmistir.

Ucgiincii boliimde ise, KKTC’deki yerlesim yerlerinden Lefkosa, Magusa, Girne ve
Gilizelyurt icin marka kimligine yonelik strateji ve grafik tasarim c¢alismalari
yapilarak; logo, slogan, afis ve totem Onerileri sunulmus ve bu ¢aligmalarin analizleri
yapilmistir. KKTC sehirleri i¢in marka kimligi olusturmay1 amaglayan bu tez, ulusal
anlamda da literatiire 6zgiin bir deger katabilir.

Anahtar Kelimeler: Sehir Marka Kimligi, KKTC, Gorsel Kimlik, Sézel Kimlik,
Afig, Totem, Grafik Tasarim, Tasarim, Marka Kimligi, Marka, Sehir.



ABSTRACT

CITY BRAND IDENTITY and IMPLEMENTATION STUDY FOR TRNC

Savas GUNGOR
June, 2017

City branding that contributed greatly to the development of a city's social structure,
economy, tourism, international recognition, and communication with the world has
become a subject that must now be applied to the cities of the Turkish Republic of
Northern Cyprus.

In the first part of the study titled “City Brand Identity and Implementation Study for
TRNC”, the visual and verbal items designed for the image to be created were
examined by taking into considerations the factors like local authorities in cities,
cultural heritages, natural beauties, gastronomy, education, sports, transportation etc.
The process of city branding, strategies and items were investigated, focusing on the
factors of city brand identity formation.

In the second part, the brand identity examples of national and international cities
were assessed, the factors affecting the visual and verbal items used were
investigated and the design principles were examined.

In the third part, after strategy and graphic design studies were conducted for the
brand identity of Nicosia, Famagusta, Kyrenia and Morphou cities in TRNC, logo,
slogan, posters and totem proposals were presented and analyzed. This thesis, which
aims to establish a brand identity for the cities in TRNC, can add a unique value to
the literature in the national sense.

Keywords: City Brand Identity, TRNC, Visual Identity, Verbal Identity, Poster,
Totem, Graphic Design, Design, Brand Identity, Brand, City.
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GIRIS

Bir sehrin marka olabilmesi i¢in, dncelikli olarak sehir marka kimligini olusturmasi
gerekmektedir. Dolayisiyla sehir marka kimligi, kiiltiirel iiriinler, sosyal yasam, alt-
iist yapi, dogal giizellikler gibi bir¢ok 6zellikleri dikkate alarak, sehre stratejik agidan
fayda saglanmasi amaciyla belirlenen gorsel ve sozel kimliklerin biitiiniinden
olugmaktadir. Buna ek olarak marka kimligi ¢ercevesinde olusturulan gorsel ve sozel
Ogeler sehirle 6zdeslesip, diger sehirlerden kendisini ayristirmaktadir. Bir sehrin
marka sehir haline gelmesi; diinya ile iletisimi, sosyal gelisimi, ekonomisinin ve
turizminin giiclenmesi agisindan da geri doniistimii en yiliksek yatirimlardan birisidir.
Markanin en Onemli unsuru olan marka kimligi, sehir markalagmasinin da
anahtaridir. Bu nedenle, markalama siirecine ilk olarak marka kimliginin ortaya
c¢ikarilmasindan baglanilmalidir. Olusturulan marka kimligi bir sehir i¢in; tanimlayici

bulundugu yerin misyon ve vizyonunu yansitmaktadir.

Gilintimiizde rekabet yalnizca triinler arasinda degil, lilkeler ve sehirler arasinda da
gerceklesmektedir. Sehirler, yabanci yatirimini, kaliteli is giiclinti, turizmini,
ekonomisini vb. gelismeyi hizlandiracak elemanlar1 yiiksek standartlara ¢ekebilmek
icin diger sehirlerle rekabet halinde olmaktadirlar. Bircok sehir bir diger sehirden
ayirt edici Ozelliklere ve farkliliklara sahip elemanlarini degerlendirerek cazibe
merkezi haline gelebilmek i¢in markalasma c¢alismalarimi stirdiirmektedir. Sehirler
aras1 rekabette One cikabilen sehir, cazibe merkezi olabilecegi i¢in, diger sehirlerin
varliklarin1 ve degerlerini de etkileyebilecektir. Buna goére marka sehir; ulasim, sanat,
kiltiir, eglence, turizm, is ve sanayi agisindan da merkez durumunda olabilecektir.

Bu nedenle sehirlerin de tiriinler gibi markalagmasi gerektigi goriilmektedir.

Sehir marka kimligine sahip sehrin ya da baska bir deyisle marka sehirlerin, insanlar
gibi bir kimligi, gecmisleri kisacasi1 karakterleri bulunmaktadir. Bu nedenle marka
sehirlerin bir¢ogu sahip olduklar1 ile kimliklerini 6n plana ¢ikartmaya c¢alismaktadir.
Dolayisiyla sehir marka kimligi, bir sehrin gosterilmek istenilen yiizii olarak da
tanimlanabilmektedir. Ornegin; Meksiko eski marka logosunda “Beyaz Melek Anit1”

ile Kahire ise “Camileri” ile marka logosunda sehrin gosterilmek istenilen yiiziinii



kullanmaktadir. Buna ek olarak California “Burada Kendini Bulursun” New Mexico
ise “Cazibe Ulkesi” sozel kimlikleri ile sehirlerinin gosterilmek istenilen imajin1 be-
lirtmektedir.

Bu ¢alismada sehir marka kimligi olusumundaki etkenler {izerinde durularak; KKTC
sehirlerinden Lefkosa, Magusa, Girne, Giizelyurt i¢in gorsel kimlik, sozel kimlik,

afis ve totem Oneri-analizleri sunularak marka kimligi olusturulmaya galigilmistir.



1. BOLUM
SEHIR MARKA KiMLiGi

1.1. Sehir Marka Kimligi Nedir?
a) Marka Nedir?

Isletmelerin mal ve hizmetlerini diger isletmelerin mal ve hizmetlerinden ayirmaya
yonelik kullanilan isaretlere marka denir. Bilir’in tanimina gore marka; Bir iiriin ya
da grup saticisinin {irlinlerini ya da hizmetlerini belirlemeye, tanimlamaya ve
rakiplerin iiriinlerinden ya da hizmetlerinden farklilastirmaya, ayirt etmeye yarayan
isim, terim, isaret, sembol, tasarim sekil ya da tiim bunlarin bilesimidir (Odabas,

Oyman, 2002, s. 360).

Ornegin; Amerika Birlesik Devletleri merkezli olan ve diinyanin en 6nde gelen spor
tirtinleri markas1 Nike’in diger iriinlerden ayirt edici logosu iyi ornekler arasinda

gelmektedir (bkz. Goriintiil);

Goriinti 1: Nike logosu,
(www.nike.com).

Giiniimiizde marka kullanimi adeta vazgecilmez bir unsur haline gelmistir. Ornegin;
giyimine 6zen gosteren biri i¢in “marka takinmak” ifadesi belirtilmektedir. Ancak
her elbisenin bir markasi vardir ve bu da bir markanin bir isimden ¢ok daha Gte

anlamlar tagidiginin 6nemli bir gostergesidir (Odabagi, Oyman, 2002, s. 359).

b) Sehir Marka Kimligi Nedir?

Sehir marka kimligi, her sehirde farkl 6lgek ve yorumlarla kendine 6zgii nitelikler
tagiyan fiziksel, kiiltiirel, sosyo-ekonomik, tarihsel faktorlerle sekillenen, sehirlilerin
yasam bi¢imini olusturdugu, siirekli gelisen ve siirdiiriilebilir sehir kavraminm
yasatarak, gegmisten gelecege uzanan biiyiik bir siirecin ortaya c¢ikarttigi anlam yiikli

biitinligiidir (www.sehirkimligi.com).


http://www.nike.com/apple-touch-icon.png
http://www.sehirkimligi.com/

Sehir kimligi, sehrin gosterilmek istenilen yiizii olarak ifade edilebilir. Sehrin
istenildigi gibi algilanmasini saglamaya yonelik olusumdur (Avcilar, 2015, s. 85).
Sehir kimligini olusturan 6zelliklerini Hacihasanolu ve Hacihasanoglu (1995)’e gore

su sekilde siralamstir;

e Cografi Ozellikler; Istanbul, bogazi; Venedik, kanallari ile kimlik kazanmuistir.

e IklimselOzellikler; Akdeniz bélgesi 1liman iklimi ile kimlik kazanmistir.

e AmitYapilar; Istanbul, camileri; Paris, Eiffel Kulesi; Moskova, Kremlin Saray1.

e Sehir Meydanlari ve Sokaklari; Venedik, San Marco Meydani.

e Folklorik ve Sosyokiiltiirel Ozellikler; Viyana, Valsleri; Rio, karnavali ile taninir
(Avcilar, 2015, s. 86).

Sehir kimligi uzun bir zaman dilimi i¢inde olugmakta, gelismekte, degismekte ve

zaman i¢inde yeniden yapilandirmaya gidilmesi gereken bir 6zellik tasir.

Brand (marka) kelimesi Eski Iskandinav Dili Nors’ta, yanmak anlamindaki ‘brandr’
kelimesinden gelmektedir ve toplu markalama, Etrurya (bugiinkii Toscana, Italya),
Yunanistan ve Roma’da wvardi, buralardaki comlekeiler yaptiklar1 ¢omleklere
isaretlerini koyarlardi. Bugiin Teksas’ta yaklasik 230.000 tescilli sigir markasi var,
bunlardan bircogu gorsel ve sozelin bir karigimi seklinde, tipki Kizilhag, Shell,
PenguinBooks, bir telekomiinikasyon sirketi “3” ve benzeri sirketlerin markalarinda
goriildiigli gibi yani; semboliin i¢inde isim okunur veya tersi seklindedir. 1930’lar dan
beri marka kimligi yaratilmasina iligkin belli tanimlanabilir egilimler gorilmektedir
(Clifton, 2014, s. 157).

Marka sehir yaratma siirecinde Muhterem llgiiner, ‘Kirik Cam’ teorisinden dogan
Marka teorisini ve New York ornegini soyle belirtiliyor; Kirik Cam, ilk kez 1982
yilinda James Wilson ve George Kelling tarafindan kaleme alinmis olan bir sug-bilim
teorisidir. Diizen bozulmasi, kanunsuzluk gibi sorunlarin ¢dziimiiniin bulunama-
yacagm iddia etmektedir (Ornegin; bu teoriye gore bir cam kiriksa, insanlarin
umudunu yitirecegini ve bunun diger camlarin da kirilmasina yol acacagini kabul
edilmekteydi). New York’ta 1993 yilinda sug orani yiiksekti ve 480 bin kisi giivenlik
nedeniyle sehri terk etmisti. Bu nedenle New York’un Belediye Baskani Rudolph
Giuliani, Kelling ile polis sefi William Bratton’u metronun liginden sorumlu kisi
atadi. Sifir tolerans ile ¢aligmalara baslayan Kelling ve Bratton, sehirde diizeni ve
kanunsuzlugu 6nledi. Su¢ oranini aza indirmekle birlikte gé¢ eden veya etmeye
niyetli fikir ve kabiliyet sahibi New Yorklular1 tekrar cezbetmek, sehirlerini
sevmesini saglamak i¢in de “I Love New York” logosu ve mesaji (bkz. Goriintii 2)

gelistirildi (Ceran, 2013, s. 538).
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Goriintii 2: Amerika’nin Baskenti New York’un marka logosu,
(www.iloveny.com).

Sehir kimligi her sehirde yorumlarla kendine 0zgii nitelikler tasiyan; fiziksel,
kiiltiirel, sosyo-ekonomik, tarihsel ve bi¢imsel faktorlerle sekillenen, siirekli gelisen
ve gegmisten gelecege uzanan biiyiikk bir siirecin ortaya cikarttigi anlam yiikli
biitiinlik oldugu soéylenilebilir. Buna ek olarak ilgili sehir i¢in marka kimligi

olusturmak, turizm agisindan gekicilik kazandirma siireci oldugu da belirtilebilir.

1.2. Sehir Markalasmasinin Amaci

Bir sehri “marka sehir” yapmanin amaci, daha fazla turist ¢ekmek, yatirimlar
canlandirmak, degerli katkilar saglayabilecek insanlar1 sehirde yasamaya ikna
etmektir. Buna ek olarak sehrin kalkinmasini saglamak, sehirde yasayanlara daha iyi

yasam sunmak, onlarin mutluluklarini artirmaktir.

Sehir markalagmasiyla birlikte, sehrin gelisimi ve ekonomik cazibeleri dogru
orantilidir. Dolayisiyla sehir, diinyanin biitiin yatirimlarini, alicilarimi ve turistlerini
kendisine ¢ekmek icin markalagma faaliyetleri gerceklestirmektedir. Sehirlerin ¢ekici
hale gelebilmesi i¢in cazibe faktoriinii iki grupta kullanmasi gerekmektedir. Birinci
grup faktorler, sert cazibe faktorleri olarak adlandirilmaktadir. Ekonomik istikrar,
verimlilik, maliyetler, miilkiyet kavrami, yerel destek hizmetleri ve aglar, iletisim
altyapisi, stratejik konum ve tesvikleri icermektedir. Ikinci grup ise faktorler,
yumusak cazibe faktorleri olarak adlandirilmaktadir. Yasam kalitesi, isgiiciiniin
rekabet giicii, kisisel faktorler, yonetim, esneklik ve dinamizm, is iliskilerinde

profesyonellik diizeyi ve girisimcilik ortamini igermektedir (Avcilar, 2015, s. 82).



1.3. Sehir Markalasmasinin Tarihsel Gelisim Siireci

John Reader’e gore; sehirler, medeniyeti tamimlayici insan eserleridir. Insanligin
biitiin basarilar1 ve bozgunlari sehirlerde bulunmaktadir. Kamu binalari, arsivler,
anitlar ve kurumlar kiiltir mirasimizi nesilden nesile aktaran mihenk taslar

olmuslardir (Reader, 2007, s. 17-25).

Sehirlerin markalagmasi; kentlerin yeniden kurulmasiyla Avrupa’da, 1950°1i yillarda
baglamistir. 2. Diinya Savasi sonrasinda zarar goren sehirler; AB fonlar1 ve bolgesel
kalkinma yatirimlar1 sayesinde Avrupa’nin gelismesi hizlanmistir. O yillarda temel
olarak emlak piyasasi, endiistriler, ingaat alanlar1 ve nakliye alanlart ile sehirlerin
basarisi dl¢lilmektedir. Yenilik¢i ve tasarim gibi unsurlarin nemi artmistir (Akpinar,

2011, s. 38).

llgiiner ve Asplund gore; 1960’1l yillarda ekonomik sorunlarin olmasi ile birlikte
sehir yoneticileri yerel krizlerle ugrasmislardir. Sehir kavramlar1 ve ¢evreci kaygilar
ilk kez bu yillarda kullanilmaya baslamistir. Yine ayn1 zamanda sehir insanlarinin
modern hayati arzulamasiyla, sehirlerde yogun konutlasma faaliyetleri baglamistir

(Akpinar, 2011, s. 38).

1970’11 yillarda yollarin gelismesi ile ulasimda artis goriilmiistiir. Sehirlerde turistleri
cekebilecek yeni projeler baglatilarak; bu kapsamda otel ingaatlari, havaalan1 yapimi
gibi temel turizm alt yapilar1 saglanmaya baglamistir. 1980°1i yillarda para
politikalar1 ve refah diizeyinin artmasiyla iilkeler arasi aligverisin yogunlastig
goriilmektedir. Bu siralarda iilkelerde fark edilen gelismelerle birlikte, yoneticiler
stratejiler tiretmeye baslamiglardir.1990°l1 yillarda kiiresellesme, serbest piyasa ve
ozellestirme sayesinde hava tasimaciligi, telekom, enerji, toplu tasimacilik gibi
alanlarda rekabet serbest birakilmistir. Basarili sehir yoneticileri hedef olarak;
yaratici, yenilik¢i kavramlarimi desteklemis ve sehirlerine rekabet {istiinliigii
kazandirmay1 belirlemislerdir. Biitiin sehirlerin kendini tanitmasi Internetin ortaya
cikmasi ile giindeme gelmistir. Boylece sehir yoneticileri bilisim giliciinii kullanmaya
baglamislardir. 2000’11 yillarda, biiytime politikalari, ¢ekicilik politikalar1 ve stratejik
sehir pazarlamasi veya inovasyon stratejileri, sehir uzmanlari tarafindan sistematik

yaklasimla konferanslar araciligiyla sunulmaya baslanildigindan s6z edilmektedir.



Buna ek olarak ziyaret¢i, yatirimei, yerlesimcileri cezbederek ekonomi ve turizm

acisindan sehre katki saglanilmasi diistiniilmektedir (Akpinar, 2011, s. 38-39).

1.4. Sehir Markalasma Siirecinde imajin Onemi

Marka imaji, tiiketicinin iiriin hakkinda ne diislindiigiinii, ne hissettigini yansitmakla
birlikte duygular esliginde iiriiniin de algilanmasini saglamaktadir. Dolayisiyla marka
imaj1 tliketicinin zihnine yerleserek yeni ve oturmamis markalarin akilda kalmasina
izin vermeksizin, hem tiiketici hem de dagitim kanallar1 tiyeleri igin bir itici gii¢
gorevi gormekte, rekabetci {istiinliik saglamaktadir (Odabasi, Oyman, 2002, s. 369-
370).

Insanlarin yatirim, ahgveris, yerlesim, ¢alisma ve seyahat etme kararlarini belir-
lemesinde sehir imajinin rolil biiyiik oldugu sdylenebilir. S6z konusu imajin temast;
endiistri, ticaret, aligveris, ulasim, egitim, turizm, eglence ve kent merkezi olarak
kategorize edilebilir (Ozdemir ve Karaca, 2009, s. 117). Sehir imajinin insa ederken
yatirimcilar, kentliler ve ziyaretgilerin zihninde stratejik olarak tasarlanmis ve sehir
kimligine uygun cagrisimlar1 yaratabilmek gereklidir. Gertner ve Kotler’e gore bir

imajin etkili olabilmesi i¢in bes kriter vardir;
a) Gegerlilik
b) Inandiricilik
c) Basitlik
d) Cazibe
e) Kendine 6zgii olma

Bu nedenle sehir i¢in yaratilmak istenen imaj oncelikle gecerli olmalidir. Ancak bu
gecerliligi saglarken abartili bir mesaj kullanarak inandiriciligi bozmamak gerek-
mektedir. Ornegin; katedrallerin bulundugu ve camilerin olmadigi bir sehir igin
camilerin varlig1 {izerine bir mesaj olusturmak veya hayvan tiirlerinden kangurunun
yer alamadigi bir sehir i¢in kanguru igerikli bir mesaj olusturmak insanlar tarafindan
inandiric1 olamazdi. Basitlik kriteri; ¢ok sayida ve zihinde karisiklik yaratabilecek
imajlardan kacinmak anlamina gelmektedir. Cazibe ise insanlara o sehirde yasama,
calisma, sehri ziyaret etme ya da sehre yatinm yapma nedeni yaratmaktir

(www.thebrandage.com).



1.5. Sehir Markalasma Siirecinin Yapilandirilmasi

Markalasma c¢alismasinin ilk asamasi, kente 6zgii bir stratejik analiz olusturmaktadir.
Bu analiz kentin gii¢lii ve zayif yonlerini ortaya koymakla birlikte giiclii yoniiniin
nasil kullanilabileceginin arastirmastyla ilgilenmektedir. ikinci asamada ise marka
kimliginin olusturulmas1 gelmektedir. Dolayisiyla marka kimligini olusturan
elemanlar; isim, sembol, slogan ve iilke kokenidir. Ugiincii asamada marka degeri
olusturmak ve farkindaligi saglamak gelmektedir. Son asamada ise markanin
konumlandirilmas1 yani temel olarak markay: tiiketicilerin zihnine yerlestirmek

gelmektedir (Cevher, 2012, s. 108).

Sehirlerin kendine 0zgii 6zellikleri vardir ve yonetim big¢imine gore farklilik
gostermektedirler. Bu nedenle birbirlerine benzer sehirler karsilastirilarak hedef
kitlenin ihtiyaglar1 dogrultusunda, hizmetlerin, drilinlerin, yasam alanlarinin,
organizasyonlarin, halkla iliskiler faaliyetlerinin vb. tiimi faaliyetlerin amaca hizmet
sekilde uygulandig belirtilebilir (Altunbasg, 2007, s. 162).

Bir sehri markalastirmak i¢in o sehrin; tarihi, cografisi, kiiltiirii, ekonomik 6zellikleri
onem tasimaktadir. Ozellikle sehir markasi olusturmak igin tarihi ge¢misten yola
cikildigr ¢ok sik goriilmektedir. Dolayisiyla tarihi eserlerin bulundugu sehirler, sehir
markas1 olusumunda biiyiik potansiyel tasimaktadirlar.  Ornegin; Meksika’nin
bagkenti Meksiko Sehrinde bulunan Bagimsizlik Melegi Aniti, marka logosu
olusumunda yer almaktadir. Buna ek olarak birgok sehrin de cografi konumu
nedeniyle markalasmak i¢in &ne siiriildiigii goriilmektedir. Ornegin; Istanbul, bogazi

ile Venedik ise kanallari ile kimlik kazanmaktadir (Cevher, 2012, s. 107).

1.5.1. Sehir Marka Stratejisi Gelistirme Siireci

Sehirlerin ve iilkelerin markalastirilma faaliyetleri o sehrin gelisme-biiylime
stratejisini igerir. Bu nedenle markalagma stratejisinin sehrin kalkinma plani ve imaj
belirleme siireci degil ayni zamanda degerlerini, sehrin kimligini, vizyonunu ve
misyonunu belirleme imkanmi sunan uzun soluklu bir plan oldugu sdylenebilir

(Avcilar, 2015, s. 83).



flgiiner (2006)’e gore bir sehrin marka olabilmesi icin yararlanabilecek 4 temel

unsuru su sekilde agiklamaktadir;

Kiiltiirel miras: Gegmis nesillerden miras yoluyla edinilen, fiziki-elle tutulabilen
insan eliyle yapilmis her sey ve fiziki olmayan elle tutulamayan tim ozellikler;
gelenek-gorenek, tarihi yapitlar,

Dogal yapi-¢evre: Sahip olunan dogal ¢ekicilik ve cevreye gdsterilen 6zen,

Ozgiin ¢ikti: O yere 6zgii yetistirilen iiriinler ile dogal kaynaklardan elde edilen
urtinler,

Yerlesik beceri: Gegmise dayali beceri, en iyi yapilan is (Avcilar, 2015, s. 83).
Buna gore; marka stratejisi; hedefe varmak igin strateji gelistirmeyi, analiz yapmayi,
planlamayi, uygulamayi, gézlemlemeyi ve degerlendirmeyi iceren bir siire¢ olarak
tanimlamak da mimkiindiir Buna ek olarak; “Neredeyiz? Nereye gitmek istiyoruz?
Gelismemizi nasil gorebiliriz? Hedefimize nasil gidebiliriz? Basarilarimizi nasil
belirleyebiliriz ve denetleyebiliriz?” sorularinin yanitlari da bir sehrin marka stratejisi

gelistirme siirecinde rehber niteligi tasimaktadir (Zeren, 2011, s. 78).

1.5.2. Sehir Markalasmasinda Konumlandirma Nedir?

Marka konumlandirma, bir markanin rakiplerinden kendini ayirt edilebilmesi igin
reklam ve pazarlama yoluyla hedef tiiketicinin zihninde markayla ilgili 6zel bir yer
olusturulmasi faaliyetidir. Baslangicta konumlandirilan bir markanin, birgok nedenle
zaman ic¢inde yeniden konumlandirilmasi gerekebilir. Rakiplerin girigimleri, tiiketici
istekleri gibi durumlarda yeniden konumlandirmaya basvurulabilir. Dolayisiyla
yeniden konumlandirma ile iiriin ve imaj degisikligine de gidilebilir (Odabasi,

Oyman, 2002, s. 368).

Sehirlerin marka konumlandirmasi ise, rakiplerine gore, hedef olarak belirtilen
Kitlenin zihninde stiin bir algi saglamasina, yerlesmesine dayandigi belirtilebilir. Bir
sehrin diger bir rakip sehre oranla istiinliigiiniin neler olduguna dair olumlu algilar
tizerinde durulabilir. Aslinda insanlarin zihninde her sehir igin belirledigi bir konum
vardir. Kimi zaman planli kimi zaman plansiz belirlenen konumlar, rakiplerine karsi
stlinliik saglayip saglamayacagmi ve sehrin kimliginin olusturulmasinda biiyiik
unsur tasimaktadir. Sehir markalasmasinda konumlandirma icin; “Insanlarin neden
rakip sehirleri degil de buray1 tercih ettikleri, neden rakip triinleri degil de bu sehrin
triinlerini  se¢meleri gerektigini ve yatirnmcilarin nasil burayr tercih etmeleri
gerektigi” gibi sorularin cevabinda yer alan veriler ile sehrin hedefledigi konum

gosterilebilir (Baspimnar, 2015, s. 45). Ornegin; Las Vegas’m eglence ve kumar,
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Paris’in ask ve romantizm, Italya’nin moda, Vietnam’in ise savas olarak akla gelmesi
bu durumu agiklayan belirgin 6rneklerdir. Vietnam’mn ¢ok giizel mutfagi olmasi ve
orada gerceklesen savasin otuz yil 6nce bitmesine ragmen, insanlarin zihinlerdeki

algilama hentiiz savasa takilmis durumdadir (Zeren, 2011, s. 84).

1.6. Sehir Markalasmasim Sekillendiren Faktorler

Sehir markalagmasi, insan ve yonetim kalitesi, yatirim olanaklari, kiiltiirel mirasi,
turizm firsatlari, ekonomi gibi unsurlar kapsaminda yapilmaktadir (Torlak, 2015, s.
60). lyi bir sehir markasinin baslica unsurlari; “turizm, yerel yonetim, kiiltiirel miras,
dogal giizellikler, yatirnm ve is sahalari, iklim, insan, gastronomi, egitim-Sanat-spor,
caligmalari, alt-ist yapi, ulasim ve mesafeden olusmaktadir”. Birbirleriyle yakin
iligkileri olan bu unsurlarin ayr1 ayr1 incelenmesi 6nemli ve sehrin marka degerinin
yukar1 tasinmasi hususunda s6z konusu unsurlar katki saglamaktadir (Baspinar,

2015, s. 34).

1.6.1. Turizm

Restoran, otel ve alisveris sektorlerinin basarili olmasinin en temelinde sehrin
markalagsmasmin oldugu belirtilebilir. Iyi bir marka unsuruna sahip sehir icin
insanlar1 kendisine ¢ekmesinde, agirlamasinda turizm, kongre ve diger aktivitelerin
de ¢ok biiyiik rolii vardir. Ayn1 zamanda kotii bir marka unsuruna sahip sehirde
kurulmus miikemmel bir otel, restoran ve aligveris merkezinin basarisinin oniinde

biiytik bir engel olacagi kesindir (Akpinar, 2011, s. 43).

1.6.2. Yerel Yonetim

Yerel yonetimler, basta belediye, valilik, kaymakamlik ve iiniversite olmak {iizere
birgok kurum ve kurulusun koordinasyonuyla olusan bir yapidir. Sehir markasini
etkileyebilen; dernek, vakif, sanayi, ticaret odalari, vb. temsilcilikler yerel yonetim

unsuru altinda incelenmektedirler (Akpinar, 2011, s. 37).

1.6.3. Kiiltiirel Miras

Kiiltiirel miras, daha 6nceki kusaklar tarafindan olusturulup, evrensel degerlere sahip
olan eserlere (tarihi, mimari, arkeolojik vb.) verilen genel bir isimdir. Kiiltiirel
mirasin olusumu i¢in uzun bir siire¢ gereklidir. Zaman ilerledik¢e deger kazanan ve

bu kazanilan deger ile bulundugu yoreyi, sehri ve iilkeyi daha da 6ne cikarabilerek
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etki saglayan bir sehir markasi unsurudur (Baspmar, 2015, s. 36). Ornegin;
Fransa’nin bagketi Paris’te diinya’nin en giizel mimari yapilarindan biri olan Eyfel
Kulesi veya KKTC’nin baskenti Lefkosa’da Osmanlilar tarafindan insa edilmis
mimari eserlerden biri olan Biiyiik Han, bulundugu iilke i¢in tarihi ve kiiltiirel deger

tasimaktadir (bkz. Goriintii 3).

Goriintii 3: (sol) Fransa’nin baskenti Paris’te yer alan Eyfel Kulesi (www.parisianist.com),
KKTC’nin baskenti Letkosa’da yer alan Biiyilk Han (Fotograf: Savas Giingor).

1.6.4. Gastronomi

Gastronomi’nin kiiltiir ve yemek arasindaki iliskiyi inceleyen bir disiplin oldugu
belirtilebilir. Sehrin kendine 6zgii bir mutfaginin bulunmasi, insanlarmm o sehri
ziyaret etmesi, yasamasi i¢in neden oldugu disiiniilebilir (Akpinar, 2011, s. 45).
Ornegin; Japon mutfagina dzgii susi veya Kibris Tiirk mutfagina dzgii seftali kebabr,
bulunduklar iilke igin turistlerin ziyaret etme nedenlerinden biri olabilmektedir (bkz.

Goriintii 4).

Goriintii 4: Japon mutfagina 6zgii susi (Wwww.taste.com.au), Kibris Tiirk mutfagina 6zgi
Seftali kebab1 (www.themeyhanerestaurant.com).

1.6.5. Egitim ve Spor

Sehir markalagmasina kakti saglayan egitim kurumlarinin ve spor kuliiplerinin ulusal

veya uluslararasi bir basariya sahip olmalari olduk¢a 6nemlidir. Bu unsurlarin sehrin
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diinyaca taninmasinda ve ekonomik giiciiniin ylikselmesinde biiylik katki sagladigi
diisiiniilebilir. Ornegin; Ingiltere’de egitim igin diinyaca iinlii University of Oxford,
Cambridge University, spor olarak ise; Manchester United, Liverpool FC, Arsenal
futbol takimlar ile Tiirkiye kupasi, Eurocup ve Kadin Basketbol ligi sampiyonlari
olan YDU Kadin Basketbol takiminin yer almas belirtilebilir.

1.6.6. Dogal Giizellikler

Bir dogal giizelligin 6zgiinliigii, sehrin ayirt edici 6zelligini 6ne ¢ikartmaktadir. Bu
nedenle sehir markalasmasinda diger sehirlere karsi fark olusturmak maksadiyla
degerlendirilmesi gerekmektedir (Baspmar, 2015, s. 38). Ornegin; Giiney
Amerika’da toplamda 1.320 km uzunlugunda olup, diinyanin en biiyiikk nehirleri
arasinda yer alan Iguazi Selalesi veya KKTC’nin Karpaz bolgesinde yer alan
Altinkum sahilleri, piril piril parlayan kumlari ile bulundugu bélge icin ayirt edici

ozellik tasimaktadir (bkz. Goriintii 5).

Goriintii 5: (sol) Giiney Amerika’da yer alan Iguaza Selalesi (www.travelercorner.com),
KKTC Karpaz’da yer alan Altinkum sahilleri (www.etstur.com).

1.6.7. iklim

Hava durumu ne tahmin ettigimiz, iklim ise ne elde ettigimizdir. Ornegin; bugiiniin
veya yarinin havasindan bahsederiz. “Iklim ise, uzun bir zaman periyodu i¢inde her
giin gergeklesen hava olaylarinin toplamini ve ortalamasini temsil etmektedir”
(www.mgm.gov.tr). Dolayisiyla sehirlerde diizenlenen eglenceler, fuarlar vb.
islemler genellikle sehre ait olan iklime gore belirlenir. Bu nedenle iklim sartlari,
sehrin uygulamaya yonelik faaliyetlerinde 6nemli bir sehir markasi unsurudur
(Baspinar, 2015, s. 39). Ornegin; Kanada’nin baskenti Ottowa’da yillik kar yagis:
orani 236 santimetre civarinda olup (bkz. Goriintii 6), bu 6zelligi ile diinyanin en ¢ok
kar yagan baskentlerinden biri unvanina sahiptir (www.ottawa.ca). Bu nedenle yaz

aylarinin ¢ok soguk gectigi iilkelerde yaz mevsimi turizminin diisiik olacag


http://www.ox.ac.uk/
https://www.google.com.cy/search?biw=1309&bih=677&q=Cambridge+University&sa=X&ved=0ahUKEwiXoqnMk4PTAhVHOhQKHbA7DHYQ7xYIsQEoAA
https://tr.wikipedia.org/wiki/Manchester_United
https://tr.wikipedia.org/wiki/Liverpool_FC
https://tr.wikipedia.org/wiki/Arsenal
https://www.mgm.gov.tr/
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soylenilebilir. KKTC’de ise yaz aylarmin sicak olmast ve yaz mevsimi turizminin

yiiksek olacagi belirtilebilir.

Goriintii 6: Kanada’nin bagkenti Ottowa’da gergeklesen kar yagis1 6rnegi,
(www.flickr.com).

1.6.8. Ulasim ve Mesafe

Bir sehrin konumu, diger sehirlere olan yakinlik ya da uzakligi, ulagimin kolayligi ve
maliyeti gibi etkenler sehrin markalagsmasinda oldukca dnemlidir. Insanlar ulasim
konusunda olabildigince iyi yol almak istemektedir. Dolayisiyla bir sehre ilk defa
ugrayan yolcu ilk etap ulasim sistemiyle karsilasmaktadir. Bu nedenle havayolu
sirketleri, demiryolu sirketleri ve tren gari, karayolu sirketleri ve otobiis terminalleri
bir yerin markalagsmasinda ilk durak olduklar i¢in biiylik gorev almaktadirlar. Bu
dogrultuda KKTC’de ulasim ve mesafe {izerine g¢aligmalar tamamlanmamistir.
Omegin; Izmir’in markalasmasinda, TAV Adnan Menderes Havalimani yoneticileri
bilin¢li olduklar i¢in markalasma siirecine ulasim ve mesafe konusunda katkilarda
bulunmuslardir (Akpinar, 2011, s. 46). Buna ek olarak Adnan Menderes Havalimani

I¢ Hatlar terminali dniinde metro istasyonu yer almaktadir (bkz. Gériintii 7).

Goriintii 7: Adnan Menderes Havalimani i¢ Hatlar terminali niinden gegen metro,
(www.adnanmenderesairport.com).
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1.6.9. Alt - Ust yap

Sehirlerde alt ve st yap1 ile ziyarete gelen ve yasamini siirdiiren herkes
karsilagsmaktadir. Bu nedenle alt yapi igin su, elektrik, kanalizasyon, telefon, yol vb.
dosemelerin tiimiinden bahsedilirken, iist yap1 icin, aligveris merkezleri mimari,
miizeler ve turistik yerler vb. yerler s6z edilmektedir (Baspinar, 2015, s. 41-42).
KKTC’de alt- iist yap1 calismalar1 glinlimiizde tamamlanmis durumda olmadig icin
ornek olarak; Avusturalya’nin en biiyiik sehri Sidney’de yer alan Sidney Opera Evi
(bkz. Goriintii 8) 20. yiizyilin 6nemli yapitlarindan biri olup, sehrin st yap: unsuruna
katki sagladig: belirtilebilir.

Goriintii 8: Avusturalya’nin baskenti Sidney’de yer alan Sidney Opera Evi,
(www.sydneyoperahouse.com).

1.6.10. Sehir Marka Kimligini Olusturan Ogeler

Bir sehrin marka sehir haline gelmesinde biiyiikk 6nem tasiyan marka kimligi,
bulundugu yerlesim yerini temsil eden ¢alismalardan birisi haline gelmektedir. Bu
baglamda sehir marka kimligini olusturan oOgeler arasinda; gorsel kimlik (logo,
sembol, arma vb.), sézel kimlik (slogan, milli mars vb.) afis, totem gibi uygulama
calismalar1 glinlimiizde bir ¢ok marka sehir tarafindan marka kimligi ¢ercevesinde

kullanilmaktadir.
1.6.10.1. Gorsel kimlik

Gorsel kimlik, markalagmanin pargasi olmakla birlikte, gériinen kismidir. Bu nedenle
bir markay1 tanimlayan ve temsil eden grafik unsurlarindan (sembol, yazi karakteri,

logo, amblem, renk, arma vb.) olusmaktadir (Clifton, 2014, s. 154). Ornegin; diinya-
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nin en biiyiik fast-food restoran sirketlerinden “McDonald’s”a ait gegit kemeri
sembolii (bkz. Goriintii 9) sirketin goriinen yiizii olarak belirtilebilir. Buna ek olarak
akilda kalicilig1 saglamak igin isitsel ve sesli hafizaya karsit olarak gorsel hafizanin
daha etkili oldugu bilinmektedir. Bu baglamda gorsel kimlik tasariminin hafizada

kalicilig1 saglayan en etkili araglardan biri oldugu belirtilebilir (Cakir, 2013, s. 54).

Goriintii 9: McDonald’s sembolii,
(www.tektelefon.com).

Logo ve Amblem Nedir?

Logo ve amblem belirli bir iiriinii, hizmeti ya da firmay:1 temsil eden basitlestirilmis
gorsel bir semboldiir. Buna ek olarak logo birden fazla tipografik karakterin sézciik
halinde izleyicisi i¢in okunacak bigimde olusturularak, tiriin, kurulus ya da hizmeti
tanitan markalardir (Vural, 2010, s. 104). Amblemler okuma ve yazma bilmeyen
insanlar1 da g6z oniinde bulundurarak olusturulan sembollere dayali isaretler olup
fiziksel bir yapiya sahiptirler. Logolar genellikle sitelerin bas harflerinden olusurken,
amblemler ise ¢izgi veya resimlerden (bkz. Goriintii 10) olusmaktadir. Bu nedenle
logo ve amblem insanlarin kendilerine hitap edenin kim oldugunu anlamalarini

saglayan gorsel kisaltmalardir.

N, Q)
< bt

Goriintii 10: Amblem (solda) ve logo ¢aligmasi 6rnegi,
(ptt.gov.tr).
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Sehir icin gergeklestirilen gorsel kimlik (Iogo, amblem vb.) sehrin bir pargasindan
olusarak, sehrin 6zilinii ortaya ¢ikarmaya 6zen gostermelidir. Buna ek olarak hafizada
kolay kalan, uzun yillarca kullanilabilecek ve degisime uygun olabilecek 6zelliklere
sahip olmalidir. Grafik tasarim, renk, harf karakteri ya da kiigiiciik bir ikon, hepsi
birlik olup hedef kitleye sehrin markasini hatirlatmalidir. Logo, sembol ve slogan,
sehir kullanicis1 ve sehir markasi arasinda bir bag olusturabildigi diisiiniilmektedir
(Akpmar, 2011, s. 56). Bu nedenle; Bursa sehri lalelerini, Aydin sehri efesini ve
Ankara sehri ise Ankara kedisini marka logosunda kullanmaktadir (bkz. Goriintii 11).
Sehir marka logolari, amblemleri bolgesel ve yoresel kiiltiir 6zelliklerine 6zgii

farklilik gosterebilmektedir.

Gokyuiziintn attindaki
engl meu

NWBURSA  ADiAt  ankano
U Sdir / ~

Gortintii 11: Tirkiye’de yer alan sehirlerin marka logo segmeleri. Soldan saga, Bursa
sehrinin marka logosu (www.bursasehirlogosu.com), Aydin sehrinin marka logosu
(www.aydin.gov.tr), Tiirkiye’nin bagkenti Ankara’nin marka logosu (www.ankara.bel.tr).

Arma, bir devlete, bir kente, bir topluluga, bir kimseye 6zgii simge olarak bilin-
mektedir. Avrupa’da bir¢cok sehir ¢ok kiigiik degisikliklerle hanedandan gelen
armalar: kullanilmaktadir. Ornegin; Almanya’nin baz1 sehirlerinde hanedan armalar

(bkz. Goriintii 12) giiniimiizde de resmi olarak kullanmaktadir (Okur, 2010, s. 95).

Stutgart uni Frankfurt Hamburg

Gorilintli 12: Almanya’nin bazi sehirlerinin arma 6rnekleri,
(www.wikipedia.com).

Giiniimiizde sehirler i¢in markalasma kapsaminda gerceklestirilen logolar ve
amblemler kullanilmaya devam etmektedir (bkz. Tablo 1). Buna ek olarak diinyada

bir¢cok sehrin marka sehir olma yolunda ilerledigi belirtilebilir.


http://www.ankara.bel.tr/
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Tablo1: Uluslararasi marka sehirlerin logo/amblem ornekleri.

CITY OF

MELBOURNE Avusturalya’nin Victoria eyaletinin
baskenti Melbourne’un marka logosu.

(www.melbourne.vic.gov.au).

. . ' D Arap Yarimadasi'nda yer alan ve
- ' ' Birlesik Arap Emirliklerinin
~ ' yedi emirliginden bir tanesi olan

o _ Dubai sehrinin marka logosu.
(www.visitdubai.com).

PN
STUﬁG A RT Almanya'da yer alan Stuttgart sehrinin

marka logosu.

(www.stuttgart.de).

Litvanya'nin en biiylik sehri ve bagkenti

Vilnus'un marka logosu.

VILNIUS

(www.vilnius-tourism.lt).

\ Amerika Birlesik Devletleri'nin Washington
I ‘\ eyaletinde yer alan Seattle sehrinin
marka armasi.

(www.seattle.gov).

1.6.10.2. Sozel kimlik

Sozel kimlik, kelimelerle ve dille de ifade bi¢imine agiklik getirmek igin tiretilen
terimdir. Ornegin; Ben & Jerry’s dondurma cesitlerine Food, Chuny Monkey gibi
tinli Amerikan rock grubu isimleri sdzel kimlik kazandirmak igin koyulmaktadir

(bkz. Goriintii 13). Bu nedenle sozel kimligin temel unsuru marka dilini
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farklilastirmay1 amaglamaktadir (Clifton, 2014, s. 154-156). Dolayisiyla markaya
eklenmemis bir slogan, oykii, marslar ve ses tonu vb. sozel kimligin olusumunda

katki saglayan elemanlardir.

Chunky
Qlonkey

Stuck in the 60’s for Life

Goriintii 13: Ben & Jerry’s dondurma iiriinii (solda) (www.sfroomservice.com), Chuny
Monkey miizik grubu (sagda) (www.chunkymonkeyband.com).

Milli mars; bir tilkenin/sehrin bagimsizliginin ve giiciiniin simgesi olan, yurtseverlik
duygusunun ifadesi olarak hiikiimet tarafindan onaylanmis ya da halk arasinda
benimsenmis sozlii miizik parcasidir (tr.wikipedia.org). Ornegin; Tiirkiye’nin
sehirleri arasinda yer alan Ankara ve Izmir’in marslar1 insanlar tarafindan benim-

senip giiniimiizde kullanilmaktadir. izmir mars1 bestesinin iki kitast;

Izmir’in daglarinda cicekler acar

Altin giines orda sirmalar sagar

Bozulmus diismanlar yel gibi kagar

Yasa Mustafa Kemal Pasa yasa

Adin yazilacak miicevher tasa

Izmir’in daglarinda oturdum kaldim

Sehit olanlar1 deftere yazdim

Oksiiz yavrular1 bagrima bastim

Yasa Mustafa Kemal Paga yasa

Adin yazilacak miicevher taga (www.ataturkdevrimleri.com).

Ankara Marst,

Ankara, Ankara giizel Ankara,

Seni goérmek ister her baht1 kara.

Senden yardim umar her diisen dara

Yetersin onlara giizel Ankara.

Burcuna g6z diken dik baglar insin,

Tiirk giicii orada her zoru yensin,

Yoktan var edilmis ilk sehir sensin,

Var olsun topragin, tagin Ankara (www.siir.gen.tr).

Yazilan marslarin birgogu; yasanmisliklari, giizellikleri vb. olaylari igerisinde ifade

ettigi i¢in, sehirlerin s6zel kimligi niteliginde olabilmektedir.


https://tr.wikipedia.org/wiki/%C3%9Clke
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Slogan

Bir diisiincenin veya eylemin kolay hatirlanabilmesi, yayilabilmesi i¢in ortaya atilan
kisa ve carpict soze “slogan” denir. Slogan’in diger adi “mottodur”. Ulkelerin,
kentlerin ve bircok kurumun mottolar1 vardir. Motto sdzciigii Italyanca'dan
giniimiize kadar ulasmistir ve kokeni Latince muttire yani murildanmak,
sOylenmektir (Alkog, 2017, s. 46). Buna ek olarak markayla 6zdeslesmesi istenen bir
diisiincenin veya fikrin iletilmesinde yer alan 6zlii séze de slogan denmektedir.
Dolayisiyla sehirlerin adlari birbirinden farkli olaylar sonucunda konuldugu ve
degistirilme durumunun tercih edilmemesi nedeniyle, sehir marka olusumu siirecinde
gerceklestirilen takma isimlerle yani sloganlarla ifade edilirler. Bu sloganlar sehrin
kimligini somutlastiran kisa ifadelerdir. Ornegin; Las Vegas “Giinah Sehri”, New
York “Biiyiik Elma”, Frankfurt “Finans Metropolii” gibi (Akpinar, 2011, s. 57).
Sehir markast olusturma siirecinde kullanilacak slogan, sehrin anahtar degerlerini
igeren, temel vaadi ortaya koyan o6zlii iletisim aracidir. Ornegin; Amerika’daki

sehirler ve sloganlar soyle belirtilmistir (bkz. Tablo 2).

Tablo 2: Amerika’daki sehirler ve onlar1 tammlayan sloganlar (Avcilar, 2015, s. 88).

Sehir Adi Slogan Anlanu

Arkansas The Natural State Dogal Eyalet

California Find Yourself Here Burada kendini bulursun
Colorado Fresh Air Temiz Hava

Kansas As Big As You Think Buyiuk Dugtin

New Mexico Land of Anchantment Cazibe Ulkesi

North Dakota Legendary Efsanevi

Oregon We Love Dreamers Hayalperestleri Seviyoruz
Texas It's Like a Whole Other Country Hoslanacagin Diger Ulke
Utah Live Elevated Uzun Yasamak

West Virginia Wild and Wonderful Vahsi ve Harika

Marka adina logo, amblem ve sembole deger katan slogan, kolay algilanabilmesi ve
akilda kalic1 olabilmesi icin kendine 6zgii, ilgin¢ ve kinayeli olmasi gereklidir.

Diinyadan iilke, sehir ve bolgeler igin slogan 6rnekleri (bkz. Tablo 3).


http://gelisenbeyin.net/slogan-nedir.html
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Tablo 3: Diinyadan iilke, sehir ve bolge sloganlari, (SeppoRainisto, 2003,
Success Factors Of Place Marketing: A Study of Place Marketing Practices In
Northern Europe And The United States, Doctoral Dissertation, s. 46.).

Sehir, Bilge veya Ulke Slogam
Stockholm Inspired in Stockholm
Singapore Live it Up Singapore
Scotland Silicon Glen
Helsinki Region- Europe’s Magnetic North
Berlin Capital of the New Europe
St. Petersburg Gateway to the West/East
Munich Insurance City Number One in Europe
Chicago Business Capital of America
Glasgow An Arts Capital of Europe
Amsterdam Capital of Inspiration
Spain Everything Under The Sun
Copenhagen Wonderfull Copenhagen

Honk Kong City of Life / Asia’s World City
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2. BOLUM:
ULUSAL VE ULUSLARARASI SEHIR MARKA KiMLIiKLERININ
UYGULAMA ORNEKLERI

Sehir markalagmasinin en Onemli Ogelerinden biri olan sehir marka kimligi,
giniimiizde gelismekte olan bir¢ok sehir igin vazgegilmez bir ¢alisma haline
gelmistir. Marka kimligi ¢er¢evesinde logo, amblem, slogan vb. ¢alismalar stratejik
acidan sehrin yiiksek standartlara ulagmasmi saglayabilmektedir. Ornegin; New
York, Berlin, Hong Kong vb. sehirler igin olusturulan marka kimlikleri dikkat ¢eken

ornekler arasinda gelmektedir.

2.1. KKTC’de Bulunan Sehir Marka Kimligi Ornekleri

Giintimiizde resmi olarak KKTC’de yer alan sechirlerin marka kimligi bulun-
mamaktadir. Bu nedenle KKTC’de yer alan belediye logolar1 bulundugu sehirlerle

0zdesleserek, sehrin imajin1 ve kimligini yansitan 6geler arasinda gelmektedir.

2.1.1. KKTC’de Marka Sehir Olma Yolu Kapsaminda
CittaSlow (Sakin Sehirler)

Merkezi italya’da yer alan Cittaslow “Sakin Sehir” anlamina gelmektedir. Cittaslow;
diinyaya kendi bolgesini tanitmakla birlikte, bulundugu yerin 6ziine ve degerlerine
sahip ¢ikip, ge¢misin getirdigi tarihsel ve kiiltlirel miras1 koruyarak, daha gevreci,
diini biigiine ve gelecek nesillere aktarmayi hedefleyen kasabalarin/sehirlerin
katildig1 bir belediye birligidir (www.academia.edu). Bir kentin Cittaslow iiyesi
olabilmesi i¢in niifusunun 50.000 altinda olmasi, Cittaslow felsefesine uygun hareket
etmesi ve iyelik kriterlerine uygun olmasi gerekmektedir. Ocak 2016 tarihinde
yapilan sayima gore; Diinyada 30 iilkede ve 228 sehirde Cittaslow iiyeligi bulun-
maktadir (www.cittaslow.org). Buna ek olarak iiyeligi olan bir¢ok sehir/kasabanin

Cittaslow logosunu da kullandig1 goriilmektedir (bkz. Goriintii 14).


http://www.academia.edu/
http://www.cittaslow.org/
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“yavaglayin

~Sakin Sehir YENIBOGAZICI'desiniz!
Yealboguzigi 2013 yilindan tibaren yagamin bolay 4 | |
oldugu kentlerin uluslararas: ag Cittaslow dyesidir.
HanGRONGY IwON Of 1w whe Qualty of B &s imponiant

Goriintii 14: (sol) Cittaslow logosu (www.epicureantravel.com), Yenibogazi¢i’nin tabelasi
(www.youtube.com).

2.1.1.1. Yenibogazici’nin Marka Sehir Olma Yolunda
Cittaslow (Slow City) Uyeligi

Gazimagusa'ya bagli belde olan Yenibogazigi (Aysergi) 9 Kasim 2013 tarihinde
KKTC’nin ilk Cittaslow tiyesi olmustur. Cittaslow hazirlik ¢aligmalar1 Yenibogazici
Belediyesi, Kibris Tiirk Mithendis ve Mimar Odalar1 Birligi’ne bagli Mimarlar Odas1
ve Dogu Akdeniz Universitesi Mimarlik Fakiiltesi Mimarlik Béliimii ile birlikte
siirdiiriilerek ~ Yenibogazi¢i  beldesine kazandirtilmistir  (Www.Kibris724.com).
Cittaslow kapsaminda; “Yerel iret, yerel tiikket” sloganiyla cittaslow koy pazari

etkinlikleri diizenlenmektedir (bkz. Goriintii 15).

’// 4.
(Toprak Ana
\_ Etkinligi

Goriintii 15: Cittaslow kapsaminda ger¢eklesen Yenibogazici Toprak Etkinligi Davetiyesi,
(www.cittaslow.org).

2.1.1.2. Lefke’nin Marka Sehir Olma Yolunda Cittaslow (Slow City) Uyeligi

Lefke, Kibris adasmin en yesil bolgelerinden birisi olarak bilinmektedir. Bol
miktarda ceviz ve agaclarinin olmasinin yani sira en lezzetli portakal Lefke’de
iretilmektedir. Lefke Belediyesi ve yerel derneklerin 6nderliginde her yil yoresel
festivaller (Ceviz Festivali, Cilek Festivali, Portokal Festivali) diizenlenmekte, tarihi

yerler restore edilmekte, sehrin turizmi, gelecegi acisindan Cittaslow felsefesi


http://www.epicureantravel.com/
http://www.youtube.com/

23

hakkinda halka bilgi ve hizmet saglanmaktadir. Kibris’in en yesil kasabasi olarak
nitelendirilen Lefke bolgesi “Sakinlik Onun Dogasinda Var” (bkz. Goriintii 16)
sloganiyla KKTC’nin ikinci bolgesi olarak 7 Kasim 2015 tarihinde Cittaslow

tiyeligine katilmaktadir (www.cittaslow.org).

Sakinlik Onun . Dogasinda Var

Goriintii 16: LAU TV, Lefke Cittaslow ekran gériintiisii,
(www.youtube.com).

2.1.1.3. Mehmetcik’in Marka Sehir Olma Yolunda Cittaslow (Slow City) Uyeligi

KKTC’nin 6zel yerlesim yerlerinden olan Mehmetgik (Galatya), mitolojik hikayeleri,
tiretken insanlari ve turizm degerleri ile turistlerin duragi olmaktadir. KKTC’de
CittaSlow (Sakin Sehir) basarisin1 Yenibogazi¢i ve Lefke’den sonra, {iziim diyari
olarak nitelenen Mehmet¢ik 23 Haziran 2016 tarihinde elde etmektedir
(www.mehmetcikbelediyesi.org). Buna ek olarak Cittaslow kapsaminda Mehmetgik

icin logo olusturulmaktadir (bkz. Goriintii 17).

MENMEIC Ik

Goriintii 17: Mehmetcik’in Cittaslow kapsaminda logosu,
(www.mehmetcikbelediyesi.org).


http://www.cittaslow.org/
http://www.youtube.com/
http://www.radyohavadis.com/
http://www.mehmetcikbelediyesi.org/
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2.2. Tiirkiye’de Bulunan Sehir Marka Kimligi Ornekleri

Tiirkiye’de bulunan ve marka kimligi agisindan dikkat ¢eken sehirlerden; izmir,
Canakkale, Aydin, Mudurnu, Ankara, Bursa ve Giresun bu boliim igin 6rnek olarak

secilmistir.

2.2.1. izmir

Izmir Tiirkiye'nin {i¢lincii bilyiik metropolii olup, kongrelerin merkezi, ticaret ve
sanayi ile biitiinlesmis bir marka sehridir. Marka sehir olma cercevesinde Izmir
Kalkinma Ajans1 (IZKA) tarafindan Izmir’in yeni marka logosu ve slogani1 | Mean It
Creative Ajansi bagkani Emrah Yiicel tarafindan olusturularak 5 Haziran 2012
tarthinden giinlimiize kadar resmi olarak kullanilmaya devam etmektedir. Bu
baglamda Izmir’in stratejik marka planma gore; gorsel kimlikte de yer alan slogan
calismasina atif olarak sehrin ilklere sahip olmasi &n planda tutulmaktadir. Ornegin;
“Asya'nin ilk hastanesinin, Kurtulus Savasi'min ilk kursununun, ilk iktisat
kongresinin, ilk kadin tiyatrocusunun izmir'den ¢iktig1” gériilmektedir. Bu nedenle
Izmir sehrinde ilklerin olusumunun giiniimiizde de devam edilecegi inanci ile
“Onciilerin sehri” (bkz. Goriintii 18) slogan1 belirlenmektedir (gazetevatan.com).
Buna ek olarak izmir sehrinin marka logosunda (bkz. Gériintii 18) yer alan dis mavi
cizgi Izmir Koérfezi’ni, i¢ kisimda yer alan agik mavi halka Izmir’in berrak
gokylizlinli, bir diger i¢ kisimda yer alan sar1 boliim ise yilda ti¢yliz giin gilinesli
gecen Izmir’in iklimini, nazar boncugu ile temsil etmektedir (www.izka.org.tr). Bu
nedenle Izmir’in marka logosu icin, kiiltiirel miras ve iklim faktdrlerinden

yararlanildig1 goriilmektedir.

oOnculerin sehri

Goriintii 18: {zmir sehrinin marka logosu,
(Www.izmir.net.tr).


http://www.gazetevatan.com/
http://www.izka.org.tr/
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2.2.2. Canakkale

Canakkale, Avrupa ve Asya kitalarin1 birbirinden ayiran, binlerce yillik tarihi
zenginligi ve Kkiiltlirleri barindiran bir marka sehirdir. Canakkale markalasma
cercevesinde; Canakkale Ticaret ve Sanayi Odasimnin Giliney Marmara Kalkinma
Ajansi ile marka logo yarigsmasi gergeklestirmistir. Bu baglamda sanat yonetmeni
Atilla Akin’in tasarimi 16 Ocak 2014 tarihinde Canakkale’nin marka logosu segi-
lerek, giiniimiizde de kullanilmaya devam etmektedir (bkz. Goriintii 19). Marka logo
calismasinda “Canakkale’nin tarihi ve kiiltiirel degerleri olan, deniz, gilines ve tu-
rizmi, Troia ve Assos antik kentlerini, tarihi kaleleri, Sehitler Abidesini ve Canakkale
seramigini” kullanmaktadir (www.canakkaletso.org.tr). Bu nedenle Canakkale’nin
marka logosu i¢in, kiiltiirel miras ve iklim faktorlerinden yararlanildigi goriil-

mektedir.

oz
»
i P o

Canakkale

Gortintii 19: Canakkale sehrinin marka logosu,
(www.canakkaletso.org.tr).

2.2.3. Aydin

Tiirkiye’de yer alan Aydin, tarth ve uygarligin izlerini tasiyan, turizm ve tarim
acisindan en gelismis marka sehirlerden biridir. Aydin’in markalagma siireci
kapsaminda Aydin Valiligi, kentin koklii tarihi ile kiiltlir ve turizm degerlerini
yansitan bir marka logo ve slogan belirlemistir (bkz. Gortintii 20). Renkli Kalem
Medya Grubu tarafindan tasarlanan marka logo ve slogan 7 nisan 2013’te Aydin
sehri i¢in kullanima almmustir. Bu baglamda marka logosunda (bkz. Goriintii 20)
sehrin billur denizi, giinesi ve alamet-i farikasi haline gelen Efesi yer almaktadir. Bu

nedenle Aydin’in marka logosu ig¢in, kiiltiirel miras ve iklim faktorlerinden


http://www.canakkaletso.org.tr/
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yararlanildigi goriilmektedir. Buna ek olarak Antik Yunan tarih¢i ve yazar
Heredot’un “Bizim yeryliziinde bildigimiz en giizel gokyliziiniin alt1 ve en giizel
iklimin bulundugu yer” soziinden esinlenilerek “Gokyliziiniin altindaki en giizel

yerytizii” sozii sehrin slogani olarak kullanilmaktadir (www.aydinhedef.com.tr).

A Dmr

Bok\/uzununa tindaki
en uze ver\/uzu

Goriintii 20: Aydin sehrinin marka logosu,
(www.aydin.gov.tr).

2.2.4. Mudurnu

Tiirkiye’de Bolu’nun ilgesi olan Mudurnu’da “Mudurnu Sehir Markast Yarigmasi”
kapsaminda 10 Agustos 2015 tarihinde marka logo ¢alismasi gergeklestirilmistir.
Giiniimiizde de resmi olarak kullanilmaya devam edilen Mudurnu’nun marka
logosunda (bkz. Goriintii 21); igne oymasinin en 6zgiin drnekleri, kentin saat kulesi,
ozgiin ev ve konaklar, igne atdlyeleri ve tarihi Ipekyolu giizergahi baglaminda koprii
yolunun ticareti vurgulanmaktadir (www.arkitera.com). Bu nedenle Mudurnu’nun

marka logosu i¢in, kiiltiirel miras faktoriinden yararlanildigi goriilmektedir.

MUDURNU

Gortntii 21: Mudurnu sehrini marka logosu,
(www.mudurnu.gov.tr).

Mudurnu’nun Kaymakamlik ve belediyesi de resmi olarak marka logosunu
kullanmaktadir (bkz. Goriintii 22);
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mi&
MUDURNU MUDURNU

BELEDIYES] | MUNICIPALITY KAYMAKAMLIGI

Goriintii 22: (sol) Mudurnu Belediyesi’nin logosu (http://mudurnu.bel.tr),
Mudurnu Kaymakamligi’nin logosu ( www.mudurnu.gov.tr).

2.2.5. Ankara

Tiirkiye Cumhuriyeti’nin bagkenti ve Orta Anadolu’nun merkez noktasi olan Ankara,
sehir markalasmas: kapsaminda marka logo olarak Ankara kedisinden esinlendigi
goriilmektedir (bkz. Goriintii 23). Ankara kedisinin marka logo olarak kullanil-
masinin temel nedenleri arasinda; 1tk olarak saf kan olmasi, 6zel ipeksi tliylii ve goz
renklerinin birbirinden farkli olmasi, Ankara Hayvanat Bahgesi'nde 45 wyillik bir
iiretim program {riinii olmasi ve anayurdunun Ankara olmasi oldukca biiyiik
etkenlerdendir (Baspinar, 2015, s. 77). Bu nedenle Ankara kedisi ile 6zdesles-
tirilmigtir. Buna ek olarak sehrin marka logosu igin kiiltiirel miras faktoriinden

yararlanildig1 goriilmektedir.

AIKDID
<

Goriintii 23: Ankara sehrinin marka logosu,
(www.ankara.bel.tr).

2.2.6. Bursa

Bursa, Tiirkiye’nin en kalabalik dordiincli marka sehrinden biridir. 22 Ekim 2014
tarihinde Bursa Valiligi tarafindan Bursa sehri i¢cin marka logosu yapilmistir.
Giliniimiizde de resmi olarak kullanilan marka logosunda (bkz. Goriintii 24) yer alan;
lale “sanat ve medeniyeti” lalenin iginde yer alan ¢inte maniler ile “adalet, gii¢ ve

bilgeligi” temsil ettigi diigiiniilmektedir. Buna ek olarak marka logosunun Bursa’ya


http://www.ankara.bel.tr/
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ait tim Uriin ve degerlerinin “kalite ve prestij” semboli oldugu da belirtil-
mektedir. Slogan olarak ise “Ulu Sehir” kullanilmaktadir (bursasehirlogosu.com).
Bu nedenle sehrin marka logosu i¢in kiiltiirel miras ve dogal gilizellikler

faktorlerinden yararlanildigi goriilmektedir.
BURSA

Goriintii 24: Bursa Sehrinin marka logosu ve slogani,
(www.bursa.bel.tr).

2.2.7. Giresun

Tiirkiye’de Karadeniz bolgesinde yer alan Giresun, 2011 senesinin Eyliil ayinda
T.C. Marka Kent Projesi gergevesinde, Giresun Valiligi igin turizm tanitim ve
gelistirme caligmalar1 kapsaminda marka logotype c¢alismasi (bkz. Goriintii 25)
gerceklestirmistir (Www.nomatasarim.com). Dolayisiyla marka logotype da yer alan
“giresun” yazisi, sehrin bitki Ortlisiinii temsilen yesil renkte kullanildigi

diisiiniilebilir. Bu nedenle logotype calismasi icin dogal giizellikler faktoriinden
"r

Goriintii 25: Giresun sehrinin marka logotype tasarimi ¢aligmasi,
(www.giresun.gov.tr).

yararlanildig1 sylenilebilir.

2.3. Diinya’da Bulunan Sehir Marka Kimligi Ornekleri

Diinya’nin en dikkat ¢eken, en albenisi yiiksek sehirlerinin marka sehirler oldugu
sOylenilebilir. Bu baglamda Meksiko, Singapur, New York, Berlin, Melbourne,
Dubai, Hong Kong, Miami ve Amsterdam gibi marka schirler baslica Grnekler

arasinda gelebilmektedir.
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2.3.1. Meksiko

“Ciudad de México” yani “Meksiko Sehri” Meksika’nin baskenti ve en kalabalik
sehridir. Amerika kitasinin en biiyiik, diinyanin ise en kalabalik besinci sehridir.
Meksika Sehrinin en iyi bilinen ikonu 1910°da Meksika’nin bagimsizlik savasinin
yiiziincii yil1 anisina yapilan altin renkli “El Angel de la Independencia” (Bagimsizlik
Melegi) anitidir (bkz. Goriintii 26). Bu baglamda Bagimsizlik Melegi Aniti, marka
sehir Meksiko’nun eski marka logosunda (bkz. Goériinti 27) simge olarak
kullanilmaktadir (Ertan, 2010, s. 50). Sehrin eski marka logosunun olusumu ig¢in
kiiltiirel miras faktoriinden yararlanilmistir. Buna ek olarak Meksiko sehrinin

giintimiizde kullanilan marka logosu ise Goriintii 28’de goriilmektedir.

Goriintii 26: Meksiko Sehrinde bulunan Bagimsizlik Melegi Anati,

(www.yigihi.com).

‘e, CDM
’Demexmzo

Goriintii 27: Meksiko sehrinin eski marka Goriintii 28: Meksiko sehrinin giincel marka

logosu (Ertan, 2010, s. 50). logosu (www.mexicocity.gob.mx).
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2.3.2. Singapur

Singapur Cumhuriyeti, Malezya yarimadasinin giiney ucunda, Endonezya adalarinin
kuzeyinde bir ada/sehir/iilke’dir. Kisi bagina milli gelir oranina goére diinyanin en
zengin besinci tlkesidir. Singapur markalasma kapsaminda; yeni bir marka
stratejisiyle insanlarin hafizalarinda algi yaratmak, dijital ve sosyal medya
araciligiyla da turistler ile derin baglar kurmay:r hedeflemektedir. Bu nedenle
Singapur igin lilkeyi ziyaret eden turistler agisindan yeni bir algi yaratilmasi ve
¢ekicilik tizerine kurulacak konumlandirma ile markanin “gok yonli ve kullanici
merkezli bir seyahat deneyimi” onerisine dayanildigi diistiniilmektedir. Dolayisiyla
Singapur i¢in Yoursingapore.com sitesi olusturularak, Singapur hakkinda neredeyse
biitiin bilgilerin bulunabilecegi bir multimedya haline getirilmektedir. Sitede sanal
turlar, kolay haritalar, aktivite takvimleri, haber vb. ¢alismalar yer almaktadir. Buna
ek olarak Singapur’un marka logosu (bkz. Goriintii: 29); Internet adresi adi olarak
tasarlanmakta ve tipki multimedya (goriintii, grafik, ¢izim, ses, video, animasyon)
gibi ¢ok yonliiliigh ve renkliligi aktarmasi ile Singapur’un pazarlama giictiniin dijital

ortamla belirlendigini gostermektedir (Ertan, 2010, s. 51-52).

Gorlntii 29: Singapur’un marka logosu,
(wwwe.visitsingapore.com/en.html).

2.3.3. Berlin

Tarih boyunca bir¢ok savas gormiis ve devletler tarafindan paylasilamamis Berlin,
giniimiizde Almanya’nin bagkenti ve marka sehirdir. Berlin  markalasma
kapsaminda, marka sehirlerden farkli bir izlenim ile sehrin hem olumlu hem de
olumsuz yonlerini kullanmaktadir. Bu nedenle II. Diinya Savasinda insa edilen ve
Dogu Almanya vatandaglarinin Batt Almanya'ya kagmalarini 6nlemek ig¢in Dogu

Alman meclisinin karar1 ile 13 Agustos 1961 yilinda inga edilen ve Bati Almanlar


https://tr.wikipedia.org/wiki/Do%C4%9Fu_Almanya
https://tr.wikipedia.org/wiki/Bat%C4%B1_Almanya
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tarafindan “Utang¢ Duvar1” olarak anilan Berlin Duvari, sehrin marka logosunda yer
almaktadir. Dolayistyla Berlin Duvari, Berlin i¢in yiiz kizartic1 olayken, tarihi olay
bi¢iminde izleyiciye sunulmasi, insanlarin Berlin’i affetmesi i¢in kolaylik sagladigi
diistiniilmektedir. Buna ek olarak birlestirici unsur yakalamak ve schrin islevsel
vaadinin duygusal bir vaatle birlestirilmek i¢in marka logosunda “Berlin de” yazisi
yer almaktadir (www.izto.org.tr). Dolayisiyla Berlin’in marka logosu igin kiiltiirel

miras faktoriinden yararlanildigi goriilmektedir (bkz. Goriintii 30).

Berlin.de

Goriintii 30: Berlin sehrinin marka logosu,
(www.berlin.de).

2.3.4. Hong Kong

Cin Halk Cumhuriyeti'ne bagli 7 milyon niifuslu Hong Kong sehri, km? basma 3.500
kisiyle diinyanin en yiiksek niifus yogunluguna sahip marka sehirdir. Hong Kong’un
ilk marka logosu 2001 yilinda Landor tarafindan tasarlanmistir (bkz. Goriintii 31).
2011 yilinda ise sehrin marka logosu Alan Chan tarafindan yeniden tasarlanmis ve
giniimiizde de kullanilmaya devam edilmistir (bkz. Goriinti 32). Alan Chan’in
Marka ¢alismasinda; Ejderha semboliinii olusturan akan g¢izgiler, ayn1 zamanda Cin
kaligrafisini yansitmaktadir. Buna ek olarak Ejderhanin yumusak ve akigkan
cizgilerinin verdigi hareket ve hiz hissi, Hong Kong’un siirekli degisimini
vurgulamakta, Ejderin dinamik ve ¢agdas tasarimi, Hong Kong’un cesur, girisimci
tarthi ve Kkiiltiirel yonlerini temsil etmektedir. Dolayisiyla sehrin ¢ok kiiltiirlii ve
dogal bir ge¢it oldugunun vurgulamasi bakimindan Asia’s Word City (Asya’nin
Diinya Sehri) slogan1 kullanilmaktadir (Ertan, 2010, s. 49-50). Bu nedenle sehrin

marka logosu i¢in kiiltiirel miras faktoriinden yararlanildigi goriilmektedir.
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HONG
KONG

ASIA'S WORLD CITY

==
Gorilintii 31: Hong Kong sehrinin Goriintii 32:Hong Kong sehrinin marka
eski logosu, (http://logok.org). logosu, (www.brandhk.gov.hk).
2.3.5. Porto

Portekiz iilkesinde yer alan marka sehir Porto, endiistri noktas1 ve iki bin yillik tarihi
ile olagan dis1 bir kentsel manzaraya sahiptir. Bu dogrultuda tasarimini 2014 yilinda
White Studio ekibinin yaptig1 Porto sehrinin marka logo calismasi igin; mimari
yapitlar, konut-evler, esyalar, goller, kopriiler vb. yerlerde bulunan motifler (bkz.
Gortntii 33) cikis noktas: olarak belirlenerek dis mekanlarda totem, afis vb.

uygulamalar olusturulmustur (www.behance.net).

Goriintii 33: (sol) Porto sehrinin marka logosunun olusum asamasi, Porto sehrinin
markalasma c¢ercevesinde totem uygulamasi,
(www.behance.net).


http://logok.org/
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Porto igin; sehrin dokusu ve gorsel dilini tasiyan, gegmisten gliniimiizii yansittigi
diisiiniilen marka logo ¢alismasit (bkz. Goriintii 34) kiiltiirel miras ve dogal

giizellikler faktdrlerinden yararlanilarak olusturulmustur.

Goriintii 34: Porto sehrinin marka logosu,
(www.cm-porto.pt).

2014 yilinda Porto sehri igin Atalier Martino ve Jana tarafindan Oneri tasarimi
yaptlmistir.  Bu dogrultuda Porto sehrinin giincel marka logosunda oldugu gibi
marka logo Oneri ¢aligmasinda da mimari yapitlar, konut-evler vb. yerlerde bulunan
motifler  (bkz. Goriinti 35) ¢ikis  noktast  olarak  kullanilmistir
(vimeo.com/107190411).

Goriinthi 35: Porto sehri i¢in Oneri tasarimi olusum asamasi,
(vimeo.com/107190411).

Bu nedenle sehrin marka logo Onerisi i¢in kiiltiirel miras ve dogal giizellikler

faktorlerinden yararlanildigi goriilmektedir (bkz. Goriintii 36).
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Goriintii 36: Porto sehri i¢in baska bir dneri marka logosu,
(https://mir-s3-cdn-cf.behance.net).

2.3.6. Uluslararas1 Marka Sehir Logolar1

Abu-Dhabi, Amiens, Amman, Amsterdam, Atlantic City, Belfast, City Of
Covington, Hamilton, Miami ve Phoenix sehirlerinin marka logo/amblemleri

Tablo 4’de oldugu gibi izlenmektedir.

Tablo 4: Uluslararas1 marka sehirlerin logo/amblem ornekleri.

wows®y R N

Abu-Dhabi Amman Amsterdam
(https://visitabudhabi.ae). | (Www.ammancity.gov.jo). (www.iamsterdam.com).

Belfast

CITY OF
COVINGTON

Atlantic City Belfast City Of Covington
(www.cityofatlanticcity.org).| (www.belfastcity.gov.uk). | (www.covingtonky.gov).

@ City of Phoenix

Hamilton Miami Phoenix
(www.hamilton.ca). (Www.miamigov.com). (www.phoenix.gov).

™ Hamilton



https://mir-s3-cdn-cf.behance.net/
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3. BOLUM:
KKTC SEHIRLERi UZERINE MARKA KiMLIiGi TASARIMININ
UYGULAMA SURECI VE ANALIZI

Kuzey Kibris Tiirk Cumhuriyeti 15 Kasim 1983’te kurucu Cumhurbaskan1 Rauf Raif
Denktas tarafindan kurulmustur. KKTC’nin resmi dili Tiirk¢e, yabanci dili ise
Ingilizce’dir. Ulkede yasayanlarn %99’u Miisliiman, %1°i ise diger dinlerdendir.
Resmi para birimi Yeni Tiirk Lirasi’dir (Sansal, 2007, s. 14-17). Giiniimiizde resmi
olarak KKTC’de yer alan sehirlerin marka kimligi bulunmamaktadir. Dolayisiyla tez
calismas1 kapsaminda Lefkosa, Glizelyurt, Girne ve Magusa sehirleri i¢in logo,

slogan, afis ve totem Onerileri ile marka kimligi olusturulmaya ¢aligilmistir.

3.1. Kuzey Kibris Kiiltiirii’niin Sehir Marka Kimligine Yansimasi

Kiiltir kavraminin olusmasi igin Oncelikle en az sayida da olsa bir insan
toplulugunun veya bir insan varliginin bulunmasi gerekmektedir. Bu nedenle, kiiltiir
kapsaminda bir kimse once kendisini bir toplumun iiyesi olarak hissetmeli ve daha
sonra da toplumun i¢inde kendinin de var oldugunu anlayabilmelidir (Ering, 1995, s.
19). Buna ek olarak kiiltiiriin, tarihsel ve toplumsal gelismeler siireci ile belirlenerek
sonraki kusaklara iletilmesine etken bir kavram oldugu da belirtilebilir. Kibris'in
1571'de Osmanli yonetimine girmesiyle birlikte yaklagik 20.000 Tiirk’{in adaya
yerlestigi bilinmektedir. Gliniimiizde Kibris Tiirkleri masallarini, ninnilerini, dilini,
efsanelerini, tiirkiilerini, edebiyatini, mutfagini, geleneklerini vb. kiiltiir 6gelerini
koruyarak yasatmaktadirlar (www.turkoloji.cu.edu.tr). Ornegin; KKTC sehirlerinden
biri olan Lefke, kendi degerlerini 6zlimseyerek marka sehir olma yolunda cesitli
yoresel festivaller (hurma ve ceviz festivali vb.) diizenleyerek, Kibris Tiirk
Kiltiiriinii 6n planda tuttugu goriilmektedir. Ayrica bu tip yoresel festivaller
kapsaminda Kibris Adasina 6zgli yemek, el sanatlari, halk danslar1 vb. Kibris Tiirk

Kiiltlirinii yansitan degerlerin yer aldigi goriillmektedir (bkz. Goriintii 37).
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\ 5. LEFKE HURMA FESTIiVALI

/ 5th LEFKE DATES FESTIVAL

8-9 KASIM 2014 |/ 8-9 NOVEMBER 2014
SABAH 10:00 - 20:00 ARASI / BETWEEN 10 am - 20 pm
LEFKE KAPALI PAZARINDA / AT LEFKE MUNICIPAL MARKET
CUMARTESI| & PAZAR /| SATURDAY & SUNDAY

HALK DANSLAR! GOSTERILERI/ FOLK DANCING
MUZIK GRUPLARI | MUSIC GROUPS

LEFKE HURMA TURU / LEFKE DATES TOUR
HURMA EL SANATLARI

HURMA MACUNU (Paz/ Sun)

ETU VA TS
W
PORTED BY LAU, LEFKE BEEEDIYES| év t/

Goriintii 37: (sol) Lefke Hurma Festivali programi, (www.lefketurzim.com), Kibris Tiirk el
sanatlarindan sesta (www.fotokritik.com).

Sehir marka kimliginin kiltiir ile birbirlerini destekleyici veya biitiinleyici unsurlar
oldugu ifade edilebilir. Ornegin; Kibris’ta ilk yasamm M.0.1500’e uzandigi ve
Lefkosa’nin birgok medeniyetler i¢cin merkez noktasi olarak kullanildig
bilinmektedir (Nesim ve Oznur, 2012: 10). Bu nedenle tarihi yapilar bakimindan
oldukga zengin olan Lefkosa igin, tez kapsaminda olusturulan “tarih kokan” slogani,
kiiltiirel agidan yola ¢ikilarak marka kimligine yansitilmaya ¢alisilmistir. Dolayisiyla
sehir markalagsmas1 kapsaminda kiiltiir, sehrin degerlerini yansitan en Onemli

ogelerden biri olarak karsimiza ¢ikmaktadir.
3.2. KKTC Sehirleri Uzerine Marka Kimligi Calismasi

Giiniimiizde KKTC’deki sehirler i¢in -6zgiin degerleri dikkate alinarak- marka
kimliklerinin olusturulmas: 6nemle degerlendirilmesi gereken bir konu haline
gelmistir. Bu tez kapsaminda Lefkosa, Magusa, Girne ve Giizelyurt i¢in marka

kimligi olusturulmaya ¢alisilmistir.
3.2.1. Taslak Calismalari

Tasarim’m ilk adimi olarak degerlendirilebilecek taslak calismalari, yapilacak
uygulamalar i¢in hizli ve etkili bi¢imde secenekler olusturulmasimni saglar. Tez

kapsaminda olusturulmus seceneklerin bazilar1 bu boliimde yer almaktadir.
Lefkosa

Ilk taslak olarak Lefkosa sehri icin kiiltiirel miras faktdriinden yararlanilarak,
Kibris’ta Venedik doneminde asilzadelerin  getirdigi dantel ile yerli hal-

kin nakiginin birbirinden etkilenmesinden ortaya c¢ikan Lefkara isi, grafik bigim


https://tr.wikipedia.org/wiki/Dantel
https://tr.wikipedia.org/wiki/Nak%C4%B1%C5%9F
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haline getirilip renk denemeler ile (bkz. Goriintii 38) 6zgiin bir sembol tasarlanmaya

calisilmigtir.

Gortintii 38: Lefkosa i¢in marka logo taslag: 1.

Baska bir taslakta ise, kiiltlirel miras faktoriinden yararlanilarak, Lefkosa’nin on bir
burglu kaleleri ¢ikis noktasi olarak belirlenmistir. Bu baglamda on bir kale ve burglar
grafik bi¢ciminde daireler halinde olusturulup, Nicosia ve Lefkosa yazilari igin renk

kontrastligi iliskisi ile tipografik denge saglanilmaya c¢alisilmistir (bkz. Goriintii 39);

LEFK SA:

Goriintli 39: Lefkosa i¢in marka logo taslagi 2.

Girne

Girne’nin taslak ¢alismasinda; Kibris’ta bulunan Tiirk ordusunun giiciinii, disiplinini
ve dinamikligini temsil eden Baris ve Ozgiirliik Anit1 simgelestirilmeye ¢alisilmistir

(bkz. Goriintii 40).

GIRNE
KYRENIA

Goriintli 40: Girne i¢in marka logo taslagi.
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Magusa

Magusa ile 6zdeslesmis karga, Antik Magusa Vakfi Bagkani Resmiye Canaltay’a
gore; “tarih boyunca karga sehrin bir sembolii olmakla birlikte Magusa Tiirk
Giicii’niin de en 6nemli sembollerinden birisidir” (northcyprusuk.com). Bu baglamda
Magusa i¢in logo taslaginda kiiltiirel miras faktoriinden yararlanilarak karga ve tarihi

yapitlardan Salamis Harabeleri siitunu kullanilmistir (bkz. Goriintii 41).

-

GOoriintii 41: Magusa igin marka logo taslagi.

Giizelyurt

Kibris adasiin en verimli topraklarina sahip bolgelerinden biri olan Gilizelyurt’ta en
cok yetistirilen tirlinlerden portakal simge haline getirilmeye c¢alistlmistir. “G” harfi
ile bir portakalin i¢ goriiniimii grafik bi¢imi haline getirilip, renk gegisleri yapilmigtir
(bkz. Goriintii 42). Ayrica baska bir tasarimda soyulmus bir portakal kabugu stilize
edilerek 0zgiin bir bicim olusturulmaya calisilmistir (bkz. Goriintii 43). Giizelyurt

logo taslagi i¢in dogal giizellikler faktorii ¢ikis noktasi olarak kullanilmistir.

'

°“%

Gorintii 42: Giizelyurt igin marka Gorinti 43:  Giizelyurt igin
logo taslagi 1. marka logo taslag: 2.
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3.2.2. Marka Kimligi icin Secilen KKTC Sehirleri

Kibris Adast Dogu Akdeniz’in iigiincii bityiik adasidir. Adada M.O 700°lii yillardan
itibaren yasamis egemenlikler goriilmekte ve tarihi yonden zenginlikler yer almak-
tadir. Kronolojik takvime gore Kibris’tan gelip gecen egemenlikler su sekilde

siralanmaktadir;

Hitit Egemenligi, Eski Misir Egemenligi, Asur Egemenligi, Iran (Pers) Egemenligi,
Eski Yunan (Helen) Egemenligi, Ptolemik Kirallign Egemenligi, Romalilar
Egemenligi, Bizans Egemenligi, Birinici Ingiliz Egemenligi, Liizinyan Egemenligi,
Venedik Egemenligi, Osmanli Tiirk Egemenligi, Ingiliz Egemenligi, Kibris
Cumbhuriyeti (Nesim ve Oznur, 2012: 10).

Giiniimiizde KKTC’de Lefkosa, Giizelyurt, Magusa, Girne, Lefke ve Iskele sehirleri
olmak {tizere alt1 adet ilge bulunmaktadir. 2011 yilinda KKTC niifus sayimina gore;
Letkosa’da 94.824, Giizelyurt’da 18.946, Magusa’da 40.920, Girne’de 33.207,
Lefke’de 11.357 ve Iskele’de 23.098 kisi ikamet etmektedir (Www.devplan.org).
Lefke 2016 yilma kadar Giizelyut’a, iskele ise 1998 yilina kadar Magusa’ya bagh
yerlesim yerleriydi. Bu nedenle tez calismast kapsaminda; KKTC’nin sehir
markalagmasi acisindan kiiltiirel degerler, alt-list yapi, ulasim vb. faktorlerinin en

gelismis oldugu Lefkosa, Giizelyurt, Girne ve Magusa sehirleri degerlendirilmistir.

Kiilttirel miras agisindan oldukga zengin olan Lefkosa, Magusa, Girne ve Giizelyurt
sehirlerinin marka kimligi ¢aligmalarinda tasarlanan logolar i¢in, Kuzey Kibris’taki
tarihi yapitlarda bulunan arma, bayrak ve semboller incelenmistir. Bu kapsamda
Girne’de yer alan Girne Kalesinin, Liizinyan donemi kale kapisi iistiinde bulunan

armalari (bkz. Goriintii 44);

Goriintli 44: Girne Kalesi Paletleri,
(commons.wikimedia.org).


https://tr.wikipedia.org/wiki/Gazima%C4%9Fusa_%C4%B0l%C3%A7esi
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Girne’de yer alan Bellapais Manastiri’nin Liizinyan donemi kraliyet ailesinin gotik

armasi ve Liizinyan kraliyet aile armasi (bkz. Goriintii 45);

Goriintii 45: (sol) Bellapais Manastiri’nda yer alan gotik arma (commons.wikimedia.org),
Bellapais Manastirinin Liizinyan donemine ait kraliyet ailesinin gotik armasi
(commons.wikimedia.org).

14. yiizyil da Magusa’da Liizinyan doneminde insa edilen Otello Kalesinin,
duvarinda yer alan arma (bkz. Gorlintii 46);

Goriintii 46: Otello Kulesi Armasi.
(en.wikipedia.org).

Kibris Kralligr, 1192 yilinda Kibris adasinda kurulmus bir haghi devletidir. 1489
yilinda Kibris’in kraligesi Caterina Cornaro tarafindan adanin Venedik’e satilmasiyla

varlig1 sona ermistir (tr.wikipedia.org). Kibris Kralliginin armalar1 (bkz. Goriintii
47);


https://tr.wikipedia.org/wiki/K%C4%B1br%C4%B1s
https://tr.wikipedia.org/wiki/Ha%C3%A7l%C4%B1_devleti
https://tr.wikipedia.org/wiki/Caterina_Cornaro
https://tr.wikipedia.org/wiki/Venedik_Cumhuriyeti
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Goriintii 47: Kibris Kralliginin armasi, 1192-1489,
(en.wikipedia.org).

Lusignan-Kudiis’iin evi Kudiis ve Kibris Krallar1 Armasi (bkz. Goriintii 48);

Goriintii 48: Lusignan-Kudiis’iin evi Kudiis ve Kibris Krallar1 Armasi,
(en.wappenwiki.org).

Girne Kalesinde bulunan Liizinyan ailesinin bayragi;

+
I

+
+

Goriintii 49: Lusignan ailesi bayragi,
(www.commons.wikimedia.org).
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Giliney Kibris Rum Ydnetimi’nin 1960-2006 yillart arasinda kullandigi eski armasi
(bkz. Goriintii 50);

7

Goriintii 50: Giiney Kibris Rum Kesimi’nin eski armast,
(httpen.wikipedia.org ).

Giliney Kibris Rum Yo6netimi’nin 2006 yilindan itibaren giinlimiiz tarihine kadar
kullanmaya devam ettigi arma (bkz. Goriintii 51);

Gortintii 51: Giiney Kibris Rum Y 6netimi’nin armast,
(www.en.wikipedia.org).

Kuzey Kibris Tiirk Cumhuriyeti’nin 1983 yilindan itibaren giiniimiize kadar
kullanmaya devam ettigi arma (bkz. Goriintii 52);

Goriintii 52: Kuzey Kibris Tiirk Cumhuriyeti Armast,
(en.wikipedia.org).


https://en.wikipedia.org/wiki/Coat_of_arms_of_Cyprus#/media/File:Coat_of_arms_of_Cyprus.svg
http://www.en.wikipedia.org/
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Kibris’in 31 Agustos 1922 — 16 Agustos 1960 tarihleri arasinda Birlesik Krallik

somiirgeligi altinda kullanilan bayragi (bkz. Goriintii 53);

) Lz

Gorlntii 53: Birlesik Kralligin Kibris’ta kullandig1 bayrak,
(flagspot.net).

Kuzey Kibris i¢in ge¢misten giiniimiize uzanan bayrak ve armalarin, sehir marka
kimligi olusturma kapsaminda énemli 6geler arasinda gelebilecegi diisiiniilmektedir.
Ornegin; Vilnius gibi marka sehirlerde, kiiltiirel miras olan armalarmi marka kimligi

cergevesinde logo olarak kullanmislardir.

Bazi iiriinler nasil marka olmakta ise bazi sehirlerde marka olabilmektedirler. Oregin
otomobil olarak; Ferrari, BMW, Mercedes diinyanin en iyi bilinen otomobil
markalar1 arasinda yer alirken, New York, Dubai, Berlin, Meksiko, Hong Kong vb.
marka sehirlerde baslica Ornekler arasinda gelmektedir. Ayrica Asya’nin en canli
sehirlerinden biri olan Hong Kong’u markalagma gercevesinde diinyaya tanitmanin
sehir i¢in ekonomik, sosyal ve kiiltlirel amaglarin1 gerceklestirmesine biiyiik dlciide
katkida bulunacag: diistintilmiistiir. Bu baglamda gorsel kimlik i¢in tarihi ve kiiltiirel
bir ikon olan ejderha grafik biciminde marka logosunda kullanilmistir. Sehir i¢in
olusturulan markalagma ¢alismas1 hem Hong Konglular, hem de uluslararas1 gruplar
tarafindan basarili bulunarak, Hong Kong’un diinya ile iletisimine ve ekonomisinin
giiclenmesine katki saglamistir (Ertan, 2010, s. 50). Bu nedenle bir sehrin
markalasma cercevesinde, marka logosunun olusturulmasi onemli etkenler arasinda
yer almaktadir. Bu baglamda tez kapsaminda olusturulan marka logolarinin KKTC
sehirleri (Lefkosa, Magusa, Girne, Giizelyurt) i¢in simge haline gelmesi diisiiniil-

muistir.

Marka sehirlerde slogan, ikna edici, betimleyici ve tanimlayici bilgiyi/mesaji ileten
kisa kelime grubu olarak tanimlanabilir. Bu baglamda sehir markalasmasi siirecinde
iyi bir sloganinin olusturulmasi; 0 sehrin gliglenmesini, bilinirligini ve degerini
arttirmaktadir. Sloganin kendine 6zgii ayirt edici 6zelliginin olmasinin yani sira,
sehrin imaj1 ve marka logosuna da katki koydugu sdylenilebilir.

Ornegin; Alanya sehri igin slogan olarak ilk basta; “Tiirk Rivierasmin Incisi”, “Tatil


https://tr.wikipedia.org/wiki/Birle%C5%9Fik_Krall%C4%B1k
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Metropolii Alanya” ve “Gilinesin Giilimsedigi Yer” ifadeleri kullanilmistir. Daha
sonra Alanya Belediye Baskani, turizmciler ve bazi sivil toplum kuruluslart ve
katilimiyla 2005°ten itibaren Alanya’nin uluslararasi fuarlarda tanitiminda “Dostca
Bir Giilimseme ile Alanya’da Tatil” slogani kullanilmistir. Dolayisiyla Alanya’nin
giizelliklerini ortaya koyan ve isminin gectigi zaman turistlere Alanya’yr hatirlatan
bir slogan olusturulmustur (inal, 2012, s. 182). Bu tez calismas1 kapsaminda KKTC
sehirleri (Lefkosa, Magusa, Girne, Gilizelyurt) icin belirlenen sloganlar ile her bir
sehrin  sOylenilmek istenilen yliziinlin ifade edilmesi dikkate alinmistir.
Sehir isimleri “Humanst521 Lt BT” ve sloganlar “Comfortaa” fontlari ile birlestiril-
mistir.

Sehir markalamasinin bir diger 6nemli elemani ise afistir. Afis herhangi bir seyi
tanitmak icin kalabaliklarin gorebilecegi yerlere asilmis, genellikle resimli duvar
duyurusudur. Ayn1 zamanda afis, sosyal medya, tiniversite kampiisii, kafeterya vb.
yerlerde bulunarak, dilbilimsel 0Ogeleri ve gorsel igerikleri ile iletigimi
gerceklestirmeyi saglayan grafik tasarim iriiniidir. Buna ek olarak bir filmi,
sanat¢tyl, etkinligi vb. tanitmak amaciyla kullanilan gorseller olarak da bilinmektedir
(Tigh, 2012, s. 8). Bir sehrin marka sehir haline gelmesi siirecinde afis ile tani-
timimin yapilmas1 énemli elemanlardan biri haline gelmektedir. Ornegin; Tiirkiye’de
yer alan marka sehir Gaziantep igin; marka sehir konulu afis tasarimlar1 yapilarak
sehrin tanitimina katki saglanmistir (bkz. Goriintii 54). Dolayisiyla bu tez ¢alismasi
kapsaminda KKTC sehirlerinden Lefkosa, Magusa, Girne ve Giizelyurt igin benzer
afiglerinden ayirt edilecek 6zgiin afis tasarimlari tizerinde ¢alisilmistir. Buna ek
olarak afig uygulamasinda iki farkli fikirden yola ¢ikilmistir. Bunlardan birincisi
sehirde dikkat ¢eken mekénlarin fotograflar1 g¢ekilerek olusturulan marka logo ve
slogam destekleyici afis calismalari yapilmgtir. ikincisi ise diger bir alternatif olarak
genel konsept bakimindan grafik bicimlerle dil birlikteligine katki saglanmasi

acisindan motiflerle sehirler i¢in afis calismalar1 yapilmistir.



Goriintii 54: Gaziantep’in marka sehir kapsaminda afis ¢alismalari,
(www.imeanit.com/portfolio/gaziantep-city-2/m).

Sehir markalagsmasinda totemler ise; genellikle acik alanlarda, cadde kenarlarinda,
sehirlerarasi yollarda kullanilarak, uzaklia gore boyutlar1 ayarlanabilen bir reklam
panosu cesidi olarak bilinmektedir. Ornegin; giiniimiizde karsimiza ¢ikan totem
cesitleri arasinda 1s1kli, ¢ift bacakli, kompozit vb. modeller goériilmektedir (bkz.
Goriintii 55).

Goriunti 55: Totem Ornekleri,
(www.3dcitysigns.com).


http://www.imeanit.com/portfolio/gaziantep-city-2/m
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Totemler, caddelerde, yol kenarlarinda vb. dis mekanlarda kullanilarak, sehir marka-
lasmas1 kapsaminda akilda kalicilik agisindan Onemlidir. Dolayisiyla bu tez
kapsaminda genel konsept totem calismalarinda da siirdiiriilerek, grafik bicimlerle dil
birlikteligi olusturulmaya galisilmistir. KKTC i¢in belirlenen sehirlerin girislerinde

kullanilmak tizere totem ornekleri olusturulmustur.

Bu tez kapsaminda genel olarak KKTC igin belirlenen dort sehrin (Lefkosa, Magusa,
Girne, Giizelyurt) marka kimligi ¢ercevesinde; marka logo, slogan, afis ve totem
uygulama calismalar1 yapilmistir. Bu uygulamalar i¢in dogal giizellikler ve kiiltiirel
miras faktorlerinden yararlanilmistir. Buna ek olarak kiiltiirel miras veya dogal
giizelliklerin bir marka sehir i¢in sembolik nitelik tasidig1 gézlemlenmistir. Ornegin;
Lefkosa’da kale ve burglar Girne’de Kale, Magusa’da Lala Mustafa Paga Camii ve
Giizelyurt’da ise portakal bulundugu sehir igin turizm, ekonomi, sosyo kiiltiirel
degerlerini tasidigi diisiincesi ile marka logosunda kullanilmistir. Ayni mantik afis,
totem ve slogan calismalarinda da siirdiiriilerek her bir sehir i¢in anahtar-kilit niteligi
tastyan degerlerin gosterilmek ve ifade edilmek istenilen yiizleri marka kimligi
cercevesinde olusturulmaya ¢alisilmistir. Bu dogrultuda segilen KKTC sehirleri i¢in
yapilan uygulama ¢aligmalarinda da grafik bigimlerle dil birlikteligi saglanarak, her
bir sehri digerinden ayiran kendine 6zgii degerlerin ortaya cikartilmas: diisiiniil-

mustir.

3.2.2.1. Lefkosa

Kibris adasinin merkezinde yer alan Lefkosa, iki ayr1 devlet olan Kibris Cumhuriyeti
ve Kuzey Kibris Tiitk Cumhuriyeti’nin baskenti ve diinyanin son boliinmiis
baskentidir. Lefkosa ingilizce “Nicosia” olarak kullanilmaktadir. Kentin ilk basta adi
“Ledra” olarak kullandiktan sonra Ptolemaios Kralligi’'nin kurucusu olan
Ptolemaios | Soter’in oglu Leucus tarafindan sehre “Lefkotheon” (Beyaz Tanrilarin
Sehri) adi verildi. 10. ylizyildan giinlimiiz tarihine kadar ise “Lefkosa” sehrin resmi
ad1 olarak kullanilmaya devam etti. Giiniimiizde ise KKTC’nin en kalabalik kenti ve

en onemli sanayi, kiiltiir, ticaret ve ulasim merkezlerinden biridir (Alpar, 2004, s.
122).

a) Lefkosa’min Tarihi Yerleri ve Miizeleri

1. Mahmut Pasa Adak Yeri


https://tr.wikipedia.org/wiki/K%C4%B1br%C4%B1s_(ada)
https://tr.wikipedia.org/wiki/%C4%B0ngilizce
https://tr.wikipedia.org/wiki/Ptolemaios_Krall%C4%B1%C4%9F%C4%B1
https://tr.wikipedia.org/wiki/Ptolemaios_I_Soter
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2. Yediler Tiirbesi

3. Iplik Pazar1 Camisi

4. Kurt Baba Tiirbesi

5. Bedesten Heykel Miizesi

6. Sagakli Ev Kiiltlir Sanat Merkezi

7. Ittik Dede Tiirbesi

8. Aziz Efendi Tekkesi

9. Papazlarin Meclis Binas1 (Chapter House)
10. Kiigiik Mehmet Binalari

11. Aydinli Nedim Efendi (Ahmet Selim Dede) Adak Yeri
12. Yeni Cami

13. Laleli Cami

14. Alay Bey Sokag1 Adak Yeri

Lefkosa’nin tarihi yerleri ve miizeleri; fotograflar esliginde Tablo 5’de goriilmek-

tedir.

Tablo 5: Lefkosa’nin Tarihi Yerleri ve Miizeleri.

Girne Kapi Mevlevi Tekkesi Dr. Fazil Kiigiik'tin Heykeli
(Fotograf: Savas Glingdr). (Fotograf: Savas Glingor). (Fotograf: Savas Giingor).




Tablo 5: Lefkosa’nin Tarihi Yerleri ve Miizeleri (devam).
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Venedik Siitunu
(Fotograf: Savas Glingor).

Sarayonii Camii
(http://photos.wikimapia.org
/p/00/00/39/22/63 _big.jpg).

Arapahmet Camii
(http://photos.wikimapia.org
/p/00/00/39/22/51_big.jpg).

i

Ermeni Kilisesi
(www.lefkosabelediyesi.org
/ermeni-kilisesi).

Dervis Paga Konagi
Etnografya Miizesi
(www.lefkosabelediyesi.org/

muzeler/dervis-pasa-konagi/).

Turunglu Fethiye Camii
(www.lefkosabelediyesi.org/
turunclu-fethiye-camii/).

Korkut Hamami
(http://static.panoramio.com
/photos/large/47236974.jpg).

Biiyliik Hamam
(http://photos.wikimapia.org
/p/00/00/39/22/64 big.jpg).

Kumarcilar Hani
(www.lefkosabelediyesi.org
/kumarcilar-hani/).




Tablo 5: Lefkosa’min Tarihi Yerleri ve Miizeleri (devam).
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Biiyiik Han
(Fotograf: Savas Gilingor).

Selimiye Camii
(www.lefkosabelediyesi.org
/selimiye/).

Bedesten
(www.lefkosabelediyesi.org
/bedesten/).

i I
4 L).a:' '.1.

Sultan II. Mahut Kiitiiphanesi
(www.lefkosabelediyesi.org

/sultan-ii-mahmut-kutuphanesi/).

Tas Eserler Miizesi
(www.lefkosabelediyesi.org

/muzeler/tas-eserler-muzesi/).

Haydar Paga Camii
(www.lefkosabelediyesi.org
/haydarpasa-camii/).

Kara Baba Tiirbesi
(Fotograf: Savas Giingor).

Liizinyan Evi
(www.lefkosabelediyesi.org
/muzeler/luzinyan-evi/).

Ay. Luka Kilisesi
(www.lefkosabelediyesi.org
/ayluka-kilisesi/).
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Tablo 5: Lefkosa’nmin Tarihi Yerleri ve Miizeleri (devam).

#—-

[ SR
Milli Miicadele Miizesi Atatiirk Anit1 Barbarlik Miizesi
(www.lefkosabelediyesi.org (www.lefkosabelediyesi.org/ (tr.wikipedia.org/wiki
milli-mucadele-muzesi). lefkosa-ataturk-aniti-toren/). /barbarlik _miizesi).

b) Lefkosa icin Marka Kimligi Calismasi

Lefkosa’nin marka logo ¢alismasinda (bkz. Goriintii 56); dominant leke olarak on bir
burclu kale soyutlamasi ve tarihi yapilarda yer alan kubbe, hag, hilal ve pencere
cesitlerinin grafik sembolleri kullanilmistir. Bu baglamda sehrin marka logosu

olusumu i¢in kiiltlirel miras faktdriinden yararlanilmistir.

Y
N
CN+

Gortintii 56: Lefkosa i¢in marka logo ¢aligmasi.

Lefkosa sehrinin kus bakis1 goriintiisii incelenerek burclu kaleleri temsil eden grafik
bicimi olusturulmaya calisilmistir. Buna ek olarak tarihi yapilardan Mevlevi
tekkesinin kubbeleri, Bedesten, Sarayonii Camii ve Biiylik Han’in pencereleri, Arap
Ahmet Camii’nin abdesthanesinde yer alan hilal, Ermeni Kilisesi ve Manastirinin i¢
mekaninda yer alan hag¢, ve Haydar Pasa Camii’nin kap1 iizerinde yer alan tastan
oyma motifler stilize edilip, renk denemeleri yapilarak marka logosunda
kullanilmistir (bkz. Tablo 6).
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Tablo 6: Lefkosa sehrinin marka logo ¢alismasi.

Lefkosa sehrinin kus bakis1 fotografi
(www.ic.pics.livejournal.com).

Mevlevi Miizesi
(Fotograf: Savas Giingor).

Bedesten’in pencereleri
(https://upload.wikimedia.org).

Sarayonil Camii’nin pencereleri
(https://photos.wikimapia.org).
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Tablo 6: Lefkosa sehrinin marka logo calismasi (devam).

Arap Ahmet Camii abdesthanesinde
yer alan hilal (Fotograf: Savas Gilingor).

Ermeni Kilisesi ve Manastir1 pencerelerinde
yer alan hag (Fotograf: Savas Glingor).

Biiyiik Han’da yer alan kap1 ve pencereler
(Fotograf: Savas Gilingor).

Haydarpasa Camii’nin kapi iizerinde
yer alan tagtan oyma motifleri
(Fotograf: Savas Glingor).
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Kronolojik siralamaya gore Kibris’ta ilk yasamm M.0.1500°¢ uzandigi ve
Lefkosa’nin bir¢ok medeniyetler i¢in merkez noktasi olarak kullanildigi goriil-
mektedir. Dolayistyla tarihi yapitlar bakimindan oldukca zengin olan Lefkosa igin;

“Tarih Kokan” slogan belirlenmistir (bkz. Goriintii 57).

LEFKOSA  NICOSIA

“tarih kokan” “smell history”

Gortintii 57: Lefkosa i¢in slogan ¢aligmasi.

Lefkosa icin afis caligmasi kapsaminda ilk olarak sehrin dikkat ¢eken mekanlarinin
fotograflar1 ¢ekilerek, olusturulan marka logo ve slogani destekleyici afis ¢calismalar
yapilmistir. Bu baglamda Lefkosa’nin afis ¢alismasi i¢cin Osmanlilar tarafindan insa
edilen; adanin en biiyiik hanlarindan biri olan Biiyiik Han (bkz. Goriintii 58) ve

sehrin surlar arasinda yer alan Girne Kapi (bkz. Goriintii 59) kullanilmistir.

LEFKOSA NICOSIA

“tarih kokan”  “smell history”

Gortintii 58: Lefkosa i¢in afis denemesi 1,
(Fotograf: Savas Giingor).
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“tarih kokan”  “smell history”

Goriintii 59: Lefkosa icin afis denemesi 2.
(Fotograf: Savas Gilingor).
Ikinci olarak genel konsept bakimindan grafik bigimlerle dil birlikteligine katki
saglanmasi agisindan motiflerle afis ¢alismasi olusturulmustur. Lefkosa i¢in mimari,
tarihi yapilar ve dogal giizelliklerde yer alan, pencere, deniz, kapi, tastan oyma
motifler vb. grafik bicim haline getirilip afis ¢alismasinda kullamlmistir. Ornegin;
marka kimligi ¢er¢evesinde Lefkosa igin grafik bi¢imlerle olusturulan afis

denemeleri Goriintli 60°da goriilmektedir.
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Goriintii 60: Lefkosa i¢in diger afis denemeleri.
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Marka kimligi kapsaminda Lefkosa icin belirlenen afis ¢alismasi Goriintii 61°de

RIXAXTX ~
A

A A A

A

LEFKOSA
4 NICOSIA

“tarin kokan

“smell history” " ‘ }‘

Gortintii 61: Lefkosa i¢in afis uygulamasi.
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Lefkosa i¢in Dervis Pasa Konagi’nin kap1 sekilleri (bkz. Goriintii 62), Arapahmet
Camii (bkz. Gorlintii 63) ve Selimiye Camii’nin pencerelerinde bulunan motifler

(bkz. Goriintii 64), afis ¢alismalarda kullanilmistir.

Goriintii 62: Dervis Pasa Konagi’nin kap1 motifleri,
(Fotograf: Savas Glingor).

Goriintii 63: Arapahmet Camii’nin pencere motifleri,
(Fotograf: Savas Gilingor).
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Goriintii 64: Selimiye Camii’nin pencere motifleri,
(Fotograf: Savas Giingor).

Totem caligmalarinda da marka logo ve afis uygulamalarinda oldugu gibi grafik
bigimlerle dil birlikteligi siirdiiriilmiistiir. Bu baglamda Lefkosa’nin girislerinde

kullanilmak tizere totem ornekleri olusturulmustur (bkz. Goriintii 65).
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Goriintii 65: Lefkosa i¢in totem tasarimi.

3.2.2.2. Girne

Girne (Ingilizce: Kyrenia), Kibris adasinda yer alan liman sehirlerden biridir. Sehrin
adi Roma kaynaklarinda Corineum olarak gegmektedir. Ayni zamanda
Pelopanez’den gelen Akalar tarafindan ilkelerindeki bir dag adi olan “Kyrenia” adi
ile sehrin kuruldugu bilinmektedir. Sehir, Girne daglar1 ve Lapta yakinlarinda
bulunan Selvili Tepe ile KKTC’nin en yiiksek noktasina sahiptir. Eski yapilarin
muhafaza edildigi, turistik sehirlerden biridir (Ozkan, 2001, s. 97).

a) Girne’nin Tarihi Yerleri ve Miizeleri
1.Girne Kalesi
a) Girne Kalesi Zindanlar1 ve Zindan Canlandirmalari
b) Girne Kalesi Arkeoloji Miizesi
¢) Miizekedi Vrysi Neolitik Yerlesme Yeri Canlandirmasi
d) Miizedeki Vrysi Ev Mimarisi ve 1 Numarali Ev Canlandirilmasi
e) Miizedeki Pinarbasi (Kirn1) Tung Dénemi Mezar Canlandirmasi

f) Akdeniz Mezar Buluntular1 ve Canlandirmast


https://tr.wikipedia.org/wiki/K%C4%B1br%C4%B1s_(ada)
https://tr.wikipedia.org/wiki/Roma
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g) Girne Kalesi Batik Gemi Miizesi
§) Cezayirli Sadik Pasa’nin Mezar1

2. Halk Sanatlar1 Miizesi

3. Chysoplitissa Kilisesi

4. Giizel Sanatlar Miizesi

5. Krisokava A¢ik Hava Miizesi

6. Kazafana Camisi

7. Venos Mezarlik Alanm

8. Paye Melendra Manastiri

9. Hogart’in Mezar1

10. Lambusa Antik Sehri

11. Duyuru Panosu (The Tree) (Altan, 1998, s. 182-183).

Girne’nin tarihi yerleri ve miizeleri; fotograflar esliginde Tablo 7°de goriilmektedir.

Tablo 7: Girne’nin Tarihi Yerleri ve Miizeleri

e . WS

Baris ve Ozgiirliik Anit1 Baldoken Mezarligi Aga Cafer Paga Camii
(Fotograf: Savas Giingor). (www.flickr.com). (http://mw2.google.com).




Tablo 7: Girne’nin Tarihi Yerleri ve Miizeleri (devam).
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Hasan Kavizade Hiiseyin
Efendi Cesmesi
(https://ssl.panoramio.com).

Archangelos Michael Kilisesi
(www.cypnet.co.uk/ncyprus

[city/kyrenia/kyr-ikonmz.htm).

St. Hillarion Kalesi
(https://historyunearthed.
wordpress.com/buildings/).

Bellapais Manastiri
(www.northcyprus.co.uk
/bellapais-abbey/).

Buffavento Kalesi
(http://catalkoybelediyesi.com
/tarihi-ve-gezilecek-yerler/).

Hz. Omer Tiirbesi
(www.cyprus44.com
/kyrenia/hz-omer-tomb.asp).

Antiphonitis Manastir
(http://kaleidoskop-turizm.ru
/files/tours/25.jpg).

Sourp Magar Ermeni Manastiri
(http://northcyprustur.ru
/tr/_113.html).

Karmi Tung Cag1 Mezarligi
(http://girne.wikimapia.org
/photos/5).
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Tablo 7: Girne’nin Tarihi Yerleri ve Miizeleri (devam).

Vounous Tas Anit Girne Kalesi
(http://catalkoybelediyesi.com (http://girne.wikimapia.org (Fotograf: Savas Giingor).
/tarihi-ve-gezilecek-yerler/). /photos/2).

b) Girne icin Marka Kimligi Calismasi

Girne igin, adanin en biyiik tarihi yapilarindan biri olan Girne Kalesi’nin
soyutlamasi, Girne’nin denizi ve tarihi yapilarda yer alan kubbe, hag, hilal ve pencere
cesitleri grafik semboller halinde marka logosunda kullanilmigtir. Dolayisiyla sehrin
marka logo olusumu i¢in Kkiiltiirel miras ve dogal giizellikler faktoriinden

yararlanilmistir (bkz. Goriintii 66).

AA

wie
|t

Goriintli 66: Girne i¢in marka logo ¢alismasi.

Girne igin; Girne Kalesi’nin soyutlamasi, Bellapais Manastirt ve Girne Kalesi’nin
pencereleri, Archangelos Mihail Kilisesi’nin hagi, Girne’nin denizi, Girne Nurettin
Ersin Paga Camii’nin hilali, St. Hilarion Kalesinin pencereleri grafik bi¢im haline
getirilip, renk denemeleri yapilarak sehrin marka logosunda kullanilmigtir  (bkz.
Tablo 8).
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Tablo 8: Girne sehrinin marka logo ¢alismasi.

Gime Kalesi
(Fotograf: Savas Giingor).

Bellapais Manastiri'nin penceresi
(www. gezilmesigerekenyerler.com).

Archangelos Mihail Kilisesi’nin hact
(www.1.bp.blogspot.com).

Girne Kalesi’nin pencereleri
(Fotograf: Savas Giingor).
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Tablo 8: Girne sehrinin marka logo ¢alismasi (devam).

Girne Nusrettin Paga Camii de yer alan hilal
(www.beautifulmosque.com).

St. Hilarion Kalesi pencereleri
(www.sunray22b.net).

Daglar1 ve tepeleri ile KKTC’nin en yliksek bdlgesine sahip Girne igin, essiz
atmosferi ile “Ferah Sehir” slogani tercih edilmistir (bkz. Goriintii 67).

GIRNE KYRENIA

“ferah sehir” “spacious city”

Goriintii 67: Girne i¢in slogan ¢alismasi.

Girne’nin afis ¢aligmas1 kapsaminda ilk olarak sehrin dikkat ¢eken mekanlarinin
fotograflar1 ¢ekilmistir. Bu baglamda sehirde Bizanslilar tarafindan insa edilmis
Girne Kalesi (bkz. Goriintli 68) ile halka agik tek liman olarak bilinen Girne limani

(bkz. Goriintii 69) afis ¢calismasinda kullanilmastir.
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GIRNE KYRENIA

“ferah gehir” “spacious city”

Goriintli 68: Girne icin afis denemesi 1,
(Fotograf: Savas Gilingor).

GIRNE KYRENIA

“ferah sehir”  ‘“spacious city”

Goriintii 69: Girne i¢in afig denemesi 2,
(Fotograf: Savas Giingor).
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Ikinci olarak ise mimari, tarihi yapilarda yer alan motifler grafik bicim olarak

afiglerde kullanilmistir.

Omegin; marka kimligi cercevesinde Girne igin grafik

bicimlerle olusturulan afis denemeleri Goriintii 70°de goriilmektedir.
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Gorilntii 70: Girne igin diger afis denemeleri.
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Girne icin, marka kimligi kapsaminda belirlenen afis calismasi Goriintii 71°de

goriilmektedir.

o

GIRNE
KYRENIA

% “ferah sehir”

« : : »
spacious city
Gorilintii 71: Girne igin afis uygulamast.
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Girne icin; Bellapais Manastiri’nin penceresi (bkz. Goriintii 72), Girne Antik
Limanda bulunan kap1 (bkz. Goriintii 73) ve Besparmak Daglarindaki tankin paletleri
(bkz. Goriintii 74) afis ¢alismalarinda kullanilmustir.

Goriintii 72: Bellapais Manastir1’nin penceresi,

(tr.depositphotos.com).

Goriintii 73: Girne Antik Liman’da yer alan kapi,
(Fotograf: Savas Giingor).
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Gorilintli 74: Begparmak Daglari’nda yer alan tank paletleri,
(Fotograf: Savas Giingor).
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Totem c¢aligmalarinda da marka logo ve afis uygulamalarinda oldugu gibi grafik
bicimlerle dil birlikteligi stirdiiriilmiistiir. Bu baglamda Girne’nin giris bolgelerinde

kullanilmak tizere totem ornekleri olusturulmustur (bkz. Goriintii 75).
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Goriintli 75: Girne i¢in totem tasarimi.

3.2.2.3. Magusa

Magusa veya Gazimagusa M.O. 285-247 yillar1 arasinda Misir Krali Ptoleme
Filadelfus tarafindan Arsiono adi ile kurulmustur. Liizinyanlar Déneminde (1192-
1489) ise Magusa, Frenklerin tarafindan "Famagusta" olarak taninmaya baglamistir.
1974 yilinda yapilan Kibris Baris Harekati’nda sehir Kibris’in Tiirk kesiminin
idaresine gegmistir. 13 Subat 1975’te sehre “Gazilik” unvani verilmistir. Giiniimiizde
Magusa, Ingilizce Famagusta olarak kullanilmaktadir. Buna ek olarak KKTC nin tek
serbest ve en biiyiik limanina sahip sehridir. Turistik yerleri ve {iniversite egitimi ile

giiniimiiz de de Kibris’in en &nemli sehirlerinden biridir (Ozkan, 2001, s. 77).

a) Magusa’min Tarihi Yerleri ve Miizeleri
1. Nosturi Kilisesi (Aya Georghios Xorinos Rum Ortodoks Kilisesi)

2. Mustafa Zihri Efendi Turbesi
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3. Tophane

4. Pertev pasanin Mezari

5. Mustafa Pasa Camisi

6. Fransis Kilisesi

7. Anna Kilisesi

8. Tabakhane Mescidi

9. Kertikli Hamam

10. Kiz1l Hamam

11. Magusa Medrese Binasi

12. Magusa Hayvanat Bahgesi

13. ikiz Kiliseler

14. Viktoria Havuzu ve Fiskiyesi
15. Su Deposu

16. SalamisNekropolii (Mezarlig1)
17. Enkomi Harabeleri

18. Ayios Yakovos Kilisesi (Aziz James Kilisesi)
19. Kantara Kilisesi

20. Sazlikoy (Livadya) Banaya Kyra Kilisesi
21. Sazlikoy (Livadya) Camisi

22. Ay TriasBazilkasi

23. Kastros Neolitik

Magusa’nin tarihi yerleri ve miizeleri; fotograflar esliginde Tablo 9’da goriilmek-
tedir.
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Tablo 9: Magusa’nin Tarihi Yerleri ve Miizeleri.

Kara Kapisi
(Fotograf: Savas Giingor).

Akkule Mescidi
(www.magusa.org
/tarihi-yerler.aspx).

Sinan Pasa Camii
(www.magusa.org
/tarihi-yerler.aspx).

e

i
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LR Al 1

Latinlerin St. George Kilisesi
(Www.magusa.org
/tarihi-yerler.aspx).

Namik Kemal Zindani

(Fotograf: Savas Giingor).

Magusa Limani
(Fotograf: Savas Giingor).

Lala Mustafa Paga Camii
(Fotograf: Savas Giingor).

Sam Miiftiisii Omer
Efendi Tiirbesi
(Fotograf: Savas Giingor).

Ermeni Kilisesi
(www.magusa.org
/tarihi-yerler.aspx).




Tablo 9: Magusa’nin Tarihi Yerleri ve Miizeleri (devam).
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Othello Kalesi

(Fotograf: Savas Glingor).

Deniz Kapisi
(Fotograf: Savas Giingor).

Canbulat Tiirbe ve Miizesi
(Fotograf: Savas Glingor).

Tiirk Sehitler Anitt
(Fotograf: Savas Giingor).

Kutup Osman Tiirbe &Tekkesi
(www.magusa.org
/tarihi-yerler.aspx).

Canakkale Sehitligi
(wWww.magusa.org
/tarihi-yerler.aspx).

Aziz Zoni Kilisesi
(www.magusa.org
/tarihi-yerler.aspx).

St. George Kilisesi
(Fotograf: Savas Gilingor).

Ikiz Kiliseler
(www.magusa.org
/tarihi-yerler.aspx).
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Tablo 9: Magusa’nmin Tarihi Yerleri ve Miizeleri (devam).

St. Barnabas Ikon ve

Karmelite Kilisesi Cafer Pagsa Hamamu Arkeoloji Miizesi
(Www.magusa.org (www.magusa.org (WWW.magusa.org
/tarihi-yerler.aspx). /tarihi-yerler.aspx). /tarihi-yerler.aspx).

Maras Ayion Yuannis Kilisesi 1 no'lu Lokomotif Salamis Harabeleri
(www.magusa.org (www.magusa.org (www.magusa.org
/tarihi-yerler.aspx). /tarihi-yerler.aspx). /tarihi-yerler.aspx).

b) Magusa i¢in Marka Kimligi Cahsmasi

Magusa’nin marka logo c¢alismasinda, sehrin en biiylik camileri arasinda yer alan
Lala Mustafa Pasa Camii ile Salamis Harabelerinin siitunu soyutlanmistir. Buna ek
olarak sehrin denizi ve tarihi yapilarda yer alan hag, hilal ve pencere ¢esitleri grafik
sembollerle marka logosunda kullanilmistir (bkz. Goériintii 76). Dolayisiyla sehrin
marka logo olusumu icin kiiltirel miras ve dogal giizellikler faktoriinden

yararlanilmistir.
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Goriintii 76: Magusa i¢in marka logo calismasi.

Magusa icin; Lala Mustafa Pasa Camii ile Salamis Harabelerinin siitunlari
soyutlanmasi, Canbulat Miizesinin i¢ mekaninda yer alan hilal, Namik Kemal
Zindan1 ve Greklerin St. George Kilisesi’nin pencereleri, sehir yasaminda yer alan
diikkkanlarin mimari sekilleri, Magusa Limani’nin denizi, Lala Mustafa Pasa Camii
de yer alan ha¢c ve Mehmet Omer Efendi Sam Miiftiisii Tiirbesi’ne ait kap: grafik
bigimi haline getirilip, renk denemeleri yapilarak marka logosunda kullanilmigtir
(bkz. Tablo 10).

Tablo 10: Magusa sehrinin marka logo ¢alismasi.

Lala Mustafa Paga Cami
(Fotograf: Savas Giingor).
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Tablo 10: Magusa sehrinin marka logo ¢alismasi (devam).

Canbulat Miizesinde yer alan hilal
(Fotograf: Savas Giingor).

Namik Kemal Zindani'nin penceresi
(Fotograf: Savas Giingor).

St. George Kilisesi'nin penceresi
(Fotograf: Savas Giingor).

Magusa Limani’nin denizi
(Fotograf: Savas Giingor).
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Tablo 10: Magusa sehrinin marka logo ¢alismasi (devam).

Lala Mustafa Pasa Camii de yer alan hag
(Fotograf: Savas Gilingor).

M

Kent yasaminda yer alan diikkkanlarin
mimari sekilleri
(Fotograf: Savag Giingor).

Mehmet Omer Efendi Sam
Miiftiisii Tiirbesine ait kapi
(Fotograf: Savas Giingor).
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Tatil yapmak i¢in en ¢ok tercih edilen sehirlerinden biri olmakla birlikte, gegmisten
giinlimiize kadar adanin en temiz denizine sahip bdlgelerden biri nedeni ile Magusa

sehrine “Denizi Berrak” slogani belirlenmistir (bkz. Goriintii 77).

MAGUSA FAMAGUSTA

“denizi berraok” “crystal sed”
Gorilintii 77: Magusa i¢in slogan ¢aligmasi.

Magusa’nin afis calismast kapsaminda ilk olarak sehrin dikkat ¢eken mekanlarinin
fotograflar1 ¢ekilmistir. Bu baglamda sehirde tarihi kapilardan biri olan Kara Kapisi
(bkz. Goriintii 78) ve KKTC’nin en biiylik camilerinden ve tarihi yapilarindan biri
olan Lala Mustafa Camii (bkz. Goriintii 79) afis ¢alismasinda kullanilmustir.

MAGUSA FAMAGUSTA

“denizi berrok” “crystal sea”

Goriintii 78: Magusa igin afis denemesi 1,
(Fotograf: Savas Glingor).
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MAGUSA FAMAGUSTA

“denizi berrak” “crystal sea”

Gorlintii 79: Magusa igin afis denemesi 2,
(Fotograf: Savas Gilingor).

Ikinci olarak ise mimari, tarihi yapilarda yer alan motifler grafik bi¢im haline
getirilerek afis ¢alismasinda kullanilmistir. Ornegin; marka kimligi cercevesinde
Magusa i¢in grafik bicimlerle olusturulan afis denemeleri Goriinti 80’°de

goriilmektedir.
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“crystal sea”

FAMAGUSTA

“crystal sea”

MAGUSA

“denizi berrok”

Goriintti 80: Magusa igin diger afis denemeleri.
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Magusa igin; Mehmet Omer Efendi Sam Miiftiisii Tiirbesi’nin kapis1 (bkz. Gériintii
82), Lala Mustafa Paga Camii’nin pencereleri (bkz. Goriintii 83, Goriintii 84) ve

Venedik Aslani’nin gevresinde bulunan tastan motifler (bkz. Goériintii 85) afis

calismalarda kullanilmustir.
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Goriintii 82: Mehmet Omer Efendi Sam Miiftiisii Tiirbesi’nin kapist,
(Fotograf: Savas Gilingor).

Goriintii 83: Lala Mustafa Pagsa Camii’nin pencereleri 1,
(Fotograf: Savas Gilingor).

Goriintii 84: Lala Mustafa Paga Camii’nin pencereleri 2,
(Fotograf: Savas Glingor).
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&

Goriintli 85: Venedik Aslan’inin ¢evresinde bulunan taslar,
(Fotograf: Savas Gilingor).

Totem caligmalarinda da marka logo ve afis uygulamalarinda oldugu gibi grafik
bicimlerle dil birlikteligi siirdiiriilmiistir. Bu baglamda Magusa’nin giris

bolgelerinde kullanilmak iizere totem 6rnekleri olusturulmustur (bkz. Goriintii 86).
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Gortintii 86: Magusa i¢in totem tasarimi.

3.2.2.4. Giizelyurt

Giizelyurt, Ingilizce “Morphou” olarak kullanilmaktadir. Antik dénemde tanrica

Afrodit i¢in Yunanistan’dan gé¢ eden Sparta’lilar tarafindan kuruldugu sdylenen bir
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sehirdir. Giinlimiizde Giizelyurt, i1liman havasi ve narenciye {liretimi agisindan en

verimli sehir olmasi ile bilinmektedir (users.metu.edu.tr).

a) Giizelyurt’un Tarihi Yerleri ve Miizeleri

1) Vuni Kalesi

Gorunti 87: Vuni Kalesi,
(www.Kibrisotel.com).

2) Giizelyurt Doga ve Arkeoloji Miizesi

Gortintii 88: Giizelyurt Doga ve Arkeoloji Miizesi,
(Fotograf: Savas Gilingor).

3) Aziz Mamas Kilisesi ve Ikon Miizesi

Goriintii 89: Aziz Mamas Kilisesi ve Tkon Miizesi,
(Fotograf: Savas Giingor).
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b) Giizelyurt icin Marka Kimligi Calismas1

Glizelyurt i¢cin hem ekonomik hem de Kkiiltirel degere sahip olmasi,
geleneksellestirilmis  portakal festivallerinin  diizenlenmesi ve sehrin simgesi
niteliginde olmasi dikkate alinarak marka logosunda portakal baskin leke olarak
kullanilmistir. Buna ek olarak sehrin denizi ve tarihi yapilarda yer alan hag, hilal,
siitun ve pencere cesitleri grafik sembollerle marka logosunda kullanilmistir (bkz.
Goriintii 90). Dolayisiyla sehrin marka logo olusumu igin kiiltiirel miras ve dogal

giizellikler faktoriinden yararlanilmistir.

nyc
all

Gortintii 90: Giizelyurt i¢cin marka logo ¢alismasi.

Giizelyurt i¢in, Giizelyurt Belediyesi Hizmet Binasi’nin mimari 6geleri, Glizelyurt
Doga ve Arkeoloji Miizesi’nin siitunlar1, Aziz Mamas Kilisesi ve Ikon Miizesinin
hag ve pencereleri, Giizelyurt Atatiirk Biistiiniin tagi, Giizelyurt Fatih Camii’nin hilali
ve Glizelyurt’un denizi marka logosunda yer almaktadir (bkz. Tablo 11).

Tablo 11: Giizelyurt sehrinin marka logo ¢alismasi.

Giizelyurt’ta yer alan portakal agaci
(Fotograf: Savas Giingor).
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Tablo 11: Giizelyurt sehrinin marka logo calismasi (devam).

Giizelyurt Doga ve Arkeoloji
Miizesi’'nin siitunlar
(Fotograf: Savas Giingor).

Aziz Mamas Kilisesi ve Tkon
Miizesinde yer alan hag
(Fotograf: Savas Giingor).

Aziz Mamas Kilisesi ve Ikon
Miizesinde yer alan pencereler
(Fotograf: Savas Giingor).
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Tablo 11: Giizelyurt sehrinin marka logo calismasi (devam).

Atatiirk Biistii’niin tas1
(Fotograf: Savas Giingor).

—————

Giizelyurt Fatih Camii’nin hilali
(Fotograf: Savas Glingor).

Giizelyurt'un denizi
(www.akgunlerturizm.com).
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Tablo 11: Giizelyurt sehrinin marka logo calismasi (devam).

m

Giizelyurt Belediyesi Hizmet Binasi
(Fotograf: Savas Giingor).

Iliman havasi ile portakal, mandalina, kavun karpuz, nar gibi bir¢ok meyve ve
sebzenin yetistirildigi Glizelyurt’ta, “Narenciye Cenneti” slogani belirlenmistir (bkz.
Goriintii 91).

Gortintii 91: Giizelyurt i¢in slogan calismasi.

Giizelyurt i¢in afis c¢alismasi gergevesinde ilk olarak sehirde en ¢ok {iretilen
meyvelerden biri olan ve her yil festivalleri de yapilan portakal (bkz. Goriintii 92) ile
Liizinyan doneminde Bizans kilisesi kalintilar1 iizerine insa edilen Saint Mamas

Manastir1 ve Kilisesi dogal giizellikler esliginde (bkz. Goriintii 93) goriilmektedir.
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GUZELYURT MORFO

“narenciye cenneti” “citrus paradise

Goriintii 92: Giizelyurt i¢in afis denemesi 1,
(Fotograf: Savas Giingor).

GUZELYURT MORFOU

“narenciye cenneti” “citrus paradise”

Gorinti 93: Glizelyurt igin afis denemesi 2,
(Fotograf: Savas Glingor).
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Ikinci olarak ise Giizelyurt'un tarihi yapilarda yer alan motifleri ve narenciye
iirlinlerinden portakal grafik bicim haline getirilerek afis ¢alismasinda kullanilmistir.
Ornegin; marka kimligi cercevesinde Giizelyurt i¢in grafik bicimlerle olusturulan afis

denemeleri Goriintii 94°de goriilmektedir.

MR
IS

MORFOU

W C “citrus paradise”

GUZELYURT

“narenciye cenneti”
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Goriintii 94: Gilizelyurt icin diger afis denemeleri.



Marka kimligi kapsaminda Giizelyurt icin belirlenen afis ¢aligsmasi Goriintii 95°de

goriilmektedir.
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Goriintii 95: Gilizelyurt icin afis uygulamasi.
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Giizelyurt igin; Giizelyurt Baris ilkokulunda yer alan bina penceresi (bkz. Goriintii
96), portakalin i¢ goriinimi (bkz. Gorintii 97) ve Saint Mamas Manastir1 ve

Kilisesi’nin taglar1 (bkz. Goriintii 98) afis caligmalarinda kullanilmistir.

Goriintii 96: Giizelyurt Baris ilkokulunda yer alan bina penceresi,
(Fotograf: Savag Gilingor).

.“""
79
‘q.hh',% e
[\

Goriintii 97: Portakal’in i¢ gériiniimii
(www.tarimziraat.com).

Goriintii 98: Saint Mamas Manastir1 ve Kilisesi’nin taglari,
(Fotograf: Savas Glingor).
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Totem c¢aligmalarinda da marka logo ve afis uygulamalarinda oldugu gibi grafik
bigimlerle dil birlikteligi siirdiiriilmiistiir. Bu baglamda Giizelyurt’un giris bolge-

lerinde kullanilmak tizere totem 6rnekleri olusturulmustur (bkz. Goriintii 99).

P

1
€l

GUZELYURT

hosgeldiniz

WELCOME TO MORFOU

GUZELYURT

gule gule

Goriintii 99: Giizelyurt igin totem tasarimi.
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SONUC

Gelismekte olan sehirlerin ¢ogunda, yonetimler tarafindan, yasam standartlarinin
yiikseltilmesi i¢in 6nemli 6l¢iide ¢aba gosterilmektedir. Bu ¢abalarin i¢inde yer alan
sehirlerin markalagsma g¢alismalari, standartlarin yilikseltmesi anlaminda 6nemli bir
gosterge olarak degerlendirilmektedir. Bir sehrin markalagsmast veya marka
yaratmaya yonelik calismalari, o sehre sosyal ve ekonomik agidan 6nemli kazanglar
getirmektedir. Buna ek olarak giiniimiizde marka sehirler ¢esitli nedenlerle insanlar
kendilerine ¢cekebilmekte ve sehrin diinya ile iletisimini destekleyen ve zenginlestiren
bir etken haline gelmektedir.

Ornegin; Singapur’un lezzet, kiiltiir ve eglence merkezlerini temsilen YourSingapore
(www.yoursingapore.com) marka logosunda yer almasi, insanlar tarafindan ilgi
cekerek, turizm ve ekonomi agisindan sehri yiiksek standartlara tagimistir (Ertan,
2010, s. 51). Bu nedenle KKTC ve sehirlerinin diinya ile iletisimini zenginlestirmesi
acisindan markalagsmasi veya sehir marka kimligi olusturulmasi olduk¢a dnemlidir.
Ornegin; Lefkosa’nin burglart ve kalesinin olusturdugu yildiz seklinin bir kismu
Giiney Kibris’ta bir kismi1 ise Kuzey Kibris’ta yer almaktadir. Boyle olmasina karsin
uluslararasi platformda yalnizca Lefkosa’nin Rum kesimi “Star Shaped City” (Yildiz
Sekilli Sehir) kategorisinde gosterilmektedir (www.revolvy.com). Bu nedenle
KKTC’nin uluslararas1 taninirligr i¢in Lefkosa, Glizelyurt, Girne ve Magusa basta

olmak tizere diger sehir ve beldeleri i¢in marka kimligi ¢calismalar1 ¢ok dnemlidir.

Cekicilikte iilkelerinin 6niine gegebilen bir¢ok marka sehirde; turistlerin birgogu tatil
icin gittikleri iilkelerin ismi yerine Lefkosa, Londra, Melbourne gibi sehirlerin ismini
telaffuz ettikleri sdylenilebilir. Bu nedenle sehrin markalagma siireci ¢ercevesinde

rakiplerini geride birakmasi 6nemli etkenlerden biridir.

Her sehrin mutlaka az gelismis oldugu alanlar vardir. Bu nedenle bir sehrin her
alanda markalastirma c¢alisilmast miimkiin olmayacaktir. Ornegin; 2002 yilinda
Amman’in sehir markalasmas: kapsaminda sehirde yasayanlar siirecin diginda

tutulmus; Bolgesel Arap iilkeleri, ABD ve Bati Avrupa halklarinin sehri istenen
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sekilde algilamasina odaklanilmistir. Buna goére arz edilen imaj Amman’lilarin
zihninde kabul edilir olmamistir (Khirfan ve Momani, 2013, s.49). Bu baglamda
Paris denince Eyfel Kulsesi, ask ve romantizm, Miami denince ise akla tatil yeri
gelmesi gibi KKTC sehirleri i¢in de 0Ozdeslesecek markalasma ¢alismalarinin

stirdiriilmesi basarili olacaktir.

Bu tez kapsamida; birinci bolimde sehir marka kimligine etken strateji,
konumlandirma, faktorler ve tasarim unsurlari 1s1ginda ikinci boliimde yer alan
uluslararasi sehir marka kimliklerinin etik degerleri ve tasarim ilkeleri incelenmistir.
Bu c¢ercevede KKTC igin belirlenen; Lefkosa, Giizelyurt, Girne ve Magusa
sehirlerine gidilerek, her bir yerlesim yeri i¢in ayr1 ayri tarihi yapi, dogal giizellikler
ve gilindelik yasaminin fotograflar1 ¢ekilmistir. Buna ek olarak yerel yonetimlerle
sehir markalagmasi kapsaminda goriisiilmiistiir. Bu baglamda kiiltiirel miras ve dogal
giizelliklerden hareket ile gorsel ve sozel kimlik ¢aligmalar yapilmistir. Sehir marka
kimligini olusturan degerler ve nitelikler arastirilip, her bir sehrin ayirt edici
ozelliklere sahip 0gelerinin ortaya konmasi gerektigi gozlemlenmistir. Marka kimligi
cergevesinde; logo, slogan, afis, totem tasarim ve uygulamalar ile bir marka kimligi
olusturulmaya calisilarak, her bir sehrin gosterilmek ve ifade edilmek istenilen yiizii
belirlenmeye c¢alisilmistir. Bu g¢ergevede KKTC sehirlerinin markalasmasi veya
marka kimliginin olusturulmasi ile; sosyal, ekonomik ve kiiltiirel acidan da iilkenin
gelisimine Onemli Ol¢iide katki saglayacagi disiiniilmiistiir. Diinya sehirleri ile
rekabet edebilmenin en temel sartlarindan birisi de; KKTC ve sehirlerinin markalas-
ma cergevesinde marka kimligi olusturularak, dogru marka stratejilerinin belir-

lenmesi olacagi 6n goriilmistiir.

Sonug olarak; Bir sehir i¢in marka kimligi olustururken daha 6nce yapilmis marka
sehirler ve marka kimligi ¢alismalarinin incelenmesi gerekmektedir. Bu ¢ercevede
uluslararasi tezler, makaleler ve Internet iizerinde var olan drneklerin incelenmesi,
olusturulacak sehir marka kimligine olumlu yonde etkide bulunacaktir. Bu gergevede
sadece Internet iizerinden degil, arastirmacimin marka kimligi ¢aligmasi yapacag1
sehirleri ziyaret etmesi ve gozlemlemesi gerekmektedir. Giiniimiizde hemen her
sehrin Internet iizerinden gorsellerine, videolarna ulasilabilir. Ancak sehirlerde
herkesin baktigi ama pek c¢oklarmin fark edemedigi detaylara ulagsmak igin,
tasarimcinin yerinde gozlem yapmasi nerdeyse zorunludur. Elde edilen gorsel ve

isitsel her veri tasarimda bir ¢ikis noktasi olabilecek degerdedir. Bir sehir marka
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kimligi olustururken akla ilk gelebilecek faktorlerden yola ¢ikilmasi yerine, yapilan
arastirmalar sonucunda 0zgiin bir ¢ikis noktasinin belirlenmesi 6nemlidir. Ayrica
sehirlerde bulunan yerel yonetimler ile goriismek; varsa daha once yapilmis sehir
marka c¢alismalarin degerlendirilmesi, sehre 0zgii bilinen ya da bilinmeyen tiim
degerlerin saptanmasi ve onceden yapilmis tiim ¢aligmalarin arastirilmasi agisindan

Onem tagimaktadir.
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EKLER

EK1: Lefkosa Surlarici’nin Bir Marka Olarak Turizm Pazarinda Yer Alma
Stratejisi

24 Ocak 2017 tarihinde Lefkosa Tiirk Belediyesi Miidiirii Mustafa Korucu ile yapilan
goriisme sonucunda elde edilen kaynaklar soyledir;

Lefkosa Surlari¢i, tarihi, kiiltiirel ve mimari degerlere sahip surlari, farkli donemlere
ait mimari Ozellikleri tagiyan binalari ile ekonomik degeri yiiksek ve marka degeri
olan bir kaynaktir.

Giris
Kibris’in baskenti olan Lefkosa, son boliinmiis baskenttir. Bu kiiltiir mozaiginin bir

arada bulunmasi ve olasi anlasma ile, Giiney Lefkosa ile birlesip, ayni amaca hizmet
etmesi bakimindan, marka degeri olan bir turizm tirtintidiir.

Politik yonden ise, Letkosa, Kibris sorununun c¢oziimii ile, AB {iyesi Federal
Kibris’in da baskenti olacaktir.

Son Ellili Yillarda Yasananlar
Tiirk ve Rum Belediyeleri 1958 yilinda ayrilmislardir.

1963 yilindan itibaren kent, “Yesil Hat” ile fiilen ikiye boliindiikten sonra, her
belediye, kendi hizmet alanlarini olusturmustur.

1963 yilindan 1974 yilina kadar, Surlarigi, sehrin, idari, sosyal ve ticari gereksinimini
karsilamis, ve disa biliylime sinirl olmustur.

Nicosia
Lefkosa

Goriintii 1: Lefkosa sehrinin haritasi.
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Surlari¢i, bu dénemde, sinira yakin bir yer konumunu korumus ve diisiik gelirli veya
gdemen grubundaki insanlarin da yerlestigi bakimsiz mekanlar olmustur.

2003 yilinda Ledra Palace Sinir Kapisi, 2008 yilinda ise, Lokmaci Sinir Kapisinin
acilmasi ile Lefkosa Surlari¢i, yeni bir politik, ekonomik ve sosyal durumla karsi
karsiya kalmstir.

Lefkosa Surlarici Bolgesi icin Stratejik (SWOT) Analiz
Giiclii Yanlan

Baskent olmasi

Idari ve Yo6netsel merkezin burada olmasi

Tarihi ve kiiltiirel envanterlerinin zenginligi

Lefkosa Imar Planinin yiiriirliige konmasi

Universite yogunlugunun Lefkosa’da olmasi

Yayalastirma ve Restorasyon c¢aligmalari

Zayif Yanlar

Finasal kaynak yetersizligi

Altyap1 yetersizligi

Yatirimcry1 tegvik edecek tedbirlerin olmamasi

Turist enformasyon noktasi ve yeterli gorsel ve basili materyalin olmamasi
Toplu tasimacilik sisteminin olmamasi

Universitelerin kent yasamina destek vermemesi,

Sonradan gelen niifusun kentin kiiltiirel yapist ile olan uyumsuzlugu ve
sahiplenmeme duygusu,

Askeri Bolgeye yakinlik,

Firsatlar

Siyasi ¢oziim

Avrupa Birligi tyeligi

Kibris Cumhuriyeti kurulmadan 6nce, 1958 yilindan beri taninmis belediye olmasi
Ara bolgedeki binalarin hizmete agilma olasiligi

Yeni sinir kapilarinin agilma diistincesi

Turist yiiriiyiis yollarinin, Lefkosa Imar Plani gergevesinde, Giiney Lefkosa ile
birlikte diistiniilmiis olmasi,
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Tehditler

Siyasi belirsizligin uzamasi, taninmamaislik, ekonomik ve politik istikrarsizlik
Surlari¢i’ndeki sosyo-kiiltiirel uyumsuzluk ve degisim, orf ve adetlerdeki farkliliklar
Surlari¢i’nde olusan giivenlik sorunu

Ozellikle geceleri ihtiya¢ duyulan otopark kapasitesi, ambulans ve itfaiye araglarinin
gegememesi

Uygulanacak Stratejiler

Surlari¢i’nde yer alan Selimiye Bolgesi, geleneksel ticaret merkezi olan, tarihi bir
bolgedir.

Amac ve hedefler;

Bolgeye geleneksel kimlik ve karakter kazandirmak,

Gece-giindiiz yasamin devam etmesi i¢in kullanicilar1 tanimlamak,
Binalar1 restore etmek,

Yeni yapilar1 ¢evreye uyumlu hale getirmek,

Sokak dokusunu iyilestirmek,

Arag trafigini sinirlandirmak,

Bolgenin kent ekonomisine canlilik getirmesini saglamak.

Surlarici I¢in Uygulama Onerileri
Destek turizm iirtinlerinin gelistirilmesi
Otantik mahallelerin ve meydanlarin diizenlenmesi

Oren yerlerinde restoran, kahve ve meydanlarda, geleneksel, hatira ve hediyelik esya
satiginin yapilmasi

Personel ve isyeri sahiplerine mesleki Ingilizce kurslar1 verilmesi
Kibris kiiltiiriinii yansitan el isi kurslarinin diizenlenmesi

Yonlendirici Levhalarin yerlestirilmesi ve bu faaliyetin yola ¢izilecek gilizergah
cizgisi ile desteklenmesi

Turizm Uriiniiniin Pazarlanabilme Stratejisi
Eski sehrin arag trafigine sinirlandirilmast,

Selimiye Camii ve c¢evresinin ¢ok amacli kullanima doniistiiriilmesi (kafe, elisi
atolyeleri, galeriler vs.),

Miize ve carsilarin agilis-kapanis saatlerinin yeniden diizenlenmesi,

Surlari¢i’nde, degisik zaman ve mekanlarda, farklilastirilmis hizmetlerin sunumunun
yore halki ile birlikte gerceklestirilmesi.
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Satis Gelistirme Politikalar
Yerel halkin tarihi miras hakkinda bilinglendirilmesi,

Korunmaya alinan eski sehir merkezindeki yapilarin ¢ok amaglh kullanima yoénelik
restorasyonu,

Ortagag, Osmanli ve Ingiliz Somiirge Doénemi kiiltiiriiniin, sehrin imgesini
olusturmada degerlendirilmesi,
Tarihi Belediye Pazari igerisinde, Kibris kiiltiiriinii yansitan elisi kurslarinin, gerek

turistlere, gerekse merakli kisilere, gruplar halinde tanitimi veya birlikte iiretim
yapilmasi,

Turistlerin, tarihi, kiiltiirel alanlara taginmas1 amaciyla araclarin hizmete konmasi ve
giizergah boyunca, tarihi eserler hakkinda bilgilendirilmesi.
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Gorilintii 1: Suri¢i Turistik Gezi Glizergahi Cizelgesi.

Vizyonumuz
Universiteler ile isbirligi cercevesinde, projeler hazirlamak,

D1s kaynakli hibe ve diisiik faizli bor¢lanmalarla merkezi hiikiimetin restorasyon ve
doniigiim projelerine katkisini saglamak,

Vakiflar idaresi gibi en fazla emlaga sahip kuruluslar1 bu vizyon igerisine ¢ekmek.

EK2: Sehir Markalasmasinda SWOT Analizi Nedir?

SWOT: (Strengths) giiclii ve (Weaknesses) zayif yonlerini géormekte, i¢c ve dis
cevreden kaynaklanan (Opportunities) firsat ve (Threats) tehditleri belirlemek i¢in
kullanilan stratejik bir tekniktir (www.tr.wikipedia.org). Arslan’a gore “SWOT
analizi, bir Orgiitin i¢c ve dis cevresinin, dis c¢evrenin sundugu firsatlardan
faydalanmak amaciyla iistlinliiklerinin ve dis ¢evrenin tehditlerinden kaginmak igin
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zayifliklarinin tamimlanmasi maksadiyla yapilan bir analizdir.” SWOT analizi
sistematik karar almak amaciyla yaygin kullanilmaktadir (Arslan, 2010, s. 456).

Aktan (1999)’a gore “Yakini ve uzagi gormeye yarayan bir gozlik olarak”
nitelendirilen SWOT analizi, schir stratejisi gelistirmede anahtar niteligindedir.
SWOT Analizi’nin sehirlerin gelismesi i¢in ¢ift yonlii yarar sagladigi belirtilebilir.
Ik olarak sehrin mevcut durumunun tespit edilmesi, yani “neredeyiz” sorusu, bu
boliimde karsimiza c¢ikmaktadir. Bu nedenle sehirlerin giiclii ve zayif yonleri,
firsatlar ve tehditlerle birlikte sehirlerin gelecekteki durumunun ne olacagmna dair
tespit ve tahmin edilebilmesine etken oldugu belirtilebilir.

Sehir markasi olusumu siirecinde sehrin ¢esitli degiskenleri lizerinde SWOT analizi
yapilmaktadir. Ornegin; Amsterdam sehri igin, 16 temel degiskene dayali SWOT
analizi uygulanmaktadir. Degisken olarak; “Merkezi fonksiyonlar, toplanti
mekanlari, su kanallari, sermaye, is merkezleri, seks ve uyusturucu, insanlar,
yasanabilir sehir, mimari, sehir diizeni, sanatsal faaliyetler, gece hayati, aligveris,
bilgi ve ikamet degiskenleri” gibi konularda SWOT analizinden yararlanilmaktadir
(Zeren, 2011, s. 186).
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