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BOLUNMUS BASKENT LEFKOSA SURLARICININ
KIYASLAMALI KENT MARKA KIMLIGi ARASTIRMASI

Kibris'ta yasanan catismalar sonunda Lefkosa kenti 1958 yilinda Turk ve
Rum bolgesi olmak Uzere ikiye boluinmustur. Bu iki ayri bolgenin yonetim
bigimleri de zamanla ayrilik géstermis ve kultlrel agidan da belirgin farkhliklar
ortaya cikmistir. Arastirma duanyanin son bolinmus bagkenti surlarla gevrili
tarihi kent Lefkoga’nin farklilagan kent marka kimligi ile kiyaslamali analizler
yapilarak saptanmaya c¢alisiimistir. Bu baglamda Lefkosa’'nin kuzey ve glney
kesimlerini kapsayan surdurulebilir ve butunlikla bir kent marka logosunu
ortaya c¢lkarmak arastirmanin amaci olarak belirlenmigtir. Arastirma
kapsaminda nitel arastirma yontemlerinden gostergebilim  teknigi
kullanilmigtir. Lefkosa’nin kuzey ve guney kesimlerini kapsayan kent marka
kimligi ve surdurulebilirligi anlaminda daha oOnce arastirma yapiimamis
olmasi calismayl 6zgun kilmaktadir. Gerek Rum, gerekse Turk kesiminin
1958’den buglne dek birbirinden bagimsiz hareket ederek Lefkosa’nin kent
kimligini ve marka kimligini sekillendirdigi calisma bulgular arasindadir. Tipki
ayni Kibris’in diger bolgelerinde de oldugu gibi baskentte de Kibris adasinin
Uzerinde hakimiyet kurmus birgok farkli uygarhidin izleri ortak kesisme
noktasidir. Kent marka kimligi ile ilgili ¢alismalar incelendiginde, kultarel
dokularin kent marka kimligini olusturan ana unsurlar oldugu bu galismanin
hareket noktasi olarak kabul edilmektedir. Dolayisiyla arastirmada
Lefkosa’'nin kuzey ve guney kesimlerinin tamamini kapsayabilecek kent
marka kimligine yonelik ayristirici olmaktan ziyade birlestirici olma amaciyla
batanlUkIU bir grafik tasarim ¢alismasi olarak surdurulebilir bir kimlik modeli
Onerilmistir. Bu kent marka kimligi modeli ile Lefkoga’nin turizm, aidat
duygusu, kultir baskenti ve Kibris’in politik sorununun ¢6zim modelleme

Onerilerine katki koymasi amaglanmistir.

Anahtar Kelimeler: Lefkosa, kent marka kimligi, sturdurulebilirlik, kltir, kent.
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ABSTRACT

A STUDY ON CITY BRAND IDENTITY OF NICOSIA OLD CITY
THE LAST DIVIDED CAPITAL

As a result of the conflicts, Nicosia, the capital, was divided into two as south
and north in Cyprus in 1958. The management styles of these two separate
regions also differed as the Turkish and Greek governments, and cultural
differences emerged over time. The research was conducted to determine
the differentiated city brand identity of the historical city of Nicosia,
surrounded by the city's last divided capital city by making comparative
analysis. In this context, the aim of the research was determined to be
revealing a sustainable and integrated city brand logo symbolising both the
northern and southern parts of Nicosia. In the research, semiotics analysis
technique, which are among qualitative research methods, were used. The
fact that there has not been any research in terms of city brand identity and
sustainability covering the northern and southern parts of Nicosia makes the
study unique. The findings show that as a result of both Greek and Turkish
regions acting independently from each other since 1958, has shaped the
city identity and brand identity of Nicosia. Just like in other parts of Cyprus,
the traces of many different civilizations that have dominated the island of
Cyprus are the common intersection point. When studies on urban brand
identity were examined, the starting point of this study was accepted as that
cultural textures are the main factors that have formed the urban brand
identity. Therefore, in the research, a sustainable logo was proposed as an
integrated graphic design study for the city brand identity, which may cover
all of the northern and southern parts of Nicosia. This city brand identity
model aims to contribute to the solution modeling proposals for tourism, the
sense of dues, the capital of culture of Nicosia and while at the same time

modelling a solution for Cyprus political problems

Keywords: Nicosia, city brand identity, sustainability, culture, city.
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GIRIS

Adada yesil hattin tam surlarin ortasindan Lefkosa’yi ikiye bolmesi Surlarigi
Bdlgesi’nin incelenmesinin 6nemini ortaya koymaktadir. Arastirmada Lefkosa
icin sardurulebilir bir kent marka kimliginin olusturulabilmesi i¢in Surlarigi
Bolgesi ¢ikis noktasi olarak belirlenmistir. Avrupa Birligi (AB) tarafindan
korunma altinda olan Surlarigi, yildiz seklinde on bir adet burcun iginde
kalmakta ve U¢ kapidan (Girne Kapisi, Baf Kapisi ve Magusa Kapisi) eski
sehrin icine giris yapilabilmektedir. Lefkosa’nin Yildiz Sekilli  Sehir
kategorisinde yer almasi ve pek ¢ok egemenligin birakmig oldugu tarihi
unsuru, kultard ve dokuyu yansitmasi Surlarigi bodlgesinin ve Kibris igin
degerini arttirmaktadir. Kronolojik siralamaya goére Kibris'ta Lefkosa’'nin
bircok egemenlik icin merkez noktalarindan biri olarak kullanildigi ve marka
degeri tasidigi arastirma kapsaminda ortaya koyulmustur (Turkan &
Ozburak, 2018: 441).

Kent marka kimliginin olusum surecinde egemenliklerin birakmig oldugu
kUlturel miras ile harmanlanmis olan kentlerde yasayan bireyler bulunduklari
ortami gunun kosullarina uyumlu halde diuzene koymaya calismaktadir.
Kasabalara ve koylere oranla farkli ve yogrulabilir olmak kentlerin yapisindan
gelmektedir. Kentsel yasam madde ile insan ile arasindaki Ozel iliskiyi
betimleyen ve bu betimlemeyi ¢ozmek i¢in de usliUbun ve sanatin sézlugune
bakan bir yapidir. Dolayisiyla kentte yasam sirmek bir sanattir (Harvey,
1997: 17). Ozellikle mekan ile kiltiirel cografya, derinlikli ve analitik bir
izlenimin ortaya c¢ikmasinda imkan tanimaktadir. Calismada, kent olgusu
Uzerinden, gundelik hayat, kamusallik, kent marka kimligi ve farklihk konulari
Ozelinde aldiklari durumlar incelenmekte ve soruna betimsel acidan
yaklasiimaktadir. Lefkosa Surlarici bolgesinde gerek guney gerekse kuzeyde
gunumuze kadar korunarak yasatilan tarihsel mimari yapilarin yogun olmasi
kiyaslamali marka kent kimligi calismasi yapimasina ve Lefkosa'nin
batinunld kapsayan ortak bir kent marka kimligi onerisi sunulmasina imkan
vermektedir. Temelinde farkli din, dil ve medeniyetlere sahip olan Turk ve

Rum toplumlarinin uzun vyillar bir arada yasam surmeleri ortak kulturel



degerleri de beraberinde getirmistir. Arastirmada hala ortak olan baskent
Lefkosa’'nin Surlarigi bdlgesi ¢ikis noktasi olarak belirlenmis ve bagskent
surdurulebilir kent marka kimligi incelemesi kulttirel miras faktért Gzerinden
incelenmigtir. Lefkosa’'nin kuzey ve glney kesimleri i¢in surdurulebilir ve
butudnluklu bir kent marka kimligine yonelik strateji ve grafik tasarim calismasi
yapilarak c¢alisma sonunda model olarak logo Onerisi sunulmustur. Ayni
zamanda bu calisma surdurulebilir kent marka kimligi kapsaminda;
Lefkosa’'nin turizm ve kulltir bagkenti yonune vurgu yapilarak, Lefkosa
halkinin aidat baglaminda kimlik sorununa ve Kibris'in politik sorununa

¢6zim modelleme 6nerisi sunulmustur.

“‘Bolunmus Baskent Lefkosa Surlariginin Kiyaslamali Kent Marka Kimligi
Arastirmas!” baslikli tez calismasi U¢ bdliumden olugsmaktadir. Giris,
arastirmanin amag, kapsam ve yontemine iligkin bilgilerin ardindan birinci
bélimde; kent marka kimligi kavrami Uzerinde durularak literatiirde yer alan
kent marka kimligine iliskin teorik gerceve verilmektedir. ikinci boliimde;
Lefkosa’'nin Surlarigi bodlgesinde yer alan marka degerleri ele alinmistir.
Ugtincti béliimde ise birinci ve ikinci bélimde yapilan inceleme neticesinde
gOstergebilimsel analiz ile Lefkosa igin olusturulan marka kimliginin

¢bzumlemesi yapiimigtir.

Arastirmanin Amaci

Kent markalagsmasinin énemli bir pargasi olan marka kimligi, kentin dinya ile
iletisiminin guclenmesinde ve rakip kentlerden ayrismasinda 6nemli rol
oynamaktadir. Markalasma strecinde kentler, kent marka kimligi ile farkli
hedef kitlelere ulagarak, bulundugu Ulkenin ve bolgenin turizmini, ekonomisini

guglendirip basarili sonuglar elde edebilmektedir.

Dunyanin son bolinmus bagkenti Lefkoga’nin mevcut kent marka kimligine
etken durumlarini analiz etmek ve bu noktada kentin kuzey ve guney
kesimlerini kapsayan surdurulebilir ve butunldkla bir kent marka logosunu

ortaya c¢ikarmak arastirmanin temel amaci olarak belirlenmistir. Kent marka



kimligi Uzerine Lefkosa igin kuzey ve guney olmak Uzere butunlUkla bir
calisma yapilmamis olmasi arastirmayi1 6zgin kilmaktadir. Arastirmada kent
marka kimligi kapsaminda; kudltur bagkentleri, uluslararasi kent marka
kimlikleri ve Lefkosa kentinin marka degerleri incelenerek Lefkosa kenti igin
O0zgun bir kent marka kimligi olusturmayr konu edinmigtir. Arastirma
kapsaminda kent marka kimligi GUzerinden olusturulan logo modeli ile Lefkosa
halkinin sembollerle kendisini kentin butunune bagh kalarak aidat
duygusunun olugsmasi hedeflenmistir. Surdurulebilir kent marka kimligi
konusu baglaminda, Lefkosa’nin turizminin guglenmesi, kiltur bagkenti
yonundn 6n plana ¢ikmasi ve Kibris’in politik sorunun ¢ézim modelleme

Onerilerine katki koymasi amacglanmistir.

Arastirmanin Kapsam ve Sinirliliklari

Arastirma, kent marka kimligi kapsaminda; Avrupa ve Turk kaltur baskentleri,
uluslararasi kent marka kimlikleri, marka kimligine etken postmodern
yaklasimlar ve Lefkosa kentinin marka degerleri ile sinirlandinimistir. Bu
sayade Lefkosa’nin butlnlukla ve surdirilebilir kent marka kimligi arastirma
kapsaminda olusturularak incelenmigstir. Lefkoga Surlari¢i bodlgesinin hem
gliney hemde kuzey kesimlerinde gunimuze kadar korunarak yasatilan
tarihsel yapilarin yogun olmasi kent marka kimligi calismasi yapilmasina ve
Lefkosa’'nin  bitinlinl kapsayan ortak bir kent marka kimligi 6nerisi
sunulmasina imkan vermigtir.

Lefkosa’nin marka kimligini olusturabilmek adina, kentin gelmis geg¢mis
medeniyetlerinin birakmig oldugu tarihi izlerin ortaya koyulmasi, kentin tim
dokusunu temsil edebilmesi igin kilit noktada yer almaktadir. Ayni zamanda
Lefkosa icin, ginimuizde yer alan Turk ve Rum yodnetimlerinin kentte
surdirmekte oldugu marka g¢alismalari incelenip uluslararasi marka kentlerin
calismalari da dikkate alinmasi kaydi ile o6zgun bir marka kimligi
gelistiriimelidir. Bu calisma kapsaminda butinu temsil edecek bir kent marka

kimligi modeli olusturulmaya c¢aligiimigtir.



Arastirmanin Yontemi

Bu galisma Yakin Dogu Universitesi Bilimsel Arastirmalar Etik Kurulu’ndan
YDU/SB/2019/398 proje numarasi ile onaylanmistir. Arastirma kapsaminda
nitel arastirma yodnteminden gdstergebilim teknigi kullaniimistir. Genel
anlamiyla gostergebilim, gostergelerin bilimsel olarak incelemesi veya
gostergeleri inceleyen bilim dali ifadeleriyle tanimlanmaktadir. Barthes’e gore
gOstergebilim; anlamlari igeriklerinden bagimsiz olarak incelemesi
sonucunda gostergebilim bigim bilimi olarak ifade edilebilmektedir. Bir anlam
varsaymak da gostergebilime basvurmaktir. Gostergebilim arastirmalari egit
bir bicimde aciklanamaz. Igerik farki oldugu icin degerlendirmede farkli
olacaktir. Gostergebilimde ortak nokta olarak; olgu Uzerinden yerini tutan 6ge
olarak tanimlanip incelenmektedir (Barthes, 2003: 181). Bagka bir ifade ile
gOstergebilim, pek cok isitsel, gorsel, devimsel dizgilere; sinemada, resimde,
tasarimda, fotografta, toplumsal iligkileri dizenleyen kurallara, birgok sanat
etkinliklerine, davranis bigimlerine uzanan buyuk bir alani kapsamaktadir.
Anlam aktaran veya igeren tim olusumlarda kendini var etmektedir.
incelenen alanin kendine has vyaklasimlarini belirfleyen gostergebilim,
inceleme yontemlerini olusturmayi, isleyis kurallarini saptamayi, betimleme
ve aciklama islemlerini oraya c¢ikarmay! hedeflemektedir (Bayav, 2006: 6).
Arastirma kapsaminda gdstergebilim Gzerinden; Lefkosa’nin marka kimligini
destekleyici renkler ve anlamlari, duz anlam ve yan anlam ¢ozumlemeleri
yapimistir. Arastirmaya konu olan kent marka kimligi olgusu; sosyokulturel
boyutunun yani sira surdurulebilirlik agisindan degerlendirilmigtir.

Arastirma kapsaminda Ferdinand de Saussure, Roland Barthes ve Charles
Sanders Peirce’in gostergebilimsel tanimindan hareketle, Lefkosa’nin marka
kimligine etken belediye logolari ve arastirma kapsaminda olusturulan marka

logo modeli géstergebilim agidan ¢ézimlenmistir.



1. BOLUM
SURDURULEBILIRLIGIN BiR PARGASI OLARAK KENT
MARKA KiMLIGI

Kent marka kimligi, her kentte kendine 6zgu niteliklere sahip kulturel, fiziksel,
tarinsel faktorlerle bigimlenen, sosyo/ekonomik kentlerin yasam duzenini
belirleyen, gelismekte olan ve surdurulebilir kent kavramini olusturarak,
gecmisten gelecede uzanan uzun bir surecin ortaya koydugu anlam yuklu

butnluktar.

Bir kentin marka kent haline gelmesinde 6énemli unsurlarindan biri olan kent
marka kimligi, guiniumuzde gelismekte olan pekgok kent icin kullanilan bir
¢alisma olmustur. Kent marka kimligi kapsaminda surdartlen amblem, logo,
slogan vb. calismalar stratejik c¢ercevede kentin ylksek standartlara
ulasmasina imkan tanimaktadir. Ayni zamanda kent marka kimligi rakip
kentlerden ayirt edici 0zellik olarakta kullanilarak bulundugu yerlesim alani
icin turizm, ekonomi ve iletisim gucinin kalkinmasinda oldukg¢a etken bir

unsur olarak kargimiza ¢gikmaktadir.

1.1. Kent

Kent terimi Uzerinden bu konuda arastirma yapan birgok bilim insani ve kent
bilimcilerin bakis acgisi dogrultusunda bu kavram hakkinda cesitli
tanimlamalar olugsmustur. Geg¢misten gunimuize kadar uzanan tarim ve
hayvancilik faaliyetlerinin surdirilmesiyle birlikte yerlesik dizene gegilmistir
(Kiray, 2007: 9). Insanlarin toplu halde yasama bigimine gecmeleri M.O.



6000 yillarina dogru tarimsal uretime baglamalariyla ortaya ¢ikmigtir. Ancak
bu dénemlerde “kent” denilebilecek bir yapi olusmamistir. ilk kentlerin
kurulmaya baglamasi ise ancak, M.O. 4000 yillarda olmustur. Clnk{ kent,
kentsel olguyu ortaya cikardigi is bolumu bu tarihlerde ortaya cikmistir
(Karabey, 1980: 29). Medeniyetin tanimlari arasinda insan eserleri olarak
kentler yer almaktadir. insanligin bozgunlari ve basarilari kentlerde yer
almaktadir. Anitlar, kamu binalari, kurumlar ve arsivler kultir mirasini
nesilden nesile aktarmig olan mihenk taslardir. Kentlerin, tarim tretimindeki
artisinin ihtiyag fazlasi Uretebilen kirsal topluluklardan gelistigi bilinmektedir.
Bugln dinya nifusunda bulunan insanlarin ¢cogu kentlerde hayatlarini idame
ettirmektedir (Reader, 2007: 17-25). Georg Simmel'e gbre; modern insanin
surdirmekte oldugu hayatinda kentler merkezi bir konumdadir. Bu nedenle
psikoloji temeli agisindan kentli insanin i¢ ve dis uyaricilari durmak bilmeden
hizlica degismesiyle “sinirsel uyarimin siddetlenmesine” dayanmaktadir.
Genellikle, kentteki insanlarin gogunun hizli karar verme halinde olduklari
icin; kalpleriyle degil zihinleriyle tepki gostermektedir. Dolayisiyla zekanin
oldugu kadar, para ekonomisi de kentlerde yer almaktadir. Kentler ayni
zamanda gunumuzde insanlar tarafindan en ¢ok ziyaret edilen ve is bulma
konusunda merkez noktasi haline gelen yerlesim yerlerinden biridir (Ozyurt,
2007: 114).

Kent olgusu, tarihin pek ¢ok doneminde farkli anlami yansitan degisken bir
kavram niteligindedir. Bu baglamda literatlirde tarih boyunca her ulke igin tam
anlamiyla gegerli olabilecek bir kent tanimi yapilmadigi gorulmektedir
(Karaman,1998: 5).

Kentte insanlar, c¢cogu zaman goé¢ ile birlikte ¢esitli insan gruplarinin kendi
yerlesim yerlerinden koparak bir arada bulundugu, benzer yasam sekillerini
paylasarak ve ortak etkilesimlerle birlikte farkh mekansal dizlem
cesitliliklerinde varliklarini surdurmektedir. Dolayisiyla kentlilere pek ¢ok
anlamda tim gereksinimlerin kargilamasinin hedeflendigi kentsel mekan
planlamalarinin saglikli kararlarla gergeklestiriimesi guinimuzde O6nemli

konulardan biri haline gelmektedir (Akyildiz, 2020: 189). Bu duzenlemeler



arasinda sanat calismalari, kentler icin 6nemli noktalardan biri olarak
karsimiza ¢cikmaktadir. Pek cok kentlerin duzenlemelerinde sanat ¢calismalari
(heykel, tasarim vb.) kullaniimaktadir (Harvey, 1997: 94). Dinya’'da pek ¢ok
insan gun gectikce daha da fazla kente go¢c ederek “kentli” olmaktadir.
Gunumuzde pekcok yerlesim vyerlerinin gelisme poliktasi endustri ve
kentlesme Uzerine insa edilmeye baslamistir. 1960'lardan sonra kentlesme
sonucu ortaya ¢ikan sorunlar tartisma konusu olsa da kirdan kente yonelik
gOgler yasamin bir pargasi olarak devam etmigtir. Dlnya ndfusunun
1950'lerde  %83'U, 1975'lerde ise %75'i kirsal alanlarda hayatlarini
surdurtrken; 1990'larin sonlarinda ise nufusun vyaklasik vyarisi kirsal
alanlarda yasamistir. Bu durum didnya nidfusunun 2/3’GUntn 2020’lerde
kentlerde yasayabilecegi gergegini karsimiza g¢ikarmaktadir (Tatlidil, 2009:
321). Bu gelismelerin sonucunda kentlerde kent kultlrd olgusu, gunumuizde

onemli noktalardan biri haline gelmistir.

1.2. Marka

Markanin tarihsel olusumunun ¢ok eskilere, farkli amaglarda kullaniimig olsa
da ilkel zamanlara kadar uzanmis oldugu ifade edilebilmektedir. ilk
zamanlarda marka, yalnizca hayvanlarin ve tarimda kullanilan el aletlerinin
digerleri ile karismasini dnlemek icin yapilan isaretlemelerden olustugu pek
cok arastirmada yer almaktadir. Bunun yani sira bazi devletlerin ve milletlerin
savas silahlarinda tarli figlrler kullanmis oldugu goértlmektedir. Antik
zamanlarda ve diger eski zamanlarda marka; krallar ve hukimetler
tarafindan yonetimlerini yasal kilmak amaci ile semboller olarak kullaniimigtir.
Sozgelimi, Cinlilerin ejderhayi, Romalilarin kartali, Fransizlarin aslani,
Ruslarin ayiyi, Turklerin kurtlari simge olarak kullandigi bilinmektedir (Knapp,
2000: 87). Bu baglamda ilk uygarliklarda markalagsma ¢alismalari, milletlerin
digerlerinden ayrilmasini ve onlarin digerleri tarafindan hangi irka, millete ait
olduklarinin tanimlamasini saglamis olmaktadir. Hatta markalasma meuvki
derecelerini de gdstermektedir. Ordu kiyafetleri ve silahlari, makam ve rutbe
sembollerinin ne anlama geldigi, egitim seviyesi gézetmeksizin butln insanlar

tarafindan algilanabilmektedir.



Eski Norve¢ veya Alman dil kékeninden ortaya c¢ikan “marka” (brand)
kelimesinin anlami “yakmak” sézclgune dayanmaktadir. Sanayi devrimi ile
birlikte piyasanin daha c¢ok temelde birbirinden ayrilamaz nitelikte kitlesel
uretilmis Urunler ile dolu olmasi markalama gabalarini dogrudan saticiliktan
ayiran bir gereklilik haline getirmistir. Boylelikle, rekabetgi markalama makine
devrinin bir gergekligi haline gelmis ve Uretilmis olan ayniliklar baglami iginde
imaja dayali farkindalik uretme (Klein, 2002: 29) zorunlulugunu ortaya

cikarmistir.

Marka kavrami, gunumuzde c¢ok sik kullanilan ve ticari hayat alaninda en
fazla atif alan kavram olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Yalniz bu kavram, her
zaman asil anlaminda kullaniimamakta ve daima degisik kavramlarla
karistinilmaktadir. Marka kavraminin ¢ok boyutlu olabildigince zengin ve
komplike icerige sahip yapisi, tanimlanabilirligini de guclestirebilmektedir.
Pek cok insan icin degisik anlamlara gelen marka kavrami kimi zaman bir
ismi, kimi zaman ise bir Grunu veya hizmeti ikame etmektedir. Bu yuzden,
markayr  derinlemesine  tanimlamadan  6nce  Urinid  tanimlamak
gerekmektedir. Urin ve marka cogunlukla yanlis bir sekilde yalnizca
dayaniksiz tuketim mallari ile iligkilendiriimektedir. Halbuki ginimuzde en
¢abuk buylyen ve en karli alanlar, hizmet sektorinde- finans, perakendecilik
ve ydnetim— yer almaktadir. Ustelik sadece mal ve hizmetler degil; insanlar,
yerler ve fikirler de ticarete konu olan birer marka Utrlnu olarak gorulmektedir
(Doyle, 2003: 3).

Marka olmak gunumuz kurumlarini rakiplerinden ayiran en énemli 6zelliklerin
basinda yer almaktadir. Markalasma, kurumlarin hedef kitlenin belleginde
olumlu imaj ve itibarin olusmasini saglayarak onlari rekabette One
cikarmaktadir. Kurumlari rekabette 6ne c¢ikaran, hedef kitlenin belledinde
olumlu imaj ve itibarin olusmasini saglayan marka, hem kurumlar hem de
hedef kitleler agisindan her gecen zaman dederi artmaktadir. Bu nedenle
kurumlar marka olabilmek icin genis caph calisma yapmakta ve bu

calismalarin daha etkin olabilmesi igin gaba gdstermektedir.



Marka, bir kurumun Urin ve hizmetlerini rakip kurumlardan farklilagmasi igin
kullanilan sembol, isim, logo, gibi isaretler olarak tanimlanmaktadir. ingilizce
ifadesi “brand” olan bu kavram, giftgcinin kendi hayvanlarini diger ciftcilerin
hayvanlarindan ayirmak icin kullandigi muhir olan brand kelimesinden
turetilmistir (Ural, 2009: 1).

Rakiplerden farkli olmanin temel noktasi olarak degerlendirilen markalasma,
hedef kitlenin dikkatinin o Urin ve hizmete c¢ekilmesini, hedef kitlenin
belleginde yer tutma ve urin ve hizmete ydnelik harekete geg¢mesini
saglamaktadir. Marka, bir isletmenin ylksek oranda satis yapmasina, kar
oranini istenilen duzeyde tutulmasina ve tutundurma giderlerini azaltiimasina
katki saglamaktadir. Ornegin Apple, tiiketicide olusturmus oldugu marka
algisi  sebebiyle; Urlnlerini rakiplerine gbére daha ylksek fiyattan
satabilmektedir. Hatta Apple tarafindan piyasaya surtlen UGrlGnler, uzun sire
gecmis olsa bile fiyatlarini koruyabilmektedir. Ancak rakipleri igin bu olay tam
tersine Urln pazara girerken daha dusuk Ucretlerle girmekte ve kisa surede
fiyatlarinda disusler yasanmaktadir. Markalar, kendisini digerlerinden degisik
kilan ise isim, logo ve sembolik isaretlere sahiptir. Markanin ismi, hem s6zlu
hem vyazili bir isarettir. Bu isarette insanlarin belleginde yer tutmus olan
renkler ve yazi karakterleri tercih edilmektedir. Mc Donalds’in altin kemeri,
Hyundai’nin edik bas harf kullanimi, Audi’nin halkalari, Apple’in elmasi en
seckin marka isaretlerine 6rnek olarak gosterilebilmektedir (Kirdar, 2003:
234). Goruldugu uzere marka ile ilgili birgok tanim yapilmaktadir. Batun bu
tanimlarin ortak noktalari ele alindiinda marka; genel olarak Urin veya
hizmeti merkeze alan ve s6z konusu urun veya hizmeti rakiplerinden
farkhlastiran, daha ¢ok kisilik ve kimlik gibi soyut degerlere sahip, tlketici i¢in
tatmin edici ilave faydalari iceren tlketiciye bir vaat sunan ve bunu
gerceklestirebilme basarisini gostermis, iletisim davraniglariyla belleklerde
insa edilen isim, logo, amblem, ambalaj gibi sembollerden olugan soyut bir
varlik oldugunu soylebiliriz. Kotler, markanin igerdigi anlamlari su sekilde
siralamaktadir (2000: 404).
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Yararlar: Ornegin Volvo'nun saglamlik yani, kaza aninda oliim riskini ve
arag icin olusabilecek hasari en aza indirgeyen” seklinde iglevsel bir faydaya

donusebilmektedir.

Ozellikler: Ornegin BMW markasi, sportif, dinamik, giic gosterisi, gen¢ ve
zengin otomobilleri hatirlatmaktadir. Bu durum markanin kadltira temsil

ettiginin gostergesidir.

Kultar: Bir marka ayni zamanda bir kulturu temsil edebilmektedir. Mesela
Mercedes markasi, Alman kultGrindn, yuksek kalite o6zelliklerini ortaya

koymaktadir.

Degerler: Marka, Ureticinin de@erleri lzerini de temsil etmektedir. Mercedes,

yuksek glvenlik, yuksek performans ve prestij degerlerini temsil etmektedir.

Kullanici: Marka, Urunu kullanan ya da satin alan tuketicinin ozellikleri

hakkinda da bilgiler vermektedir.

Kisilik: Bir marka belli bir kisiligi de yansitmaktadir. Volvo saglam bir kaleyi,
veya gugclu ve yikilmaz bir binayi hatirlatabilmektedir (404-405).

Yukarida Kotler'in de bahsettigi gibi marka; Grin, hizmet, kisi veya bir kentin
digerlerinden farkliigini ortaya koyabilmek igin olusturulan bir izdir. Bu
farkhligi ortaya koyabilmek icin marka logonun olusturulmasi ise merkez

noktada yer almaktadir.

1.2.1. Marka Logo
Kurumlar genellikle kendilerini iyi temsil edecek ve halka pazardaki varligini

animsatacak akilda kalici bir logo olusturmak i¢cin maddi ve manevi olarak
ugras vermektedirler. GUniUmuzde logolar, insanlarin girdikleri kapilarda, eve
tasidiklari guvallarda ya da anahtar halkalarina kadar, kisaca hayatin her
alaninda gorulebilmektedir (Kinsky & Bichard, 2011: 145). Bir marka ogesi
olarak bilinen logo, temsil etmekte oldugu markanin bir grafik gosterimi veya

gOruntusu olarak ifade edilebilmektedir.



11

Cunku insanlar pek ¢ok seyi gorsel olarak hafizalarinda canlandirmaktadir.
Bir resim veya fotograf bir milyon kelimeye bedel durumuna gelebilmektedir.
Buyuk markalar, musgterilerle iyi iletisim kurabilen, kolayca tanimlanabilir ve
basit-guglu goruntulu ikonlara sahiptir. Bir markanin gorsel olarak 6nemli
unsurlari arasinda logo yer almaktadir. Markanin imzasi olarakta logolar
gorulebilmektedir. Logo bir sirketin kurumsal kimliginin, vizon/misyonunun
temsil eden modernizmin karistinildigi bir olusumda olmalidir. Gelismekte
olan dunyada logolarda her g¢aga uygun olamayacagi icin gsirketler belirli
donem araliklarinda stratejik hedeflerini yukariya tagsimak adina logolarini
yenilemektedirler (Klein, 2002: 51).

Logo, gorsel hafizaya hitaben kurumsal kimlik olusturmada en etkili
basamaktir. Logo bir stire sonra marka ile butunlesir, ancak yillarca ayni
logoyu kullanmasi markanin sikici olarak dusunulmesine neden olabilir. Bu
sebepten degisen sartlar kargisinda da logo kendini yenilemeli ve yeni bir
logo ile markada ve hedef kitlede heyecan yaratmalidir. Logo adeta simsege
benzemektedir; sirket veya UrGn igin birden bir taninma giltis
yaratabilmekteidr (Durmaz, 2008: 38). Ornegin logo Urinlerin kimliklerini
basari ile kazanmalarinda 6nemli yere sahiptir. Clnku izleyicisi icin markay!
Oon planda tutarak gorsel algida secicilik saglamaktadir. Dolayisiyla Urun,
rakip drdnlere oranla rekabet ortaminda marka logosunun olugturulmasiyla
bir adim 6nde olabilecektir. Bu noktada Urdn icin belirlenen logo tasariminda
grafik bigimlerin ve renklerin tasarim ilkelerine uygunlugu ile bunlarin verdigi

mesajlarin dogru belirlenmesi gerekmektedir (Kahraman, 2011: 111).

Amblem ve logolar yuzyillardir gunlik hayatimizda onemli bir yer
kaplamaktadir, isimleri markalastirmaktadir. Bir firmanin Grettigi mal veya
hizmetin taninir olamasi veya meshur olmasi onun marka oldugu anlamina
gelmez. Marka yaratmak kesinlikle bir butge gerektirir. Fakat bir Grin marka
olduktan sonra artik kendi kendinin lokomotifi olmaya baglar ve yalnizca
logosu dahi bir reklam araci olabilmektedir (Ak, 2011: 156).

Marka yaratmak kolay bir is degildir fakat marka olabilmenin en etkin yolu iyi
bir logoya sahip olabilmek ve hedef kitlede etki birakabilmekten gegcmektedir.
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Marka olusturmada o6nemli yere sahip olan logo, amblem ve logotype bir
hizmeti, GrinGU veya firmayi temsil edebilen gorsel bir semboldiur. Amblemler
yazma veya okuma bilgisi olmayan insanlari g6z Onlnde tutarak
olusturulmus sembollere dayali isaretledir. Logolar harf ve grafik bigimle
birlikte olusurken, amblemler ise sadece grafik bigimlerden olugsmakta,
logotype ise bir alfabeye badli kalarak hazirlanan tasarim Urlnleri olarak
ortaya koyulmaktadir (bkz. Gérinti 1). Bu nedenle logo, logotype ve amblem

insanlarin zihninde yer alan gorsel kisaltmalardir.

uRGER
y (OO
Goriintli 1: Amblem, logo ve logotype 6rnekleri. Soldan saga, Nike markasinin amblemi

(www.nike.com), Burger King markasinin logosu (www.burgerking.com), Coca Cola
markasinin logotype’ (www.coca-cola.com).

1.2.2. Marka ve Kiiltir

Marka kulttirel bir bitiinliik olarak ortaya ¢ikmaktadir. Ornegin “Mercedes”
Alman kulturinu yansitirken, Coca Cola ise Amerikali kualtGrinu
yansitmaktadir. Marka kultirt olusturma, glinUmuzde ve gelecek zamanda ki
batin calisanlar ile paydaslarin; davraniglar ve inancglar ile bir markaya 6zgu
yollarin tamamini yansitan sureg¢ olarak ifade edilebilmektedir (Knapp, 2000:
115).

Marka kadlturG hem bir Grin markasi, hem de bir hizmet olarak musgteri
arasindaki her kesisme noktasinda dnemli bir rol oynamaktadir. Bunlarin yani
sira; tuketicilerin bir markaya olan guvenleri de o marka igin Onem
sunmaktadir. Guven 6ne cikarilabilen degil, kazanilabilen bir olgudur. Guven,
tum olumlu deneyimlerin toplami ve olumsuz sartlar da ortaya ¢ikmis olan bir
direng unsuru olarak tanimlanabilir. Ornegin glinimizde bir Grin (araba,

telefon vb.) alinacadi zaman, o urinun nerede Uretildigine bakilarak guven
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duygusu ile tercih yapilabilmektedir. Bu durum ulkelerdeki kaltarin olumlu

veya olumsuz yansimasi olarak karsimiza ¢gikmaktadir.

1.2.3. Marka Kimlik

Kimlik, Latince “idem” (ayni) kdékinden tlremis identité- identity kelimesinden
gelen toplumsal bir olgu ve var olusun temel tanimlayicisidir. Bir toplumda
kimligin gelistirilebilmesi icin, farkli toplumlarin kimliklerinin incelenmesi
gerekmektedir. Marka kimligi ise, diger benzer urlnlerden farkhlasmayi
ortaya koyan, markay! diger tlketiciler ile paylasma duygularini veren,
tuketiciyle duygusal bag kurabilen, uretici igin ise pazarda guglu, guvenli ve
tutarhlikla konumlandirma olanadlr sunabilen bir kavram olarak ifade
edilebilmektedir. Bir Grinun tiketiciler gdézinde nasil algilandiklarinin temeli
olarak marka kimligi ifade edilmektedir. Etkili bir marka kimligi GrGnidn
onemini ve degerini yukariya tasiyan bir olgu olarak ortaya koyulmaktadir
(Aaker, 1995: 209). Marka kimligini yansitan unsurlar su sekilde

Ozetlenebilmektedir.

Marka ismi: Bir markanin triin ézelliklerini tiiketiciye sunmus oldugu vaatler
ile butinlestiren, marka konumlandirma ve marka kigiligi ile butinlesen bir
ifade seklidir (Odabasi, Oyman, 2012: 363). Markadan daha dar kapsamli
olan marka ismi, markanin so6zle ifade edilebilen bolumudur.

Markanin alginlanmasinda, markanin kendisi kadar degerli ve onemli etkisi
olan marka isimleri, hedef pazar ile iletisim halinde olmasindan dolayi 6zenle
secilmesi gerekmektedir. Markanin sozlerini ve degerlerini her turlu iletisim
yontemi ile hedef kitle ile birarada tutmay saglayan marka ismi, akilda kalici,
anlasilmasi ve sodylenmesi kolay Ozelliklere sahip olmalidir (Kotler &
Proertsch, 2010: 120-121).

Tasarim: Marka kimligi igin gerek iletisim araglari ile gerekse tasarim
uygulamalari ile yapilan afig, logo, billboard, animasyon, totem vb. tim
calismalar marka kimliginin sekillenmesinde buyuk rol oynamaktadir
(Odabasi & Oyman, 2012: 360).



14

Slogan: Genellikle marka veya kurulus icin belirlenen slogan, tlketiciye ikna
edici olmasi igin yeterli mesaji veren, markayi betimlemeye ve tanimlamaya
imkan veren, kisa ve etkili kelime ifadeleri olarak bilinmektedir (Keller, 1993:
15).

Sembol ve Logo: Marka sembolld ve logosu, markanin goz ile gorilebilen
yalniz s6z ile sdylenemeyen kismidir. Guglu bir sembol ve logo marka
kimliginin 6n plana gikmasina imkan vererek hatirlanmasini ve daha kolay
taninmasini saglamaktadir (Becer, 2005: 194). Ayni zamanda logo ve

sembol bir markanin gorsel ylizu olarakda ifade edilebilmektedir.

Renkler: Tuketicinin belleginde markanin akilda kalmasina kolaylik gdsteren
renkler, ayni zamanda tasarim agisindan markanin algilanmasinda yardimci
olmaktadir (Aktuglu, 2011: 141).

itibar: Guniimizde itibar kavrami, imaj ve kimlik kavramlari (bkz. Goérinti 2)

ile olusum siirecini yansitabilmektedir (Oze, 2014: 99).

1. Asama
2. Asama 3. Asama
Konumlanma ¢ . §Ii Kurumsal
Kurumsal urumsal imaj itibar
Kimlik

Gériintii 2: Kurumsal itibarin Olugum Siireci (Oze, 2014: 99).

Marka kimligine etken itibar olgusu, bir markanin gegcmiste gerceklestirdigi ve
gelecekte gergeklestirecegi eylemleri gbz 6nline g¢ikarmaktadir. Ornegin,
glinumuzde bir kurum Gzerine marka kimligi olusturulabilir, ancak olusturulan
bu kimligin itibar kazanmasi da ayni oranda zorunlu hale gelmistir.
Dolayisiyla marka sahibi kurumlar, itibar kazanmak igin kurulduklari andan
itibaren c¢aba gdstermeleri gerekmektedir. Aksi halde alaninda rakip
kurumlari arasinda o©Onune gegcemeyecek ve sdrdurulebilir bir yani
olamayacaktir (Oze, 2014: 99). Marka kimligi icin gliniimiizde blyik etkene
sahip olan itibar ve imaj kavramlari, kent, kurum-kurulus vb. tim olugsumlar

icin kilit noktada yer almaktadir.
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1.2.4. Marka imaij

Marka Uzerine tuketicinin aklinda yer alan algisal ve 6znel olgular butinu
olarak marka imaji ifade edilebilmektedir. Bu noktada markayla ilgili
fonksiyonel ve sembolik algilar marka imajini yansitmaktadir. Bagka ifade ile
tuketiciler; marka ile ilgili hatirladiklari butin cagrisimlar ve marka ile elde
ettikleri bilgiler Gzerine zihinlerinde o markanin imajini olustururlar. Bir marka
imajinin olugmasida tuketicini o markayl kullanmis olmasi ¢ok onemli
degildir. CUnkd tuketicinin bir markayla ilgili pekgok kaynaktan elde ettigi
bilgiler sonucunda marka imaji olusmaktadir. Bu durum marka uUzerine
tuketicinin belleginde yer alan algisal ve 6znel olgulari gostermektedir. Marka
ile ilgili fonksiyonel ve sembolik algilar marka imajini meydana getirmektedir.
Baska bir anlam ile tuketiciler marka Uzerine sahip olduklari bilgileri ve marka
ile ilgili animsadiklari tum ¢agrisimlari kullanarak belleklerinde o markanin
imajini olusturmus olurlar. Tuketiciler bir marka ile ilgili hatirladiklar tim
cagrisimlari kullanarak belleklerinde o markanin imajini olustururlar. Marka
imaji, tlketicinin bir marka ile ilgili farkli kaynaklardan edinmis oldugu

izlenimlerin sonucunda olusmaktadir (Keller, 1993: 3).

Kaynaklar da marka etkileri temelinde Grin imaji ve kisisel imajin tlketici
davraniglart ile uygunluguna ve uyumluluguna dayanmis oldugu
gorulmektedir. Tuketici kendi imajint marka imaji ile zenginlestirme
disincesine  dayanmakta ve bdylece satin alma  hareketini
gerceklesmektedir. Her kisinin kendini nasil gordugu ile ilgili bir imaji vardir.
Kisinin bu kendi imajinda zihinsel algilarinin yaninda somut bazi 6zelliklerde
bulunmaktadir. Ornegin; kiginin kullanmis oldugu otomobili, evi, kiyafetleri,
parfumd vb. gibi cevresini olusturmus olan bitiin nesneler onun marka
imajinin  olugsmasinda so6z sahibidir. Kisiler kendi imajlari ile kullanmig
olduklari markalarin imajlari arasindaki algilanan uzakligi mimkun oldugunca
hafifletmek egilimindedirler. Yani kisiler markalarini tercih ederlerken kendi
imajlarina en uygun olani dusundrler veya kendi imajini en guzel
yansitacagina inanmis oldugu markalari secgerler. Baska bir ifadeyle marka
imaiji, bir markanin olumlu-olumsuz noktalari, kuvvetli — yetersiz yonleri gibi

kontrol edilebilir algilarin bellekte bir araya gelmesi ve marka ile dolayli veya
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dogrudan olarak yasanmis olan deneyimler sonucu ortaya ¢ikmaktadir (Perry
ve Wisnom, 2004: 15-16). Marka imaji, markanin &zelliklerine
hatirlatdiklarina ydnelik imajlarin timtdir. Ornegin marka kentler icinde imaj
onemli boyuttadir. Ayni zamanda kentlerdeki yerel yoOnetimler tarafindan
belirlenen sbdzel kimkilklerde imajin bir gostergesi olarak ortaya
koyulmaktadir. New Mexico “Cazibe Ulkesi”, California ise “Burada Kendini

Bulursun” sézel kimlikleri ile kentin gdsterilmek istenilen imajini yansitmigstir.

Ornegin gunimiizde (¢ tir marka imajindan bahsetmek mumkiindur (Doyle,
2003: 398-399). Bunlar;

Bilhassa markalar: Fonksiyonel 6zellikler tGzerine bir Grinlin guvene dayali
bir imaj cizgisine sahip olma halidir. Genellikle tlketici pek c¢ok Urln
secenekleri arasinda uUrunlerin 6zelliklerini objektif olarak degerlendirmesi
adina birtakim 6zellikleri oldugu 6ne siiriilen Uriinleri segmektedir. Ornegin,
tuketiciler araba olarak Volvo markasini “yuksek kalite standarti ile Uretilmis

guvenli otomobildir” iddiasi Gzerine se¢gmektedir.

Tutku markalari: Markay! satin alan kisilerin imajini yansitmaktadir. Urln
uzerine ¢ok az iddaalarda bulununan imaj, tuketicilerin istedigi yasam
idaallerine vaadler sunmaktadir. Ornegin, bir saat markasi olan Rolex’in
reklamlarinda UrUnler profesyonel yoneticilerin kolunda goésteriimektedir. Bu
cesit bir imaj yaratma istegi, birgok tlketicinin, Grtnleri fonksiyonel uygunlugu
nedeni ile degil, kendine guven, sayginlik ve statl amaci ile tercih etmesini

yansitmaktadir.

Deneysel markalar: Duygulara ve ¢agrisimlara ait bir imaji yansitmaktadir.
Basarili deneysel markalar kigiselligi, dusUnceleri ve kigisel geligimi
vurgulamaktadir. Ornedin marka dnermesi olarak; Derby, erkeksi degerler
Uzerinden deneyimi vurgulamaktadir. Bu ve benzeri markalar igin, trlnin
Ozelliklerinin yanisira markanin sunacagi deneyimler 6ne ¢ikmaktadir (Doyle,
2003: 398-399).

Markada imajin kendine 6zgu ayirt edici 6zelliginin olmasi, marka kimligine
katki koymaktadir. Bir kent igin olusturulmasi dugunulen imaj 6ncelikle gegerli
olmaldir. Bu gecerliligi ortaya koyarken inandiriciligi bozmamak
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gerekmektedir. Ornegin; hayvan tiirlerinden muflon’un bulunmadig bir kent
icin  muflon igerikli bir imaj olusturmak insanlar tarafindan inandirici
olmayacaktir. Bu nedenle imaj olusturulurken marka kimligine zarar

vermeyecek stratejilerin planlanmasi ve ¢ozimlenmesi gerekmektedir.

1.2.5. Marka Turizmi

Kapitalizmin nufus ettigi pekgok ulkede, ayni markalar, ayni firmalar, ayni
artnler, ayni modeller veya tatlar, ayni fiyatlar, ayni satis gelistirme
faaliyetleri, hatta ayni magaza tasarimlari ile karsilasilmaktadir. TUketicilerin
ihtiyag olgusuna bakisi Urinden anlama kaymis durumdadir. Gunumuaz
sermayedarlari, malin degisim degerinden ziyade, malin anlamina harcanan
paradan elde edilen meblaglar ile ayakta kaldidi igin sirketler artik Grin yerine

marka pazarlamaya yonelmistir (Oze, 2014: 84).

Tuketim ile Uretim turizm sektorinde ayni zaman diliminde olugsmasindan
oturd musteri deneyimi ortaya ¢ikmaktadir. Masteriye duyusal unsurlarin ve
bilginin aktarilmasindan dolayr deneyim olugsmustur. Bir marka icin deger
olusturma sureci hizmetlerde ve Urtinlerde musteri deneyimlerinden oldukga
etkilenmektedir (Gupta & Vajic, 2000: 40). Ornegin kentlerin énemi turistik
pazarlamada gun gectikgce yukselmekte, marka kentler bulunduklari Glkelerin
onune gecerek daha cok turist ¢ekebilmektedir. Bu durum turizm ve
tanitimda kentleri 6n plana cikarmayi ve kentleri markalastirmaya zorlayan
bir yapi haline donusturmugtur (Baysal, 2004: 22).

Kent markasi yaratma, iletisiminde ve marka stratejisinde bulunan bulgularin,
mekanlarin ve kentlerin gelistirilmesi icin kullanilan yeni bir dizendir. Bu
dizen s6z konusu kentin glglerinin pazar ihtiyaglar ile iyi bir bicimde
iliskilendirilmesini ve o kente kalici bir avantaj sunmasini temel almis olan bir

anlayigi gostermektedir (Tanlasa, 2005: 44).

Turistik bir marka haline gelen bolgenin saglayabilecedi faydalar asagidaki
basliklar altinda 6zetlenebilmektedir (Oppermann & Chon, 1997: 81).

e Marka, bir bolgeye kesinlikle bir kimlik kazandirmaktadir.
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e Turistik bolgenin markalanmasi, bolgenin simgesi haline gelen trunlerin de,
markalanmasi gabalarini kolaylastirmis olmaktadir.

¢ Birlesme ve koordinasyon ¢abalarina katki saglanmaktadir.

eTuristin psikolojik ve fiziksel olarak UrGine ¢gekilmesini saglamaktadir.

e Markanin dayanikllik oOzelligi, hizmetler veya urunler cesitli degisiklige
ugramasina ragmen markanin  yasaminin  sudrekliik  gostermesini
saglamaktadir.

e Turistin, benzeri turistik bolgelerden ayirt etmesini ve turistik bolgenin
tanimasina katki koymaktadir.

e Destinasyonlar tekrar eden ziyaretlere imkan vermektedir. Bunu da

musterisi ile arasinda duygusal bir iliski yaparak saglamaktadir (1997, 81).

lyi bir marka unsuruna sahip olan kentler, insanlari misafir etmesi ve
kendisine cekmesinde, turizm ile birlikte kultirind de on plana c¢ikararak

marka stratejileri gelistirmesi gerekmektedir.

1.3. Kent Kiiltiirii ve Kent Marka Kimligi iliskisi

Kaltur sézcugu, sosyolojik agidan incelendiginde gunlik kullanimdan g¢ok
daha genis bir anlama sahiptir. Genel anlamda kultir, bir toplumun yasam ve
isleyis bigimini de olugan tum eylemleri tanimlamaktadir. Bu dogrultuda,
kultur kavrami toplumla birlikte agiklanmaktadir. Bir toplumun ortak yoneligi,
bireylerin ortak bir kultir catisi altinda toplanmasina neden olmaktadir.
Kaltursuz bir toplumdan veya toplumsuz bir kaltirden s6z etmek mumkuin
deqildir. Her ikisi de birbirini var eden kavramlardir. Kuiltir toplumdaki
bireylerin suregelen ortak aliskanliklari ve degerlerinin temsilidir. Ayni
zamanda bir toplumun kdlturint simgeler, nesleler ya da teknoloji
olusturmaktadir (Giddens, 2005: 22). insani, diger canlilardan ayiran
dusunerek yaratma 0Ozelligi, yasam alanlarini olugturma sirecinde guzele
ulasma, guzeli yaratma kaygisini da beraberinde getirmig, bdylece zaman

icerisinde, toplumlar tarih ve kultirel birikimlerini kent meydanlarina farkl
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mimari duzenlemeler ve sanatsal uygulamalarla aktarmiglardir. Kentin 6zanu
ve agirlik merkezlerini olugturan kamusal alanlar; hem tarihsel hem de

cografi olarak kente kimlik kazandiran 6gelerdir (Akyildiz, 2020: 200).

Marka ise (brand), Iskandinav toplumlarinda ‘yanmak’ anlaminda
kullaniimakta olup, kokeni ise sicak bir utunun biraktigi iz anlamina gelen
‘brandr’ kelimesinden turemigstir (Tosun, 2017: 3). Marka; isletmeler igin
onemli bir kiymete sahiptir. Markalar bulundugu sirketin adeta en 6nemli
varligidir. Marka tagimig oldugu 6zellikleri ve 6nemi bakimindan bir etiketten
farkh yer almaktadir. Marka; isim, slogan ve sembole sahip olmanin yaninda,
ayni zamanda tuketicilerede arti bir deger katma s6zl de igermis olur. Guglu
bir marka imajina sahip olan igletmeler ise hedef kitleleri igin daha cazip bir
hale gelir (Doyle, 2003: 230). Kentler de ayni sekilde Urun ve hizmetler gibi
markalasabilmektedir. Kent pazarlamasi kapsaminda olusturulan kent
markalagsmasi Ozellikle kentin cazipliginin arttirilmasini  amacglamaktadir
(Rainisto, 2003: 44). Bu kapsamda kentler icin de marka kimligi
olusturulabilinmektedir. Marka uzmani tarafindan olusturulan ve
surdurulebilmesi igin ugras sarf edilen marka cagrisimlarinin etkili bir karsihigi
olan marka kimligi, kendini ifade eden fonksiyonel ve duygusal bir deger
dusuncesi olusturarak musteri ile marka arasinda kalici bir iligski kurulmasina
katki saglamaktadir. Ornegin, kent marka kimligi kapsaminda tarihi yapilarin
korunarak kent kualtirini yansitmasi ve diger yapilarla uyum igerisinde
varhgini muhafaza etmesi kent marka kimligine olumlu yansimalar
kazandirabilmektedir. Dolayisiyla kent marka kimligi kapsaminda kultur,
kentin degerlerini yansitan en dnemli 6delerden birisi oldugunu sdyleyebiliriz.
Bu baglamda “kent” ifade edilince aklimiza gelmis olan “kent kultari” kavrami
da karsimiza ¢ikmaktadir. Erkek, kadin, ¢ocuk, engelli, yabanci herkese agik
bir kdltir alani olan kent estetigi, gundelik hayatin dogalig! igerisinde
insanlarin ortak yasam alani olarak géze carpmaktadir. insanoglu dogasi
gereQi, kentleri inga ederken, suregelen tarihsel donemlerde kultirle
harmanlanmis ve yasadigi alanlari gorsel agidan olusturmustur. Bu noktada
Ozellikle kultur bagkentleri marka haline gelme durumu yuksek kentler olarak

kargsimiza ¢gikmaktadir.
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1.4. Kiiltiir Baskenti incelemesi

Kaltur baskenti secilen kentlerin marka degeri yuksek kentler oldugu ifade
edilebilmektedir. Ornegin, ginimizde kuiltir bagskenti secilen kentlerin
kendine has kulttruyle, tarihi yapisiyla ve dogal guzellikleriyle zengin oldugu
ve bu noktada marka kent olmaya elverisli kentler oldugu ortaya
koyulmaktadir. Lefkosa'’nin Avrupa kentleri arasinda yer almasi ve Uzerinde
Osmanli tarihinin olduk¢a zengin olmasi nedeni ile arastirma kapsaminda
Avrupa ve Turk Dunyasi kultur baskentleri incelenmigtir.

Kaltur baskenti, dnemli bir tarihe ve belirli bir dizeyde kultirel mirasa sahip,
¢agdas ve geleneksel sanat gesitlerinin sergilendigi, estetik degeri ylksek
kentlere belirli kriterler Uzerine ifade edilen bir sifattir. Ayrica, toplumun
ortaya koydugu ve nesilden nesile aktarilarak 6grenme Gzerinden surdurilen
kaltarin, pek cok etkinlikler aracihgiyla ziyaretgilere tanitilmasini imkan
sunmaktadir. Kultar bagkenti olan kentler igin ilk adim, temel motivasyonlarini
ifade eden ve amaclarini 6zetleyen kisa bilgilerin sunulmasi olmustur. Zaman
icerisinde kultir baskenti sifatini tasiyan kentler acisindan amaglarin

birbirinden farkllik gosterdigi ortaya ¢cikmistir (Timur vd., 2014: 60).

1.4.1. Avrupa Kiiltiir Bagkenti incelemesi

Avrupa Komisyonu tarafindan yuaratilen Avrupa Kultlr bagkenti programi, ilk
kez Avrupa Kitasi'nda (European Capital of Culture) ismi ile 1985 yilinda
Yunanistan Kultir Bakani Melina Mercouri insiyatifi ile uygulanmaya
baglamistir. Avrupa Kultur Baskentleri, Avrupa Komisyonu tarafindan kultar
baskenti olarak doért yil énce resmi olarak secilmistir. Bu slre¢ boyunca
belirlenmis olan kultur bagkentinin gerekli tum hazirliklari saglayabilmesi
beklenmektedir. Avrupa Komisyonu ise bu dort yil sure ile Avrupa Kultar
Bagkentlerine gerekli hazirliklar igin rehberlik ve birgcok destek konusunda
onemli bir yol ¢izmektedir (European Capitals of Culture, Creative Europe
2020). Avrupa kultar bagkenti secilen kentlerin turizm yonu geliserek kente
gelen ziyaretcilerin konaklama, yeme-igme, aligveris ve cesitli aktivitelerle
yaptiklari harcamalar ile dlkenin ekonomisinin guglenmesine imkan vermistir.

Bu durum ayni zamanda kultur bagkenti segilen kentlerin marka degerini de
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on plana cikarmistir. Gunumuzde ABD, Cin, Japonya, Almanya, Birlesik
Krallik, Fransa, italya, Kanada, Avustralya, ispanya, Hollanda, Turkiye,
isvigre gibi Ulkeler ekonomide diinyanin lideri konumunda yer almaktadir
(T.C. Ticaret Bakanligi, 2020). Bu ulkelerin ekonimisinin kalkinarak guglu
hale gelmesinde turizim faktoru Gzerinden marka kentlerinde onemli yeri
bulunmaktadir. Ornegin Avrupa Kiiltiir baskenti segilen Berlin, Amsterdam ve
Porto kentleri marka kent haline gelerek Glke ekonomisinin kalkinmasinda en
onemli etkenlerden biri olmustur. Bu noktada Avrupa Kultur Baskenti
programi dikkat edilmesi gereken caligmalardan biri haline gelmistir. Ornegin,
Avrupa Kultur Basgkentini en az bir gece de ziyaret eden turist sayisinin
kentin bu Unvana sahip olmadigi yila kiyasla ortalama %12 arttigini

g6zlemlenmistir (2017 Avrupa Kultir Baskentleri: Aarhus ve Baf).

Avrupa Kultur Baskenti programi;
e Avrupa’nin kulturel 6zelliklerini paylagmak,
e Avrupa vatandaslarinin ortak bir kiltir alanina sahip olma duygusunu
on plana c¢ikarmak,
e Avrupa'daki kulturlerin gesitliligini ve zenginligini one ¢ikarmak,
e Avrupa’da yer alan kultirlerin ve kentlerin gelisimine katki koymak
amaciyla Avrupa Komisyonu tarafindan dizenlenmesi amaclanmistir

(European Capitals of Culture, Creative Europe, 2020).

Avrupa Kiultar Baskenti programi’'na secilmis olan kentler, kultirel gelisimini,
kalturel yasamini ve bu kapsamda marka kent haline gelebilmesi igin iyi bir
donum noktasidir. Bu kentler, uluslararasi camiada kendi kultUrlerine ait
Ozellikleri yansitabilmek igin birkag farklilik olusturmustur. Avrupa’da kentleri,
kaltdr yasaminin merkezine yerlestirmeyi hedefleyen bu calisma etkisi ile
sanat ve kultur yolu ile Avrupa Kdultir Bagkenti olan kentlerde yasam
standartlari yukselmekte ve vatandaslarin o bdlgeye toplumsal sahiplenme
duygusu guglenmektedir. Yil boyunca yurttaglar gerceklesen aktivitelere
katilarak; kentin kultirel ifadesinde ve kalkinmasinda buydk bir katki
gOstermektedir (European Capitals of Culture, 2020).
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Avrupa Kultar Baskentligi surdirmus Lille, Glasgow ve Essen gibi birgok
kentte, kent merkezlerini yeniden canlandirmalari i¢in bir gok imkan oldugunu
ve bu surece yaraticilik katan, uluslararasi taninmasi ile birlikte marka haline
donusmuis olan bir 6zellik olarak karsimiza ¢ikmigtir. 1985 yilindan 2000’e
kadar Avrupa Birligi (AB) Uyesi olan Ulkelerden kultur bagkentleri segilirken,
2000 yilindan sonra Avrupa kultir bagkenti invani hem birden fazla kente,
hem de AB adayi olan ulkelerin kentlerine de verilmeye baglanmigstir (Dewe,

2006: 25). Avrupa kultur bagkentligi yapmis kentler sirasiyla asagida

siralanmigtir (bkz. Tablo 1).

Yil Kent Ulke
1985 Atina Yunanistan
1986 Floransa italya
1987 Amsterdam Hollanda
1988 Berlin Almanya
1989 Paris Fransa
1990 Glasgow iskogya
1991 Dublin irlanda
1992 Madrid ispanya
1991 Anvers Belgika
1994 Lizbon Portekiz
1995 Liksemburg Liksemburg
1996 Kopenhag Danimarka
1997 Selanik Yunanistan
1998 Stockholm isveg
1999 Weimar Almanya
2000 Avignon Fransa
2000 Prag Cek Cumbhuriyeti
2000 Krakov Polonya
2000 Helsinki Finlandiya
2000 Briksel Belcika
2000 Bologna italya
2000 Bergen Norveg
2000 Santiago de ispanya

Compostela




2001 Porto Portekiz
2002 Salamanca ispanya
2002 Bruges Belgika
2003 Graz Avusturya
2004 Lille Fransa
2005 Cork irlanda
2006 Patras Yunanistan
2007 Liksemburg Liksemburg
2007 Sibiu Romonya
2008 Stavanger Norveg
2008 Liverpool ingiltere
2009 Linz Avusturya
2009 Vilnius Litvanya
2010 Pec¢ Macaristan
2010 Essen Almanya
2010 istanbul Tulrkiye
2011 Turku Finlandiya
2011 Tallinn Estonya
2012 Guimaraes Portekiz
2012 Maribor Slovenya
2013 Marsilya Fransa
2013 Kdsice Slovenya
2014 Umea Slovakya
2014 Riga Letonya
2015 Mons Belgika
2015 Pilsen Cek Cumbhuriyeti
2016 San ispanya
Sebastian
2016 Wroctaw Polonya
2017 Aarhus Danimarka
2017 Baf Kibris Cumhuriyeti
2018 Leeuwarden Hollanda
2018 Valletta Malta
2019 Matera italya
2019 Plovdiv Bulgaristan
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2020 Rijeka Hirvatistan
2020 Galway irlanda

Tablo 1: Avrupa Kiiltlir Bagkentleri,
(https://ec.europa.eu/programmes/creative-europe/actions/capitals-culture_en).

Gunumuzde Avrupa Kultir Bagkenti kapsaminda kentler igin i¢in gorsel
kimlik, afis, animasyon, pul vb. calismalar olusturulmaktadir. Bu nedenle
arastirma kapsaminda kent marka kimligi ile 6ne c¢ikan Avrupa Kultur

Bagkentleri 6rnek olarak incelenmigtir.

Linz

Linz, Awvusturya'nin Uglncu buyuk kentidir. Yukari Avusturya eyaletinin
baskentidir. Kent eski sehir bdlgesiyle unluddr. Linzer Pastanesi adiyla
diinyanin en eski — ilk tarifi 1653’e uzanmis olan keki ile inlidir. ilk basta
Tuna kiyisinda bir ticaret alani olan ve c¢ok dikkat ¢ekemeyen kent,
sonrasinda riskler ve olumsuzluklara ragmen bir sanayi merkezine
donusmastur. Gunumuzde Linz, yUksek kalitede imkanlar sunabilen ve
ekonomik basariya ulasan bir yerlesim yeridir. Avrupa komisyonu tarafindan
2009 yilinda Avrupa kultur bagkenti secilmistir ve bu kapsamda gorsel kimlik
tasarimi (bkz. Gorantl 3) yapilmistir (Ex-Post Evaluation of 2009 European
Capitals of Culture, 2009, 1). Linz igin o donemin en 6énemli resimsel motifi
kizarmis yumurta oldugu icin (bkz. Goruntu 4) metaforlardan biri olarak
zengin yumurta sarisi gorsel kimlikte cikis noktasi olarak kullaniimistir (Final
Report Linz09, 2010, 39). McDonald’in ve pek c¢ok sirket bu yumurta motifi
uzerinden g¢alismalar yurutmastur (Final Report Linz09, 2010, 57).


https://ec.europa.eu/programmes/creative-europe/actions/capitals-culture_en
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LINZ 2009
KULTURHAUPTSTADT
EUROPAS

Goriintii 3: Avrupa kltir baskenti kapsaminda tasarlanan Linz kentinin gorsel kimligi,
(www.linz09.at/en/willkommen.html).

Y

LINZ 2009 ‘
KULTURHAUPTSTADT
EUROPAS

Goriintu 4: Avrupa kultir bagkenti kapsaminda Linz kentinin gérsel kimliginin ¢ikis noktasi,
(www.linz09.at/de/index.html).

Linz kenti tanitim kapsaminda logo olarak isimlendiriimis ve bu dénemde
kenti bir marka olarak 6ne stirmek adina goérsel kimligi hem tim kentte hem
de Avusturya’da g6z onlne surmek amaclanmistir (McCoshan, vd. 2010,

67).

istanbul
Tirkiye’de yer alan istanbul 2010 yilinda Avrupa komisyonu tarafindan
Avrupa Kultur Baskenti secilerek bu kapsamda gorsel kimligi olusturulmustur

(bkz. Gériti 5). istanbulu bu denli etkileyici olmasini saglayan, farkl


http://(www.linz09.at/en/willkommen.html
http://(www.linz09.at/de/index.html
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medeniyetlerin izlerini tagimasi, degisik kultarleri i¢ ice gec¢mis olarak
yansitmasi ve tarihi 6gelerin yani sira G¢ dinden insanlari ayni zamanda
kucaklayip topraklari (izerinde barindirmis olmasidir. Giniimiizde istanbul,
binlerce yillik kdlturel mirasiyla ve cografi konumu ile dinya metropolleri
arasinda  ayricalikli bir yere sahip  olmustur. Avrupa Kultar
Bagkenti kapsaminda kentte birgok sanat ve klltir c¢alismalari
surdiriimustiir (istanbul, Europen capital of culture, 2010). Ornegin kentin
kulturel miras ve dogal guzellikler faktoru 6n planda vurgulanarak resmi pul

tasarimlari olusturulmustur (bkz. Goérinta 6).

AVRUPA

KULTUR
BASKENT]I

EUROPEAN CAPITAL OF CULTURE

Gériintii 5: Avrupa kiiltiir bagkenti kapsaminda gerceklestirilen istanbul kentinin gérsel
kimligi, (https://istanbul2010.0rg/).


https://istanbul2010.org/
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Gériintii 6: Avrupa kiiltiir bagkenti kapsaminda gerceklestirilen istanbul kenti icin tasarlanan
resmi pullar, (https://www.wnsstamps.post/fr/stamps/TR001.10.html).

Marseille (Marsilya)

Fransa’da yer alan Marsilya, Avrupa Komisyonu tarafindan 2013’te
Slovakya'nin Kosice kenti ile birlikte Avrupa Kualtir Baskenti segilerek bu
kapsamda gorsel kimligi olusturulmustur (bkz Goéruntu 7). Marsilya, ayni anda
cesitli etnik gruplarin bir arada yasamlarini sirdiurdigu bir yerlesim alani
olmasi ile de dikkat gekmektedir. Kuzey Afrikall, italyan, Ermeni gibi bircok
kdltirden insani, Ustelik azimsanmayacak sayida iginde barindirmaktadir
(Marseille European Capital of Culture 2013). Bu kapsamda bdlgenin
dinamik gugcleri, giindemi ve mevcut kultlrel zenginligi (bkz. Gértuntl 8) 6n

plana ¢ikartiimistir.


https://www.wnsstamps.post/fr/stamps/TR001.10.html
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MARSEILLE
PROVENCE 2013
CAPITALE
EUROPEENNE

DE LA CULTURE

Goriintli 7: Avrupa kultir baskenti kapsaminda gercgeklestirilen Marsilya kentinin gorsel
kimligi, (www.myprovence.fr/marseille-provence-2013).

MARSEILLE-

PROVENCE
2013

LA CULTURE
A TROUVE

SA CAPITALE.

ICI. C'EST@ | ..
CAPITALE
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Goruntii 8: Avrupa kultir bagkenti kapsaminda gerceklestirilen Marsilya kentinin etkinlikleri,
(http://ladeetravels.blogspot.com/2012/06/marseille-city-tour-part-1.html,
https://www.myprovence.fr/medias/images/mp2013/push5.jpg)

Kosice

Slovakya'nin KoSice, ikinci blylk kentidir. 2013 yilinda Marsilya kenti ile
birlikte Avrupa Komisyonu tarafindan Avrupa Kiltir Baskenti secilerek bu
kapsamda gorsel kimligi olusturulmustur (bkz Gorantd 9). Kent ayni
zamanda Slovakya'nin dogu kesiminin ekonomi, siyaset ve kultir merkezi
konumundadir (Ex-post Evaluation of the 2013 European Capitals of
Culture). Bu kapsamda 6zellikle kultur Gzerine kenti tanitim amach calismalar
surdurulmastir (bkz. Gorunta 10).


http://www.myprovence.fr/marseille-provence-2013
http://ladeetravels.blogspot.com/2012/06/marseille-city-tour-part-1.html
https://www.myprovence.fr/medias/images/mp2013/push5.jpg

# " LO3ICE2013

‘ EUROPEAN CAPITAL OF CULTURE

Goriintii 9: Avrupa kiltir bagskenti kapsaminda Kosice kentinin gorsel kimlidi,
(http://lwww.kosice2013.sk/en/?attachment_id=9337).

f KOSICE2013
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SLOVENSKE EUROMINCE 2013 SLOVAK EURO COINS
NARODNA BANKA SLOVENSKA / NATIONAL BANK OF SLOVAKIA

Goriinti 10: Avrupa kdltir baskenti kapsaminda Kosice kentinin kiltirel mirasini 6n plana
cikartan calisma (www.euro-coins.tv/Slovakia-Euro-Coinset-Conservation-area-Kosice-
European-Capital-of-Culture-2013-Proof-3017310.php).

Liverpool

Liverpool, Birlesik Krallik'ta yer alan kenttir. 2007 yilinda sekizylzuncu yil
gununu kutlayan kent, Avrupa Kdultir Baskenti tarafindan 2008 yilinda

Avrupa Kultur Baskenti secilerek bu kapsamda gorsel kimligi olusturulmustur

29


http://www.kosice2013.sk/en/?attachment_id=9337
http://www.euro-coins.tv/Slovakia-Euro-Coinset-Conservation-area-Kosice-European-Capital-of-Culture-2013-Proof-3017310.php
http://www.euro-coins.tv/Slovakia-Euro-Coinset-Conservation-area-Kosice-European-Capital-of-Culture-2013-Proof-3017310.php
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(bkz. Goruntu 11,12). Liverpool'un bazi bodlgeleri 2004 yilinda UNESCO
Dunya Miraslan listesine "Liverpool, Ortagag Ticari Liman Sehri" adi altinda
girmistir. Bu bolgeler icinde "William Brown Sokag" "Pier Head" ve "Albert
Doklar" yer almaktadir. Ayni zamanda Liverpool spor ile Gn yapmis bir
kenttir. Kentte Ingiltere Promiyer Lig'inde yer alan Everton FC ve Liverpool
F.C isimli iki futbol takimi bulunmaktadir. Liverpool'un tarihsel olarak
dinyanin 6nemli ticaret limanlarindan biri olmasi nedeniyle kentte deniz
nakliyat sirketleri, bankalar, sigorta sirketleri ve buyuk sirketlerin idare binalari
yapilmigtir. Bu durum kenti zenginligini 6n plana c¢ikarmistir (Ex-post
Evaluation of 2007 & 2008 European Capitals of Culture).

Liverpool kenti Birlesik Krallik icinde énemli bir kiltirel merkezdir. Ulkenin
kultarel yapisina muzeler, sanat galerileri, muzik, dramatik sanatlar, edebiyat
ve gece hayati ile 6nemli katki koymaktadir. 2008 yilinda Liverpool kentinin
kulturel katkisi Avrupa Kultur Baskenti olma ile kutlanmigtir ve bunun igin

kentte ¢ok genis etkinlikler strdlrilmustar.

Liverpoo)

EUROPEAN
CAPITAL OF CULTURE

Goriinti 11: Avrupa kultir bagkenti kapsaminda Liverpool kentinin gorsel kimligi
(https://www.liverpoolecho.co.uk/news/liverpool-news/capital-of-culture-2008-3514108).


https://tr.wikipedia.org/wiki/Everton_FC
https://tr.wikipedia.org/wiki/Liverpool_F.C
https://tr.wikipedia.org/wiki/Liverpool_F.C
https://www.wikiwand.com/tr/Avrupa_K%C3%BClt%C3%BCr_Ba%C5%9Fkenti
https://www.liverpoolecho.co.uk/news/liverpool-news/capital-of-culture-2008-3514108
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Goruntii 12: Avrupa kiltir baskenti kapsaminda Liverpool kentinin bayrak temali gorsel
kimligi, (www.slideshare.net/kpodgorska/liverpool-435375).

Plzen (Pilsen)

Pilsen, Cek Cumhuriyeti'nde dordinct blyuk kenttir. 2015 yilinda Avrupa
Kaltur Bagkenti secilmis ve bu kapsamda gorsel kimligi olusturulmustur (bkz.
Goruntu 13-14). Bira markasi olarak bilinen Efes Pilsen’in pilsen s6zcugunun
kaynagi bu kentten gelmektedir. Kent buyUk ticaret, sanayi ve Kkultur
merkezlerinden birisidir. Kent genellikle "bira deposu” veya "bira sehri" olarak
bilinmektedir. Dunyanin en populer bira fabrikalarindan birisi de burada

bulanmaktadir (Ex-post Evaluation of the 2015 European Capitals of

201, Pilsen

European Capital of Culture

Goriintu 13: Avrupa kultur baskenti kapsaminda gergeklestirilen Pilsen kentinin gorsel
kimligi ,(www.plzen2015.cz/en/home).


http://www.slideshare.net/kpodgorska/liverpool-435375
http://(www.plzen2015.cz/en/home
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201> Pilsen

European Capital of Culture

OPEN UP YOUR FOOF;EFSARTNERS
PILSEN! | %o

Prestigious guide Lonely Planet names Pilsen among
TOP 10 European destinations for 2014

Goriinti 14: Avrupa kultur baskenti kapsaminda gercgeklestirilen Pilsen igin afis tasarimi,
(https://studylib.net/doc/18255869/open-up-your-pilsen-)

Donostia-San Sebastian

Donostia-San Sebastian, ispanya'da dzerk Bask bolgesinde Guipuzcoa ilinin
baskentidir. Konusulan diller arasinda ispanyolca ve Baskga yer almaktadir.
2016 yihinda Avrupa Komisyonu tarafindan kent, Avrupa Kultir Bagkenti
secilmistir ve bu kapsamda gorsel kimlik olusturulmustur (bkz Goérintla 15-
16). Donostia-San Sebastian’in kumsallari, mimarisi, sanati, leziz yemekleri,
dogasi ve genlikleri ile kente gelen ziyaretgilerin ilgi odagi haline gelmektedir.

(Wroclaw and San Sebastian: European Caftals of Culture in 2016).


https://studylib.net/doc/18255869/open-up-your-pilsen-
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DONOSTIA 2016
SAN SEBASTIAN

Goruntii 15: San Sebastian’in 2016 yilinda tasarlanan Avrupa Kiltir Baskenti logosu,
(https:/Irijeka2020.eu/en/wroclaw-and-san-sebastian-european-capitals-of-culture-in-2016/).

Goriintii 16: Avrupa Kiltir Baskenti kapsaminda San Sebastian’in pul tasarimi,
(www.wnsstamps.post/en/stamps/ES036.16).

Wroclaw

Wroclaw, Polonya’nin dérdincu baylk kenti ve Asagi Silezya'nin baskentidir.
2016 yilinda Avrupa komisyonu tarafindan Wroclaw Avrupa komisyonuna
secilmistir. Avrupa kultar baskenti kapsaminda gorsel kimlik olusturulmustur
(bkz. Gorantlu 17). Wroclaw’da konser, sergi, sinema-tiyatro oyunlari, sokak
gosterileri de mevcuttur. Il. Dinya Savas 1'nda en buyuk yikimlarin yagandigi
yerlerden biri olan Wroclaw, ginimuzde sanat, egitim ve kulturin tarihle i¢
ice girdigi bir yapiya ulasmistir. Dolayisiyla kent, korunan gelenekleri ve
degerleriyle 2016 yilinda Avrupa Kultur Bagkenti secilmistir ve bu noktada
etkinlikler dizenlenmigtir (bkz. Gortunti 18). Ayrica kent “Culceler $ehri”


https://rijeka2020.eu/en/wroclaw-and-san-sebastian-european-capitals-of-culture-in-2016/
http://(www.wnsstamps.post/en/stamps/ES036.16
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olarak da nam salmistir (Wroclaw and San Sebastian: European Capitals of
Culture in 2016).

WROCLAW 2016

European Capital of Culture

Gorintii 17: Avrupa kiltir bagkenti kapsaminda Wroclaw icin tasarlanan goérsel kimlik,
(www.wroclaw2016.strefakultury.pl/).

WROCELAW 2016

Europejska Stolica Kultury

SAN SEBASTIAN

Goriintii 18: Avrupa kiltir bagkenti kapsaminda Wroclaw i¢in tasarlanan tanitim galismasi,
(https://ec.europa.eu/programmes/creative-europe/news/20160104-ecoc-wroclaw-san-
sebastian_en).

Aarhus

Bir liman kent olan Aarhus, Danimarka'nin ikinci buyuk kentidir. Avrupa
komisyonu tarafindan 2017 yilinda kiltar bagkenti segilerek bu kapsamda
pek cok etkinliklerin yani sira, kent i¢in gorsel kimlik olusturulmustur (bkz.
Goruntd 19). Kentte pek cok sanat galerisi yer almaktadir. Kualtura ve
mimarisi ile oldukga estetik bir yapiya sahiptir. Ornegin kentte yer alan ve

Avrupa’nin en buylk sanat miuzelerinden biri olan “ARoS Aarhus Art


http://(www.wroclaw2016.strefakultury.pl/
https://ec.europa.eu/programmes/creative-europe/news/20160104-ecoc-wroclaw-san-sebastian_en
https://ec.europa.eu/programmes/creative-europe/news/20160104-ecoc-wroclaw-san-sebastian_en
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Museum”  Uzerinden pul tasarimi olusturulmustur (bkz. Goérunta 20)
(European Capitals of Culture, 2018, 16).

/A\/ARHUS
—2017—

EUROPEAN CAPITAL
OF CULTURE

Goruntii 19: Avrupa kiltir baskenti kapsaminda tasarlanan Aarhus kentinin gorsel kimligi,
(www.aarhus2017.dk/da/index.html).

/\/\RHUS—2017 DANMARK
OF CULTURE 25.00

Goriinti 20: Avrupa kultur baskenti kapsaminda Aarhus igin tasarlanan pul,
(https://mwww.wnsstamps.post/en/stamps/DK008.17).

Pafos (Baf)

Baf, Kibris adasinda bir liman kentidir. Ayni zamanda adanin canli bir turizim
merkezlerinden bir tanesidir. 2017 yilinda Avrupa Komisyonlugu tarafindan
Avrupa Kiltir Baskenti secilmistir. Bu kapsamda Baf i¢in olusturulmus olan
gorsel kimlikte (bkz Goruntl 21); kentin mozaik kalttirtne yer verilmistir. Ayni

zamanda renkler, gunesi ve enerjinin sembolunt ve de kentin sicak


http://www.aarhus2017.dk/da/index.html
https://www.wnsstamps.post/en/stamps/DK008.17
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insanlarini temsil etmektedir. Yunan, Pers, Osmanl ve ingiliz gibi pek ¢ok
egemenliklerin iz biraktigi kentteki tarini mezarlar, tapinaklar, kaleler de
Baf'in her yerinde kentin bluyuleyici kiltirel mirasini sergilemektedir. Avrupa
Kaltur Bagkenti surecinde Baf kenti icin kultirel miras ve dogal guzellikler
faktoru Uzerinden pek ¢ok kultur, sanat ve etkinlikler strduriimustur. Bu
noktada ise afis, pul tasarimi (bkz. Géruntu 22), dergi gibi tanitim amacli

projeler yapilmistir (Pafos 2017 European Capital Of Culture ).

PAFOS2017

EUROPEAN CAPITAL OF CULTURE

Goruntii 21: Avrupa kiltir bagkenti kapsaminda tasarlanan Baf kentinin gorsel kimligi
(www.pafos2017.eu/).

i PAFOS2017
o ARRES LS

Goriintili 22: Avrupa kiltir baskenti kapsaminda Baf igin tasarlanan pul,
(https://www.cypruspost.post/en/pafos2017).

Valletta
2004 yihnda AB Uyesi olan Malta’nin bagkenti Valetta kentidir (European

Union, 2020). Kentin adi, Osmanli'nin saldiri girisimini geri ¢eviren Malta


http://(www.pafos2017.eu/
http://(www.pafos2017.eu/
https://www.cypruspost.post/en/pafos2017
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Sovalyeleri tarikatinin buyuk ustasi Jean de Valette'dan alinmistir. Liman
kenti olan Valletta, 2018 yilinda Avrupa Komisyonu tarafindan Avrupa kulttr
baskenti secilmistir. Bu kapsamda kentin benzersiz kimligini yansitan guglu,
ikonik, cagdas ve kultirel bir marka kurmaya calisiimistir (Theme 5 The
Valletta Brand, 2016, 24). Kentin tarihi bolgeleri 1980 yilinda UNESCO
tarafindan Dunya Mirasi olarak ilan edilmigtir (City of Viletta, 2020). Valletta
icin Avrupa kultir bagkenti kapsaminda gorsel kimlik olusturuimus bu
kapsamda da kent icin uygun logo ve afig calismalari yapilmistir (bkz.
Goruntu 23, 24).

Goriinti 23: Avrupa kultdr bagkenti Valetta kentinin resmi gorsel kimligi
(https://valletta2018.org/).


https://valletta2018.org/
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Goruntii 24: Avrupa kultir bagkenti kapsaminda Valetta kenti igin tasarlanan érnek afis
calismasi, (https://valletta2018.org/resources/).

Plovdiv
Bulgaristan’in ikinci buyuk kenti olan Plovdiv, 2019 yilinda Avrupa Komisyonu
tarafindan Avrupa Kdultir Bagkenti segilmis ve bu kapsamda gorsel kimligi

olusturulmustur (bkz. Gorunti 25). Cevre Ulkelere yakinhgi ve turistler


https://valletta2018.org/resources/
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tarafindan gezi rotalarina eklenmesi hususunda 2019 yilinin Avrupa Kultur
Baskenti secilmistir.

Kentte Makedon imparatorlugu, Roma, Biyiik Bulgar Kralligi, Osmanli ve
modern Bulgaristan’dan kalma eserler yer almaktadir. Dolayisiyla bu durum
kenti, tarihi yonden ¢ok Kkultirli bir yapilya sahip oldugunu ortaya
cikarmaktadir. Avrupa Kultur Bagkenti kapsaminda kentte pek c¢ok kultur-
sanat caligmalari sirdurtimistir. Ornegin "Take Away Plovdiv" Bulgar
cagdas sanatcilari Plovdiv motiflerine dayanan yeni hediyelik esya
tasarimlari yapmaya davet etmektedir. Bu proje kapsaminda Bulgar hediyelik
esyalarinin algisi degistirme planlanmaktadir. Profesyonel tasarimcilar,
sanatcilar ve mimarlar tarafindan tasarlanan yeni tasarim nesneleri; hediyelik
egya fikrini genigletmeyi amaglanmaktadir (bkz. Goruntu 26) (Book of Events
19, 2019, 160).

A PLOVDIV 2019

European Capital of Culture

Goriintil 25: Avrupa kultir baskenti kapsaminda Plovdiv kentinin gérsel kimligi
(http://plovdiv2019.eu/en)

Ayni zamanda Plovdiv, Avrupa Kultur Bagkenti olarak secilen ilk Bulgar
kentidir “Together” (birlikte) altinda tam bir programla 2019, bodlgeye yeni
firsatlar ve kent igin uluslararasi goértunuarlik getirmesi hedeflenilmistir
(2019 European Capitals of Culture: Plovdiv and Matera) Kentte Avrupa
Kaltur Bagkenti kapsaminda kultarel miras faktori Gzerinden c¢alismalar

surdurulmustir (bkz. Gorntu 27).


http://plovdiv2019.eu/en
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Goriintii 26: Avrupa kiltir bagskenti kapsaminda Plovdiv igin tasarlanan ¢anta tasarimi
(Book of Events 19, 2019,234,)

-] MATERA 2019
B ® = OPENFUTURE
M

Gorlintii 27: Avrupa kiltir baskenti kapsaminda, kiiltirel miras faktorl Gzerinden Plovdiv
icin tasarlanan g¢alisma, (https://ec.europa.eu/programmes/creative-europe/content/2019-
european-capitals-culture-plovdiv-and-matera_en).

Matera
Matera, Italya'da Basilicata bélgesinde bulunmaktadir. Yiksekligi yaklasik

500 metre olan kayalik bir bolgeye inga edilen Matera'da Barok donemin


https://ec.europa.eu/programmes/creative-europe/content/2019-european-capitals-culture-plovdiv-and-matera_en
https://ec.europa.eu/programmes/creative-europe/content/2019-european-capitals-culture-plovdiv-and-matera_en
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izleri gunumuzde de devam ettigi gozlenmektedir. Kentteki katedral evler ve
kamusal alanlar bu mimari anlayisa gore insa edilmistir. Kent, 2019 yilinda
Avrupa Kultir Bagkenti secilmis ve bu kapsamda gorsel kimligi
olusturulmustur (bkz. Gorunti 28-29). Slogan olarak ise “Open Future”
secilmistir (2019 European Capitals of Culture: Plovdiv and Matera).

MATERA 2019
OPEN FUTURE

Goriinti 28: Avrupa kultir bagkenti kapsaminda Matera kentinin gorsel kimligi,
(www.matera-basilicata2019.it/en/programme-2019/themes.html).

Gorinti 29: Avrupa kiltlr baskenti kapsaminda Matera kentinin sokagi
www.matera-basilicata2019.it/en/programme-2019/themes.html
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Rijeka

Hirvatistan’da yer alan Rijeka kenti, 2020 yilinda Avrupa komisyonu
tarafindan Avrupa Kiltir Bagkenti segilmistir. GUnUmuzde Rijeka,
Hirvatistan’in ana limani konumundadir ve Rijeka kelime olarak nehir anlami
tasimaktadir. Kente Avrupa Kdultur Bagkenti kapsaminda gorsel kimlik
olusturulmustur (bkz. Goéruntt 30) ve “Port of Diversity” (¢esitlilik limani) (bkz.
Gériintli 31) sozel kimligi verilmistir. italya'ya da yakinligi olan bu liman
kentinin, Hirvatistan igin ticaretin en yogun oldugu yerlesimlerinden biri haline
gelmistir (Rijeka 2020 EU).

RIJEKA
2020.cu

Port of Diversity

EUROPEAN
CAPITAL OF CULTURE

Gorunti 30: Avrupa kiltir baskenti kapsaminda gergeklestirilen Rijeka kentinin
gorsel kimligi, (https://rijeka2020.eu/en/).

Goruntii 31: Avrupa kiltir baskenti kapsaminda Rijeka kentinin limani ve gorsel
kimligi, (https://rijeka2020.eu/en/).


https://rijeka2020.eu/en/
https://rijeka2020.eu/en/
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Galway (Galvay)

irlanda’da yer alan Galyav kenti, 2020 yilinda Avrupa komisyonu tarafindan
Avrupa Kultur Bagkenti secilerek bu kapsamda gorsel kimligi olusturulmustur
(bkz. Goruta 32). Gunumuzde Galyav kultur-sanat ile dolu calismalariyla
buyuleyici bir yapiya donusmaustir. Ortagag mimari yapisi, renkli binalari ve
pek cok sokakta tiyatro veya gosterinin yer aldigi kentte, (bkz. Goruntlu 33)
hareketli bir yasam surdirilmektedir (2020 European Capitals of Culture:

Rijeka and Galway).

Galway European

2020 Capital
Gaillimh of Culture

Gorunti 32: Avrupa kaltlr baskenti kapsaminda gercgeklestirilen Galvay kentinin
gorsel kimligi, (https://galway2020.ie/en/).

Goriinti 33: Avrupa kultir bagkenti kapsaminda Galvay kenti igin gergeklestirilen
etkinlik https://galway2020.ie/en/).

GunUumuizde Avrupa kultlir baskentleri; kentte yasayanlarin katilmini tesvik

edecek ve kentin uzun vadeli kalkinmasina katkida bulunacak bir kiltir


https://galway2020.ie/en/
https://galway2020.ie/en/

44

programina gore segilmektedir. Bu durum ayni zamanda, kentlerin marka
degerlerinin artmasi, imajlarini degigtirmeleri, dunya haritalarina yerlesmeleri,
daha fazla turist gekmeleri ve kultir yoluyla kendi kalkinmalarini yeniden
dusunmeleri igin de muhtesem bir firsat durumuna gelmektedir. Bu sifatin
sadece kultur Gzerinde degil, hem kent hem de gevresindeki bdlge igin uzun

vadeli sosyal ve ekonomik etkileri olmaktadir.

GuUnumuzde hem Avrupa Kultur baskentleri hem de Tuark Dunyasi Kultar
bagkenti olan kentlerin, marka dederleri artmakta, artan ziyaret¢i sayisindan
hareketle kentsel yenileme imkanlari olusarak, ekonomik anlamda
turizminden yararlanilabilinmektedir. Bu ekonomik kalkinmayla birlikte kentin
sahip oldugu kudltirel degerlerin ve kdltirel mirasin  korunmasi
saglanmaktadir. Kultarel altyapi iyilestirmeleri ile de kentte yasam surmekte
olan halkin kultirel etkinliklere bakis agisi olumlu ydnde gelisim
gOsterecektir. Bunun disinda kultur baskentliginin ortaya koydugu en onemli
faydalardan biri de kentin tanitimina ve marka kent olabilmesine saglamis
oldugu katkidir. Bir yil sureyle basarili etkinlikler Ureten kent, ziyaretgilerin
bakis agisini olumlu yénde gelistirerek ulusal ve uluslararasi camiada imajini

arttirmis olacak ve bu sayede marka bir kent olma yolunda ilerlemis olacaktir.

1.4.2. Tiirk Diinyasi Kiiltiir Baskenti incelemesi

TURKSOQY, 1993 yilinda, Tirkiye Cumhuriyeti, Kirgizistan, Kazakistan,
Azerbaycan, Ozbekistan ve Tirkmenistan Kdiltlir Bakanlari tarafindan
imzalanan anlasma ile kurulmustur. Rusya Federasyonu'na badli
Baskurdistan, Tataristan, Altay, Saha, Tiva, Kuzey Kibris Turk Cumhuriyeti,
Hakas Cumbhuriyeti ve Moldova'ya bagli Gagavuz Yeri TURKSOY'a gézlemci
uye olarak belirlenmiglerdir (Turksoy, 2015).

TURKSOQY; kuruldugu giinden itibaren Tirk halklarinin gonul birlikteligini ve
kardesligini ortak Turk kualtirind gelecek nesillere aktarmak ve dunyaya
tanitmak igin galismaktadir. TURKSOY’un siirdiirmekte oldugu calismalari,
kurulugsundan gunimuze Uye ulke devlet bagkanlarinin kontrolinde

surdirmus ve takdirlerini kazanmistir. Kendini surekli gelistiren ve yeniliklere
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imza atan Turksoy'un kultur hayatina saglamis oldugu yeniliklerden birisi ise
Turk dunyasi kultir baskenti uygulamasi olmustur. Dolayisiyla Tuark Dunyasi
Kiltir Bagkenti, her sene TURKSOQY tarafindan belirlenen Tlrk diinyasindan
bir kentin ev sahipliginde gerceklesen bir organizasyon olarak
surdurdlmastir. 2012 yilindan itibaren Tark Duanyasi Kultur Bagkentleri
TURKSOY tarafindan secilmeye (bkz. Tablo 2) devam etmistir (Tlrksoy,
2015).

Yil Kent Ulke
2012 Astana Kazakistan
2013 Eskisehir Tarkiye
2014 Kazan Tataristan
2015 Merv Tarkmenistan
2016 Seki Azerbaycan
2017 Turkistan Kazakistan
2018 Kastamonu Turkiye
2019 Os Kirgizistan
2020 Hive Ozbekistan

Tablo 2: Tark Dinyasi Kultir bagkentleri listesi, (Turksoy, 2015).

Astana

Nur-Sultan ya da eski adi ile Astana, Kazakistan'in baskenti ve ikinci blyuk
kentidir. 2012 yilinda TURKSOQY kapsaminda Tirk Diinyasi Kdltiir Bagkenti
secilmis ve bu kapsamda gorsel kimlik (bkz. Gértntl 34) tasarimi yapilmistir.
Tark Duanyasi Kultir Bagkenti cercevesinde Opera Gunleri, Ressamlar
Bulugmasi, Uluslararasi Ulu Bozkir Mizigi, Turk Dunyasi Edebiyat Dergileri
Toplantisi ve Geleneksel icracilar Festivali TURKSOY’a Uye Ulkeler Kiiltiir
Gunleri, Heykeltiraslar Bulusmasi gibi gesitli faaliyetler dizenlenmigtir (2012
Astana Tark Dunyasi Kaltar Bagskenti).
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ASTANA 200>

TYPKI ®NEMIHIH MOAEHUW ACTAHACH
TURK DUNYASI KULTUR BASKENTI

Goriintli 34: Astana’nin Turk Dinyasi Kiltlir Bagkenti gorsel kimligi
(http://www.turkelpress.com/?p=7344)

Kaltur Bagkentlerinden farkli olarak Astana’nin, Turk Dinyasi Kaltir Bagkenti
secilen tek resmi siyasal baskent konumunda oldugu ortaya koyulmaktadir.
Astana’nin Turk Dunyasi Kiltir Bagskenti secilmesi ile Kazakistan’'in
uluslararasi arenada itibar guvenligine yonelik olumlu sonuglar olusmustur.
Bu durum Astana’nin bir markaya donusum surecine énemli derecede katki

koymustur (Nogayeva, 2012: 95).

Eskisehir

Eskisehir, Turkiye'nin bir ili ve en kalabalik kentlerinden bir tanesidir. 2013
yiinda TURKSOY tarafindan Tirk Dinyasi Kiltir Baskenti segilmistir.
(Cevik, 2015: 75). Bu kapsamda Eskisehir icin gorsel kimlik tasarimi
yapilmistir (bkz. Gorunti 35). 2013 yilinda kent UNESCO Somut Olmayan
Kulturel Miras Baskenti secilmigtir. Turk DuUnyasi Kultur Bagskenti kapsaminda
Astana’da oldugu gibi Eskisehirde de pek cok kultur sanat etkinlikleri
surdurtimastir. Ornegin Tirk Dinyasi Kiltir Bagkenti, Somut Olmayan
Kiltirel Miras Bagkenti (SOKUM) ve TC Eski Sehir Valiligi kapsaminda

Nevruz senlikleri dizenlenmigstir (bkz. Goérunti 36).


http://www.turkelpress.com/?p=7344
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Goruntii 35: Eskisehir'in Turk Dunyasi Kultir Bagkenti gorsel kimligi
(https://eskisehir.kth.gov.tr/TR-156663/nevruz-bayrami.html).
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Goriinti 36: Eskisehir, Nevruz Senligi afis tasarimi, (https://eskisehir.ktb.gov.tr/TR-
156663/nevruz-bayrami.html).

Eskisehir, 2013 yilinda Turk Dunyasi Kuiltir Baskenti olmasi ile birlikte

Tarkiye’de Kultur Bagkentligine anlaminda farkindalik olusmaya baslamistir.


https://eskisehir.ktb.gov.tr/TR-156663/nevruz-bayrami.html
https://eskisehir.ktb.gov.tr/TR-156663/nevruz-bayrami.html
https://eskisehir.ktb.gov.tr/TR-156663/nevruz-bayrami.html
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Bu surecgte basarli etkinlikler gerceklestiren Eskisehirin ulusal ve
uluslararasi alanda imaji guglenmisg, ziyaretgilerin kente olan bakig acilarinin
olumlu boyutta gelisimi saglanmis ve kentin marka degerinin arttig
g6zlemlenmistir. Bu markalasma surecinin basarisinin arkasinda yatan temel
etken ise, Turkiye'de ilk defa bir kentin Turk Dlnyas! Kultir Bagkenti olmasi
nedeniyle surecin etkin bir bicimde degerlendiriimesi, kentin bu duglinceye ve
faaliyetlere isitilmasi, etkinliklerin planlanmasi ve yodnetilmesi, siregte kamu
ve sivil kurumlarin yapacaklari galismalarda koordinasyonun saglanmasi
amaciyla -ve diger Kultur Baskentlerinden farkl olarak-Eskisehir 2013 Tark

Dunyasi Kilttir Baskenti Ajansi’nin kurulmus olmasidir (Topal, 2013: 155).

Kazan

Kazan, Tataristan’in baskentidir. 2014 yilinda Kazan TURKSOY kapsaminda
kultar baskenti secilerek gorsel kimligi olusturulmustur (bkz. Goéruntu 37).
Kazan sinirlari igerisinde uluslararasi bir havalimaninin ve nehir limaninin
yer almasi dunya genelinden ulasimin daha kolay olmasini saglamaktadir.
Kentte mimari olarak birbirinde zarif camileri ile 6n plana ¢gikmaktadir. Golleri,
parklari, ve nehirleri ile dogal guzelliklere ve kulturel miras 6zelliklerine sahip
bir kenttir (Kazan 2014 Tirk Dinyasi Kultir Baskenti).

KA3AHB

KYJIBTYPHASI CTOJIMLIA
TIOPKCKOI'O MHPA
TOPKH NOHbBAHDBIH,
MO/IOHM BAIIKAJIACHI

M1 A4
ZU14

Goriintil 37: Kazan'in Turk Dunyasi Kultir Baskenti gorsel kimligi, (http://tatar-
congress.org/en/yanalyklar/april-26-opening-ceremony-of-the-kazan-the-cultural-capital-of-
the-turkic-world-2014-to-be-held/).


http://tatar-congress.org/en/yanalyklar/april-26-opening-ceremony-of-the-kazan-the-cultural-capital-of-the-turkic-world-2014-to-be-held/
http://tatar-congress.org/en/yanalyklar/april-26-opening-ceremony-of-the-kazan-the-cultural-capital-of-the-turkic-world-2014-to-be-held/
http://tatar-congress.org/en/yanalyklar/april-26-opening-ceremony-of-the-kazan-the-cultural-capital-of-the-turkic-world-2014-to-be-held/
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Tark Duanyasi Kultir Bagkenti unvanini Eskisehirden devralan Kazan’in,
diger Kdultir Baskentlerinden farkli olarak Rusya Federasyonu sinirlari
icerisinde bulunan bir 6zerk cumhuriyetin (Tataristan) baskenti olduguna
isaret edilmistir. Kazan’i ¢ok kultarli kent kimligi, barig, uyum ve hosgoru
ilkelerinin Onceligine dayanan, birlikte yasama ve gelisme felsefesini
icsellestiren, kiresel teknoloji ve yaraticiigi aktif kullanan yapiya sahip bir
kent olarak tanitiimaktadir. Bu noktada kent kimliginin sekillenmesi surecinde
koklu degerlerin korunmasinin Turk dunyasi ile saglanan iligkilerin butunlugu
ile kosullandinimakta oldugu tespitinden hareketle Tidrk Dunyasi Kultar
Baskenti statlisinin Kazan kentinin kimliginde, ekonomisinde, turistik
potansiyelinde, marka haline gelmesinde ve gundelik yasaminda kalici
olumlu degisikliklere neden oldugu vurgulanmaktadir.

Surecgte gergeklestirilen, Tatar folklorunun otantik dogasinin tanitimi, Turk
diinyasinda islam geleneklerinin ve Tirk halklarinda deri isleme sanatinin
uygulamali dersleri, ortak yasam bilincinin tarihi kanitlarinin sunumu ve
muzik cesgitliliginin analizi gibi faaliyetlerin Kazan’in inovatif yapisini
geligtirdigine, kentin markalagmasina zemin sagladigina isaret edilmektedir
(Sadykova, 2014: 205).

Merv

Turksoy kapsaminda Turk Dili Konusan Ulkeler Kiltiir Bakanlari 32. Dénem
Daimi Konsey Toplantisinda Tdrkmenistan'in Merv kenti 2015 Yih Tark
Dunyasi Kultir Baskenti secilerek bu kapsamda gorsel kimligi
olusturulmustur (bkz. Goérlintl 38). Kentte ipekyolu’nun deger tasiyan énemli
bir glzergah olmasi nedeniyle Merv Uzerinde bircok farkh milletler gelip
gecmigtir.  Acemler, Tatarlar, Ruslar, Ermeniler, Yahudiler ve Turkler
bunlardan bazilaridir. Merv'’de yer alan Sultan Sandzhar Mausoleum en
gorkemli mimarisi ve ayni zamanda  Turk Dudnyasi Kultir Bagkenti
kapsaminda grafik bigim haline getirilerek gorsel kimlikte ve diger ¢caligsmalar
icin de kullanilmigtir (bkz. Goérunti 39) (Merv: 2015 Tark Dunyasi Kaltar
Bagkenti, 2015).
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Goruntii 38: Merv'in Turk Dinyasi Kiltir Baskenti kapsaminda gercgeklestirilen gorsel
kimligi, (https://turkmenportal.com/tm/blog/7150).

Goriintii 39: Merv'in Turk Dinyasi Kiltir Bagkenti kapsaminda kultiirel miras faktori
Uzerinden gergeklestirilen tasarimi, (https://turkmenportal.com/tm/blog/7150).

Merv'in tarihsel derinligi, cografi konumu, kuilturel dokusu, siyasi ve iktisadi
yapisinin Tudrk Dinyasi Kultir Bagkentligi sureci icin dnemli firsatlar ve
imkanlar icerdigine vurgu yapilmistir. Bu ¢ergevede, Ipekyolu’nun
guzergahinda bulunan kentin Kultir Bagkenti unvani almasi ve bu baglamda
yapilan etkinliklerin kentin tarihi ve kuiltarel zenginligi ile Tdrkmenistan’in

guzellikleri tim dinyaya tanitiimistir (Saglam & Sariyev, 2015: 225).


https://turkmenportal.com/tm/blog/7150
https://turkmenportal.com/tm/blog/7150
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Sheki (Seki)

Azerbaycan’in en eski kentlerinden ve dnemli turistik bdlgelerinden biri olan
Seki TURKSOY tarafindan, “2016 yilinda Tiirk Diinyasi Kiiltiir Baskenti” ilan
edilmis ve bu kapsamda gorsel kimligi (bkz. Goruntd 40) olusturulmustur.
Tark Dunyasi Kualtur Baskenti ilan edilen Seki kenti bu cergevede pek ¢ok
kaltdr ve sanat etkinliklerine ev sahipligi yapmis ve bu noktada faaliyetler
surdirmustar (bkz. Gorunti 41) (Azerbaycan Cumhuriyeti Seki Sehri
YurGtme Glctu, 2020).

SOKI| 2016

TURK DUNYASININ MODaNIYYST PAYTAXTI

Goriintii 40: Seki'nin Turk Diinyasi Kiltir Bagkenti gorsel kimligi,
(www.turksoy.org/en/news/2016/04/29/cultural-capital-of-the-turkic-world-2016-sheki)


http://(www.turksoy.org/en/news/2016/04/29/cultural-capital-of-the-turkic-world-2016-sheki
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TURK DUNYASININ MBDaNIYYST PAYTAXT!

TURKSOY-un madaniyyat nazirlarinin Daimi
Surasinin 33-ci toplantisi carcivasinda
Turkmanistan Respublikasinin Mari saharinda
kecirilan madaniyyat masalalari tzra masul
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Goruntii 41: Turk Dinyasi Kiltir Bagkenti kapsaminda Saki i¢in tasarlanan afis ¢alismasi

(http://azerilme.az/Azerbaycan-xalcalari/2016N19/files/mobile/40.jpg).

Seki tipki Merv gibi tarihi ipek Yolu tizerinde yer alarak kervanlarin ugrak yeri
olmustur.  Seki'nin Tdrk Dunyasi Kultur Bagkenti olmasi sonucunda
UNESCO gibi uluslararasi kuruluslar ile birlikte hareket etme refleksleri
ortaya ¢ikmistir. Bu durum, 2019 yilinda ‘Seki kentinin tarihi mahallesi ve
Seki Han Sarayrnin Dinya mirasi listesine alinmasina neden olmugtur
(izzetgil, 2020: 265).


http://azerilme.az/Azerbaycan-xalcalari/2016N19/files/mobile/40.jpg
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Turkistan

Kazakistan’da yer alan Turkistan kenti, Azerbaycan’da 01 Aralik 2016
tarihinde gerceklestirilen TURKSOY 34. Dénem Daimi Konseyi toplantisinda,
Turk Dunyasi Belediyeler Birligi (TDBB) “2017 Turk Dunyasi Kiltur Bagkenti”
secilmis ve bu kapsamda gorsel kimligi (bkz. Goruntu 42) olusturulmustur.
Eski adi “Yesi” olan ve M.S. 4. yy. kurulmus olan, Turkistan kenti, goérUgleri
ve gunumize uzanan Hoca Ahmed Yesevi'nin dogdugu ve oélinceye kadar
yasadigl yer olmustur. Kentin, UNESCO tarafindan Dunya Mirasi Listesi’ne
alinmis olan ilk tarihi eseri ise Hoca Ahmed Yesevi Turbesi olmustur (2017

Tark DUnyasi Kultar Bagkenti Turkistan).

Turkistan

Cultural Capital of the Turkic World

Goruntii 42: Turkistan'in Turk Dunyasi Kultar Baskenti gorsel kimligii,
(https://aigak.kz/2017/12/07/trksoy-ymn-gala-kontsert/).

Tuarkistan kenti, gunumuzde Turk dili konusan halklar i¢in Turk dunyasinin
manevi bagkenti olarak kabul edilmistir. Tarkistan’in Turk Dunyasi Kaltur
Bagkenti olmasi konusunda en oOnemli tarihsel derinligin Hoca Ahmet
Yesevi'nin hayatinda ve fikirlerinde yer aldigi ortaya koyulmaktadir. Bu
cercevede Buyluk mutasavvif Hoca Ahmet Yesevi ve hocasi Arslan Bab'in

turbelerinin Turkistan’da bulunmasi nedeniyle, Turkistan kentinin Kazakistan


https://aigak.kz/2017/12/07/trksoy-ymn-gala-kontsert/
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ve Orta Asya’nin kutsal mekanlarindan biri olarak dusunulmagtur. Kaltar
Baskenti kapsaminda gercgeklestirilien faaliyetler kapsamli bir bigcimde ele
alindig1 zaman, gesitli sanatsal festivaller ile kultlrel ve bilimsel etkinliklere ev
sahipligi yapan Tuarkistan'in Turk dinyasinin manevi baskentligi konumunu
daha da guclendirmis oldugu ifade edilebilmektedir (Ydyrys, 2020: 305).

Kastamonu

Kastamonu, Turkiye Cumhuriyeti'nin Karadeniz Bolgesi'nde yer almaktadir..
Kastamonu, Uluslararasi Turk Kiltiri Teskilati -TURKSOQY cercevesinde,
“2018 Turk Dunyasi Kiltir Baskenti” ilan edilmis ve bu kapsamda gorsel
kimligi (bkz. Gorunti 43) olusturulmustur. Kastamonu, Anadolu’nun eski
yerlesim merkezlerinden bir tanesidir. 7 bin yillik tarihi ile kesintisiz bir
kronolojiye sahip olan medeniyet kenti Kastamonu, yaklasik 900 yildir Turk
yurdu olarak bilinmektedir. Ayni zamanda Kastamonu, Canakkale Savasi ve
Tark Milli Mucadelesinin  kahraman kentleri arasinda yer almaktadir.
Kastamonu igin Turk Dunyasi Kultir Bagkenti kapsaminda pek ¢ok kualtur ve
sanat, turizm (bkz. Goruntu 44) etkinlikleri dizenlenmistir (2018 Turk Dinyasi

Kaltur Baskenti Kastamonu).

TURK DUNYASI KULTUR BASKENTiI

Goriintii 43: Kastamonu’nun Turk Dinyasi Kultir Bagkenti logo, (www.turksoy.org/tr)


https://tr.wikipedia.org/wiki/T%C3%BCrkiye
https://tr.wikipedia.org/wiki/Karadeniz_B%C3%B6lgesi
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¥ « ¥ -
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a0k Turl aftasi
KASTAMONU 2018
TURK DUNYASI KULTUR BASKENTI

[BABAS

Goriintii 44: 2014-2019 yillan arasinda Kastamonu Belediye Bagkani
Tahsin Babag’in Turzim haftasi kutlama mesaiji,
(https://twitter.com/TahsinBABAS/status/1117742327060156416)

Osh (Os)

Kirgizistan’in Os sehri, TURKSOY daimi toplantisinda “2019 Tirk Dinyasi
Kaltdr Baskenti” secilmistir ve bu kapsamda goérsel kimligi belirlenmistir (bkz.
Goriuntl 45). Gunumuzde kentin gorsel kimliginde de yer almis olan 3 milyon
yasindaki Suleyman dagi, Osh’'un semboll haline gelmistir. 2009 yilinda
UNESCO Dunya Mirasi listesine alinan Suleyman Dagi, Hz. Suleyman’in
seyahatleri sirasinda ibadet ettigi ve dinlendigi mekan olarak bilinmektedir.
Ayni zamanda dag, Goégebe Turk ailelerinin savas zamanlarinda sigindiklari
stratejik bir yer olmustur Kent, sadece Kirgizistan’in degil, Orta Asya’nin en
eski yerlesim yerlerinden birtanesidir (Turk Dunyasi Kuiltur Baskenti Os,
2019).


https://twitter.com/TahsinBABAS/status/1117742327060156416
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e
2019 OS-OSH-OW

TURK DUNYASI KULTUR BASKENTI
CULTURAL CAPITAL OF THE TURKIC WORLD
TYPK OYWHOCYHYH MAOAHWUWA BOPEBOPY

Goriintii 45: Os’un Tirk Dinyasi Kiiltir Bagkenti kapsaminda gergeklestirilen gorsel kimligi,
(https://kyrgyz.news/osh-turk-duynosunun-madaniy-borboru-el-aralyk-madaniy-ish-charasy-
jyyyntyktalat/).

Khiva (Hive)

Ozbekistan’da yer alan Hive kenti, 2020 yilinda TURKSOQY tarafindan Tirk
Dunyasi Kultir bagkenti secilmis ve bu kapsamda gorsel kimligi
olusturulmustur (bkz. Goriinti 46). i¢c kale olarakta bilinen surlar ile gevrili
eski kentte, camiler, saraylar, medreseler ve anit mezarlar 6n plandadir.
Kent 1970 ve 1980'lerde hayata gecen koruma programi sonucu muze-kent
gorunimiu  kazanmis ve 1991'de UNESCO kapsaminda Dunya Miras
Listesi'ne alinmigtir (2020 Turk Dunyasi Kultir Bagkenti).


https://kyrgyz.news/osh-turk-duynosunun-madaniy-borboru-el-aralyk-madaniy-ish-charasy-jyyyntyktalat/
https://kyrgyz.news/osh-turk-duynosunun-madaniy-borboru-el-aralyk-madaniy-ish-charasy-jyyyntyktalat/
https://tr.wikipedia.org/wiki/D%C3%BCnya_Miras_Listesi
https://tr.wikipedia.org/wiki/D%C3%BCnya_Miras_Listesi

57

[ 4
: Q>
\w\,a\ Capital of the Turkic Wo*
O

Goriintii 46: Hiva icin Turk Dinyasi Kiltir Baskenti kapsaminda gergeklestirilen gorsel
kimligi, (http://xs.uz/uz/post/khiva-turkij-dunyo-madaniyat-pojtakhti-logotipi-tasdiglandi).

GuUnumuzde hem Turk Dunyasi Kultir Bagkentleri hem de Avrupa Kultur
bagkentlerinin en temel ortak noktasi; tarihi yapilar, dogdal guzellikler,
gastronomi ve kiltdriin oldukga zengin ve kendine has olmasidir. Bir kentin
Avrupa Kdultur bagkenti / Turk Danyasi Kultir Bagkenti segilmesi ve kent
marka kimliginin olusturulmasi igin rakip kentlere goére bir adim Onde
olabilmek adina postmodern yaklasimlarin hayata geciriimesine ihtiyag

duyulmaktadir.

1.5. Kent Markalagmasina Postmodern Yaklagimlar

Postmodern terim, ilk baslarda ingiliz ressam John Watkins Chapman
tarafindan 1870’li yillarda Fransiz empresyonist resminden daha modern ve
avangart olarak ifade edilen resim tlrinu betimlemek igin kullaniimistir. 1917
yiinda terim, Rudolf Pannowitz’de ‘Avrupa kullturundeki nihilizmi ve
degerlerinin ¢okusind’ ifade etmeye karsilik gelmistir (Best & Kellner, 2011:
46). Postmodern dedigimiz bu sure¢, 1960’lardan sonra buyuk bir hiz
kazanmig olan kentlesme ile birlikte gelmistir. Kentlesme, Modern Donemi de
etkilemisdir. Fakat, kentlerde metropollesen hatta birbirine yakin kentlerin

butlnleserek megalopolisleri -birlesik kentler nifus artigiyla blyutk sehirlerin


http://xs.uz/uz/post/khiva-turkij-dunyo-madaniyat-pojtakhti-logotipi-tasdiqlandi
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genigleyerek birbirine bitismesi ile meydana gelen yerlesme sahasi

olusturdugu kentlerden bahsedilmektedir (Jameson, 2008: 63).

Postmodernlere gére, kentler modern donemde toplumsal bir gayeye goére
mukemmel, kesin, celigkisiz, her turla tarihsel gbndermeden ve asiriliktan
uzak ve islevsel bir bicimde planlanirken ayni anda bir hegemonyanin ortaya
¢clkmasina da olanak saglamistir. Bu nedenle modernizmde oldugu gibi,
Postmodernde kentler butinsel bir makine gibi ele alinmamakta, ayni
zamanda buUtlnseli parcalayacak bicimde her anlamda baskici hayat
Onerisinden uzak estetik ilkelere ve hedeflere gore zaman digi bir anlayis ile
harmanlanmistir. Yerel seslerin ve kisisellige duyulmasina dikkat eden
cogulcu yapidaki Postmodern, cesitli kultirlerden veya gecmisten aldigi
Ogeleri birarada tutarak mimariyi veya meydanlarn farkhlastirmaktadir. Bu
birarada tutulan kolaj yapi, ayni zamanda sosyo-ekonomik yasantida da
gorulmustur (Goérenek, 2013: 111). Cunkd kentin bir tarafinda rezidanslar,
buyuk aligveris merkezleri, kulUpler vb. olusumlar yer alirken, bunlarin hemen
bitisiginde ise gelir seviyesi dusuk gettolasmis mahalleler yer almaktadir.
Gelir seviyesindeki gesitliliklerin bu kadar igi ice olmasi, kultirel gesitlilikleri
de beraberinde sunmakta ve postmodern kentlerin par¢calanmisligini daha da

gozler dnune sermektedir.

Edebiyat elestirmeni lhab Hassan, bir netlik tagimadidini vurgulamakla
birlikte Postmodernin ne oldugunu anlamaya yoénelik, Modern ile Postmodern
arasindaki ayrimlari bir tabloda karsilastirmistir. Hassan'in (bkz. Tablo 3)
modernizm ve postmodernizm arasindaki farklara iliskin hazirladigi dokumde;
postmodernizmin moderniteye karsi hangi bakimlardan bir tepki olarak

nitelenebilecegini goérebilmek igin Usluba iliskin bir dizi karsitlik bulmustur.

Postmodernizm Modernizm
Antiform (ayirici, agik) Form (birlestirici, kapali)
Sure¢ / performans / sessizlik Sanat nesnesi / bitmis yapit

Rastlanti Tasarim
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Anarsi

Hiyerasi

Tikenme/ sessizlik

Hakimiyet / logos

Yokluk Mevcudiyet
Oyun Amag
Metin/ metinlerarasi Tar / sinir

Yaratmayi imha / yapibozum / antitez

Yaratma / biatlnsellestirme / sentez

Katilm Mesafe
Dagilma Merkezlendirme
Bilesim Secgcme

Retorik Semantik
Sentagma Paradigma
Parataksi Hipotaksi
Mecazi Mursel Mecaz

Rizom / ylizey Kok / derinlik
Gosteren Gosterilen

Yoruma karsi/yanlis okuma

Yorum / okuma

Anlati karsiti / kuguk tarih

Anlati / buyudk tarih

Yazilabilir (yazarvari)

Okunakli (okuyucuvari)

Idiyolekt (kisisel dil) Ana kod
Ruhulkudis Tanri baba
Sizofreni Paranoya
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Belirsizlik Belirlenmislik

Cok bicimli / androjen Tenasul uzuvlarn / fallik
Mutasyona ugramis Tar

Arzu Belirti

ironi Metafizik

ickinlik Askinhk
Parafizik/Dadacilik Romantizm/simgecilik

Tablo 3: Modernizm ve Post-modernizmin Farkliliklari, (Hassan, 1982: 139).

Postmodernizm, ilk agsamada modernizmde ki tium olgulara bir tepki olarak
ortaya ¢cikmistir. Sanat, politika, edebiyat, mimarlik, sosyal bilimler, felsefe
ve toplumsal yagsamin pek ¢ok yerinde bulunan bir durum olmustur. 1980’li
yillarda ise yaygin olarak kullanilan bir kavrama dénismustir (Bingdl, 2014
16-21). "Post" kavrami giinimizde, ingilizce’de kullaniimis durumu ile iki
anlami beraber olusturan bir yapiya gelmistir. ilk basta, Latince aslina uygun
bicimde "sonra ve sonrasi" anlami olarak ifade edilmektedir. Ornegin "post-
graduate" kavrami Universite veya lisans egitiminden sonra gerceklesen
egitim durumu demektir. ikinci anlam ise "post", bir eklenti, bir baglama
demektir. Ornegin, sadece kadinlarin c¢ok iyi bildikleri "postis", sacgin
bitiminden sonra eklenmis olan yapay olandir, sa¢ ile birlesen durumdur.
Boylelikle eklemenin fark ettirilmemis halidir. "Post" kelimesinin aslinda iki
anlamdan farkh olarak bir tanimlamayi icermemis oldugu ifade edilebilir.
Kimilerinin vurgulamak istedigi gibi, demek istedikleri, post modernizm'e
yakistirdigi karsi koyma, tepki gosterme gibi eylemleri iceren, herhangi bir
anlam yer almamaktadir post s6zcigunde (Ering, 1994: 35). Modern kavrami
olusmadan postmodern kavrami olmayacagi ig¢in, bu durumda ilk olarak

modernizmi ele alinmasi gerektigi ifade edilebilir.

Modernizm, yeni olanin ya da yakin zamanin es anlamlisi haline gelmektedir.

ister pozitif degerlendirme yapilsin, isterse negatif degerlendirme yapilsin
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gunluk yasamimiz da ve kultirimUz de modaya uygun olan yaklagimlara,
modern kelimesinin kullaniimis oldugunu sdyleyebiliriz. "Modernite, gegip
gidendir, rastlantisal olandir, anlik olandir, sanatin yarisidir, oteki yarisi ise,
sonsuz olandir, degismeyendir. Anlik olan ile ve de gecip gitmis olan ile,
sonsuz olan ve degismemis olanin bu beraberligi Uzerinde nemle durulabilir.
Bir estetik hareket olarak modernizmin tarihi, bu ikili formulasyonun bir
kanadindan otekine yalpalamakla ge¢migtir; oyle anlar olmustur ki, anlami
hizla degismis olarak, tam karsit agiya donmus gibi olabilmistir (Harvey,
1997: 25).

Baska bir ifade ile modern kelimesi, Latince modernus kelimesinden
degismis olarak gunumuze gelmigtir. Modernus kelimesi, ilk basta: milattan
sonra besinci yuzyilda, kendi ¢agini, yani besginci yuzyili, gegmis donemler
bakigindan tanimlaya bilmek amaci ile kullanilmigtir. Burada aslinda
anlatilmak istenilen; tamamen hristiyanlasmis olan bir donemi romali ve
pagan ge¢cmisinden ayirabilmektir. Bir bagka ifade ile; hristiyan olmak aslinda
bir modernlikti. Bu baslangi¢ veya yaklasim postmodernizmin olusumunu
genisletmekten oteye bir anlam ifade etmemektedir. Aslinda, postmodernizm
tarihi gegmisi ve gelenek ve gorenekleri, ikonografi'den arabesk anlayisa
olusmus olan benzerligine kadar, her cesit yodresellesmis olan ya da
evrensellesmis olan sanati icine almak durumundadir. Yani modernizm,

bakis acisina gore sinir tanimamaktadir (Habermas, 2010: 29).

Modern deneyimler ve ortamlar etnik ve cografi, ideolojik, dinsel, ulusal ve
sinifsal sinirlarin  6tesine gecmektedir. Modernligin bu noktada insanligi
birlestirmis oldugunu sodyleyebiliriz. Ancak karsithiklarin bir birligidir bu,
béliinmiis olanin bir birligidir. insanlari siirekli olarak yenilenmenin ve
parcalanmanin belirsizligene kapilip gitmektedir. Modern olmak, Marx’in
ifadesiye ‘kati olan herseyin buharlagip gittigi’ bir dinyanin bir pargasi

olmaktir.

Modern hayatin tehlikeli hali bircok kaynaktan beslenir hale gelmektedir.
Modernizm, fiziksel bilimlerde gergeklesen buyuk kesifler, bilimsel bilgiyi

teknolojiyle donustirmus olan yeni insan ortamlari yaratilip eskileri yok etmis
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olan, hayatin tim ilerleyigini hizlandirmig, yeni tekelci sinif ve iktidar
mucadelesi bigimleri yaratmis olan sanayilesme halidir. Bagimsiz olan koylu
ve zanaatkarlar kapitalist kitlesel Uretim ile rekabet edemez hale gelmislerdir.
Topraklarini terk edip Uretim yaptiklar is yerlerini kapatmak zorunda
kalmiglardir. Dolayisiyla modernizm, binlerce bireyi kendi ata topraklari olan
dogal gevreden koparip, insanlarin dunyanin baska bir yerine gitmelerine
sureklemis olan yapilardan birtanesidir. Bu nedenle hizli ve c¢arpik
kentlesmelerin olusmustur ve modernizm ile hareletli bir gelisme igerisinde

birbirinden ¢ok farkli insanlari ve toplumlari birbirlerine baglamigtir.

Postmodernizm ise, modernizmden sonradir, ama onun Uzerine
olusturulmus olan bir akimdir. Postmodernizm nedir sorusuna verilebilecek
olan en iyi cevap ise kuskusuz: supheciliktir (septisizm/skeptisizm). Eski
Yunan doneminden itibaren kabul goéren dogrulara, ahlaki normlara klasik
Yunan felsefesine kadar her seye suphe duyulmahdir. Stphecilik eski Yunan
dénemine kadar uzanmaktadir. icerisinde yer alan yapi taslar ile bir akim
olarak ortaya cikmistir. ‘Suphe’ kdkeni olarak, kusku anlamini tasiyan

skeptikos sozcugudir (Ozsevgeg, 2017: 136).

Degisim siureci postmodernizm igin; edebiyatta, siirde ve Kkdilturde,
markalasmada, uretimde, tuketimde kisaca hayatin her alaninda 6n plana
ciktigr gibi kentlesmede de karsimiza ¢ikmistir. Kentsel degisim, insanlar
uzerinde ekolojik, fiziksel ve sosyal hayata ait farkliliklari ortaya ¢ikarmistir.
Fiziksel ve ekolojik boyutta kentleri belirleyen farklilagsma, bagimlihk ve
secicilik gibi U¢ faktorden s6z edilmektedir. Farklilasma mekéansal, toplumsal
ve fiziksel bir boyuttadir. Toplumsal farkllagmanin sonucunda gelisen
degisim, kent insaninin ihtiyaclarini sekillendirmis ve karmasik bir sisteme
donusmdustir. Kentlerde nifusun yodun ve heterojen olmasi ile ulasim,
alisveris, is gibi pek ¢ok sorun da beraberinde gelmistir (Yilmaz ve Cetin,
2006: 70). Degisimin bagladigi postmodernizmde, kentlerde hetrojen ve
yogun nifus yapisindan homojen ve daha az nlfus yapisina gegmistir.
Dolayisiyla degisimle yasam bigimi de farkliik gdstermistir. Bu degisim
boyutu postmodernizm olarak ifade edilen kokli bir yapi olarak ortaya

koyulmus, yeni bir kimlik olusumunu ve yeni bir ¢calisma bigimine yodneligi



63

yansitmistir. Bu yasam duzeni, dinya gorusu ve davranislar igin etkili olmus,
dolayisiyla kentlesme slrecinde sosyal olarak birgok olgusal degisimi de
icinde tutmustur (Soyer, 1996: 113).

Postmodernist bakis agisinin en etken boyutu mimari yapinin oldugunu ifade
edebiliriz. CUnkd mimari yapi, hem bir yapinin kendini, hem de gevresini,
kent ile birlikte kentli ile olusan iligki halini gozle gorunir sekilde ortaya
koymaktadir. Dolayisiyla mimari agidan 6zgun tasarimi olusturulmus yapilar
kentsel tasarim acisindan kente ait marka degerler oldugu da ifade
edilebilmektedir. Ornegin, diinyada esi benzeri olmayan enine ve boyuna en
yuksek postmodern yapida Uretilmis bir mimari eser, bulundugu kente 6zgin
bir calisma olacagi igin, o kentin gorsel kimligine ve marka degerlerine etken

olabilecek unsurlar arasinda gelebilecektir.

Dolayisiyla postmodern mimarlik, modern mimarinin olusumuna karsit olarak
1960’li yillarda ortaya ¢ikmis olan ve modernizm 6ncesi, 0Ozelde ise antik
zamanlarin mimari yapilarini tekrar g6z onune c¢ikararak 1970’lerden
ginuimuze cikmis olan yeni bir segmeci akim olarak ifade edilmektedir.
Postmodernizmin &nclleri olarak Charles Moore ve Robert Venturi
bilinmektedir. Mies Van Der Rohe’un “Az Coktur”’ (Less is More) yaklagsiminin
onune (Less is Bore) “Az Sikicidir’ ifadesi ile ¢ikmistir. Postmodernizmin
tartisiimakta oldugu durumlarin/alanlarin en 6nemlisi mimarhk olmustur.
Bunun en temel sebebi olarak Postmodernitenin hem siyasal dizlemlerde,
hem felsefik, hem de yasamsal normlar ve anlayis degisimlerin sonucu
olmasi ve yenilerini ortaya ¢ikarmis olmasidir. Mimarlarin Postmodern olarak
ifade etmekte oldugu somut UrUnleri, yapilari gun yuzune gikarmalar bu
durumun hem gelistiricisi hem de sonucu olarak dugsunebiliriz. “Ayricalikhi bir
estetik dil" Gzerinden mimarlik, Postmodern deneyim ile geg-kapitalizm
arasinda en dolaysiz iligkinin sunulmasina imkan kildigi igin, Postmodernizm
tartismalarinda bu kadar ortaya atilmistir. Buna, Postmodernizmin, temel bir
ifade ile; ‘mekan estetigi, yeni olusmus gorsellik estetigi’ dusincesini de
belirtebiliriz. Baska bir ifadeyle mimarlik ve kent alaninda postmodernizm,
metropol c¢apinda, kabaca, teknolojik bakimdan rasyonel ve etkin, genis

Olcekli kent planlari GUzerinde yogunlasilarak modernist dusinceden bir kopus
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anlamina gelmektedir (Adams, 1997: 510). Postmodernizm uzerinden ortaya
konulan yaklagimlar sonunda modernizm ve postmodernizm pradigmalarinin
ayrimi tablo 4’de godsteriimektedir. Bu ayirima gore; o6zellikle mimaride
postmodernizm mevcut yaplyi restore ederken yeniyi farkli yorumlarla ortay

koymayi, modernizm ise; yikip yeniden ortaya koymayi savunmaktadir.

Postmodernizm Modernizm
Zaman/Mekan Zaman-Mekan Herseyin bir yeri ve
sikismasi zamani vardir
Sanat Yasami onaylamak Gergeklesmesi

beklenen bir kaderi
tasvir etmek

Mimari Eskiyi restore et, Yik ve turet
yeniyi radikal bir
tutumla olustur

Tablo 4: Postmodernizim, Modernizm paradigmatik ayirimi,
(Sezgin 2005: 5).

Ornegin Piet Mondrian, teosofik ve mistik dislnce Uzerinden gelistirdigi
kompozisyonlari, uyumun ve dengenin evrensel ilkelerine dikkat etmekte ve
boylelikle kisisel ogeler, evrensel 0gelere donusmektedir. Amag¢ olarak
estetigin yaninda, manevi boyutlari ile vurgulanan eserler, dogada anlatimi
olmayan bir dili nitelemektedir. Bu durum, modernizim kapsaminda Neo-
plastisizm (Yeni Plastikgilik) icin mantik Uzerinden sanatin yansitilarak
batlinlesmesidir. Dolayisiyla bu durum kisisel ifade olarak degil, prensipleri
olan bir felsefe olarak disunilmektedir. Bu distinceye gore sanat; olaylara,
goruntulere ve geleneklere uzanarak olusturulmamaktadir (Turani, 2010:
608). Doga ile iligkiler kopariimalidir. Bunun Gzerine Mondrian’in soyut
yapmis oldugu yeniilkler sanata ve Neo Plastisizm (Yeni Plastikgilik) akiminin
geligtiriimesine ortaya koydugu destek agisindan uygulamali ¢galismalari ve
eserleri ile soyut resmin temellerinin atilmasinda ve modernizmin

olusumunda énemli bir etki koymustur (Karabas ve Gudur, 2016: 335).
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Klbist resmin ilkeleriyle yakindan iligkili De Stijl veya Neo Plastisizm olarak
ortaya koyulan mimari yaklagim tartdur. Rietveld’in Utretch’deki Shroder Evi
(bkz. Goruntu 47), De Stij'in semboll olarak bilinmektedir. Bu evin dig
gorunusu, “bir Mondrian resminin (Goruntl 48) mimari agidan ifade edilmesi”
olarak tanimlanmaktadir (Birol, 2006: 8).

Goruntii 47: Gerrit Rietveld’in Utretch’deki Schréder Evi, 1924.
(http://img.photobucket.com/albums/v439/viol/Schroeder3.jpg).

Goriinti 48: Kompozisyon, Piet Mondriaan, 1921
(https://mediartinnovation.com/2014/06/02/piet-mondrian-composition-1921/)


https://mediartinnovation.com/2014/06/02/piet-mondrian-composition-1921/
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Postmodern mimaride ise, genellikle cepheye dekoratif bir islev olusturan,
form veya bicimi birebir kullanan, abartan, Usluplastiran, karikatirize eden
durumlar ortaya koyulmaktadir. Ornegin modern mimariye karsi
postmodernizmin ¢gikmasi, mimariye keyfi suslemeyi yeniden adapte etmistir
(bkz. Gorunta 49). Alinliklar, Gsluplastirimis Roma ve Yunan sutunlari, pop
art 6geleri postmodernist yapi bigimlerinin cephelerinde ¢ogunlukla goérullr
hal almistir. Postmodernizm bir taraftan gecmisi yeniden canlandirmayi
savunurken diger taraftan gunumuiz kent goruntusunu etkileyen reklam
Isiklari, pop sanati Ogeleri gibi anonim Odeleri mimari 6de olarak
benimsemektedir. Postmodernizm boylelikle gunumuzde kentlere de
yansimistir. Rasyonalistler kentin simgesel 6gelerini kent 6gelerini dayall
olusturulmak istenirken, postmodernistler kendiliginden gelismis bir hava ve
farkli malzemenin sagirtici tarzda bir araya getiriimesiyle kentlere organik bir
yap! katmayi hedeflemistir. Ornegin Fransa, Almanya ve ABD’de kent
parcalari ve mahalleler postmodern akima uygun gelistiriimistir (Adams,
1997: 520).

Goriinti 49: Disney Merkez Yapisi, California,
(disneyland.disney.go.com).

Ozellikle estetik begeniler gegmisten ginimiize kadar farkllik géstermekte,
bu baglamda belli bir ddnemde estetik olan 6ge/olusum baska bir dbnemde
ayni niteligi tasimadigr dusunulmektedir. Toplum yapilarinin olusturdugu

estetik duygular ve Kkultirel Ozellikler ile c¢evre/mekani ve mimarileri
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¢ozumlersek; bugun bireylerin saglkl, mutlu, gorsel agidan nitelikli bir kentte
yasamani surdirmesi ihtiyaglardan biri haline gelmistir. Bu noktada modern
yapilar suslemeden tarihsel gdbndermelerden arinmig bigcimlerden olugmakta
oldugunu soyleyebiliriz. Postmodern yapilar ise bunlarin aksini iddia ederek
gun yuzune ulagsmaktadir. Bu durum 6zellikle postmodern yapilar Gzerinden
pek ¢cok kent icin marka stratejisi ve kent marka kimligi olusturmada onemli
Ogeler olarak karsimiza c¢ikmakta oldugunu ifade edebiliriz. Uluslararasi
birgok kent, glnluk yagsamdaki digsunceleri, politik se¢imlerini, sosyal, kulturel
ve sanat olusumlarini, estetik calismalarini, mimari yapilarini ve dogal
guzelliklerini icinde barindirmaktadir. Dolayisiyla bu durum o kent i¢in marka

degerini yukari tagsimasina etken 6gelerden biri olarak kargimiza ¢gikmaktadir.

Postmodernizm’de kent tasarimi, eski olan ve yeni olanin i¢ ice oldudu,
¢bzum dayatmayan, kentin butinunid hakimiyet altina almayan,
bdlgelenmeye karsi ¢ikan, imaj Uretmeyi hedefleyen, estetige ve kulturel
cesitlilige yer veren, tekil isteklere cevap verebilen, kentsel degerlerin tekrar
canlandirilmasi hedefleyen, pop-art yontemleri kullanmaktan kaginmayan,
tarihnten ve cgesitli bolgelerdeki imgelerden alinti yapabilen, engelleri yikilmis
mekanlar olusturmayi hedeflemigtir. Postmodern kent, imaj ve daha fazla
kulturel gesitliligi yansitmaktadir. Elektronik medyanin 6n planda tutuldugu,
cok renkli ve suslu goruntusu ile postmodern kentlerde yagami daha renkli ve
kimlikleri farkh kilmistir. Postmodern kentler, halkin gindelik ve kent
dokusunun yasamlarinda buyuk boyda estetiklestiriimesine, parklar, muzeler,
alisveris merkezleri, gibi yeni tuketim ortamlarinin gelismesine ve orta sinif
nifusun kent merkezlerine yonelmesine neden olmustur (Featherstone,
2013: 181).

Postmodern kent, Usluba ve dekorasyona, kultire ve geri donlse vurgu
yapmaktadir. Ancak bu geri donus geleneksel kultir duygulari Gzerinden
taklit edilen, pagalanan ve yeniden pargalanan, surekli olarak restore edilen

ve yeniden Usluplastirilan bir gergevede olusmaktadir.

Postmodern kentin, kilttrel 6z bilinci ve imaji vardir. Dolayisiyla postmodern

kent, kulturel tuketim ve ayni zamanda genel tuketim merkezidir
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(Featherstone, 2013: 175). Post-modernizm, yalniz metalagsmanin taketimidir.
Kultur kendi iginde postmodern kulturde bir triin olmustur ve icerdigi nesneler

ve anlamlar ile meta haline gelmektedir (Jameson, 2008: 10).

Postmodernizm, sembol ve anlamlarin planlanmis bilingli bir pazarlama
yontemidir. Pazarlamada kentlerin de marka haline gelebilmesi igin takim
degerlerinin olmasi ve bu degerleri kultur, dogal guzellik vb. gibi belli seylere
desteklemesi gerekmektedir. Bu nedenle bir kent icin marka kimliginin
olusturulmasina ihtiyag da duyulmaktadir. Cunku kentlerin
organizasyonlarini, birbirinden farkli yapilarini, kaltirel miraslarini ve dogal
guzelliklerini ortaya ¢ikarmalari girdikleri rekabet ortaminda 6ne ¢ikabilmek
adina onemlidir. Postmodern kultirde kirsal ve kentsel tasarimin buyuk
bolimu miras, yerlilik, konu cizgisinde yeniden bigimlendirilerek turizm
endustrisine aktariimaktadir (Kavanoz & Erdem, 2017: 1964)

Bilhassa 20. yy sonuna dogru, Uretim tabaninin bilgi teknolojilerine
baglanmasi ile modern toplum da modern sonrasi (postmodern) asamaya
gelinmistir. Yeni ekonomi olarak da isimlendirilen ve internet kullaniminin
devreye girmesini saglayan yonetim ve ekonomi diinyasi (e-devlet, e-ticaret,
e-ig), aslinda yeni olan ve eski olani bir arada tutan bir gegis donemini ortaya
koymaktadir (Babacan & Onat, 2002: 13). Postmodern kentlerde, ekonomik,
estetik veya islevsel olarak gorulmus olan degisim, kent hayatinda ki kisilerin
davraniglarinda da degisime sebep olmustur. Bundan dolayi kentler sanat
eseri, kultir-sanat ve eglence endustrisinin bulundugu alanlar, insanlarin bos
zamanlarini gegirme yerleri olarak da gorilmeye baglanmistir. Ayrica ek
olarak televizyon, sinema, popduler kultar, yayincilik, turizm v.b. kdltarel
uretim merkezleri olarak da goérlulmastir (Featherstone, 2013: 161).
Postmodernizm ile devam eden degisim zamani, siirde, edebiyatta, kiltlrde,
tuketimde, markalagsmada, Uretimde, kisacasi hayatimizin her alaninda
kendisini gostermis oldugu gibi kentlesmede de 6n plana ¢ikmigtir. Yerel
yonetimler tarafindan marka degeri ylksek bircok kent, kiiresel olabilmek icin
“‘marka kent” olmaya galismistir. Bu noktada ise surdurulebilir bir kent marka
kimligi olusturma konusu onemli boyuta ulasmistir. Kultir bagkenti

kavraminin 1980’ler sonrasi ortaya ¢ikmasi tam da bunun gostergesidir.
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Modernden postmoderne gegisin yasandigi evre de marka kent olgusu da

ortaya gikmistir.

1.6. Surduriilebilir Kent Marka Kimligi Olusturma Siireci

Surdurulebilirlik kavrami; Uretkenlik ve cesitliligin devamlihidi sonucunda
daimi olabilmeyi korumak olarak ginumuzde karsimiza gikmaktadir. Basarili
ve surdurulebilir bir kent kimligi ve markalagma, buyuk olgude kentin kendine
0zgu oOzelliklerinden olugmaktadir. Ayrica, surdurulebilir odakli dinamik
degerlendirme, marka degerleri ve vyerel planlama kent kimligi ve
markalagsma icin dahil edilmelidir (Yang vd., 2019: 9). Sdrdurulebilirlik;
sosyal, ekonomik, cevresel, mekansal ve kulturel alanlarda koruyucu ve
Onleyici politika olusturabilme, eylem planlarini planlaya bilmesiyle yasam
alanlar icin ydnlendirici bir c¢erceve olarak cikmigtir. Sirdurdlebilirlik
politikalarinin kentlerde dikkate alinmasinin nedeni; kentte etkin yonetici
glglerin ve yasayan nufus yogunlugun olmasindan kaynaklanmaktadir
(Yakupoglu, ve Korkmaz, 2013: 139). Baska bir ifade ile kentsel
surduaralebilirligin temeli; insan yagaminin daha kaliteli hale gelmesinin yani
sira gelecek nesiller icin gelismeye daha acik, saglikli ve canh kentler
sunabilmektir. Dolayisiyla kultirel kayiplari en aza indirgeyebilmek de kentsel
surduarulebilirligin 6ncelikli gayeleri arasindadir. Kentin yasayanlari ile birlikte
sahip oldugu kentsel kulturel mirasi, saglikli bir bicimde gelecek kusaklara
aktarabilme surecinin gerceklesmesi surdurulebilirik baglaminda énem arz
etmektedir (Kurtar ve Somuncu 2013: 40).

Kent markasi; bir kentin, sahip oldugu tarihsel, kultirel, dogal ve toplumsal
Ozellikleri Gzerinden diger kentlerden ayirt edilebilmesi amaci ile kendine
Ozgu bir isaret ile yasama uzanan bir imaj-taninma ve gelisim projesi olarak
tanimlanabilir. insanlar hayatlari boyunca genis bir iletisim agi icinde
olmaktadir. Bu suregte iletisim kavrami, bilgi ve yonlendirici Ozelligi ile
insanlarin ruhsal, daslnsel ve davraniglarinda etkili ve énemli yer almakta

oldugunu sdyleyebiliriz. Toplumsal yasamimizin tim evrelerinde yer alan
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iletisim kavrami saglikh toplumlarin olusmasinin en etkili araglarindan biri
haline gelmektedir. iletisimin elemanlarindan biri olan grafik tasarim ve marka
kavramlari gunimuizde karsimiza c¢ikmaktadir. GUnimuzde grafik tasarim
kapsaminda marka c¢alismalari yerlesim alanlarini pek ¢ok yerinde gorunar
hale gelmektedir. Ornegin; slogan, gorsel kimlik (sembol, logo, arma vb.)
afis, animasyon, totem gibi uygulama g¢alismalari ginimuzde bir gok marka

kent tarafindan marka kimligi cergevesinde kullaniimaktadir.

Gorsel Kimlik

Gérsel kimlik kavramini incelemek icin éncelikli olarak iletisim ve Grafik
Tasarim kavramlarina deginilmesi oldukca ©nemlidir. Iletisim kelimesinin
kokeni Latinceden gelmekte olup, “bir arada olma, paylasim” anlamini ifade
eden “common” kelimesinden turetilmistir. GuUnumuizde ise televizyon, ylz
ylze konusma, bilgi yayma, edebi elestiri iletisim olarak gorilmektedir (Fiske,
2003: 15). Baska bir ifade ile iletisimi gonderici ile alici olarak ifade edilen iki
insanin veya insan toplulugunun aralarinda gergeklesen duygu, fikir davranig
ve bilgi ahgverisi seklinde tanimlamak muamkindir (Becer, 2009: 11).
iletisim, insanlarin varliklarini sirdirme bigimindeki gelismeler (izerinden
degisim goOsteren ve onlarin var olma sekillerinin Grunu olan insanlara 6zgu
olgu olarak bilinmektedir (Oskay, 2011: 1). Gorsel kimlik ise, kent
markalasmanin pargasi, dinya ile iletisiminin bu ¢alisma agisindan odak
noktalarindan bir tanesi ve c¢alismalarin goérinen kismidir. Bir markayi
tanimlayan ve temsil eden grafik unsurlar logo, sembol, yazi karakteri, arma,
amblem, renk olarak tanimlanabilmektedir (Clifton, 2014: 154). Dolayisiyla
bir markanin goérinen kismi Kkilit noktada yer almaktadir. Clunkli gérme
duyusu insanoglunun en énemli duyularindandir. Cevremizdeki nesneleri, ve
olaylari, durumlari 6nce gorerek tanimlar ve anlamaya calisiriz (Ugar, 2004:
17). Bu nedenle gérme duyusu mesajlarin aliciya iletiimesinde blyuk etken
sagladig! bilinmektedir. Bir iletisim tasariminda secilen yazi karakteri veya
grafik bicimi bir kimlige sahiptir. izleyicilerce kabul edilebilir olmali ve {riinle
bitinlesebilmelidir” (Sarikavak, 2004: 65). Ornegin Litvanya'nin baskenti

Vilnius’'un marka kimligi kapsaminda olusturulan logoda; kultlrel miras
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faktorunden vyararlanilarak kentin en bilindik “Gediminas Kulesi” (bkz.
Goruntu 50) grafik bicim haline getirilmis ve kentliler tarafindan kabul géren

calismalar arasinda yer almigtir (www.vilnius-tourism.lt).

~ T

VILNIUS

S

Goruntii 50: (sol) Vilnius’'un marka logosu ve Gediminas Kulesi (www.vilnius-tourism.lIt).

Bir kent icin marka kimligi olusturulurken; kolay anlasilabilir olmasi, mekan ile
batinlik saglanmasi oldukga onemlidir. Disiplinler arasi iletisim gorevini
ustlenmesinden dolayr grafik dili hem dogru bilginin kullaniciya

aktarilmasinda hemde pratik ve sanatsal 6gretici olmaktadir.

Slogan

Slogan’in diger adi “mottodur’. Kentlerin, birgcok kurumun ve Ulkelerin
mottolari vardir. Motto sdzcligl italyanca'dan gunimiize gelmistir. Kdkeni
“‘muttire” Latince mirildanmak, soéylenmektir. Ayrica slogan, dille ve
kelimelerle de ifade bigimine aciklik getirmek igin Uretilen terim olarak
bilinmektedir (Clifton, 2014: 154-156). Baska bir ifadeyle slogan, bir
dUsunceyi yaymak, bir eylemi desteklemek igin ortaya atilan, ¢arpici ve kisa
s6z olarak ifade edilmektedir.

Buna ek olarak kent markalariyla 6zdeslesmesi arzu edilen fikrin veya
dusuncenin aktariimasi i¢in yer alan 6zl s6ze de slogan denmektedir. Marka
kentlerin pek c¢ogu gerceklestirilien takma isimlerle yani sloganlarla ifade
edilmiglerdir. Bu sloganlar kentin kimligini somutlastiran kisa ifadelerdir.
Ornegin; New York “Blylk Elma”, Las Vegas “Gilinah Sehri”, Frankfurt
‘Finans Metropoll” olarak bilinmektedir. Bunlarin arasinda Ottawa kenti
slogan belirleme Uzerinden basarisiz drnek olmustur. Ottowa “teknik olarak

guzel” sloganiyla kentin dogal guzelligi ve teknolojik gelismesini yalnizca bir
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cumlede ifade etmesine ragmen kentin sakinleri tarafindan kabul gormemis

ve yeniden strateji gelistirmek zorunda kalinmigtir (Deffner ve ark. 2005: 6).

Kent markasi olusturma slrecinde kullanilacak slogan, kentin temel vaadini
ortaya koyan ve anahtar degerlerini iceren 6zIU iletisim aracidir. Ornegin;
Amerika“daki kentler ve sloganlarin anlamlari géyle kullaniimistir (bkz. Tablo
5).

Kent adi Slogan Anlami

Kalifornya (California) Find Yourself Here Burada kendini
bulursun
New Mexico Land of Anchantment Cazibe Ulkesi
Kolorado (Colorado) Fresh Air Temiz Hava
Oregon We Love Dreamers Hayalperestleri
Seviyoruz

Kansas As Big As You Think BlUyuk Disun
North Dakota (Kuzey | Legendary Efsanevi
Dakota)
Utah Live Elevated Uzun Yasamak

Tablo 5: Amerika’daki kentler ve onlari tanimlayan sloganlari (Avcilar ve Kara,
2015: 88).

1.7. Kent Marka Kimligi ve Kent Turizmi

Kentsel yasam igerisinde; tarih, kaltir, yeme igme spor, aligveris, gece
hayati gibi birgok farkli etkinlikleri kapsamaktadir. Turizmin en eski
cesitleriden biri olan kent turizmi, son zamanlar da tekrar kendini gdsteren bir

turizm bigimidir. Avrupa’da 1990 yilinda ilk kent turizmi c¢aligsmasi
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kapsaminda, sekiz yuz otuzbes turizm ofisine anket dizenlenmis ve turizm
ofislerinin kent turizmi hakkindaki gorusleri alinmistir. Calisma sonucunda ise
kent turizmi, “Kasaba ve kentlerde ziyaretcilere sunulan turizm faaliyetleri”
seklinde tanimlanmistir (European Commission, Towards Quality Urban
2000: 21). Kent turizmi igin, kultarel ve tarihi bilgi sahibi olmak, tatil yapmak,
spor yarismalarini izlemek, sanatsal etkinliklerin takibini yapmak, alisveris
imkanlarindan yararlanmak ve diger toplumlarin yasam ve dugunce tarzlarini
arastirmak gibi nedenler ile kentlere yapilan kisa zamanl ziyaretler olarak
tanimlayabiriz. (Emekli, 2013). Kentte kalis zamanlari, yazlik ya da kiglk tatil
farkhliklarina gére daha kisa olabilmektedir. Kent turizmi gogunlukla 2 ginlik
ziyaretleri icermektedir. Klguk kentlerde kalis zamanlar saatle bile
Olculebilmektedir (Ashworth ve Page, 2011)

Turizm sektort bir hizmet sektori oldugu igin somut drunlere kiyasla
tutundurulmasi zor olmaktadir Soyut olma o&zelliginden o6tiri masgterilerin
satin almasini saglabilmek igin ikna edici olmak gerekmektedir. Bu nedenle

tavsiye etme davranig bigcimi de dnemlidir (Fan, 2015: 1).

GuUnumuzin rekabet dinyasinda, kentin avukathgina soyunmus olan ne
kadar cok turist kitlesi elde edebiliyor ise o derece gucli ve saglam kent
markasinin olusabilecedi dusunulmektedir. Bundan dolay! stratejik olarak
“olumlu sdylemler yayma” Uzerinde durulmasi gerekmektedir. Kisiler,
tatillerinin  planini yaparlarken nereye gideceklerini, ne kadar zamna
kalacaklarini, hangi turlara katilacaklari vb. konularda ¢oklu kararlar almak
durumunda kalmaktadirlar (Fodness ve Murray, 1999: 220-230). Bu kararlar
riskli ve komplike oldugu icin genellikle farkli yerlerden arti bilgi sahibi olmaya
calisiimaktadir. Dolayisiyla bilgi araci olarak akraba, internet, arkadaslar, ,
oteller, reklamlar, tur operatorleri, seyahat firmalar oldugunu sdyleyebiliriz
(Sirakaya ve Woodside, 2005: 817). Ornegin Dubai, internet tizerinden turizm
ve tanitim amacli marka kimliginin de yer aldig1 arayuz tasarimi yapmistir
(bkz. Goétunta 51).
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Goruntii: 51: Dubai kenti icin yapilmis araylz tasarimi, (www.visitdubai.com/en).

Gunumuzde kentler, muhtesem sanatsal ve tarihi deger tasiyan yapilara
sahiptirler. Turistler sadece bu mimari 6zellikleri gormek i¢in dahi kenti ziyaret
etmeyi tercih etmektedirler. Turistler daha ¢ok yasam kalitesi yuksek olan,
teror ve siddet olaylarinin ¢ok az veya hi¢ yasanmadigi, insan haklari ve
hukukun ustinligunan gegerli oldugu, insanlarin kendini guvende
hissedebilecedi kentleri ziyaret etmek istemektedirler. Kent turizmi, buyuk
kentlerde gergeklestirilen metropol O&lgekte bir turizm c¢esitidir. Spor
etkinliklerini izlemek, tarihsel ve kiiltlrel bilgi ve deneyim elde etmek, arkadas
ve akraba ziyareti, alig-veris ve is seyahatleri, sanatsal etkinliklere katiimak,
tatil yapmak vb. tum kent turizmine dahil olan ilgi dunyada hizli bir sekilde
artis gostermektedir (Soykan, 2002: 183). Bir kentin kimligi, marka kent
olusumunda ¢ok onemli bir etkiye sahiptir. Kentin tarihi ve kualturel ozellikleri,
turizm cekicilikleri, dogal kaynaklarin varligi ve biyocesitliligi vb. bir cok etken

kentin markalagmasi igin énemlidir.

GUnUmuz de kent turizmi tarihi eser ve muize ziyaretlerinin ¢ok Otesine
gecmis haldedir. Kentteki sanat olaylari (tiyatro, konser, festival, karnaval
bale vb.), sportif yarismalar (olimpiyatlar ve diger spor muisabakalari vb.),
yerel etkinlikler, dini torenler, eglence parklari vb, geleneksel yagsam bigimleri
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(gastronomi vb.), farkli rekreasyon alanlari-turleri ilgi gekmekte ve turizm igin
kilit noktada yer almaktadir. Ozellikle bu tir etkinliklerin diizenlendigi Avrupa
veya Turk kdltir baskenti secilmis olan kentlerin turizminin de guglendigi
karsimiza c¢ikmaktadir. Dolayisiyla marka kent olma yolunda pazarlanan

kentler, birbirlerinden farkhlsarak gesitliligi de saglamaktadir.

Haider’e gore kent pazarlamasi; bir kenti hem i¢ hem de dis hedef pazarlarin
ihtiyaclarini karsilamasi icin konumlandiriimasidir. Bu da kentin dogru
Ozelliklerinin  belirlenip sunulacak hizmetlerin olugturulmasi, vergi ve
fiyatlandirma politikalarinin belirlenmesi, kentin hizmetlerinin etkili bir sekilde
ulastirimasi ve kentin etkili bir tanitiminin yapilmasi ile gerceklesebilecektir
(1992: 132).

Kent pazarlamasinda, her kentin belirli kaynaklara sahiptir (altyapi, konut,
kale, kultlr, insanlar, parklar, muzeler vs.). Bu degerlerin kentin imaji ve kent
uranu olmalari igin yorumlanmalari ve diger insanlara bilgi yoluyla ulastirilip
tanitilmalari gerekmektedir. Kent pazarlamasi iki elementten olugsmaktadir:
Birincisi, mevcut Urlnlerin geligtiriimesi, ikincisi, kentin tanitiminin yapiimasi
olarak ifade edilmektedir (Madsen, 1992: 633). Gunumuzde kentlerde
pazarlanarak turizm yapilmaya calisiimaktadir. Ornegin, Malezya
yarimadasinin guney ucunda bulunan Singapur Cumhuriyeti, Endonezya
adalarinin kuzeyinde bir Glke, kent ve adadir. Kisi basina milli gelir oranina
g6re dinyanin en zengin besinci Ulkesidir. Singapur strdirmus oldugu eski
markalagsma kapsaminda; sosyal ve dijital medya araciligi ile turistler ile derin
baglar olusturmak, yeni bir marka stratejisi ile insanlarin hafizalarinda algi
yaratmayi hedeflemistir. Bu sebeple Singapur icin Ulkeyi ziyaret eden turistler
acisindan yeni bir algl yaratiimasi ve cekicilik Uzerine kurulacak
konumlandirma ile markanin kullanici merkezli ve “gok yonlu bir seyahat
deneyimi” oOnerisine dayaniimis oldugu dusunulmektedir. Bu kapsamda
Singapur icin “yoursingapore.com” sitesi olusturularak, Singapur hakkinda
neredeyse batun Dbilgilerin yer aldigi bir multimedya olusturulmaya
calisiimigtir. Sitede ise kolay haritalar, sanal turlar, haber, aktivite takvimleri
vb. galismalar yer almigtir. Singapur'un marka logosu (bkz. Goéruntu: 52);

internet adresi ismi olarak tasarlanarak, multimedya (grafik, goriintii, cizim,
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ses, animasyon, video) gibi cesitleriyle ve renkliligiyle ¢cok boyutlulugu
yansitmasi ile Singapur'un pazarlama gucundn dijital ortamla belirlendigini
gOstermektedir (Ertan, 2010: 51-52).

Goriintii 52: Singapur’'un eski marka kimligi, (Ertan, 2010: 51-52).

1.8. Kent Marka Kimligini Sekillendiren Faktorler

lyi bir kent markasinin baslica unsurlari; “yerel ydnetim, turizm, dogal
guzellikler, iklim, kdltirel miras, gastronomi, egitim, sanat-spor, ulasim ve
yollardan meydana gelmektedir”. Birbirleriyle iligkileri olan bu unsurlarin
incelenmesi, kent icin marka degerini yukariyr tasiyan temel noktalar
olusturmaktadir (Baspinar, 2015: 34). Dolayisiyla marka kent tasarlayabilmek
icin pek ¢ok bilesen kullaniimaktadir. Bu durum marka kent olma surecini
olumlu veya olumsuz derecede etkileyebilmektedir. Arastirma kapsaminda
asagidaki unsurlarin  marka kent olusturmak igin onemli oldugu

gozlemlenmisgtir.

Turizm

Turizm sektorl gegmisten gunimuze gelismis ve gelismekte olan kentler
tarafindan ilgi duyulan sektér olmustur. CunkU kuresellesen dunyada en hizli
gelismekte olan sektorlerden biri turizm sektort olmasidir. Turizm sektoru
ulkelerin ve kentlerin yerel yonetimleri tarafindan belirlenen plan/seviyelerine
gore ulagsmak istenilen hedef dogrultusunda farkliik gosterebilmektedir
(Yildiz, 2011: 54).
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Insanlar, daimi kaldiklari veya yasam sirdikleri yerlerden gegici sirelerle
ayrilarak farkh Ulke veya kentlere gitmekte ve buralarda dinlenme, gezip-
gbérme, edlenme, 6grenme gibi sosyo-kultirel ihtiyaglarini gidermektedir
(Ugkun, 2004: 28). Dolayisiyla turizm Uzerinden otel, Universite, aligveris vb.
sektorlerin basarili olmasinin kilit noktasi kentin markalagmasi oldugunu
disunilebiliriz. Iyi bir marka unsuru olan kentte, insanlari kendisine
cekmesinde, agirlamasinda kongre, turizm ve diger aktivitelerin de ¢ok buylk

rolU vardir.

Yerel Yonetim

GuUnumuzde hemen hemen tum devletlerin ydnetsel gelismesinde énemli bir
yeri olan yerel yonetim olgusu, yerel halkin beklenti ve gereksinimlerini daha
uygun ve etkili dizeyde yanit saglayabilme oOzellikleri ile demokratik ve
gagdas bir yOnetim sUrecinin  vazgecilmez unsurlari  arasinda
degerlendiriimektedir (Kése, 2004: 3). Yerel yonetimler, basta valilik, belediye
ve kaymakamlik olmak Uzere pek ¢ok kurum ve kurulugun Uzerinden olugsan
bir yapidir. Kent markasini etkileyebilen; vakif, dernek, ticaret odalari, sanayi
vb. temsilcilikler yerel yénetim unsuru altinda incelenmektedirler. Ornegin
Litvanya’nin bagkenti Vilnius icin olusturulan marka kimligini; Belediye ve

Turizm Bakanligi resmi olarak yurutmustar (Vilnius, 2020).

Kiltiirel Miras

UNESCO 16 Kasim 1972'de Kilturel ve Dogal Diunya Mirasinin
Korunmasina dair sozlesme gerceklestirmistir. Bu sbézlesmede yer alan
kultarel miras icin belirtilen; “Sanat, bilim ve tarih agisindan evrensel nitelige
sahip mimari eserler, arkeolojik yapilar, magaralar, yazilar ve resimler,
harabeler ve bunlarla butinlik kazanan dogal ¢evre” olarak belirlenmigtir.
UNESCO’nun hazirladigi s6zlesmelerdeki korunmasi gereken kilttrel miras
algisinin  “nesne/obje” ve “mimari/yap1” odakli oldugunu go&stermektedir

(Oguz, 2013: 7). Kultirel miras, gegmisteki kusaklar tarafindan olusturulup,
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evrensel niteligi olan eserlere (arkeolojik, mimari, tarihi vb.) verilen genel bir
addir. Kiltdrel mirasin var olmasi i¢in uzun bir zaman dilimine ihtiyag vardir.
Dolayisiyla zaman ilerledikgce deger kazanan ve bu kazanilan deger ile
bulundugu kenti 6ne ¢ikaran unsur olarak bilinmektedir (Baspinar, 2015: 36).
Ornegin UNESCO miras listesine giren; Roma’da diinyanin en giizel mimari
yapilarindan biri olan Colosseum veya izmir'de yer alan ve Efes Antik kenti
bulundugu bodlge icin tarihi ve kiltlrel degerin yani sira marka degeri de
tagimaktadir (bkz. Gorunti 53).

Goriintii 53: (sol) Roma’da yer alan Colosseum (www.rome.net/colosseum),

izmirde yer alan Efes Antik Kenti (Fotograf: Bahar Oztirk Giingér, 2019).

Gastronomi

Medeniyetin baslangici sayllan Mezopotamya, ayni zamanda da mutfagin
ana kaynagi olarak bilinmektedir. Mezopotamya kaynagindan g¢ikan bir kol
Japon ve Cin mutfagini yansitirken, diger kol ise Misir, Yunan, Anadolu,
Roma, ingiltere, Fransiz, Kuzey Avrupa ve Kuzey Amerika mutfaklarini
olusturmustur (Bucak, 2009: 23). Gastronomi’nin yemek ve kultir arasindaki
iliskiyi inceleyen bir disiplin oldugu belirtilebilir. Ozellikle bir kentin kendine
0zgl mutfaginin olmasi, insanlarin o kenti ziyaret etmesi, yasamasi igin
neden oldugu ifade edilebilir. Ornegin; Turk mutfagina 6zgli Adana Kebabi
veya italya icin makarna, bulunduklari tilke veya kent igin renk olmasinin yani

sira marka degere de sahip unsurlardir.


http://www.rome.net/colosseum
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Egitim

Egitim; kurslar, okullar ve Universiteler araciligi ile bireylere yagsamda gerekli
olan bilgi ve Kkabiliyetlerin sistematik bir bicimde verilmesi olarak
bilinmektedir. GUnumuizde stratejik olarak egitim alanlari Gzerinden kent
marka kimligi ¢alismalari sirdirilmektedir. Ornegin, bunlarin en basindan
itibaren tarih egitimi Uzerinden marka kimligi olugsturma sureci pek ¢ok kent
icin tercih edilmektedir. Dolayisiyla Hong Kong, Vilnius, Berlin vb. marka
kentler, tarih egitiminde yer alan efsane, kultlirel miras, dogal guzellik gibi

unsurlar Uzerinden marka kimligi calismalari sGrdarmustar.

Kentlerdeki ortak alanlar, ¢evre-insan etkilesiminin formule edildigi kentin
resmi yapisinin goOstergelerinden biridir. Geleneksel tarih dersleri,
ogrencilerin  kentlerdeki ortak alanlarda yasam kalitesini artirmak igin
bilgilerini yansitmalarina yardimci olmaktadir. Mimari yapilarin ve cografi
Ozelliklerin kentlerin kimligi Uzerinde 6énemli bir faktér olarak goéruldigu ve
tarih derslerinin glglenmesine yardimci oldugu arastirma kapsaminda
anlasiimistir. Kentin dokusunu olusturan ve egitimiyle sosyal kulturin ve
tarihin aynasi olarak kabul edilen mimari yapilar en temel unsurlar olarak
bilinmektedir. Dinya’da ki dikkat cekici kentlerin marka kentler oldugunu
gormekteyiz. Bir kentin marka kent haline gelmesinde buylik 6nem tasiyan
marka kimligi, bulundugu yerlesim yerini temsil eden c¢alismalardan birisi
haline gelmektedir. Bunlarin hepsi tarihi yansitmaktadir ve bunlarin hepsi
tarih derslerinde okutulmaktadir (Rokou, 2017). Ornedin giniumizde
kullaniimaya devam eden Hong Kong kentinin marka logosunda yer alan
Ejderha semboll, Cin’in tarihi ve efsanevi simgesini temsil etmektedir.
Ejderhadan uzanan mavi ve yesil seritler mavi gokyuzunu ve surdurulebilir bir
ortami sembolize ederken, kirmizi kurdeleyi temsil eden “Lion Rock™ daginin
siluetini Hong Kong halkinin “yapabilir’ ruhunu temsil etmektedir. Kent igin
slogan olarak ise Asia’s Word City belirlenmistir (Goérunti 54) (Brand Hong
Kong Guidelines, 2020).
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Goriintii 54: Hong Kong kentinin marka logosu (www.brandhk.gov.hk).

Sanat ve Spor

Kent markalasmasina kakti saglayan sanat galismalarinin, spor kulUplerinin
veya egitim kurumlarinin ulusal veya uluslararasi bir basari elde etmeleri
olmalari oldukga o©Onemlidir. Bu durum Kkentin uluslararasi camiada
taninmasinda katki koyacaktir. Dinyaca Unlu Olimpiyat oyunlari i¢in segilen
kent veya ulkenin uluslararasi camiada taniniriginin artmasinin yani sira
marka degerinin gelismesine de katki koymaktadir. Kentlerde ¢ekilen sinema
filmleri veya tasarlanan dijital oyunlar markalasma hususunda kilit nokta
tasimaktadir. Ornegin, 1983 yilinda kurulan Capcom sirketi 1996 yilindan
gunumuze kadar gesitli zaman arahiginda dunyanin her bolgesinde oyuncusu
mevcut olan- Resident Evil dijital oyun serisini Uretmistir. Resident Evil oyun
serilerinin pek cogunda yer alan ve hayali bir kent olan “Raccoon City” (bkz.
Goruntu 55) tasarlanarak oyuncusu igin 6ne surdlmis ve oyuncusu igin
blylk bedeni kazanmistir. Bu hayali kent, mizik-grafik tasarim calismalari
kapsaminda; essiz dokusu, urpertici ve blyuleyici atmosferi ile diger rakip
kentlere gore oyuncularinin gonlinde yer edinmigtir (Capcom, 2019).
Dolayisiyla kuresel anlamda buylk begeniye ulasmis oyunlarda kullanilan
kentlerde glinimizde marka de@eri olabilecek nitelikteki sanat calismalari
olarak karsimiza cikmaktadir. Ornegin; 2002 yilinda piyasaya ¢ikan Grand
Theft Auto: Vice City dijital oyununda glinimuzde marka kent Miami’nin
caddeleri, palmiye agaclari ve bina yapilarindan esinlenilerek goérsel 6ge

olarak kullaniimigtir.
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Goruntu 55: Resident Evil 3 Nemesis, 1999, (Capcom).

Dogal Giizellikler

Bir dogal guzelligin 6zgunligu, kentin ayirt edici 6zelligini 6ne ¢ikartmaktadir.
Gunumuzde bu 6zelliklere sahip kentlere rastlanmaktadir. Kentin topografik
Ozellikleri, bitki ortasu gibi dogal 6zellikleri; kentlerin markalagsmasi agisindan
hayati énem tagimaktadir (Zeren, 2011: 41). Ornegin; Turkiye’de yer alan
Denizli icin Pamukkale travertenleri veya ABD’de New York kenti ve Kanada
ise Ontario kenti arasinda yer alan Niagara Selalesi bulundugu bdlge igin
dogal guzellik degerinin yani sira marka degeri de tasimaktadir (bkz. Gérunta
56). Bu dogal guzellikler kentlerin markalasmasinda énemli rol oynamakta ve
kentlerin marka degerini ylUkseltmektedir. Dolayisiyla gunimizde kent
markalasmasi kapsaminda rakip kentlere karsi, kentin kendine 6zgu dogal

guzellikleri kullanilabilmektedir.

Goriintii 56: (sol) Pamukkale travertenleri (Fotograf: Savas Glingor, 2019),
Niagara Selalesi (www.niagarafallstourism.com).
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iklim

Hava, “yeryuzinun bir yerinde ve herhangi bir anda yasanan ya da gézlenen
atmosferik olaylarin tamamidir. iklim ise, “yeryiiziiniin herhangi bir yerinde
uzun yillar siresince yasanan ya da gozlemlenen tum hava durumlarinin
ortalama o6zellikleridir (Turkes, 2004: 72). Dolayisiyla kentlerde dizenlenen
eglenceler, fuarlar vb. uygulamalar genellikle iklime gore planlanmaktadir. Bu
sebeble iklim sartlari, kentin uygulamaya yonelik faaliyetlerinde onemli bir
kent markasi unsurudur. Ornegin; Etiyopya'nin en kuzeyinde bulunan Dallol
kasabasl, zamaninin maden kasabasiydi. Dunyanin en sicak yeri olarak
Olcllen bu kasaba ortalama 36-38 °C civarindadir (Cavalazzi vd., 2019: 1).
Asiri sicaklik nedeniyle goletlerde meydana gelen; pas rengi kabuklar, limon
sarisi ¢amurlar ve tuz kaynagi mekani tam bir gorsel solene
donustirmektedir (bkz. Goruntli 57). Dolayisiyla Dallas kasabasi igin iklim
unsuru Uzerinden dunyanin en sicak yeri unvani ile markalagsmaya gidebilir.
Diger kentler icinde rakip kentlere oranla spesifik iklim o6zelligi varsa bu

durum marka kent kimligi kapsaminda avantaja gevrilebilmektedir.

Goruntii 57: Dallol kasabasinda yer alan goél (Cavalazzi vd., 2019: 16).

Ulasim ve Mesafe

Kentlerdeki gezilecek; eglence ve dinlence alanlari, turistik alanlar, genel alt
yap! kent imajlarina katki saglayacagi agiktir. Bu gibi 6zelliklere sahip olan

kentlerin digerlerine nazaran daha avantajli konumda oldugu soylenebilir
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(Zeren, 2011: 191). Bir kentin cografik konumu, diger kentlere mesafesi,
ulasimin kolayhdi gibi etkenler o kentin markalagsmasinda kilit nokta
tasimaktadir. Bir kenti ilk defa ziyaret eden yolcu, en basta ulasim sistemiyle
kargilagsmaktadir. Bu nedenle demiryolu sirketleri, tren gari, otobls
terminalleri, havayolu girketleri ve karayolu sirketleri bir yerin
markalagsmasinda ilk durak olduklari i¢in buyUk gorev almaktadirlar. Eger Ki
kentte yeteri kadar tramvay, metro, otoyollara ve terminale sahip degilse

olusan sikigiklik kentte olumsuz bir imaj gizecektir.

iletisim

“Communis” kelimesinden tlireyen “iletisim” kavrami, bir kisiden digerlerine
bilgi aktarma siireci olarak ifade edilmektedir. Ayni zamanda iletisim,
disince, bilgi ve davraniglarin aktarilma slrecidir. Raymond Williams (2005:
88) “iletisim” olarak gevrilen s6zcugun etimolojik kokeninin “ortak” anlamina
gelen “communis” sdzcugu oldugunu ifade etmektedir. Oskay’a gore, iletisim
kavrami, yalnizca bireyler arasi so6zlu iletisimi kapsamaktan 6te, ayni anda
toplumsal kulturan de aktarimini saglayan karmasik bir yapi olmustur. Ayni
zamanda, ortak ozellikler tasiyan ayni kdlturin bireylerinin de s6zsuz bile
olsa, davraniglariyla sergiledikleri iletisim bigimleri, o kaltirin genel yapisi
hakkinda bilgi verici bir icerige sahip olmustur (1999: 7— 14) Bir baska tanima
gore iletisim, “kisiler, orgutler ve gruplar arasinda karsilikli mesaj (bilgi,
dusunce, haber) degis tokus sureci olarak tanimlanmistir’” (Odabasi &
Oyman, 2005: 67). Bir kentin marka kente donusmesinde; medya iletisim
araglari aracihgiyla bodlgenin marka kimligi ve imaj ozelliklerinin canli
tutulmasi 6énemlidir. Bu durum, kentin dinya ile iletisiminin giclenmesinde

etken fakor olacaktir.

Konumlandirma

Konumlandirma kavrami kent markasi olusturma surecinde onemli rol
gostermektedir. Bir kentin konumlandiriimasi, kentin hedef kitlesinde yer alan
bireylerin belleklerin de o kente ait 6zel bir alanin tespit edilmesi ve

planlanmig pazarlama iletisimi ¢abalarini uygun yere veya pozisyona kenti
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yerlestirmektir. Dlnya Uzerindeki pek ¢ok kent ve ulke plansiz veya planli
bicimde hedef kitlelerinin belleklerinde belirli konumlarda bulunmaktadirlar.
Paris, ask ve romantizm, Las Vegas kumar, Vietham savas ve hiizin, italya
ise modanin akla gelmesi bu durumu tanimlayan bir ornektir. GUnumuzde
Vietnam’in ¢ok guzel mutfaginin olmasina ragmen, orada otuz yil 6nce
gergeklesen savasin insanlarin belleklerinde henuz savas takilmig
konumdadir (Borga, 2004: 65). Tablo 6’da bir kenti konumlandirmada
kullanilabilecek genel kent tipolojileri (ayni katman iginde birbiriyle iligkili

oldug@u tespit edilen ifadeler) 6rnekleri yer almaktadir.

Kent Tipolojisi Ornekleri

Etrafi surlarla gevrili kiigik kentler New York, Cantenbury
veya Metropol merkezleri ve

duvarlarla cevrili tarihi kentler

Ic alani ile gindemde olan kentler Milano, Manchester

Onemli derecede tarihi kentler Cambridge, Oxford, Venice,
Yeniden Yapilandiriimis Kiyi Docklands, Londra, Sydney Darling,
Bolgeleri

Waterfront Endustriyel kentler Linz, KéIn, Bradford,
Sanatsal/kulturel kentler Florance

Turistik eglence kompleksleri Las Vegas, Disney World

Tablo 6: Uluslararasi kent/sehir tipoloji 6rnekleri (Peters & Pikkemaat, 2002: 3).

Kent Marka imaji

Marka imaiji, tiketicilerin marka hakkinda sahip oldugu algilar toplami olarak
tanimlanmaktadir. Bir ¢agrisimlar butind olarak da ifade edilen marka imaiji,
tuketicilerin zihninde ortaya c¢ikmaktadir. Tuketiciler markay ile alakal
izlenimlerini; medya, cevredeki diger tuketiciler ve kendi deneyimleri gibi
cesitli kaynaklardan elde etmektedirler. Elde edilen bu izlenimler tlketicilerin,

markayi diger markalara oranla tercih etme ve satin alma konusunda seg¢im
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yaptigini ortaya koymaktadir (Foxall vd., 1998: 63; Grace ve O"Cass, 2002:
97).

Kent marka imaji ise, kent hakkinda insanlarin sahip oldugu inang, fikir ve
izlenimlerin toplami olarak tanimlanmaktadir (Kotler, 2000: 141). Bagka bir
ifadeyle, grup, kisi, kurum ya da kuruluslarin kent hakkinda edindigi tim bilgi,
izlenim, sempati ve Onyargilar toplami olarak tanimlanmaktadir. Bu
kapsamda kigilerin izledikleri film ve diziler, okumus olduklar kitap, dergi ve
makaleler, haberler, agizdan agiza yayilan bilgi akisi ve kendi deneyimleri
sonucunda zihinde olusan izlenimlerle kent imaji meydana gelmektedir.
Cesitli kaynaklardan elde edilen bu veriler, kentin olumlu veya olumsuz
yonund imaj olarak kargimiza ¢ikarmaktadir (Martinez vd., 2007: 338).

Bir kent marka imaji, o markanin olumlu ve olumsuz yonleri, zayif ve guglu
noktalari gibi cogunlukla kontrol edilebilir algilarinin bir araya gelmesinin
batinudur (Perry, 2004: 15). Burada kentle ilgili ilk olarak nasil bir imaj
izlenmesi gerektigine dair calismalar yapilmalidir. Imajin konusu; ticaret,
ulasim, aligverig, endustri, egitim, turizm, kent ve eglence merkezi olarak
siniflanabilmektedir. Ayrica kent igin olusturulan alt imajlarda bu hususta kilit
noktada yer almaktadir. Ornegin; binalarin stili (geleneksel, karmasik,
modern), farklh ozellikleri (kamu binalari, anitlar, tarihi ve dogal guzellikler,
arin markalari, endustri), yesillik derecesi (bahgeler, parklar ve kirsal
bolgeler) dikkat edilmesi gereken konularin basinda gelmektedir (Ericson,
1997: 35).

Kentler ve Ulkeler icin imajin 6énemi buyuktur. Cunkl bolge, ulke ve kentlerin
imajlari, yerlesim, insanlarin yatirim, aligverig, gcalisma ve seyahat etme
dusiincelerini etkilemektedir. Ornegin Urlnlerin (zerinde yer alan Alman,
isvigre veya Japon yapimi etiketi, tiiketicilerin o Urlnle ilgili algisini
degistirmektedir. Ornegin Apple sirketinin, kurmay planladigi fabrika yeri icin
kosullari goreceli olarak daha uygun olan Ulkeler yerine pazarlama
iletisiminde daha iyi olan Ulkeyi tercih etmesi bu gercegi teyit etmektedir
(Kotler, 2000: 250). Ayni sekilde bu algi, kentlerin turizm, yerlesim ve yatirim

politikalarini da etkilemektedir. Ornegin, ayni iklime sahip Yunanistan
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Ispanya ve Tirkiye farkl imajlara sahip olan Ulkelerdir. Bu dlkeler benzer
cekicilige ve ayni iklime sahip olmalarina ragmen, ispanya daha pahall,
Tarkiye daha uygun fiyath ve Yunanistan ise daha fazla turist, yatirrmci ve
yerlesimci ¢ekmektedir. Bu durumun esas nedeni ise, bu ulkelerin imaj

farklih@i olarak degerlendirilmektedir (Unlsan ve Sezgin, 2005: 166).

1.9. Kent Marka Kimligine Uluslararasi Ornekler

GuUnumuzde pek c¢ok alanda marka haline gelmis Uurunler, kurum ve
kuruluglar, kentler, Ulkeler ortaya ¢ikmaktadir. Dolayisiyla bu durum marka
olmanin cezbedici ve yararli yanlari sunmaktadir. Ornegin; 1,5 litresi 2
dolardan satiimakta olan Unli Fransiz su markasi Evian, Budweiser'dan
%20, Coca-Cola’dan ise %80 daha vyuksek Ucretle satilabilmektedir
(Odabasi, Oyman; 2005: 363). Bu veri markalamanin énemli oldugunu ve
cezbedici yanlarini getirdigini ortaya koymaktadir. Tommy Hilfiger markasi da
bu hususta iyi 6rnekler arasinda gelmektedir. Hilfiger, dunyanin en gugclu, en
dikkat ¢ekici markalari arasindadir. Bu basarisi, farkh sirketlerin Grtnlerini
Hilfiger adiyla markalamasinin sonucudur. Hilfiger'in; Pepe Jeans London
kotlarini, Jockey International i¢ camasirlarini, Stride Rite Corporation
ayakkabilarini, Oxford Industries Tommy de gomlekleri Gretmektedir. Tommy
Hilfiger ise hicbir sey Uretmeden, markalamanin yararlarini kullanmaktadir
(Klein, 2002: 47). Basarili kentlerin pek ¢ogu da gunimuizde marka kent
haline gelmigtir. CUnkl kentler de diger kentlerle rakip halindedirler.
Cekicilikte, cazibede veya taninir olma kapsaminda ulkelerinin onune
gecebilen birgok marka kent vardir. Turistlerin birgogunun tatil igin gittikleri
ulkelerin ismi yerine Paris, Maimi gibi kent adlarini ifade ettiklerini
belirtebiliriz. Bu nedenle kent markalagsma sureci cgergevesinde rakiplerini
geride birakmasi dnemli etkenlerden biridir. Marka kimligi belirlenmis kentler
ise rakip kentlere gore bir adim 6nde oldugu ifade edilebilir.

Kent marka kimligi c¢ercevesinde; logo ve slogani belirlenmis kentler

dzerinden afig, tanitim filmi, animasyon vb. galismalarin strddrilmesi kent



87

markalasmasinin 6nem kazanmasiyla tercih edilen bir yontem olarak ortaya
cikmistir. Bu noktada basarili marka kimligi surdurmekte olan kentlerin, o
kent igin O0zdeslesmis mevcut yapi uzerinden markalagmayi tercih ettigi
gozlemlenmistir (Zeren, 2011: 106). Dolayisiyla dunyada dikkat cekici
kentlerin marka kentler oldugu ortaya cikmistir. Bazi Urlnler nasil marka
olmakta ise bazi kentlerde marka olabilmektedirler. Ornegin, BMW,
Mercedes, Ferrari dinyanin en iyi bilinen otomobil markalari arasinda yer
alirken, Londra, New York, Dubai, Hong Kong, Meksiko, Berlin, Paris vb.
marka kentler baglica 6rnekler arasinda gelmektedir (Rokou, 2017).

Kent marka kimligini meydana getiren ogeler arasinda marka slogani ve
marka logo/sembolleri gelmektedir (Risitano, 2006: 17). Gunumuizde
markalasma c¢alismalari basarili olan kentlerin dinya ile iletigsiminin,
turizminin ve ekonomisinin glclenmis oldugunu ifade edebiliriz. Bu nedenle
bir kentin markalasma c¢ergevesinde, marka logosunun olugturulmasi onemli
bir etkendir. Kent marka kimligi, guiniumuzde gelismekte olan birgok kent icin
vazgecilmez bir calisma haline gelmektedir. Marka kimligi gercevesinde
gorsel kimlik (logo, sembol, arma vb.), sdzel kimlik, afig, totem ve animasyon
gibi uygulama caligmalari stratejik acidan kentin yUksek standartlara
ulasmasini saglayabilmektedir. Ornegin; Melbourne, Amsterdam, Dubai gibi
marka kentler i¢in olusturulan logo tasarimlari ginimuzde dikkat ¢eken

ornekler arasinda gelmektedir.

Dubai

Birlesik Arap Emirliklerin’de yer alan Dubai kentinin marka logosunda kendi
icinde bagka iki kllturel etkiyi ortaya cikaran tek bir “Dubai” kelimesi yer
almaktadir (bkz. Gorunti 58). Buna ek olarak Roman ve Arapca yazi
karakteri ile dikdértgen form igerisinde estetik bir grafik bicim ile Dubai igin

O0zgun tasarim galismasi olusturulmustur (Dubai, 2020).
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Goriintii 58: Birlesik Arap Emirliklerin’de yer alan Dubai kentinin marka logosu,
(www.visitdubai.com/en).

Dubai kenti icin marka kimligi cercevesinde logo disinda afig, animasyon vb.
ogeler lzerine de calismalar yapilimistir. Ornegin Dinyanin en ylksek
gOkdelenlerinden biri olan 2010 yilinda inga edilmis 828 metre yuksekliginde
“Burj Khalifa” kentin 6zgun bir degeri olarak dergi kapa§i tasariminda yer
almistir (Aldred, 2010: 66). Buna ek olarak Dubai’nin iklimi (gines) ve dogal
guzellikleri (deniz) unsurlari Gzerinden de c¢alismalar yapilmistir (bkz.

Goruntu 59).

The Living

Desert

Head beyond the

Hoad beyouet e PAGES OF
et treres FAMILY

Thrills, spills and slides
abound at Dubai’s
wondrous waterparks

5,

“WINTER SU

Beautiful beaches  Arabian nights under the stars ~ Desert adventures S

See all the city’s sights while running in the
footsteps of Olympic champion Mo Farah

Goruntii 59: Dubai turizmi ve tanitimi igerikli dergi kapagi tasarimlari,
(issuu.com/hotmedia/docs/dubai_en_issue4_issuu,
issuu.com/hotmedia/docs/dubai_mar_issuu_video_links).


http://www.visitdubai.com/en
https://issuu.com/hotmedia/docs/dubai_en_issue4_issuu
https://issuu.com/hotmedia/docs/dubai_mar_issuu_video_links
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Melbourne

Melbourne yenilikgi bir kent oldugunu marka kimligi kapsaminda olusturdugu
logo Uzerinden gostermek istemistir (bkz. Gorunta 60). Kentin farkli bakig
acilarini dogru gosterebilmek en dnemli nokta olmustur. Kentin esnek yapisi
ve cesitliligi gosteriimek Uzere marka logosunda kentin bas harfinden yola
cikilmistir.  “City Of Melbourne” yazi fontu ile tasarlanan amblemle uyumlu,

orta kalinlikta bir yazi karakteri tercih edilmistir (Landor, 2010).

CITY OF

MELBOURNE

Goriintii 60: Avustralaya’da yer alan Melborune kentinin giincel marka logosu,
(www.melbourne.vic.gov.au).

M Ambleminin formu sabit kalarak, ylzeyine cesitli desenler ve renkler
uygulanarak farkh o6rnekleri sunulmustur (bkz. Goérinta 61). Video
calismalarinda da Melbourne marka logosu pek ¢ok yerde izleyiciye

sunulmustur (City of Melbourne, 2020).

MMM I
M il -5 e g B4 “

Goruntii 61: (sol), Melborune marka logosu, Melborune igin video ¢alismasi
(whatson.melbourne.vic.gov.au).


https://whatson.melbourne.vic.gov.au/Pages/Home.aspx
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Porto

Portekiz Ulkesinde yer alan marka kent Porto, gegmisten gunimuze uzanan
2000 yilhk tarihi ile siradigi bir kentsel manzaraya sahiptir. Porto icin; 2014
yiinda White Studio ekibinin yapmis oldugu marka logo calismasi kentin
gorsel dilini ve dokusuni tasiyan, gecmisten gunumuze yansittigi dusunulen
marka logo calismasi (bkz. Goéruntl 62) dogal guzellikler ve kultirel miras
faktorlerinden yararlanilarak olusturulmustur. Bu kapsamda kent i¢cin marka
kimligini destekleyici konut-evler, mimari yapitlar, kopruler, goller, esyalar,
vb. vyerlerde bulunan motifler (bkz. Goruntu 63) ¢ikis noktasi olarak
belirlenerek dis mekanlarda afig, totem vb. ¢alismalar olusturulmustur (Porto,
2014).

Gorunti 62: Porto kentinin marka logosu, (www.cm-porto.pt).
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Goriintii 63: Porto kentinin marka kimligini yansitan tasarim uygulamalari (www.cm-

porto.pt).

Gaziantep

Gaziantep marka kent olma yolunda Gaziantep Buyuksehir Belediyesi’'nin
katkilariyla | Mean It reklam ajansi tarafindan 2015 yilinda marka kimligi
olusturmustur. Olusturulan tasarimda Geometrik desenlerden ilham alinmis
olan logo secilmistir (bkz. Gorunti 64). Logo calismasi Gaziantep halkinin
uretkenligini, uyumunu, bir arada yasama istegini temsil eden simgedir.
Marka icin yaratilan kapsamh gorsel kimlik icerisinde farkh stratejik
kategorileri temsil edebilecek bir renk iskalasi barindirmaktadir (Gaziantep
Belediyesi, 2015).
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Goruntii 64: Gaziantep’in marka logosu, (https://gaziantep.bel.tr/).

Hazirlanan logolarin igerisinde, baklava, antep fistigi, organik simgeler
ulasim, hayvanat bahcesi, Gaziantep aski, kebap, el sanati yer almaktadir
(bkz. Goruntu 65).

Goriintii 65: Gaziantep’in marka logo versiyonlari, (https://gaziantep.bel.tr/).


https://gaziantep.bel.tr/
https://gaziantep.bel.tr/
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izmir

izmir, Tirkiye'nin Ege bolgesinde bulunan bir ili ve en kalabalik Ugiinci
sehridir. TC. yerel ydnetimi kapsaminda izmir'in stirdiirilebilir kalkinmasi icin
batancul bir yaklasim ile yerel potansiyeli harekete gecirecek katilimci araglar
gelistiriimekte ve uygulanmaktadir. Bu kapsamda IZKA (izmir Kalkinma
Ajansi) tarafindan hazirlanan Kentsel Marka Stratejik Plani 2015 yilinda
EXPO icin yapilan hazirliklar cercevesinde yeniden tasarlanan izmir logosu,
Izmirin 6ncli olmasindan yola gikarak, “Oncilerin Sehri Izmir” sloganini
kullanmistir (Bkz. Goérunta 66). Gegmis tarihte ilk parsomen kagidinin
uretilmesi, ilk sifa tapinaginin yapilmasi, bitkisel tedavi, psikoterapi ve dogal
terapinin ilk kez kullanilmasi 200.000 kitapla Asya’nin ilk kutiphanesinin
Efes’te kurulmasi, Turkiye'nin ilk demir yolu hattinin désenmesi, ilk Sakin
Sehir olma 6zelligine sahip olmasi, ilk tlp bebek, ilk hayvanat bahgesi gibi
ilklere sahip olmasindan yola cikilarak istanbul’da da bir tasarim ofisi bulunan
“| Meanit” adl tasarim ofisi, yeni logo tizerine calismis ve izmirin kent marka

kimligini yansitacak calismalar yapmistir (izmir: Onculerin sehri, 2012).

mir

onculerin sehri

Goériintii 66: izmir icin marka kimligi calismasi
(https://cdn.vgm.gov.tr//arsiv/ihale/k1_11694/izmir-
%C3%B6Nnc%C3%BClerin%20%C5%9Fehri.png).

Aydin

Aydin, Turkiye'de Ege Bdlgesi'nde yer alan, tarim ve turizm agisindan en
gelismis illerdendir. Aydin’in markalagsma sureci kapsaminda Aydin Valiligi,
kentin turizm ve kultar yonuyle, koklu tarihi ve degerlerini yansitan bir slogan
ve marka logo olusturmustur (bkz. Goéruntli 67). Slogan ve marka logo, 7

Nisan 2013 tarihinde Renkli Kalem Medya Grubu tarafindan Aydin kenti igin


https://cdn.vgm.gov.tr/arsiv/ihale/k1_11694/izmir-%C3%B6nc%C3%BClerin%20%C5%9Fehri.png
https://cdn.vgm.gov.tr/arsiv/ihale/k1_11694/izmir-%C3%B6nc%C3%BClerin%20%C5%9Fehri.png
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tasarlanarak kullanima alinmistir. Olusturulmus olan bu logo g¢alismasinda
Aydin’in tarihsel, kiltirel miraslari 6n plana ¢ikarttirilarak, denizi, tarimsal
arnleri ve altin glnesi vurgulanmak istenmistir. Logo type’in 6zel yapisi
sayesinde Osmanli-Turk mirasindan esinlenilmistir, Mavi ve yesil dalgalar ile
masmavi denizi ve tarimsal zenginligi vurgulanmak istenmistir.  Parlak
glnesi logonun o6nemli  Ozelliklerinden  biri  olup, Aydin halki
icin kaltirel mirasi ifade eden efe ile zenginlestiriimistir. BUtlnsel olarak
Aydin logosu, ilk etapta Aydin'in sahip olmus oldugu tum degerleri
yansitmaya calismistir, kolay uygulanisi ve zengin renk segenekleri ile de
bircok alana uygulama farkindahgi yaratmis oldugunu sdyleyebiliriz. (T.C.

Aydin Valiligi, Kurumsal Kimlik).

L/{//Dm?‘

Gorunti 67: Aydin kenti icin marka kimligi calismasi,
(www.aydin.gov.tr/kurumsal-kimlik).

Turkiye'de basta izmir, Antalya, Aydin gibi kozmopolit kentler olmak Ulzere
pek ¢ok kent yerel yonetimler tarafindan marka kent olma yolunda ¢alismalar
surmeye devam etmektedir. Dlnyada ise marka kentlerin, kent marka kimligi
kapsaminda gorsel kimlikleri olusturulmaya devam etmektedir. Ornegin; Abu-
Dhabi, Amsterdam, Seattle, Stutgart, Miami, City Of Covington, Belfast, City
Hamilton, Amman kentlerinin marka logo/amblemleri bkz Tablo 7°’da oldugu

gibi izlenebilmektedir.
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N
7
aanC) | N \
= I
Abu-Dhabi Amsterdam Seattle
(www.visitabudhabi.ae). | (www.iamsterdam.com/en). (www.seattle.gov).
CITY OF
-_
STUTTGART | & OVINGTON
FOUNDED IN 1815
Stuttgart Miami City Of Covington
(www.stuttgart.de). (Www.miamigov.com). (www.covingtonky.gov).
, @) . . &lol
“%ﬂ Hamllton @ City of Phoenix Ol -
Sl -
Hamilton Phoenix i
(www.hamilton.ca). (Www.phoenix.gov). (www.ammancity.gov.jo).

Y Gerlin.de.

Berlin
(www.berlin.de).

Tablo 7: Uluslararasi marka kentlerin logo/amblem 6rnekleri.

GunUumuizde marka kentlerin ve marka kentine aday kentlerin birgogu marka
kimligine etken olabilecek c¢alismalara ihtiyagc duymaktadir. Cunkd marka
olan bir kent dinya ile iletisimini en iyi sekilde pazarlamasi ve surdirmesi

gerekmektedir. Bu pazarlamanin en onemli boyutunu yansitan; gorsel ve
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sozel kimlik, animasyon, film vb. g¢alismalari gunimizde marka kentler igin

kullanilan marka calismalarindan biri olmustur.
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2. BOLUM
LEFKOSA SURLARICININ KENT MARKA KIMLIGI
INCELEMESI

Kibris adasinda 400 yili askin bir siure birlikte yasamlarini idame eden
Kibrisli Rum ve Turk toplumunun, zaman iginde Kkulturlerinin de benzer
niteliklere ait 6zelliklerinin belirlenmesine etken olmustur. Bu nedenle Lefkosa
Surlarigi bolgesinde Rum-Turk kentlerinde; kent mobilyalari, anit-heykelleri,
muzeleri, tarihi yapilari vb. elemanlari bélgenin marka kimligine, dokusuna,

kalturel mirasina baglica 6nemli etki saglamigtir.

Arastirma kapsaminda Dunya’nin son boliunmus Lefkosa kenti’'nin buttnlukli
marka kimligini olusturabilmek icin Kibris’ta yer alan kulttr, iklim, mimari, tarih
vb. unsular incelenmesi gerekmektedir. Arastirma kapsaminda Lefkosa'nin
kent marka kimligini olusturabilmek igin Surlari¢i bdlgesi Uzerinden kultirel
miras faktord unsuru Uzerinden ¢ikis noktasi olarak belirlenmigtir. Bu noktada
tarihi surlarla cevrili olan yildiz sekilli Surlari¢i bolgesinin hem Tuark kesimi
hem de Rum kentinde yer alan kisimlari arastirma kapsaminda kultur, tarih

ve sosyolojik agidan incelenmigtir.

2.1. Kibris’ta Kiiltiur Cercevesinde Rum ve Tiirk Toplumu

En az sayida veya en c¢ok sayida da olsa kultirin olugmasi igin bir insan
toplulugunun veya bir insan varliginin olmasi gerekmektektedir. Dolayisiyla
kaltar baglaminda bir kimse ilk basta kendisini bir toplumun Uyesi olarak
hissetmeli ve daha sonra da toplumun icinde kendinin de var oldugunu

anlayabilmelidir (Ering, 1995: 19). Buna ek olarak kultdr, bir toplulugun
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gegmisten gunimuize uzanan tUum yasam biciminin ifadesi olarak
bilinmektedir. Osmanli imparatorlugu’nun adayr 1571'de fethi ile baslayan
400 yilhk Tark ve Rum ortak yasami 1958'de patlak veren catismalar
sonrasinda 1974’de Kibris adasinda yasanan savas ile sonlanmistir. Savas
sonrasinda adanin ikiye bolinmesi sonucunda kuzeyde Turk toplumu,
guneyde ise Rum toplumu yasam surdurmeye devam etmigtir. Boylece 400
yil boyunca ortaklasan kuiltir son 46 yildir ayrismistir. 1974 Savas! sonrasi
Kibris'ta ugunci kugagin yetismeye basladigi, farkli kulture ait insan
gOglerinin oldugu ve adada ortak kulturel algilarin bu zaman zarfinda
degistigini soylemek mumkundur. Bu degisim, geri donulemez ve koklU
donusumdu, toplumsal kudlturel baskalasmayir da beraberinde getirmigtir.
Kibris'ta go¢ almanin kdltar UGzerinde vyarattigi farkllasma, gerek Rum
gerekse Turk toplumunu Kibris ortak kdltirinin farklilagmasi anlaminda
olumsuz etkilemistir. Bilhassa Kibris Cumhuriyeti’nin 2004 yilindan itibaren
AB uyesi bir tlke olmasi, 6zellikle Bulgaristan, Romanya, Polonya ve uguncu
dunya ulkelerinden (Filipin, Viyetnam, Sri Lanka vb.) farkh cografyalara ait
bireyler igin cazibe yaratmis ve adaya calisma basligi altinda g6¢ ederek
ikamet etmesinin yolunu a¢mistir. Tamamen farkh kaltlrlerden gelen
insanlarin Kibrish Rumlarin gundelik yasam pratikleri Gzerindeki etkileri
Kibris’in dolayh olarak toplumsal kiltire uzun vadede yansiyacaktir. Kibris’in
Kuzeyinde ise Oncelikli olarak Turkiye, sonrasinda Nijerya, Pakistan,
Turkmenistan gibi Ulkelerden Dbireylerin go¢ ederek ikamet ettigi
gozlemlenmektedir. Bu nedenle go¢ alimlari ile Kibris Rum kalttrinde oldugu
gibi, Kibris Turk kdltirinde de olasi bir dedisime rastlanacagi
dusunulmektedir (Gunalp, 2011: 56). Farkli sosyo-kultirel ve demografik
yapilardan adaya gelen ve burada yasam surdiren insanlar toplumsal
etkilere ve kulturel donugumlere sebep olmaktadirlar. Dort yuz yil birlikte
yasadiktan sonra kirk alti yildir ayri yasayan Rum ve Tulrk toplumunun
kultarel ortakhklarinda zamanla azalma olmasi beklenmektedir. Hall'unda
dedigi gibi farkli kalttrler farkh tarihsel momentlerde diinya Uzerinde
siniflandirmalart  ve dusunmelerini  farkhlagtirarak  kaltirin  kavramsal
haritasini degistirebilmektedir. Ayrica kualtur, her zaman hem kultirden

kiltire hem de bir tarihsel donemden 6tekine degisim gostermektedir (1997,
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32). Dil, din ve irk farkhliginin olusturdugu olumlu ya da olumsuz etkiler,
siyasi ¢ikarlar icin kullaniimis ve ge¢cmigte uzun yillar birlikte yasayan, benzer
kulturel aligkanliklara sahip olan Rum ve Turk toplumu igin iki toplumu
ayristirict 6zellikler olugturmustur. Kibris’ta Kibrisli Tark ve Rumlari bir araya
getirmeye mutlaka yardim edecek, zor yollarla birbirinden kopariimis uUstu
kapatiimis ve bilgisi aktarilmadigi i¢in artik gérinmez olmus ortak bir tarih
ortaya ¢ikmistir (Papadakis, 2009: 39).

Iki toplumun birbirinden ayrilmasinin hem ideolojik hem de tarihsel sartlara
dayali oldugu da karsimiza ¢ikmaktadir. Buna ek olarak adalet ve saygi
talepleri Kibris sorununa diplomatik ¢ozUm bulma c¢aligmalarinda buyuk rol
oynamistir. Dolayisiyla Kibrisli Rumlar sorunun yasal olmayan bir istila ve
isgal oldugunu iddia ederlerken, Kibrishi Turkler sorunu kendilerinin bir grup
olarak taninmasi ve guvenliklerinin saglanmasi olarak gormektedirler (Bryant,
2007: 323). Bu galismadaki amag kulturel farklilasma daha da derinlesmeden
bugline dek ortak kalmayi basarmis kiiltlrel degerlerden esinlenerek Lefkosa
kent marka kimligi icin ortak duyu yaratabilecek bir tasarim calismasi
yapmaktir. Bizans doneminden beri Kibris'ta hakim olan tum uygarliklara
baskent olmus bu sehrin kuzey ve guneyini tarihsel, sosyolojik ve kent kultaru

baglaminda incelemek gerekmektedir.

Bu calismadaki amag kulturel farklilasma daha da derinlesmeden bugine
dek ortak kalmayi basarmis kultirel degerlerden esinlenerek Lefkosa kent
marka kimligi i¢in ortak duyu yaratabilecek bir tasarim calismasi yapmaktir.
Bizans doneminden beri Kibris'ta hakim olan tum uygarliklara baskent olmus
bu sehrin kuzey ve guneyini tarihsel ve kent kultiri baglaminda incelemek

gerekmektedir.

2.2. Lefkosa Surlarigi Bolgesi
2.2.1. Lefkosa Tiirk Kesimi

Glnimuzde Lefkosa'nin ingilizce adi “Nicosia” olarak kullaniimaktadir.
Kentin ilk baglarda adi “Ledra” olarak ifade edildikten sonra Ptolemaios

Kralh@rnin kurucusu; Ptolemaios | Soter‘in oglu Leucus tarafindan kente
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“Lefkotheon” (Beyaz Tanrilarin Kenti) adi verildi. 10. yuzyyildan gunumuze
ise “Lefkosa” kentin halen resmi adi olarak kullaniimaya devam etmigstir
(Alpar, 2004, 122). ingiliz Egemenligi sirasinda, Lefkosa kenti Kibrisli Rum
ve Turkler arasinda gikan etnik catismalar nedeniyle tel orgulerle Turk ve
Rum taraflari olarak 1958 yilinda ikiye ayirmigtir (Holland 1998: 264-265).

Adada 1974 yilinda Kibrish Turkler, Kibrisli Rumlar ve garantor ulkelerden
Tarkiye ve Yunanistan’in miudahalesi ile gergeklesen savastan bu yana
Kibris kuzey ve guney olarak ikiye bolunmustir. Dolayisiyla Lefkosa’'nin da
bolinmausglugu boylelikle ginumuzde de devam etmigtir. Kibris'in kuzeyi ise,
1974 sonrasi farkl sekillerde yonetilmistir: Gegici Kibris Tuark Otonom
Yonetimi (1974-1975); Kibris Turk Federe Devleti (1974-1983) (Tamcgelik,
2013: 64) ve Kuzey Kibris Turk Cumhuriyeti (KKTC) (1983-ginimuz). KKTC
Tarkiye diginda higbir dlke tarafindan taninmamaktadir (Solsten, 1993: 28).

Kibris'in kuzeyinde yer alan KKTC devletinin resmi dili Turkge, resmi para
birimi Turkiye’nin kullanmakta oldugu Turk Lirasi ve baskenti Lefkosa olarak
belirlenmistir. NGfusun %99’u Misliman, %1’i ise diger dinlere mensuplardan
olusmaktadir. Kuzey Kibris'ta 2011 yilinda yapilan son nufus sayimina gore
surekli ikamet eden; toplam nlfusu 286.257 kisi, buna ek olarak Kuzey
Kibris'ta surekli ikamet eden Dejure nifus arasinda; ingiltere, Bulgaristan,
Turkmenistan, Nijerya, iran Islam Cumhuriyeti, Pakistan, Azerbaycan,
Moldova Cumbhuriyeti, Almanya, Rusya Federasyonu ve diger Ulkelere
vatandas bireyler gorilmektedir. Kuzey Kibris’ta yer alan Lefkosa kentinde
toplam 94,824 kisinin ikamet ettigi tespit edilmistir (Kuzey Kibris Turk
Cumhuriyeti Istatistik Yilligi, 2017). Lefkosa kentinin merkezinde glney
kesiminde de oldugu gibi 16. ylzyildan kalma Venedik Surlari, muzeleri,

sanat galerisi, dar tarihi sokaklari yer almaktadir.

2.2.2. Lefkosa Rum Kesimi

1960 yilinda Kibrish Turk ve Rum toplumlarinin ortak yénetiminde Kibris
Cumbhuriyeti kurulmustur. Bu devletin baskenti Lefkosa olarak belirlenmistir.

Kibris Cumhuriyeti’nin 1960 yilinda yayinlanan Anayasasi’na gore resmi dili
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Eleni ve Turkg¢e'dir. Rum yonetimi 1 Mayis 2004 tarihinde Avrupa Birligine
resmen Uye olup, uluslararasi camiada Kibris Cumhuriyeti olarak taninmigtir.
Kibris Cumhuriyeti’'nin resmi para birimi EURO, resmi dini ise Hristiyanlik
olarak belirtiimigtir. 2020 yilinda yapilan nufus sayimina gore; Kibris
Cumbhuriyeti'nin toplam ndfusu 1,207,359 kisi olup, Lefkosa’da 200,452
Kisinin ikamet ettigi tespit edilmistir (Cyprus Demographics, 2020). Ayni
zamanda Kibris Cumhuriyetinde vatandas olarak ikamet eden bireyler
arasinda; Yunanistan, ingiltere, Romanya, Bulgaristan, Polonya, Almanya ve
diger AB (lkelerine mensup bireyler gorilmektedir. ikamet eden Uglnci
dinya ulkesi siniflari arasinda ise; Filipin, Rusya, Sri Lanka, Viyetnam,
Suriye, Ukrayna, Hindistan, Gurcistan ve diger Ulkelere mensup bireyler yer
almaktadir (Cyprus In Figures, 2019). Kibris’in en eski kentlerinden biri olan
Lefkosa’nin tarihi ge¢gmisi tipki Turk kesiminde oldugu gibi Rum kesiminde de

oldukga zengindir.

2.3. Lefkosa Surlari¢i Bolgesinin Marka Degerleri

Arastirma kapsaminda Lefkosa icin Surlari¢ci bolgesi Uzerinden; kultirel
miras, anit heykeller, egitim, spor, sanat, turizm, ulagsim ve mesafe 6gelerinin
kente 6zglu marka degerler oldugu gozlemlenmistir. Durum analizini dogru
yapabilmek ve neden-sonug iliskisi kurabilmek icin her bir 6de ayri ayri
incelenerek kentin marka kimligine katki koyabilmesi adina incelenmesi

gerekmektedir.

2.3.1. Tarihi Yapilar

Kentlerin marka haline getirilmesi hususunda marka dederi olarak tarihi ve
kaltarel unsurlar kullanilabilmektedir. Gunumuizde tarihi gegcmise sahip olan
kentlerin pek c¢ogu, bu unsurlarini marka olma kapsaminda oldukga sik
kullanmaktadirlar (Ozkul ve Demirer, 2012: 161). Tarihi yapi bakimindan;
Pantheon, Kolezyum ile Roma, Notre Dame Katedrali Louvre Sarayi, Orsay
Muzesi ile Paris, Sultan Ahmet Camii, Stleymaniye Camii, Ayasofya Muzesi
ile istanbul 6ne cikan érnek kentler olarak gosterilebilmektedir (Ozkaynak &
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Doének, 2018: 18). Ornegdin yilda milyonlarca turistin ziyaret ettigi Eiffel Kulesi,
Paris’in en 6nemli simgesi konumuna gelerek, kentin marka degeri 6zelligini
tasimaktadir. italya’da bulunan Pisa Kulesi, sembol haline gelerek kentin
taninmasinda ve marka konumuna gelmesinde onemli rol oynamistir
(Ozkaynak & Doének, 2018: 19). Lefkosa kenti ise, 10.ylizyilldan itibaren
Kibris adasinin bagkentligini yapmigtir. Adaya gelen yeni medeniyetin yapim
faaliyetleri gosterdigi, eklemeler ve zaman zaman da yikimlar yaptigi bir kent
olmustur. Kronolojik takvime gore Kibris'tan gelip gecen egemenlikler su
sekilde siralanmigtir; Hitit Egemenligi, Eski Misir Egemenligi, Asur
Egemenligi, iran (Pers) Egemenligi, Eski Yunan (Helen) Egemenligi, Ptolemik
Kralligi Egemenligi, Romalilar Egemenligi, Bizans Egemenligi, Birinci ingiliz
Egemenligi, Luzinyan Egemenligi, Venedik Egemenligi, Osmanli Turk
Egemenligi, ingiliz Egemenligi, Kibris Cumhuriyeti (Nesim ve Oznur, 2012:
10).

Cesitli nedenlerden dolayr yikilmis vyapilarin bir kismi yeni Uslupsal
niteliklerde yeniden yapilirken bazisi ise tarihte yok olmustur. Dolayisiyla
Lefkosa, icerisinde birgok kalturin katki koydugu zengin kentsel dokuya ve
her kultartin kendi gelenegini, Uslupsal olusumlara sahiptir (Arslangazi, 2007:
223). Arastirmanin odak noktasi olarak segilen kultirel miras faktori Lefkosa
Surlari¢i bolgesinin tarihi yapilarinin analizini dogru yapabilmek ve neden-
sonug¢ iliskisi kurabilmek incelenecektir. Dolayisiyla Lefkogsa Surlarigi’nin
kuzey ve glney kesiminde yer alan tarihi yapilar arastirma kapsaminda

incelenerek katalog halinde sunulmustur.

KATALOG
(Lefkosa Surlarigi, Kuzey kesimi)

1. Girne Kapisi

1567 yilinda Venediklilerin ingsa edilmis olup, Lefkosa’in ¢ kapisindan
birtanesidir. 1821 yilinda Osmanlilar restore edilmistir (Walking Route Map,
Nicosia Walled City, 2018)


https://tr.wikipedia.org/wiki/Venedikliler
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2. Mevlevi Tekkesi Muzesi

Osmanli déneminde en o&nemli yapilarindan biri olan Mevlevi Tekke,
Lefkosa’daki Girne Kapisinin yakininda bulunmaktadir. Tekkenin 17. yGzyilda
yapildigi tahmin edilmektedir (Tassos, 2008: 47).

3. Venedik Situnu

Venedikliler tarafindan 1550’de insa edilen, ve Uzerinde tek kursuni renkte bir
granit olan sutunun Salamis’te ki bir mabetten getirildigi dusunulmektedir.
Ayni zamanda sltunun alt kisminda alti Italyan ailesinin armalari yer
almaktadir. Situn, ingiliz déneminde, giiniimiizde vyer alan vyerine
yerlestirilmistir. Eskiden Uzerinde St. Mark aslani bulunan situna sonradan
bakir kure ilave edilmistir (Walking Route Map, Nicosia Walled City, 2018).

3. Mahmut Pasa Adak Yeri

1571 yihinda Lefkosa'nin Osmanlilar tarafindan fed edilmesi sirasinda sehit
diisen Mahmut Pasa’nin mezari adak yerine dénusturilmastir (islamoglu,
1994: 172).

4. Sarayonu Camisi
Arap mimari stlinde 1824’te Sultan |l. Mahmud tarafindan insa edilmistir
(Demi, 1992: 40).

5. Arap Ahmet Camisi

Arapahmet Camii, 16. ylzyilda insa edilmigtir. Adini 1571 yilinda adanin
fethini gergeklestiren Osmanli ordusunun komutanindan almistir (Badr, 2016:
83)
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6. Arap Ahmet Kiiltur Evi

Tas kemerli giris kapisi ve duvarlari Luzinyan veya Venedik déneminden
oldugu dusunulen binanin en az 430 senelik oldugu tahmin edilmektedir
(Walking Route Map, Nicosia Walled City, 2018).

7. Ermeni Kilisesi (Notre Dame de Tyre Kilisesi)
13. yuzyillda Gotik stilinde insa edilen yapi Kutsal Bakire Meryem’e
adanmistir.  Kibris''n - Osmanh Imparatorlugu fethinden sonra Ermeni

kilisesine donusturulmastur (Walking Route Map, Nicosia Walled City, 2018).

8. Dervis Pagsa Konagi/Etnografya Miizesi

19 yy. basinda Devis Pasa tarafindan yaptiriimistir. 21 Mart 1988 yilinda
Etnografya muizesi olarak halka acilmistir (Walking Route Map, Nicosia
Walled City, 2018).

9. Yediler Turbesi

Tlarbede yer alan mezarlarin, Lefkosa’nin 1570 yilinda fethi sirasinda tam
olarak bu yerde sehit disen Osmanli askerlerine ait olduguna bilinmektedir
(Walking Route Map, Nicosia Walled City, 2018).

10. Turun¢lu Cami
Osmanli Dénemi’nde Kibris valisi olarak gorev strdiren Seyyit Mehmed Aga

1825 yilinda Turunglu camiyi yaptirmistir. (Demi, 1992: 43).

11. Korkut Hamami
Yapi 17. yuzyilda insa edilmigtir. Tipik Osmanh mimari  6zelliklerini
sergilemektedir (Demi, 1992: 49).

12.Buyiik Hamam

1570’ yillarda Osmanh déneminde yapilmigtir. Hamam ginimuizde
fonksiyonunu devam ettirmektedir (Walking Route Map, Nicosia Walled City,
2018).


https://tr.wikipedia.org/wiki/Osmanl%C4%B1lar
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13.iplik Pazari Camisi
Yapiyr 19. yy. baglarinda Kibris valiligi surdurmekte olan Haci Ahmed Aga
finanse ettirerek yapilmistir (Walking Route Map, Nicosia Walled City, 2018).

14. Kumarcilar Hani
17.yy eski binalara ait kesme taslar kullanilarak insa edilmig, kliguk ebatl

tipik bir Osmanli kent ici ticaret hanidir (Arslangazi, 2007: 117).

15. Kurt Baba Turbesi
Kibris'ta Osmanli imparatorlugu’nun son dénemleri ve ingiliz Sémiirge
Donemi'nin ilk yillarinda turbedarligi ile seyhligini Haci Hasan Baba

yurutmustur (Walking Route Map, Nicosia Walled City, 2018).

16. Biyiik Han

Osmanlilar tarafindan 1572 yilinda insa edilmistir. GUnimuze kadar ulasmayi
basaran hanlar arasinda en blyugu ve en oOnemlisi Buylk Han olarak
karsimiza ¢cikmaktadir (Oktay, 1975: 16).

17. Selimiye Camisi (Ayasofya Camisi —St. Sophia Katedrali)

Kibris'ta en 6nemli gotik eserlerden biri olan St. Sophia Katedrali, Latin
Baspiskoposu Eustorge de Montaigu tarafindan 1208 yilinda insa yapimina
baglanmigtir. Orta Cag Fransiz mimarisinin iyi Ornekleri arasinda
gosterilebilmektedir. 1571'de Osmanl sultani 2. Selim tarafindan adanin en
blylk camisine haline donusturtilmustir. 1954 yilinda ise katedralin ismi
Selimiye Camii olarak degistirilmistir (Selimiye Camii (St. Sophia Katedrali),
2017).

18. Bedesten (St. Nikolas Kilisesi)
Yapi1 14.yuzyilda inga edilmistir. Yapi bunyesinde Gotik, Bizans ve Ronesans

usluplarina 6zgu bir yapidir. (Arslangazi, 2007: 57).


https://tr.wikipedia.org/wiki/Osmanl%C4%B1_%C4%B0mparatorlu%C4%9Fu
https://tr.wikipedia.org/wiki/%C4%B0ngilizler
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19. Sacakh Ev Kultlir Sanat Merkezi

Kosk odasinin egimli dikmelerle desteklenen genis sagaklarindan dolayi bu
adi almistir. Kesin yapim tarihi bilinmemekte, ancak Orta Cag'da insa edilen
bir yapinin kalintilarindan yaralanilarak Osmanli doneminde geligtirildigi
tahmin edilmektedir (Demi, 1992: 52).

20. Aziz Efendi Tekkesi

Aziz Efendi'nin, 1570-1571 yillan arasinda Lefkosa'nin fethi esnasinda bir
alay muftasu oldugu bilinmektedir. Savas sirasinda 6ldugu yere dnce mezari,
daha sonra Il. Selim'in emri ile tlrbesi yapilmistir (Walking Route Map,
Nicosia Walled City, 2018).

21. Papazlarin Meclis Binasi (Chapter House)
Lefkosa'daki en eski i¢c yapilardan bir tanesidir. 14. yy yapildigi tahmin
edilmektedir (Walking Route Map, Nicosia Walled City, 2018).

22. Il. Sultan Mahmut Kutiphanesi
Osmanli déneminde 1829 yilinda Kibris Valisi Ali Ruhi Efendi tarafindan
yaptiriimistir (Walking Route Map, Nicosia Walled City, 2018).

23.Tas Eserler Miizesi Binasi
15. yy'da insa edilmistir. Venedik tarzi bir yapidadir (Walking Route Map,
Nicosia Walled City, 2018).

24.Haydar Pasa Camisi (St. Katerin Katedrali)

14.yy da Luzinyanlilar doneminde gotik tarzda insa edilen yapi Osmanli
doneminde camiye donusturulmus ve halen de cami olarak kullanilmaya
devam edilmektedir (Demi, 1992: 59).

25. Kara Baba Tiirbesi
Karababa'nin 1570 yilinda Lefkosa sokaklarinda Venediklilerle savasirken

sehit oldugu, 6ldugu yere ise silahlariyla birlikte gdmulerek bulundugu yerin
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turbeye donusturuldugu bilinmektedir (Walking Route Map, Nicosia Walled
City, 2018).

26.Luzinyan Evi

15. yy da yapilmistir. Lizinyan konutu olan yapi Osmanh donemi ilaveleri ile
her iki déonemin mimari o6zelliklerini yansitmaktadir (Walking Route Map,
Nicosia Walled City, 2018).

27.Yeni Cami
ismail Aga tarafindan 1740 tarihinde Osmanli déneminde yapilmistir
(Walking Route Map, Nicosia Walled City, 2018).

28. Ay Luka Kilisesi
1758 yilinda Bagpiskopos Philatheos doneminde yapilan kilise, ismini Aziz
Luka’dan almistir (Walking Route Map, Nicosia Walled City, 2018).

29.Laleli Cami

1826/27 Kibris Valisi (Muhassili) Ali Ruhi Efendi tarafindan yaptiriimistir.
Klguk bir Ortagcag sapelinden camiye donustlriimus bir yapidir (Walking
Route Map, Nicosia Walled City, 2018).

30.Samanbahge Evleri

1918-1955 Ingiliz yénetimi tarafindan yaptiriimistir. Samanbahge evleri, tek
tipte ve bitisik olarak yapilmis toplu konutlardir (Walking Route Map, Nicosia
Walled City, 2018).

31.Kadi Mentes Konagi / Bagpiskoposluk Sarayi

Yapi bir zamanlar Latin Bagpiskoposluk sarayi olarak kullaniimigtir. Osmanlh
doéneminde gecirdigi degdisikliklerle gotik ve agirlikli olarak Osmanli mimarisini
barindirmaktadir (Walking Route Map, Nicosia Walled City, 2018).
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32.Akkavuk Mescidi

1895 yilinda Osmanli tarafindan inga edilmistir. Abu Kavuk Mehmet Pasa
tarafindan yaptirilmis olup, yaptiran pasanin adiyla bilinmektedir (Walking
Route Map, Nicosia Walled City, 2018).

33.Tandi'nin Hamami

1900'lu yillarin baginda Gosti Giryagu Tandi tarafindan yaptiriimistirtir.
Plani itibariyla Klasik Osmanli hamam 6zelligi tasimaktadir (Walking
Route Map, Nicosia Walled City, 2018).

(Lefkosa Surlarigi, Gliney kesimi)

1. Kibris Miizesi (Cyprus Museum)
Kibris Muzesi adanin ana ve en blyuk arkeoloji muzelerinden biridir. Muze
binasinin ingasina 1908 yilinda baslanmigtir. 1924'te ise Kibris'in hala bir

ingiliz kolonisi oldugu dénemde tamamlanmistir (Cyprus Museum, 2020).

2. Aziz John Katedrali (St.John's Cathedral)

Yapi, Bibi Evanjelisti Agios loannis Benedictine Manastir’'nin ve Agios
loannis Katedrali'nin 14. yuzyilldan kalma sapeli Uzerine inga edilmigtir.
Baspiskopos Nikiforos, manastir sapelini 1662'de temellerinden yeniden insa
etmigstir (Walking Route Map, Nicosia Walled City, 2018).

3. Kutsal Ha¢ Katolik Kilisesi (Holly Cross Catholic Church)

Kilise, 1900'e kadar uzanir ve bagkentin hem yerli hem de yabanci Roma
Katolik topluluguna hitap etmektedir (Walking Route Map, Nicosia Walled
City, 2018).

4. Aziz Savvas (Saint Savvas)


http://www.nicosia.org.cy/en-GB/discover/religion/48040/
http://www.nicosia.org.cy/en-GB/discover/religion/48112/
http://www.nicosia.org.cy/en-GB/discover/religion/49845/
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1850-51 yillarinda muhtemelen eski bir Bizans donemi kilisenin temelleri
Uzerine inga edildigi bilinmektedir (Walking Route Map, Nicosia Walled City,
2018).

5. Aziz Trifillios (Saint Trifillios)
Lefkosa'nin ilk Piskoposu olan St. Trifilios'un hac kilisesi (Walking Route
Map, Nicosia Walled City, 2018).

6. Bayraktar Camii

1820 yilinda Osmanh déneminde Kibris Muhassili Silahtar Mehmet Aga ibni
Mustafa Aga tarafindan yaptiriimistir. Rivayete gore ise, Osmanli sancagini
cekerken sehit olan Bayraktarin anisina 6nce turbesi yapiimig, daha sonra

ayni isimle cami yapilmigtir (Walking Route Map, Nicosia Walled City, 2018).

7. Omeriye Camii (Saint Mary Kilisesi)

Saint Mary Kilisesi 14. yy baslarinda ingsa edilmistir. Mustafa Pasa ise 1571
yihinda binayr camiye doénastirmustir (Nicosia Municipality, Omeriye
Mosque, 2020).

8. Panagia Phaneromeni Kilisesi (Panagia Phaneromeni Church)
Panagia Faneromeni Kilisesi 1792 yilinda bir manastir alani Uzerine insa

edilmistir (Cyprus Tourism Organisation, 2010: 143).

9. Magusa Kapisi (Famagusta Gate)

Magusa Kapisi veya Porta Giuliana, Venedik doéneminde insa edilmistir.
Daha sonra, Osmanlinin adayi fethinden sonra kapi; "Taht-el kale" (Algak
Hisar) olarak ifade edilmistir (Keshishian, 1978).


http://www.nicosia.org.cy/en-GB/discover/religion/50927/
http://www.nicosia.org.cy/en-GB/discover/religion/50927/
http://www.nicosia.org.cy/en-GB/discover/religion/48119/
http://www.nicosia.org.cy/en-GB/discover/religion/48036/
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10. Baf Kapisi (Paphos Gate)
Pafos (Baf) Kapisi, eski kenti tamamen gevreleyen ve 1567'de Unli muhendis Giulio
Savorgnano tarafindan tasarlanan Venedik duvarlar araciligiyla eski Lefkosa'ya giris

yapllabilen 3 kapidan bir tanesiydi (Pafos Gate, 2020).

11.Kibris Halk Sanatlari Miuzesi (Cyprus Folk Art Museum)
Mulze binasi 15. yUzyila kadar uzanir ve daha onceki ilavelerle gotik yapiya
sahiptir (Walking Route Map, Nicosia Walled City, 2018).

12.Omeriye Hamami (Hamam Omeriye)
Lala Mustafa Pasa tarafindan 16. yy da yaptirilan Osmanl yapitidir (Walking
Route Map, Nicosia Walled City, 2018).

13.Basgpiskoposluk Sarayi (Archbishop's Palace)
Bagspiskopos Makarios Ill tarafindan 1956-1960 vyillari arasinda Bizans
stilinde inga edilmigtir (Walking Route Map, Nicosia Walled City, 2018).

14.Ulusal Mucadele Miizesi (The National Struggle Museum)

Mize, EOKA savascisi Christodoulos Papachrysostomou tarafindan 1955-
1959 Ulusal Kurtulus Mucadelesi'nin bitiminden sonra kuruldu (The National
Struggle Museum, 2020).

15. Lefkosa Belediye Binasi (Nicosia Municipality)

1897'de belediye ofisleri Efrosini Tarsi'nin evindeki Ledra Caddesi'ne tasindi
ve 0 zamandan itibaren mevcut merkezi belediye pazarinin bulundugu yerde
Belediye Meydani olarak adlandirilan Kampia tou Efklidi Eyklides bahgesine
bina tagindi (Walking Route Map, Nicosia Walled City, 2018).

16.Basmelek Mikail Trypiotis Kilisesi (Michael Trypiotis Church)
Basmelek Mikail Trypiotis bir Rum Ortodoks Kilisesidir. Guney sundurmanin
yanindaki yazitlara gore kilise 1695'e tarihlendirilmigtir. Rahip lakovos ve

Hiristiyan cemaatleri pahasina insa edilmigtir. Kilisenin dnemli o6zellikleri,
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Taliadoros tarafindan oyulmus 18. ylzyilin guzel ikonostazi ve 1634'e
tarinlenen Basmelek Mikail ikonudur (Walking Route Map, Nicosia Walled
City, 2018).

17.Guzel Leydi Maronite Kilisesi (Our Lady of Graces Maronite Church)
Bu kilise Aziz John'a adanmisti. Kilise 1886 yilinda Vicar Fr. tarafindan
restore edilmigtir (Cathedral Church of Our Lady of Graces (within the walls)

Nicosia).

18.Shacolas Kulesi Miuzesi ve Rasathanesi (Shacolas Tower Museum
and Observatory)

Shacolas Kulesi, Lefkosa, Kibris'ta c¢ok kath bir binadir. 1959 vyilinda

tamamlanmistir. Costas Manglis tarafindan inga edilmis ve daha 6nce Genel

Muahendislik ve Helen Madencilik Sirketi ofislerini barindiran Manglis Kulesi

olarak bilinmekteydi (Walking Route Map, Nicosia Walled City, 2018).

19.Hadjigeorgakis Kornesios Konagi (The Hadjigeorgakis Kornesios
Mansion)

Bu malikane, Lefkosa'daki en dnemli 18. ylzyil binalarindan bir tanesidir.

Eski Eserler Dairesi tarafindan Kibris Etnoloji Mizesi'ne ev sahipligi yapmak

uzere restore edilmis ve 1988'de 'Europa Nostra' odulunu almigtir (Walking

Route Map, Nicosia Walled City, 2018).

20.Aziz Cassianos Kilisesi (Saint Cassianos Church)

Aziz Cassianos Kilisesi, 18. ylzyilda inga edilmistir. Birgok 6nemli simge bu
kiliseden gelir ve buglin Lefkosa'daki Bagpiskopos Makarios Ill Vakfi Bizans
Muzesi'nde korunmaktadir (Walking Route Map, Nicosia Walled City, 2018).

21.Agios Antonios Kilisesi (Church of Agios Antonios)

Kilise 18. yuzyila kadar uzanir ve Osmanli doneminde insa edilen tek odali
ve kiremit catili kiliselerin mimari modeline sahiptir (Walking Route Map,
Nicosia Walled City, 2018).
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22.Pancyprian Spor Salonu (Pancyprian Gymnasium)
1812'de Bagpiskopos Kyprianos tarafindan Kibris'in Osmanli déneminde
kurulmustur (Walking Route Map, Nicosia Walled City, 2018).

23.Tophane Mescidi

Tophane Mescidi, varlidi bilinen en eski mescitlerden bir tanesidir. ilki 1642
yilinda insa edilmis ve Kibris muhassili Mehmet Emin Efendi zamaninda
tamir edilmisti (Walking Route Map, Nicosia Walled City, 2018).

24. Araplar Camii

Stavro tou Missericou adli Bizans Stilinde bir kiliseden, Osmanl déneminde
16.yy’In sonunda "Araplar Cami" adiyla camiye ¢evrilmis yapidir (Arslangazi,
2007, 100).

25.Tahtakale Camii
1826-27 Kibris Muhassili Seyyid Mehmet Emin Aga tarafindan Osmanli
doneminde yapiimistir (Walking Route Map, Nicosia Walled City, 2018).

26.Lefkosa Eski Su Kemeri (Silihtar Su ve Arab Ahmet Pasa)

Halkin su ihtiyacini saglayabilmek i¢cin Osmanllar su kemerlerinden gelip
cesmelere giden su sebekeleri olusturmusglardir. Lefkosa’da Arab Ahmet
Pasa ve Silahtar isimli iki su kemeri bulunmakta idi. Bunlardan yalnizca
Silahtar Su Kemerlerinin bir bolimu gunimuze ulagmistir. Silintar Su
Kemerleri 18. yy insa edilmistir (Walking Route Map, Nicosia Walled City,
2018).

27.Agios loannis Theologos Katedrali (Agios loannis Theologos
Cathedral)

Osmanli déneminde Katedral Baspiskopos Nikiphoros tarafindan 1662-1663

yillarinda inga edilmigstir (Walking Route Map, Nicosia Walled City, 2018).
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28.Bizans Muzesi (Byzantine Museum)

Bizans Muzesi, adanin Bizans sanatinin en zengin ve en temsili
koleksiyonunu igermektedir. 9. yuzyildan 19. yuzyila kadar uzanan yaklagik
230 ikonun yani sira kutsal gemiler, kiyafetler ve kitaplar gibi Bizans
sanatinin diger tipik ornekleri de gunimuzde sergilenmektedir(Walking Route
Map, Nicosia Walled City, 2018).

29.Panagia Chrysaliniotissa Kilisesi (Panagia Chrysaliniotissa Church)
Mora Despotunun kizi ve Luzinyan Kralinin esi olan Helena Paleologina
tarafindan 1450 yilinda insa ettirildigi bilinmektedir. Kentte Bizans stilinde
yapilan ilk kilisedir (Keshishian, 1978: 146).

30.Kutsal Hag Kilisesi (Church of the Holy Cross)

Kutsal Hag'a adanmis ilk kilise 1642'de insa edilmis ve 19. yluzyilin sonlarina
kadar surekli isletiimektedir. Glney Lefkosa ile Kuzey Lefkosa arasindaki
yesil hat Uzerinde yer almaktadir (Walking Route Map, Nicosia Walled City,
2018).

31.Agios Eleftherios Kilisesi (Agios Eleftherios Church)

Kilise Rumlar arasinda ulusal mucadele kahramani olarak bilinen Archbiskop
Kyprianos tarafindan 1804 yilinda insa edilmistir (Walking Route Map,
Nicosia Walled City, 2018).

Tarihi yapilarin; dnceki kusaklar tarafindan olusturulup, evrensel degerlere
sahip olan eserler oldugu belirtilebilir. Zaman ilerledikge deger kazanan ve bu
kazanilan deger ile bulundugu ydreyi, sehri ve Ulkeyi 6ne ¢ikarabilerek netlik
tasiyan tarihi yapilar, kent estetigi acisinda da olduk¢ca onemli hale gelmigtir.
Ornegin; Lefkosa’nin Tirk ve Rum ydnetiminde gegcmiste Lizinyan, Venedik,
Osmanli, Ingiliz Egemenliklerinin birgok tarihi yapisi yerel yonetimler
tarafindan korunarak ginimduze tarihine kadar ulagmistir (bkz. Goérinti 68,
Goruntu 69).
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Goriinti 68: Kuzey Lefkosa-Sularigi bolgesinde yer alan Venedik Situnu, (Fotograf: Savas
Glingor, 2017).

Gériintii 69: Gliney Lefkosa-Surlarigi bélgesinde yer alan Omeriye Hamami,
(Fotograf: Savas Glingér, 2017).

2.3.2. Anit ve Heykeller

Bir kentin marka kimligini olusturan 6geler arasinda anitlar, heykeller gibi
insan eliyle yapilan unsurlar gelebilmektedir (Gok, 2019: 3). Ornedin New
York'taki Ozglrlik Heykeli, kentin imaji olabilmektedir. Her yil milyonlarca
kisinin gérmek icin ziyaret etti§i Pisa Kulesi, lItalya’nin en &nemli
simgelerinden biri olup, Pisa kentinin marka degeri 6zelligi tagimaktadir. New
York'da bulunan Ozgirlik Heykeli gibi sembol elemanlar kentin
taninmasinda oOnemli rol oynamiglar ve sehrin markasi konumuna
gelmislerdir (Ozkaynak & Dének, 2018: 19).

Lefkogsa'nin Surlarici bolgesinde (kuzey-guney) yapilan anit veya heykeller

agirlikli olarak milli ve dini degerleri temsil etmistir. Ozellikle Kibris'ta 1974



115

savagl sonrasinda popduler kaygilar isiginda anlik kararlarla kitlelere hitap
etmek gerekgesiyle kurtulus gunleri, ulusal duygular ve efsaneler ele
alinmakta; bu calismalarin ¢ogu, anit heykeller vb. nesneler érnek olarak
gOze carpmaktadir. Arastirma kapsaminda Lefkosa Surlarigi bolgesinin kuzey
ve guney kesimlerinde bu yontem ile uygulanan calismalar agirlikli olarak
ornek gosterilebilmektedir (bkz. Goéranti 70, Goéruntid 71). Topluma

hatirlatiliyor yasanmighgin simgesi.

Gorintii 70: Rum kenti Lefkosa-Surlarigi
bélgesinde yer alan Insan Haklari Aniti, (Fotograf: Savas Glingér, 2017).

Goriintii 71: Turk Kenti Lefkoga-Surlarigi bélgesinde yer alan Dr. Fazil Kiguk Aniti
(Fotograf: Savas Gungor, 2017).

2.3.3. Sanat ve Spor

Gunumuzde de Lefkosa Surlarigi'nin kuzey ve guney kesimlerinde sanat ve

spor uzerine pek ¢ok faaliyet surdiriilmektedir. Ornegin 2019 yilinda Surlarigi
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bdlgesinin tamamini kapsayan iki toplumlu ve ¢ok ses getiren Avrupa Ralli
Sampiyonas! yapilmistir (Avrupa Ralli Sampiyonasi Lefkosa Seyirci Ozel
Etabi 28 Eylul'de, 2019). Ayni sekilde iki toplumlu Runite Nicosia Lefkosa
Surlariginin kuzey ve guney kesimlerinde kosu duzenlemeleri yapmistir (bkz.
Goranta 72).

11.1.2020

Géruntii 72: Runite Nicosia, Bilgilendirme grafigi,
(www.facebook.com/Runite-Nicosia-379132785984872/).

iki toplumlu projelerin yani sira, Lefkosa Surlaricinin kuzey ve giiney
bolgelerinde yer alan sivil toplum kuruluglari ve yerel yonetimler etkinlik ve
festivaller Gzerinden sanat galismalari ve konserler ylritmektedir. Ornegin
Surlarigi’nin guney kesiminde “Beer Fest” kuzey kesiminde ise “Yuka Blend

Festivalleri” baslica érnekler arasinda gosterilebilmektedir (bkz. Gorunta 73).

Goriintil 73: (sol) Beer Fest, L/SA-Surlarigi gliney kesimi (Fotograf: Savas Glngdr, 2019),
Yuka Blend Fesivali, L/SA Surlarigi kuzey kesimi (Fotograf: Savas Gingér, 2018).


https://www.facebook.com/Runite-Nicosia-379132785984872/
http://www.sibomana.com/portfolio/ibrahim/
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2.3.4. Egitim

Egitim faktoru kentlerin markalagsmasinda g6z ardi edilemez unsurlar olarak
goérilmektedir (Ozkaya, 2019: 559). Ornegdin Wimbledon Tenis Turnuvasi
birlikte Chelsea, Arsenal ve Tottenham gibi uluslararasi Gnli marka futbol
kuliplerine ev sahipligi yapan Londra, RoOnesans Donemi sanatini
gunumuzde izleyicisine tasiyan Venedik, Floransa ve Roma kentlerinin
markalagsmasinda sporun ve sanatin etkin ve Onemli rol oynadigi
gorulmektedir (The World's Best Cities for Arts and Culture, 2017). Oxford ve
Harvard gibi uluslararasi Unlu Universiteler, bulunduklari kentlerin egitim
alaninda marka olarak gosterilmesine imkan tanimaktadir (Topuniversities,
2020).

Marka degeri yuksek egitim kurumlari, entelektliel ve Ust duzeyde egitim
talebi olan nifusun, s6z konusu kentleri cazibe merkezi olarak gérmelerini
saglamakta ve egitimin kent markalasmasindaki O6nemini ortaya

clkarmaktadir.

Teknolojik gelismeler ile artan kulturlerarasi iletisim, toplumlar arasi yagamsal
farkhliklar azaltmakla beraber, toplumlarin negatif dizeyi ve kalitesi kulturel
degerlerin korumasi veya ¢agdaslik temelinde yasatiimasi adina da 6nemli

bir gosterge olmaktadir.

Egitim, en genis anlamiyla Kigiligin gelisimi olarak bilinmektedir. Bagka bir
ifadeyle egitim, tim toplulugun eylemi sayilabilmektedir. Kibris'in kuzey
kesiminde yasayan Turk toplumunun, 2016 yilinin Ekim ayinda yapilan Hane
halki isglicli Anketi sonuglarina gére olan toplam niifus genelinde istihdam
sayisi 118.387 kisi olarak belirlenmigtir. Bu gercevede istihdam edilenlerin
%31,3’Unln lise ve dengi mezunlardan olusmaktadir. Bunlarin; %28,6’sinin
fakulte veya ylksekokul, % 19,8’inin ilkokul, %11,9'unun ise orta veya dengi
okuldan mezun oldugu gézlemlenmistir. Lisansustlu egitim orani %3,2 olarak
belirlenirken, ilkdgretim seviyesindekilerin orani %3,1 olarak saptanmistir
(Devlet Planlama Orgltl, 2016).

2011-2012 donemi itibariyle, yapilan arastirmaya gore adanin kuzeyinde yer

alan Universitelerde 6grencilerin %62,4’anun Tlrkiye Cumhuriyeti, %21,5’inin
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Kibrish Tarka uyruklu %16,2’sinin ise Uguncu dunya ulkelerinden ve 95 farkl
ulkeden gelen 6égrencilerden oldugu yayimlanmistir. TC disinda en fazla
dgrencinin geldigi Glkeler; Nijerya (%27), iran (% 17), Azerbaycan (%12),
Pakistan (%8), ve Urdin (%5) olup, bunlarin daha diisiik oranlarinda ve
siraslyla Filistin, Irak, Rusya, Turkmenistan ve Kamerun oldugu belirlenmigtir
(Kuzey Kibris Tiurk Cumbhuriyeti Yiiksekdgrenim Sektériine lliskin Durum
Tespiti Calismasi, 2012).

Adanin guneyinde yasayan toplumun egitim durumu Tablo 8'de yer
almaktadir. 2014-2015 yillar1 arasinda Erasmus Programi ile yurtdigindan

ogrenci olarak yurtdigi tlkelerin listesi ise Tablo 9'de yer almaktadir.

Egitim dUzeyi (15 yas ve ustl nufusun ytzdesi)

Hic okula gitmeyen 0,8
ilkokulu tamamlamayan 3,5
lIkokul 14,7
Ortaokul (Gymnasium) 12,2
Lise (Lisan / Teknik / Mesleki) 36,4
Orta6gretim sonrasi 3,8
Universite Disi 6,5
Universite (birinci derece ve lisansUstii derece) | 19,7
Doktora 0,5
Belirtiimeyen 1,9

Tablo 8: Kibris’in giiney kesiminde yer alan bireylerin 15 yas Ustl egditim seviyesi listesi,
(Ministry of Finance, 2018).

Egitim l'.'J.niversite Universite Doktora Toplam
seviyesi Ogrencisi Mezunu
Ulke Erkek | Kadin | Erkek | Kadin | Erkek | Kadin | Erkek Kadin
Avusturya 1 3 1 0 0 0 2 3 5
Belgika 9 22 3 1 0 0 12 23 35
Bulgaristan 1 0 0 0 0 0 1 0 1
Fransa 29 33 3 0 0 0 32 33 65
Almanya 16 32 3 5 0 0 19 37 56
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Danimarka 10 8 0 0 10 8 18
Yunanistan 13 33 1 0 14 33 47
Estonya 1 5 0 0 1 5 6
Birlesik 13 24 0 0 14 24 38
krallik
Irlanda 3 3 0 0 3 3 6
ispanya 13 12 1 0 14 12 26
italya 11 22 6 6 18 28 46
Letonya 3 9 0 1 3 10 13
Litvanya 10 36 0 1 10 37 47
Lihtenstayn 1 0 0 0 1 0 1
Luksemburg 1 0 0 0 1 0 1
Hollanda 3 10 1 3 4 13 17
Macaristan 8 3 0 2 8 5 13
Ukraynas 1 0 0 0 1 0 1
Polonya 36 46 2 11 38 57 95
Porketiz 4 4 0 0 4 4 8
Romanya 0 2 0 0 0 3 3
Slovakya 0 4 0 1 0 5 5
Slovenya 1 1 0 0 1 1 2
Cek 12 23 1 1 13 24 37
Cumbhuriyeti
Finlandiya 3 13 0 0 3 13 16
Toplam 203 348 22 32 227 381 608

Tablo 9: Kibris'ta Erasmus Programi kapsaminda Yabanci Uyruklu Ogrenci Sayisi,
2014/2015, (Ministry of Finance, 2018).
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2.3.5. Ulagsim ve Mesafe

Bir kentin konumu, diger kentlere olan uzakhgi, ulagimin maliyeti ve kolayligi
gibi etkenler kentin marka haline gelmesinde énemli rol almaktadir. Kisa
sureligine yapilan turistik ziyaretlerde bireyler ulasim Uzerine sorun yasamak
ya da fazladan zaman ve para harcamak istemezler. Kentte ilk defa
tanisacak olan bir yolcu igin ilk temaslardan biri ulasim sisteminde
gerceklesmektedir. Bu nedenle havaalani, havayolu sirketleri, tren gari,
demiryolu sirketleri, karayolu sirketleri ve otobus terminalleri bir yerin
markalagmasinda ilk durak olduklari igin bilyik 6éneme sahiptir (llgiiner ve
Asplund, 2011: 108).

Gunumuzde Lefkosa Surlarigi bolgesi, adanin hem guneyi hem de kuzeyi icin
merkez konumundadir. Lefkosa’nin guney kesiminde yer alan Surlarigi
bdlgesinde; Kibris’in dort bir yanina ulasim imkani saglayan otobUs terminali
ve taxi duraklari mevcuttur. Lefkoga’nin kuzey kesiminde yer alan Surlarigi
bdlgesinde ise adanin pek cok yerine ulasim hizmeti saglayan otobus
duraklari ve taxi duraklari yer almaktadir. Uluslararasi marka kentlere oranla
Kibris'in higbir kentinde tren yolu henlz aktif hale gelmemistir. Ancak
Kibris'in ulagsim konusunda en zengin bolgelerinden biri olarak Lefkosa-
Surlarigi kargimiza ¢ikmaktadir. Ornegin Surlarigi'nin giineyinde yer alan
Solomos Meydani ve kuzeyinde ise indénii Meydaninda yer alan taxi ve
otobls duraklari en populer 6rneklerden bir tanesi olarak karsimiza
cikmaktadir (bkz. Goruntu 74).

Goruntu 74: (sol) Lefkosa Surlarigi (giiney), Solomon Meydani, “Central Bus Station”
(Fotograf: Savas Giingor, 2017), Lefkosa Surlarigi (kuzey), Indénii Meydani, “Nato Taxi”
(Fotograf: Savas Giingoér, 2020).
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2.3.6. insan

Bir kentin veya bolgenin marka haline gelmesinde orada yasamini
surdirmekte olan insanlarin etken oldugu ifade edilebilmektedir. Lefkosa'da
1881 yilindan 1974’e kadar etnik gruba gére Rum, Turk, Ermeni, Maronit ve
Romanlarin yasamlarina dair bir kimlik olusumu ortaya ¢ikmistir (Keshishian
1978: 26). Ornegin 1946 nifus sayimina dénemin ana yerlesim alani olan
Surlari¢gi bolgesinde farkh toplumlari barindiran 25 mahalle bulunmustur.
Buna gore 13 tanesi Rum ¢ogunluklu, 10 tanesi Turk ¢cogunluklu ve 2 tanesi
ise Ermeni ¢ogunluklu (Goéruntli 2) mabhalle olarak Surlarigi bélgesi kilturel
doku ve insan fakotira Gzerinden kimlik kazanmistir (Zafersoy & Batirbaygil,
2014: 293).

Goriintii 75: 1946 nufus sayimina gore olusturulan Surlarigi mahallelerinin etnik yapisi. Mavi
alan Rum, Yesil alan Tirk, kahverengi alan ise Ermeni cogunluklu nifus boélgelerini ifade
etmektedir (Zafersoy & Batirbaygil, 2014: 293).

Adada yasanan 1974 savasl sonrasi Lefkosa Surlarici bdlgesinin kuzey
kesimi; yerel halkin genellikle ikametinden kagindigi,  Turkiye
Cumbhuriyetinden adaya c¢alismak amaci ile gelen dusuk gelir grubundan
go¢gmenlerin, ikamet etmekte oldugu bir kultirel dokusu olmasi agisindan
getto kimligi kazanan bir bdlge olmustur (LivingTogether Programme Migrant
Cities Research: Nicosia North, 2009). Lefkosa Surlarigi bdlgesinin giney
kesimi de gunimuzde Filipin, Rusya, Sri Lanka, Viyetnam, Suriye, Ukrayna,

Hindistan, Gurcistan, Bulgaristan vatandaslarinin adaya ¢alismak igin gelen


https://www.wikiwand.com/tr/Lefko%C5%9Fa#CITEREFKeshishian1978
https://www.wikiwand.com/tr/Lefko%C5%9Fa#CITEREFKeshishian1978
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duguk gelir gruplarinin barindidi yer olmasi bakimindan getto niteligi
kazanmigtir (No simple answer to immigrant issues in old Nicosia, 2020).
Tam bu izlenimlerin yanisira, Lefkosa Surlarici bolgesinde yasayan insanlarin
evlerindeki restore calismalari veya sokaklarda yapilimig olan tadilat
calismalari gerek yerel yonetimler, gerek ise sivil toplum kuruluslari
tarafindan Surlarigi bélgesinin kalkinmasi agisindan ylratmuas olduklar yapi
calismalari bolge standartlarini yukari taginmasinda etken rol almigtir.
Ozellikle Lefkosa Surlariginde yer alan Lokmaci Sinir Kapis’'nin 3 Nisan
2008'de aciimasindan sonra bolgenin kalkinmasina katki koymustur. Bu
noktada; eski ev ve dikkanlarin pek¢cogu cafe & bar haline déntsmustur.
Adada yasayan geng nufus ve turistler igin eglence mekanlarindan biri olarak
Surlarigi bolgesi tercih edilmeye baslanmistir. Tium bunlarin toplaminda sivil
toplum kuruluslari ve yerel yonetimler tarafindan surddrilen kalkinmalarla
birlikte sanatsal etkinliklerinde ylratilmesi ile Lefkosa Surlari¢i glinimuzde

yeni bir kimlik kazanmistir.

2.3.7. Turizm
Turizm, bireyin surekli ikamet etmeden ve gelir saglayici herhangi bir ugrasta

bulunmadan konaklama ve yolculuktan dogan iliskiler olarak ifade
edilebilmektedir. Kltlrel turizm ise, festival, folklor, tiyatro, sergi gibi sanat
etkinliklerine katilmak, gecmis yasayan uygarliklar ile kuiltarel degerleri
tanimak, dinsel-tarihsel-kultirel yerleri, toplumun yasam bigimini gdérmek
amaciyla yapilan gezi olarak tanimlanmaktadir (Aydin, 1990: 27).

Turizmin, mekéna-zamana yayilmasini saglayacak turizm turlerinin basinda
kalturel turizm gelmektedir. Herhangi bir yerde turistik ¢ekim kaynagi olan
dogal yapi, kulturel miras, turistik yatirnmlar, iklim, vb. 6geler turizm alaninda
o bolgenin marka haline gelmesine etkendir (Kaypak, 2010: 11).
GunUimuizde Lefkosa Sulariginin kuzey-gliney bdlgesi, turizm Uzerinden yerel
yonetim tarafindan pek ¢ok calismalar yurutilmekte ve turistler igin ziyaret
etme hususunda merkez duradi haline gelmistir. Ornegin Turizmin
canlanmasi igin Surlarigi’'nin kuzey ve guney bdlgesinde yer alan eski

binalarin pek g¢oguna restorasyon projeleri yapilmistir (2018 Yili Tarkiye
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Cumbhuriyeti Kaynaklarindan Kuzey Kibris Turk Cumhuriyetine Saglanan
Kredinin Kullanimina iliskin Protokol & Cohesion Policy and Cyprus, 2014).

Lefkosa Surlarigi bdlgesi, Kibris adasinin tarihi yapi bakimindan en zengin
yerlesim yerlerinden biridir. Bu noktada United Nations Development
Programme (UNDP), Turk ve Rum yonetimi is birliginde Nicosia Master Plan
olusturularak Lefkosa’da yasayan tim sakinler icin mevcut durumu iyi kilmak
ve kenti daha yasanilabilir hale getirebilmek icin caligsmalar yapilmistir.
Ornegin galismalar kapsaminda; turistleri tarihi yapilar agisindan yénlendirme
amach “walking tour” bilgilendirme sistemi olugturulmustur. Buna gore;
Lefkosa kentinde yer alan tarihi yapilara yonelik cizgi-seritler ¢izilmis ve
kentin belirli noktalarina panolar konumlandirilarak hem kentin estetik

goérunumune katki saglanmis hem de sistematik bir bilgi ve yodnlendirme

duzenegi olusturulmustur (bkz. Gorunta 76).

Goriintii 76: (sol) Lefkosa Surlariginde (kuzey) tarihi yapilari igeren yénlendirme panosu
(Fotograf: Savas Guingor, 2017). Lefkosa Surlarigi (Gliney), Bagpiskopos Sarayi ve Bizans
Muzesini gosteren bilgi levhasi (Fotograf: Savas Glingor, 2018).

“‘Avrupa Bolgesel Kalkinma Fonu” (ERDF) tarafindan Rum yonetimine ait
Lefkosa Surlarigi bolgesine 2007-2013 yillari arasinda 6 milyon € miktarinda
finans yapilmistir (Cohesion Policy and Cyprus, 2014). Lefkosa Surlarigi
bdlgesi Turk yodnetimine ise; Lefkogsa Turk Belediyesi, Projeler ve Emlak
Sube Amiri Ali Guralp’tan alinan resmi bilgiye gore; 1987-2011 vyillari
arasinda EU/USAID/UNDP tarafindan toplam $9.017.250 miktarinda dis
kaynakh finans saglanmigtir (Ali Guralp, kisisel gorisme, 12 Ocak 2018).

Tum bu katkilar kentsel tasarim ve restorasyon islemleri adina Lefkosa
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Surlarigi  bodlgesinin  marka degerini yukariya c¢eken c¢alismalar olarak

karsimiza cikmaktadir.
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3. BOLUM
GORSEL TASARIM ACISINDAN LEFKOSA’NIN KENT MARKA
KiMLiIGI DEGERLENDIRMESI

Stratejik konumu dolayisi ile birgok farkli medeniyete ev sahipligi yapan
Kibris adasinda bircok farkli uygarligin izlerini bulmak mumkuindur (Nesim ve
Oznur, 2012: 10). Adanin stratejik 6neminden kaynaklanan U(zerinde
hakimiyet kurma talebi belli araliklarla donemsel anlamda gugli olan hakim

kalturan etkisi altina girmigtir.

Ozellikle Lefkosa’da Kibrisli Tiirk ve Rum toplumu arasinda etnik ¢atigmalar
yasandigi icin; ingiliz idaresi, ilk kez 1956 yilinda Tirk ve Rum mahalleleri
arasina tel orguler yerlestirmistir. 1958 yilinda kentte etnik ¢atismalar doruga
ulastigi ve bu nedenle élimler yasandigi icin ingiliz makamlari kenti tel
orgulerle Turk ve Rum taraflari diye ikiye ayirmistir. Olusturulan bu sinira ise
ABD’den esinlenilerek “Mason-Dixon Hatti” adi verilmistir. 1963 yilinda ise
kent “Yesil hat” ile tam olarak ikiye bolinmustir (Holland, 1998: 264-265).

Arastirma kapsaminda Kibris'ta ilk yasamin M.0.700'e uzandiyi ve
Lefkosa’'nin birgok medeniyetler icin merkez noktasi olarak kullanildigi
(Nesim ve Oznur: 2012: 10) dikkate alinarak Lefkosa igin sirdirilebilir bir
marka kimligi yaratma adina kultirel miras faktéri en etken marka degeri
olarak ortaya koyulmustur. Bu noktada Lefkosa Surlarigi Bélgesi'nin baskent
icin  dneminin gunumuzde o6nemli konumda yer aldidi gdézlemlenmistir.
Dolayisiyla kent igin Surlarigi bolgesi Gzerinden; kulturel miras, egitim, turizm,
anit heykeller, spor, sanat, ulasim ve mesafe 6gelerinin kente 6zgli marka
degerler oldugu ortaya koyulmustur. Bu noktada Lefkosa’'nin kuzey ve gliney

kesimlerini temsilen; kulturel miras bakimindan adanin en zengin yerlesim
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yerlerinden biri olan Surlarigi bolgesi c¢ikis noktasi olarak kentin tim
renklerini/degerlerini temsil etmesi icin marka de@eri olarak belirlenmistir.
Lefkosa Surlarigi bolgesinde marka dederi tasiyan tarihi yapilarak incelerek,
grafik calismasina uygun motifler tasarlanmig ve kultirel miras faktoru
uzerinden kentin hem kuzeyini hem de guneyini surdurulebilir nitelikte temsil

edebilecek 6zgun bir kent marka kimligi olusturulmaya calisiimigtir.

3.1. Lefkosa’nin Kiiltiirel Miras Faktoru

Kibris adasinda M.O 700’li yilina uzanan Neoloik zamana ait yerlesim birileri
gbrulmekte ve tarihi yonden zenginlikler yer almaktadir (Nesim ve Oznur,
2012: 10). Kultirel miras acisindan olduk¢a zengin olan Kibris adasinda,
gecmisten gunumuze uzanan egemenliklerin tarihi yapilari kent marka kimligi
olusturma kapsaminda Onemli Ogeler arasinda gelebilecegi arastirma
kapsaminda goOzlemlenmistir. Bu noktada Lefkosa'nin kultirel miras
bakimindan en zengin yerlesim yerlerinden biri olan Surlarigi boélgesi ¢ikis
noktasi olarak kentin tim renklerini/degerlerini temsil etmesi i¢cin marka
kimligi olarak belirlenmistir. Bu kapsamda, Lefkosa Surlariginin kuzey ve
glney kesimlerinde yer alan en dikkat ¢ekici ve kilit noktalar gdézlemlenmisgtir.
Bu kapsamda Lefkosa'’nin Surlari ve kapilari, Archangel Michael Trypiotis
Kilisesi, Buylk Han Panagia Faneromeni Kilisesi, Magusa Kapisi (Porta
Giuliano), Arapahmet Camii, Mevlevi Tekke Muzesi, Baspiskoposluk Sarayi

(Archbishop's Palace), Sarayonu Camii marka deg@erleri olarak kullaniimistir.

3.1.1. Lefkosa’nin Surlar ve kapilari

Lizinyan donemi Oncesine kadar bir i¢ kale disinda Lefkosa kentinin
surlarinin  olmadigr arastirmalar kapsaminda ortaya koyulmaktadir
(Arslangazi, 2007: 87). Lefkosa kentinin ilk kez LlUzinyan ddneminde
surlarinin inga edildigi bilinmektedir. Olusturulan bu surlarin kusbakigi ¢izimi
goruntl 77°de gorulmektedir. Ginimuze ulasamayan bu surlarin orijinal plani
yoktur (Keshishian, 1978: 32).



127

Goruntii 77: 1192- 1489 yillar arasinda Lizinyan déneminde insa edilen ilk Lefkosa Surlari
(Keshishian, 1978: 32).

1489-1571 yillari arasinda Kibris’da hukim sitren Venedikliler Yonetimi
sirasinda stratejik sebeplerden dolayl Lefkosa’nin glinimuizdeki burglari,
kapilari ve bugline ulasmayan kaldirma koprileri 1567-1570 tarihleri
arasinda Giulio (Jelius) Savorgnano tarafindan insa edilmistir. 1567 yilinda,
Venedikliler kenti korumak amaci ile kent alanini kigulterek daha dayanikli

surlarla ¢evirmisglerdir.

Lefkosa'nin etrafini ¢gevreleyen Venedik Surlarinda ok bigimli on bir burg ve
uc giris kapisi bulunmaktadir (Arslangazi, 2007: 87). Olusturulan bu burg ve
kapilar VenediK'liler tarafindan sembol olarak kullanmislardir (bkz. Goérunti
78).

Goriintu 78: Lefkosa Venedik duvarlari icinde St. Mark Venedik aslani semboll (Keshishian,
K.K., Nicosia, Capital of Cyprus, Then and Now).
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Lefkosa, Malta'daki Valletta ve Italya'daki Palmanova ile birlikte, ideal bir
Ronesans kentinin kullanigh bir 6rnegi olarak kabul edilmektedir. Dolayisiyla
Lefkosa’'ya Rénesans déneminin yuvarlak kent formu uyarlanmistir. Osmanh
Kibris’'t Venediklilerin yonetiminden aldiktan sonra Burglarda Osmanli donemi
eklemeleri olan siperler eklemistir. Yuvarlak surlar i¢cinde orantili bir sekilde
yerlestiriimis burclarin yapildigi donemdeki isimleri Lefkosa'nin Osmanlilar
tarafindan alinmasindan sonra degistiriimistir.  Bu burglar Venedik ile
Osmanli donemlerinde Quirini (Cephane), Barbaro (Musalla), Roccas
(Kaytaz Aga), Tripoli (Degirmen/Mezarlik), Mula (Zahra), D'Avila (Kara
ismail), Constanza (Bayraktar), Caraffa (Altun), Podocataro (Sazl),
Loredano (Soégutlt/Cevizli/Dervig), Flatro (Kandil/Séndlren/Zeytinli/Sibeli) ve
adlaniyla bilinmekteydi (bkz. Gorunti 79). Bugun ise her iki sekilde de
kullaniimaktadir (Gurkan, 2006). Lefkosa'ya giris yapilmak igin kullanilan
kapilar ise farkli donemlerde, gineybatidaki Porta di San Domenico (Baf
Kapisi), dogudaki Porta Giuliano (Magusa Kapisi) ve kuzeydeki Porta Del
Provveditore (Vali Kapisi / Girne Kapisi) ismiyle anilmaktaydi. GUnumuzde
Lefkosa on bir bur¢g ve kapilari ile yildiz sekilli kentler kategorisine
girmektedir. Bu yildiz sekilli bélgenin tam ortasi ginumuizde Lefkosa'nin

kuzey kesiminde yer almaktadir (bkz. Gértinta 80).

Goriinti 79: Lefkosa’nin Venedik dénemi burg/kapi adlar (Ergin, 2014, 38; Newman,1985).
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Goruntii 80: Lefkosa Surlariginin merkezini gosteren tablo, (Fotograf: Savas Guingér, 2020).

Venedik déneminde oldugu gibi ginimuizde de Lefkosa’nin kent semboli
yildiz sekilli burg ve kaleler olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bu baglamda
Lefkosa igin yildiz sekilli burg ve kaleler kentin marka kimligi i¢in kultirel
miras faktort Uzerinden 6nemli grafik bicim ve sembol haline gelmistir.
Arastirma kapsaminda bu bur¢ ve kaleler grafik bicim haline getirilerek

Venedik donemini temsil etmesi igin kullaniimigtir.

3.1.2. Archangel Michael Trypiotis Kilisesi (Archangel Michael Trypiotis
Church)

Archangel Michael Trypiotis Kilisesi, hemen hemen kare plana sahip u¢
kubbeli bir bazilika yapiya sahiptir. Kilise, 1695 yilinda Osmanli Dénemi
sirasinda Priest Lakovas ve Hristiyan cemaatgiler tarafindan bagis Uzerine
Plrizsuz gobzenekli taslar kullanilarak insa edilmistir (Cyprus Tourism
Organisation, 2010: 144). Arastirma kapsaminda Lefkosa Surlari¢inin guney
kesiminde yer alan ve kultlrel miras/marka degeri tasiyan Archangel Michael
Trypiotis Kilisesi’'ndeki gérkemli hag grafik bicim haline getirilerek marka logo
dzerinde kullaniimigtir. Bu dogrultuda Lefkosa‘da gegmisten gunumuze

surdurulmekte olan Hristiyanlik dini temsil edilmigstir.
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3.1.3. Buyiik Han

Kibris'in Osmanlilar tarafindan fethinden bir yil sonra 1572’de Blyuk Han
ingsa edilmistir. Kibris’in ilk Osmanh Valisi Beylerbeyi Muzaffer Pasa
tarafindan yaptirildigi bilinmektedir (Dubin & Morris, 2002: 301). Adada
Osmanli doneminde Lefkosa'da insa edilen hanlarin bazilari gunumuize
kadar ayakta kalmiglardir. Gunumuze kadar ulagsmayi basaran hanlar
arasinda en buyugu ve en 6nemlisi Buyuk Han olarak karsimiza ¢gikmaktadir
(Oktay, 1975: 16). Arastirma kapsaminda Lefkosa-Surlariginin kuzey
kesiminde yer alan ve kulturel miras/marka degeri tagiyan Buyuk Han’in kapi
ve pencereleri grafik bicim haline getirilerek marka logo Uzerinde
kullanilmistir.  Bu kapsamda Lefkosa’da izleri bulunan  Osmanli
imparatorlugu’nun klasik kapi ve pencere tasarimlarinin mimari tislubu temsil

edilmistir.

3.1.4. Panagia Faneromeni Kilisesi (Panayia Phaneromenis Church)

Lefkosa'nin en 6nemli Bizans Kkilisesi, ortagag kasabasinda olabilecek tek
orta Bizans donemini tarihlenmektedir. Panagia Faneromeni Kilisesi 1792
yihnda bir manastir alani Uzerine insa edilmigstir (Cyprus Tourism
Organisation, 2010: 143). Lefkosa-Surlariginin gliney kesiminde yer alan ve
kilturel miras/marka deg@eri tasiyan Panagia Faneromeni'nin dis cephe ve
pencere ferforje motifi grafik bicim haline getirilerek arastirma kapsaminda
marka logo Uzerinde kullaniimistir. Bu kapsamda Lefkosa’da izleri bulunan

Bizans imparatorlugu temsil edilmistir.

3.1.5. Magusa Kapisi (Porta Giuliano)

Magusa Kapisi veya Porta Giuliana, Lefkosa surlari¢i bdlgesinde yer alan
bir kapi. Venedik ddéneminde, Larnaka, Karpaz, Magusa ve Limasol'dan
gelen yollar bu kapida kesisir ve bu kentlerden gelenler Lefkosa’ya bu
kapidan giris saglamaktaydi. Kapi, Kont Giulio (Giuliano) Savargnano

tarafindan ingsa edildigi igin adi Porta Giuliano olmustur. Ayni zamanda


https://tr.wikipedia.org/wiki/K%C4%B1br%C4%B1s%27%C4%B1n_fethi
https://tr.wikipedia.org/wiki/Lefko%C5%9Fa
https://tr.wikipedia.org/wiki/Lefko%C5%9Fa%27n%C4%B1n_bur%C3%A7lar%C4%B1_ve_kap%C4%B1lar%C4%B1
https://tr.wikipedia.org/wiki/Larnaka
https://tr.wikipedia.org/wiki/Karpaz_Yar%C4%B1madas%C4%B1
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Venedik donemi sirasinda halk arasinda "Porta di Sotto" (Algak Kapi) adiyla
da bilinmekteydi. Adayr Osmanlilar fetih ettikten sonra, kaginin adi
Osmanlilar tarafindan "Taht-el kale" (Algak Hisar) olarak ifade edilmigtir.
Kapinin dzerinde 1821 yilinda yazilmig, 1l. Mahmud'un tugrasi olan bir yazit
mevcuttur (Keshishian, 1978). Gunumuzde Lefkosa’nin guneyinde yer alan
ve aracl trafigin girisini engellemek igin 1945’te kapatilan Magusa kapisi,

Lefkosa Belediyesi’ne baglh kiltir merkezi olarak kullaniimaktadir.

Lefkosa-Surlariginin giney kesiminde yer alan ve kiultirel miras/marka degeri
tasiyan Magusa Kapisr'nin kapr motifinin grafik bigim haline getirilerek
arastirma kapsaminda marka logo Uzerinde kullaniimigtir. Bu kapsamda

Lefkosa’da izleri bulunan Venedik Egemenligine vurgu yapiimistir.

3.1.6. Arapahmet Camii

Arapahmet Camii, 16. ylzyilda insa edilmigtir. Adini 1571 yilinda adanin
fethini gergeklestiren Osmanli ordusunun komutanindan almistir. Bu caminin
onemi, Klasik Osmanli Mimarisinin tek kubbeli camiler grubuna giren orta
boyutlu bir eserdir. Cami, Lefkosa’daki Tlrk mimari karakterini vurgulayan en
onemli eserlerin baginda gelmektedir. Caminin bahgesinde 6nemli kisilere ait
mezar taglari bulunmaktadir (Badr, 2016: 83). GUnumuzde bu camii, Evkaf

idaresi’ne bagli olarak ibadete agik bulunmaktadir.

Lefkosa-Surlariginin kuzey kesiminde yer alan ve kulttirel miras/marka degeri
tasiyan Arapahmet Camii'nin, abdestanesinde bulunan hilal grafik bi¢im
haline getirilerek arastirma kapsaminda marka logo Uzerinde kullanilimistir.
Bu nedenle Lefkosa‘da gegmisten giinimize sirdiriiimekte olan islamiyet

dini temsil edilmistir.


https://tr.wikipedia.org/wiki/Osmanl%C4%B1_%C4%B0mparatorlu%C4%9Fu
https://tr.wikipedia.org/wiki/II._Mahmud
https://tr.wikipedia.org/wiki/Tu%C4%9Fra
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3.1.7. Mevlevi Tekke Miizesi

Osmanli doneminde en o6nemli yapilarindan biri olan Mevlevi Tekke,
Lefkosa’daki Girne Kapisinin yakininda bulunmaktadir. Tekkenin 17. ylzyilda
yapildigi tahmin edilmektedir (Tassos, 2008: 47).

Tekkede Mevlevi dervigleri 1952 yilina kadar sema ayinlerini yapmiglardir.
1960 yilinda 6n kismina sinema binasi ve dukkanlar yapiimistir. 1963 yilinda
ise kimsesiz gocuklar yurdu olarak kullaniimigti (Nesim ve Oznur, 2012: 37).
Gunumuzde ise tekke muze olarak kullaniimakta, Mevlevi giyisileri, muzik
aletleri ve etnografik malzemeler sergilenmektir. Lefkosa-Surlariginin kuzey
kesiminde yer alan ve kiltlirel miras/marka degeri tasiyan Mevlevi Tekke
Muzesi’'nin catisi grafik bicim haline getirilerek arastirma kapsaminda marka
logo Uzerinde kullaniimistir. Bu gergevede Lefkosa’'da izleri bulunan Osmanli

imparatorlugu’nun mimari tslubu temsil edilmistir.

3.1.8. Bagpiskoposluk Sarayi (Archbishop's Palace)

Bagpiskopos Makarios lll tarafindan 1956-1960 vyillari arasinda Bizans
stilinde insa edilmis olup Bizans Muzesi ve Baspiskopos Kituphanesi'ne de
ev sahipligi yapmaktadir. Yapi Atina'da George Nomikos tarafindan
tasarlanirken, Limassol'dan Nicholas S. Roussos ve John Pericleous tim
mimari ¢alismalardan sorumlu olmustur (nicosia.org.cy). Lefkosa-Surlariginin
gliney kesiminde yer alan ve kdltirel miras/marka degeri tasiyan
Baspiskoposluk Sarayi Gzerinden pencere motifi grafik bicim haline getirilerek
arastirma kapsaminda logo kapsaminda kullaniimistir. Bu nedenle

Lefkosa’da izleri bulunan Bizans imparatorlugu temsil edilmistir.

3.1.9. Sarayonii Camii

Arap mimari stlinde 1824’te Sultan |l. Mahmud tarafindan ingsa edilmistir
(Nesim ve Oznur, 2012: 36). 1890'lar itibariyle harap bir vaziyette
bulundugundan 1902 yilinda ingiliz mimar Fenton Atkinson ve Evkaf Dairesi

tarafindan insa edilmistir Bugunki cami eskisinin 1902 yilinda yikilmasi
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uzerine yaptirnlmigtir (Arslangazi, 2007: 161). GUnumuzde Sarayonu camii
Lefkosa’nin kuzeyinde Surlarigi bolgesinde yer almaktadir. Arastirma
kapsaminda Lefkosa-Surlariginin kuzey kesiminde yer alan ve kultirel
miras/marka degeri tastyan Sarayéni Camii’'nin Pencere, motifleri grafik bigim
olarak marka logo Uzerinde kullaniimistir. Bu kapsamda Lefkoga’da izleri

bulunan Arap mimari stlinde mimari uslup temsil edilmigtir.

3.2. Lefkosa’nin Kent Marka Kimliginin Surdurulebilirligi

Lefkosa’'nin pekgok medeniyetler icin merkez noktasi olarak kullandigi ve
Kibris'ta ilk yasamin M.0.700’e uzandi§i bilinmektedir (Nesim ve Oznur,
2012: 10). Bu nedenle tarihi yapilari ve muzeleri bakimindan oldukga zengin
olan Lefkosa bdlgesi, turistlerin ziyaret ettigi bélge olmasinin yani sira, kent

marka kimligi acisindan da dnemlidir.

Lefkosa’'nin kuzey ve glney bolgesinde yer alan; trafik levhalari, ¢op kutulari,
yollar, kaldinmlar, oturma banklari, duraklar, reklam panolari,
aydinlatma duzenekleri, anit-heykeller, tabelalar (bilgi ve ydnlendirme,
isletmeler vb.), tarihi yapilar, nifus yapisi vb. unsurlar kent marka kimlik
olusumuna etken dgeler arasinda yer almaktadir. 1974 Kibris Savag! sonrasi
Kibris adasinin genelinde yapilmis olan anit veya heykeller milli ve dini
degerleri temsil etmektedir. Populer politik kaygilar dogrultusunda alinan
kararlarla genis Kkitlelere milliyet¢i duygularla hitap etmek amaciyla anit
heykeller, bayraklar kentin farkli ama kilit noktalarina yapiimistir. Lefkosa’da
yer alan tarihi yapilara bakildiginda her birinin donemsel hakim tarzi
yansittigi ve o donemin uygarliginin kultirel izlerini adaya biraktigi
gorulmektedir. Zaman gectikce deger kazanan ve bu kazanilan deger ile
bulundugu bolgeyi kenti ve Ulkeyi 6ne tasiyabilecek nitelik tasiyan tarihi
yapilar, Lefkosa kent estetigi acisindan gunimuizde olduk¢a Onemlidir.
Lefkogsa’nin gliney ve kuzey bdlgelerinde gecmiste Venedik, Luzinyan,
Osmanli, ingiliz Egemenliklerinin birgok tarihi yapisi yerel yoénetimler

tarafindan korunarak gunuimuize kadar ulagsmistir. Kent kimligini olusturan
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parametreler tarihsel sureg igerisinde suregelmis olan aligkanliklarin bir
butinu olarak karsimiza ¢cikmaktadir.

Uzerinde yasanilan dénemin Kkultirel, ekonomik, sosyal yapisi gelismislik
dizeyi ile baglantiidir ve ayni zamanda kent marka kimliginin ortaya
koyulmasinda da rol gostermektedir. Kibris adasinda hukum surmus
egemenliklerden Lefkosa'ya kalan ve evrensel degerlere sahip olan tarihi
yapilar yerel yOnetimlerce gerek tanitim gerekse kentin sembolu olarak
kullaniimaktadir. Ornegin glinimizde Lefkosa’nin gliney kesimine hizmet
veren Lefkosa Belediyesi ve Lefkosa’nin kuzey kesimine hizmet veren
Lefkosa Turk Belediyesi'nin resmi amblemlerinde Lefkosa’da yer alan yildiz

sekilli on bir burg ve kalelerden olugsmaktaydi (Gérunti 81).

Goriuntii 81.Soldan sirayla, Lefkosa Surlarigi bolgesinin kugbakisi gérintusu,
(www.google.com/maps/@35.1762393,33.3610605,15z), Lefkosa Turk Belediyesinin
amblemi (www.lefkosabelediyesi.org), Lefkosa Belediyesinin amblemi (www.nicosia.org.cy).

Kibris Cumhuriyetinde Nicosia Tourism Board tarafindan baslatilan ve
Lefkosa Universitesi Pazarlama bolimi tarafindan tasarlanan Lefkosa kenti
icin marka kimligi calismasi 4 Haziran 2019 tarihinde halka tanitiimistir
(Goérunta 82). Bu calisma kapsaminda Lefkosa Surlarici bdlgesinde yer alan

tarihi Magusa kapisi ¢ikis noktasi olarak belirlenmistir (Gorinta 83).

nICOSIA

The brightest capital of Europe

Goriinti 82: Kibris Cumhuriyeti-Lefkosa icin tasarlanan marka kimligi
(www.visitnicosia.com.cy).


http://(www.google.com/maps/@35.1762393,33.3610605,15z
http://www.nicosia.org.cy/
http://www.visitnicosia.com.cy/
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Goriinti 83: Kibris Cumhuriyeti Lefkosa tasarlanan marka kimliginin ¢ikis noktasi
(www.unic.ac.cy/unic-behind-nicosia-s-new-branding-identity/).
Lefkosa icin olusturulan marka kimligi “Nicosia Tourism Board” tarafindan
yurutilmektedir.  GUnimuizde  Nicosia  Tourism  Board’in  Kibris
Cumbhuriyeti'nde Lefkosa Belediyesi, Deputy Ministry of Tourism basta olmak
uzere pek c¢ok kamu ve Ozek kuruluglara Uyeligi vardir (Memberships of
Nicosia Tourism Board, 2017). Olusturulan marka kimligi Lefkosa’nin giiney

kesiminde pek ¢ok yerde karsimiza ¢cikmaktadir (Gorinti 84).
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Goriintii 84: Lefkosa’'nin giineyinde yer alan bilgi ve yonlendirme levhasi, (Fotograf: Savas
Gulingdr, 2020).

Bir kent icin marka kimligi veya kent marka logosu olusturulmaya galisilirken,
her bir kentin gosterilmek ve ifade edilmek istenilen ylzi kapsamli bir sekilde
belirlenmeye caligilmahdir. Herhangi bir kentten bahsederken, insanlarin
zihninde en belirginlesen sey, aslinda o kentin sembollidir. Miami
denildiginde akla tatil yeri gelmesi gibi Lefkosa kenti icin de kendisiyle
Ozdeslesecek marka kent kimligi calismalari yapilmasi kalicilik ve
markalasma igin onemlidir. Kent marka kimligi surekli degisebilen bir olusum
degildir. Giniimiizde hemen her kentin internet (zerinden gorsellerine,
videolarina ulagilabilir. Ancak, akla ilk gelen faktérlerden yola ¢gikmak yerine,

yapilan arastirmalar sonucunda 6zgin ve surdurulebilir bir ¢ikis noktasi
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belirleyebilmek adina pek ¢ok kisinin gormedigi detaylara ulagsmak igin,
tasarimcinin veya marka uzmanin yerinde gozlem yapmasi onemlidir. Elde
edilen isitsel ve godrsel her veri tasarimda bir ¢ikis noktasi olabilecek

niteliktedir.

Gunumuzde yerlesim yerlerinin “kent” olabilmesi i¢in belli standartlara sahip
olmasi ve kent marka kimligi agisindan belli bir estetik ¢ekicilige/begeniye
sahip olmasi olduk¢a dnemlidir. Kibris'in kuzeyi ve guneyi birbirinden farkli
yonetim bigimi, vizyon, ekonomik, politik acidan bir ¢ok konuda
farkhlasmaktadir. Ancak Kibris’ta Lefkosa’nin kent marka kimligi kapsaminda
logosundan bahsediliyorsa; kentin gelmis ge¢mis zengin KkultirinG
yansitmak, butlnleyici ve surdurulebilir nitelikte calismalarin belirlenmesi
gerekmektedir. Bu noktada tarihi bakimdan adanin en zengin yerlesim
yerlerinden biri olan Lefkosa Surlarigi bolgesi zemin olarak kullanilabilir
niteliktedir. Lefkosa kenti dunyanin son bdolinmus baskentidir ve bu
bolunmuslugu pekistirmek yerine bu c¢alismada Kibrish Tuark ve Rum
yonetiminin hem fikir olabilecedi strdurtlebilir, butlnlestirici ve birlestirici kent
marka kimligi logosu geligtiriimesi Onerisi yapimistir. Bu baglamda
Lefkosa’nin kent marka kimligini olusturmak igin ortak kdlttirel doku ve kultire
sahip Surlarigi bodlgesi ¢ikis noktasi olarak belirlenmistir. Lefkosa Surlarigi
bdlgesi AB tarafindan korunma altindadir. Lefkosa Surlari¢ci'nde on bir adet
bur¢ U¢ adet kapi bulunmaktadir. Bu bur¢ ve kapilar Lefkosa’nin gliney ve
kuzey bolgelerinde yer almaktadir. Lefkosa Surlariginin Yildiz Sekilli Sehir
kategorisinde yer almasi ve pek cok tarihi unsuru, kilturi ve dokuyu
yansitmasi vb. degerlerden dolayl arastirma icin c¢ikis noktasi olarak
belirlenmistir. Bu dogrultuda Lefkosa’nin marka kimligi logosu calismasinda
on bir bur¢lu kale soyutlamasi ve tarihi yapilarda yer alan hilal, motif, hag,
kubbe ve pencere gesitlerinin grafik sembolleri kullaniimistir (Goruntu 85). Bu
baglamda kent marka logosu olusumu igin kultirel miras faktorinden

yararlaniimigtir.
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Goriuintu 85: Lefkosa icin alternatif kent marka kimligi logo tasarimi (Glngor, 2017).

Arastirma kapsaminda Lefkosa'nin kus bakigi gorintist incelenerek burglu
kaleleri temsil eden grafik bigimi olusturulmaya ¢alisiimistir. Tarihi yapilardan;
Archbishop Palace’in penceleri & Mevlevi tekkesinin kubbeleri, Arap Ahmet
Camii’'nin abdesthanesinde yer alan hilal, Archangel Michael Trypiotis’de yer
alan hag, Sarayéni Camii ve Blyuk Han’in pencereleri, Magusa Kapisi'nin
kapisi, Church of Panagia Faneromeni’de yer alan motifler stilize edilip, renk
denemeleri yapilarak kent marka logosunda kullaniimistir (Tablo 10).
Aragtirma kapsaminda kent marka kimligi logosu olusturulurken Lefkosa
bolgesinin tamamini temsil etmesi ve kimligin surdurulebilirliginin uzun vadeli
olabilmesi igin; kuiltirel miras faktdoru cergevesinde tercih edilen tarihi
bdlgelerin esit oranda adanin hem kuzeyinde hem de guneyinde yer

almasina dikkat edilmistir.
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Lefkosa Surlarici | Lefkosa Surlarigi Lefkosa’nin Lefkosa’nin giiney
bolgesinin kuzey | bolgesinin kuzey | glney kesiminde kesiminde yer
ve guney bolgesi | ve gliney bolgesi yer alan alan Archangel
kapsaminda kapsaminda Archangel Michael Trypiotis
kusbakisi kusbakisi Michael Trypiotis Kilisesi’'nde yer
goriuntisu go6rintisinin Kilisesi’'nde yer alan hagin grafik
(www.google.com) grafik bigimi alan hag bigimi
(Fotograf: Savas
Gungor, 2019).
S
Lefkosa’nin kuzey
kesiminde yer alan Lefkosa'nin Lefkoga’'nin

Biyuk Han’daki
kap! ve pencereler

kuzey kesiminde
yer alan Blyuk

guney kesiminde
yer alan Panagia

Lefkosa’nin giney
kesiminde yer

(Fotograf: Savas | Han'daki kapi ve Faneromeni alan Panagia
Glingér, 2017). pencerelerin Kilisesi'ndeki Faneromeni
grafik bigimi ferforje Kilisesi'ndeki
(Fotograf: Savag | ferforje motifinin
Giingér, 2019). grafik bigimi
= '2'
I:efko_ga’nm Lefkosa’nin Lefkosa’'nin Lefkosa’nin kuzey
guneyinde yer gliney kesiminde | kuzey kesiminde kesiminde yer
alan Magusa yer alan Magusa yer alan alan Arabahmet
Kaplsfnl'n' kapi Kapisr'nin kap! Arabahmet Camii'nin
motifi motifinin grafik Camii’nin abdestanesinde
(Fotograf: Savas bigimi abdestanesinde bulunan hilalin
Gungor, 2019). bulunan hilal grafik bigimi

(Fotograf: Savas
Gungor, 2017).




139

Lefkosa’nin giney
Lefkosa’'nin kuzey ve guney kesiminde yer
kesiminde yer alan Mevlevi Muzesi alan Archbishop
catisinin grafik bigcimi ve Archbishop | Palace Lefkosa’da
Palace Lefkosia’da bulunan pencere | bulunan pencere

Lefkosa’nin kuzey
kesiminde yer alan
Mevlevi Mizesi

(Fotograf: Savasg . o
Giingér, 2017). motifleri motifleri

(Fotograf: Savas
Gulngor, 2019).

N

Lefkosa'nin kuzey | |efkosa’nin kuzey kesiminde yer
kesiminde yer alan |  alan Sarayénii Camii'nin Pencere
Sarayonu motiflerinin grafik bigimi
Camii'nin Pencere
motifleri (Fotograf:
Savas Gungor,
2019).

Tablo 10: Lefkosa icin olusturulan alternatif marka kimligi tasariminin asamalari.

3.3. Lefkosa’nin Kent Marka Kimliginin Siirduriilebilirligine Yonelik

Gostergebilimsel Yontemle Coziimlemesi

Aragtirma kapsaminda nitel arastirma yontemlerinden gostergebilim teknigi
kullaniimistir. Bu noktada yapisalciligin edebiyat elestirilerine uyarlanmasi
hususunda pek ¢ok kimlige sahip olan bir Roland Barthes'den
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yararlanilmigtir. Barthes, ¢cagdas soylem bilimci, gostergebilimci, edebiyatg,
kimi zaman da filozof ve sanat elestirmeni olarak goérilmustir. Barthes’e gore
gostergebilim, gostergelerin bilimsel incelemesi veya gostergeleri inceleyen
bilim dali olarak tanimlanmaktadir. Ayni zamanda gostergebilim; anlamlari
iceriklerinden bagimsiz olarak incelemesi sonucunda gostergebilim bigim
bilimi olarak ifade edilebilmektedir. Bir anlam varsaymak da gdstergebilime
basvurmaktir. Géstergebilim arastirmalari esit bir bicimde acgiklanamaz. icerik
farki oldugu icin degerlendirmede farkh olacaktir. Gostergebilimde ortak
nokta olarak; olgu Gzerinden yerini tutan 0ge olarak tanimlanip
incelenmektedir (2003, 181). Bu kapsamda Roland Barthes'in
Detaylandiriimig Coztimleme Cizgesi Uzerinden (bkz. Tablo 11) arastirma
kapsaminda Lefkosa’nin marka kimligi i¢cin ¢dzimlemesi yapilmistir (bkz.
Tablo 12, Tablo 13, Tablo 14, Tablo 15, Tablo 16, Tablo 17, Tablo 18, Tablo,
19, Tablo 20).

1. Gosteren 2. Gosteren
(Bigim: Bostur) (Kavram: Doludur)
3. Gosterge Il. GOSTERILEN

(Anlam: Gosteren ve gosterilen de L .
(Kavram: Coztimlemenin
kullanilan terimlerin ¢agrisimsal L
o o olusturucu 6gesidir. Bir logo,
toplamidir. Baska bir ifade ile iki . . .
S 5 fotograf vb. galismayi ¢ozmek igin
terimin islevsel bagintisidir.
kavramlari adlandirmak
Gosterge=Kavram+Cagrisimsal .
) gerekmektedir.
Imge)

Kavram, bir sonu¢ ve neden ile
etkiler ve amag bagi kurar. Bigimin
I. GOSTEREN aksine, kavram soyut degildir: Bir

. . _ durumla doludur. Kavramla birlikte
Gosteren (Bigim: Anlami silmez S _
. ~_|yeni bir oyku vyerlesmektedir.
sadece yoksullagtirir, degersizlestirir .
. ) ) . . Kavram, hem tarihsel hem amaglh
ancak Olmez, gizlenir. Bigim ise _ )
olabilmektedir.
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soyuttur).

lll. GOSTERGE (Anlamlama: Tiketicisinin géziinde kavramin amacinin,
yonlendirilisinin anlamlandiriilmasi gerekmektedir. Bu durum neden olarak

okunmaz, mantik olarak okunmaktadir).

Tablo 11: Roland Barthes'in Detaylandiriimis Cézimleme Cizgesi (Oze, 2014, 307: Barthes,
2003: 179-196).

Gosteren Bicim: | Gosterilen Kavram:
Lefkosa’'nin Lefkosa’nin simgesi olan
guney ve kuzey | sularlar ve burglar
kesimlerinde yer
alan sularlar ve
burclarin grafik

bigimi
Gosterge Anlam: Gosterilen Kavram:
Lefkosa’nin gegmisten glinimuze Lefkosa’'nin gunimuzdeki
uzanan yildiz sekilli kent ingasi surlari ve burglari Venedik
yansitilmistir. doneminde 1567-1570
tarinleri arasinda Giulio
Gosteren Bigim: (Jelius) Savorgnano

Lefkosa’nin sularlari ve burglarinin kent | tarafindan inga edilmigstir
marka logosu icin grafik bicim formati. | (Arslangazi, 2007, 87).
Gunumuze bu burglar
Lefkosa’'nin simgesi
halindedir.

Gosterge:

Lefkosa’nin surlari; Venedik, Osmanli, ingiliz Egemenligi, Kibris
Cumbhuriyeti ve KKTC yonetimlerin de Lefkosa’nin simgesi halinde
gunumuze kadar korunarak wulagsmigtir. Dolayisiyla arastirma
cercevesinde Lefkosa’nin kent marka logosu Uzerinden Lefkosa
surlari¢i bolgesinin butunlukld kusbakisi goruntusu yansitilmigtir. Bu
kapsamda Lefkosa’nin batinligund yansitmak, tarafsiz ve uzlasici
yoninld yansitmak adina gri (nétr renk) (Frieling, 1961, 17)
kullaniimigtir.

Tablo 12: Lefkosa’nin Marka Kimligine iliskin ‘Surlar ve Burglarin’ Gésterge Céziimlemesi
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Gosteren Bicim: | Gosterilen Kavram:

Y Lefkosa'nin; Lefkosa'da kent dokusuna etken
kuzey kesiminde | cati ve pencerelerin grafik sembolu
Mevlevi Muzesi
catisinin grafik
bicimi ve guney
kesiminde yer
alan
Baspiskoposluk
Sarayr’'nda
bulunan pencere
motiflerinin
grafik bigimi

Gosterge Anlam: Gosterilen Kavram:
Lefkosa’da kent dokusuna etken cati | Osmanli déneminde en énemli
ve pencerelerin simgesi yansitiimistir | yapilarindan biri olan Mevlevi
kent marka logosu igin yansitiimistir. | Tekke, Lefkosa’daki Girne
Kapisinin yakininda

Gosteren Bigim: bulunmaktadir. Tekkenin 17.
Lefkosa’da Mevlevi Mizesi ¢atisinin yuzyilda yapildigi tahmin

grafik bigimi ve Bagpiskoposluk edilmektedir. Bagpiskoposluk
Sarayrnda bulunan pencere Sarayi ise Bagpiskopos Makarios
motiflerinin kent marka logosu igin [l tarafindan 1956-1960 yillar
grafik bigim hali arasinda Bizans stilinde insa

edilmigtir. Bu baglamda arastirma
kapmasinda Lefkosa’da kent
dokusuna etken cati ve
pencerelerin grafik semboli
yansitiimigtir.

Gosterge:

Lefkosa’da Mevlevi Muzesi catisinin grafik bicimi ve Baspiskoposluk
Sarayrnda bulunan pencere motifleri Lefkosa’nin kent marka logosu igin
grafik bigim halinde kent marka logosunu yansitmaktadir. Bu kapsamda;
kent dokusunun ortak degerlerine vurgu yapilarak, pembe renk ile
Lefkosa’nin ¢ok kdltarli yapisinin  gunumuizdeki yerel yonetimler ve
insanlar Uzerindeki nezaket veya hoggoru yonune One cikartiimistir
(Frieling,1961: 17).

Tablo 13: Lefkosa’nin Marka Kimligine lliskin ‘Mevlevi Miizesi ¢atisi ve Baspiskoposluk
Sarayi Pencereleri’nin Gdsterge Cézimlemesi
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Gosteren Bigim: | Gosterilen Kavram:
Lefkosa’'nin kuzey | Lefkosa’da yer alan kapi ve
kesiminde yer alan | pencerelerin grafik sembolu
Biydk  Han’daki

kapl ve

pencerelerinin

grafik bigimi
Gosterge Anlam: Lefkosa'da Gosterilen Kavram:
gecmisten gunumuze uzanan kapi ve | Buyuk Han Osmanlilar
pencere bicimleri yansitiimigtir. tarafindan 1572 yilinda inga

edilmistir. Gunumuze kadar
Gosteren Bigim: Lefkosa’nin kuzey ulasmayi basaran hanlar

kesiminde yer alan Blyuk Han'daki arasinda en buyugu ve en
kapi ve pencerelerinin kent marka onemlisi Buyuk Han olarak
logosu igin grafik bicim hali karsimiza gikmaktadir. Buyuk

Han Uzerinde yer alan kapi ve
pencere motifleri Lefkosa
uzerindeki tipik kapi ve pencere
bicimlerini yansitmaktadir.

Gosterge:

Buylk Han’da gegmigten gunuimuze uzanan kapi ve pencerelerin sembolu
Lefkosa’nin kent marka logosu icin yansitiimistir. Lefkosa'da yer alan
canlihk kapi ve glnesin i¢c mekana yansidigi sari (Ugar, 2004) renk ile
temsil edilmistir

Tablo 14: Lefkosa’nin Marka kimligine iliskin ‘Bliylk Han’daki kapi ve pencerelerin’ gosterge
¢6zimlemesi
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Gosteren Bigim: | Gosterilen Kavram:
Lefkosa’nin glney | Lefkosa’ yer alan ferforje
kesiminde yer | motiflerin grafik sembolU
\V alan Panagia
Faneromeni
Kilisesi’'ndeki
ferforje motifin
grafik bigimi
Gosterge Anlam: Lefkosa'da gegmisten Gosterilen Kavram:
glinumuze motiflerin grafik sembol Panagia Faneromeni
yansitimistir. Kilisesi, Lefkosa’nin
guney kesiminde yer alan
Gosteren Bigim: Lefkoga'nin guney en onemli Bizans kilisesi,
kesiminde yer alan Panagia Faneromeni ortacag kasabasinda
Kilisesi’ndeki ferforje motiflerin kent marka olabilecek tek orta Bizans
logosu igin grafik bicim hali donemini

tarinlenmektedir. Panagia
Faneromeni Kilisesi 1792
yilinda bir manastir alani
Uzerine inga edilmigtir
(Cyprus Tourism
Organisation, 2010, 143)
Panagia Faneromeni
Kilisesi’'nde yer alan
ferforje motifler
Lefkosa’nin estetik
dokusunu yansitmaktadir.

Gosterge:

Panagia Faneromeni Kilisesi’'nde ge¢gmisten ginumuize uzanan motif
semboll Lefkosa’nin kent marka logosu icin yansitiimistir. Bu kapsamda
kahverengi renk (Sun & Sun, 1994: 170) belirlenerek Lefkosa’da 6zel ve
mahrem arasindaki dizenli bir ortama vurgu yapilmistir.

Tablo 15: Lefkoga’nin Marka Kimligine iligkin ‘Panagia Faneromeni’deki Ferforje Motifinin’
Gosterge Coziimlemesi
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Gosteren Bigim:
Lefkosa’nin
guneyinde yer
alan Magusa
Kapisrnin grafik
bicim hali

Gosterilen Kavram:
Lefkosa’ yer alan kemer
hatli kapi bigiminin grafik
semboll

Gosterge Anlam: Lefkosa
glnumuze uzanan kemer
grafik sembollu Lefkosa’'nin
logosu igin yansitiimigtir.

logosu igin grafik bicim hali

‘da ge¢misten
kapi bicimlerinin
kent marka

Gosteren Bigim: Lefkosa’nin glineyinde
yer alan Magusa Kapisr’'nin kent marka

Gosterilen Kavram:
Lefkosa’nin gliney
kesiminde yer alan
Magusa Kapisi veya Porta
Giuliana, Venedik
doneminde insa edilmistir.
Daha sonra, Osmanlinin
adayi fethinden sonra kapi;
"Taht-el kale" (Alcak Hisar)
olarak ifade edilmigtir.
Magusa Kapisi’'nda yer
alan yuvarlak hath kapi
Lefkosa’daki kap!
sembolunu yansitmaktadir.

Gosterge:

vurgu yapiimigtir

Magusa Kapisinda yer alan kemer hath kapi semboli gecmisten
ginumuze uzanan Lefkosa’nin dokusunu temsil etmesi icin kent marka
logosunda yansitiimistir. Bu kapsamda Lefkosa’'da kapi (gate) semboli
igin lacivert (Koca & Kog, 2008: 177) renk belirleyerek otorite yapisina

Tablo 16: Lefkosa’nin Marka Kimligine iliskin ‘Magusa Kapis’’nin’ Gésterge Céziimlemesi
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Gosteren Bigim: | Gosterilen Kavram:

Lefkosa’nin kuzey | Lefkosa'da yer alan Islamiyet
kesiminde yer alan | dininin grafik sembolu olarak hilal
Arabahmet isareti

C Camii'nin
abdestanesinde
bulunan hilal hagin

grafik bigimi
Gosterge Anlam: Lefkosa'da Gosterilen Kavram:
gecmisten ginumuze uzanan Arabahmet Camii, 16. ylzyilda
Islamiyetin simgesi yansitiimistir. insa edilmistir. Adini 1571 yilinda

adanin fethini gergeklestiren
Gosteren Bigim: Lefkosa’nin kuzey Osmanli ordusunun komutanindan

kesiminde yer alan Arapahmet almistir. Bu caminin énemi, Klasik
Camii’nin abdestanesinde yer alan Osmanli Mimarisinin tek kubbeli

hilalin kent marka logosu igin grafik camiler grubuna giren orta boyutlu
bicim hali bir eserdir. Cami Uzerinde yer alan

hilal semboll, Kibris adasi
genelinde ve Lefkosa'daki
islamiyeti yansitmaktadir.

Gosterge:

Arabahmet Camii’de yer alan hilal semboll ada genelinde ve Lefkosa’daki
gecmisten ginimize uzanan Islamiyeti kent marka logosu igin
yansitmaktadir. Bu nedenle arastirma kapsaminda hilal sembollu dinyada
islamiyetin getirmis oldugu huzur tzerinden yesil renginde (Sahiner, 1999:
90) yansitilmistir.

Tablo 17: Lefkosa’nin Marka Kimligine iliskin ‘Arabahmet Camii'deki hilalin’ Gésterge
Cozimlemesi



Gosteren Bigim:
Lefkosa’nin kuzey
kesiminde yer alan
Sarayoni Camii’'nin

N Pencere motifinin grafik
bigimi

Gosterilen Kavram:
Lefkosa’da yer alan pencere
bicimlerinin grafik sembolu

Gosterge Anlam: Lefkosa’da gegcmisten
glinimuize uzanan pencere motifinin
simgesi yansitiimistir.

Gosteren Bigim: Lefkosa'nin kuzey
kesiminde yer alan Arapahmet Camii'nin
abdestanesinde yer alan pencere motifinin
kent marka logosu igin grafik bi¢cim hali

Gosterilen Kavram:
Sarayoni Camii, Arap mimari
stlinde 1824’te Sultan Il.
Mahmud tarafindan insa
edilmistir (Nesim ve Oznur,
2012: 36). Bu baglamda
arastirma kapmasinda
Lefkosa’da arap mimari stiline
etken kent dokusunu yansitmak
igin camiinin pencere semboll
yansitiimistir.

Gosterge:

Sarayonl Camii'de yer alan pencere semboll Lefkosa’da yer alan pencere
bicimlerini kent marka logosu igin yansitmaktadir. Bu kapsamda pencere motif
semboll mor (Sidauruk vd., 2019: 131) renkte kullanilarak, Lefkosa’nin mimari
bakimindan zenginligini ve gosterisini temsil etmektedir.
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Tablo 18: Lefkoga’nin Marka Kimligine iligkin ‘Sarayéni Camii'nin Pencerenin’ Gosterge
Cozimlemesi
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Gosteren Bigim: Gosterilen Kavram:
Lefkosa’nin gliney Lefkosa’da yer alan
kesiminde yer alan Hristiyanlik dininin grafik

Archangel Michael sembolu olarak hag isareti
+ | Trypiotis Kilisesinde yer
alan hacin grafik bigimi

Gosterge Anlam: Lefkosa'da gegmisten Gosterilen Kavram:

glnUmuze uzanan Hristiyanligin simgesi Archangel Michael Trypiotis
yansitimigtir. Kilisesi, 1695 yilinda
Osmanli Dénemi sirasinda
Gosteren Bigim: Lefkosa’nin gliney Priest Lakovas ve Hristiyan
kesiminde yer alan Archangel Michael cemaatgciler tarafindan bagis
Trypiotis Kilisesi’'nde yer alan hagin kent Uzerine inga edilmistir. Kilise
marka logosu icin grafik bicim hali Uzerinde yer alan hag

sembolu, Kibris adasi
genelinde ve Lefkosa’daki
Hristiyanligi yansitmaktadir.

Gosterge:

Archangel Michael Trypiotis Kilisesinde yer alan ha¢ semboll ada
genelinde ve Lefkosa’daki gegcmisten glinUmuize uzanan Hristiyanhdi kent
marka logosu i¢in yansitmaktadir. Bu kapsamda ha¢ semboll dunyada
yer alan Hristiyanligin dindarligini temsil etmesi adina mavi (Mankhe,
1996: 64) renkte yansitiimistir.

Tablo 19: Lefkoga’nin Marka Kimligine iligkin ‘Archangel Michael Trypiotis’deki hagin’
Gosterge Cozumlemesi

Barthes, 1950'den sonra Fransiz'in gundelik yasamina dahil olan hemen
hemen her seyi, haberleri, reklamlari, yeme aligkanlilari, arabalari ve moda
gibi pekgok konuyu ve bunlardaki anlam dedgisikliklerini inceleme konusu
yapmistir. Boylelikle Barthes, c¢alismalarinda gostergebilimin iki buyuk
kurucusu olan Charles Sanders Peirce ve Ferdinand de Saussure’dan
etkilenmistir. Barthes bu iki buylk filozoftan miras aldidi calismalari

g6stergebilimsel bir Glkilye dogru gelistirmeye calismistir (Unal, 2016: 397).
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Charles Sanders Peirce’e gore gosterge

Peirce, 1839-1914 yillar arasinda yasam surmus Amerikall pragmatist filozof
olarak bilinmektedir. Peirce, bilgi felsefesi Uzerinden gelisen geleneksel
gOstergebilimi (semiotics) genis anlamiyla inceleyen ilk dusuntrddr. Ayni
zamanda Pierce, matematik, kimya, mantik gibi alanlarda c¢alismalar da
yapmigtir. Peirce, gostergebilim kavrayisini mantik temeline oturtmus ve
gOstergeleri U¢ bolumde; goruntusel gosterge, belirti ve simge olarak
incelemigstir (Peirce, 1978: 162).

Goruntusel gosterge

“Peirce’e gore gorlntlsel gosterge, ikon géndergesiyle nesnenin benzerlik
iliskisi Uzerine kurulmustur. Ancak bu iligkinin dogal ve toplumsal yakinlikla
baglantisi s6z konusu degildir. Goruntusel gosterge “nesnenin sahip oldugu
niteliklerinden dolayl nesnesine gonderme saglayan gdstergedir” Peirce
goruntisel gostergeden s6z ederken siklikla “benzerlik” sézcugunu ifade
etmistir. Buradaki kasit, gortntlsel anlamdaki bir benzerliktir. Gorintisel
gOstergeler, gonderme yaptiklari ya da yerini tuttuklari nesneyi dogrudan
temsil etmektedirler. Dolayisiyla “Goéruntusel gostergeler igin ‘benzetge’ de
denilebilmektedir. Clnkl bu gdstergeler yansittiklari gosterilenlere benzerler;
her insanin veya canlinin gorintisel gostergesi olan fotografinin kendisine

benzemesi buna 6rnek olarak verilebilmektedir (Peirce, 1984: 291).

Ornegin Goruntl 86’de yer alan Lefkosa’nin surlarigi bdlgesi haritasi, ifade
edilen nesne ile bir benzerlik iligkisindedir. Dolayisiyla harita bir benzetgedir
ve goruntusel gostergenin ornekleri arasinda yer almaktadir. CUnku harita
ifade ettigi nesneyi dogrudan aktarabilmektedir. Fotograf ve krokiler de

benzetge turtinden gostergeler oldugu ifade edilebilmektedir.
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Goruntii 86: Lefkosa Surlarici bolgesinin haritasi, (Fotograf: Savas Glingér, 2018).

Belirtisel Gosterge

Belirtisel gostergeler icin “belirtge” de ifade edilebilmektedir. Bir belirtge
temsil etmekte oldugu gosterilene birebir benzemez ve tamamen de alakasiz
olmaz. Clnki bu gdstergeler yansitmakta oldugu seyi belirtirler. Ornegin, bir
kisinin tansiyonun normal degerlere gore agsiri yuksek gostergesi, o kisinin
saglik acisindan rahatsizliginin oldugunu belirtmektedir (Peirce, 1984: 304).
Belirti; “Bir durumun, bir olgunun var oldugunu dogal olarak igeren veya
ortaya koyan olgu”dur (Guiraud, 2016: 130). Baska bir ifadeyle belirti,
anlamsal cagrisimi iki 6ge arasinda yansitabilmektedir. Ornegin ¢dlde
sicaktan kurumus olan agag igin orada bir kuraklik varligini ¢agristirmasinin
olagan oldugunu ifade edebiliriz. Bu nedenle “¢dlde kurumus agac¢ kurakligin
bir belirtisel gdstergesidir’ (Fiske, 2003: 71).
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Bagka bir ornekle; iki insan kemiginin, insan kafatasinin altina ¢arpi olarak
yerlestirilmis grafik bigcimli gdstergeler, insanlar igin 6lim tehlikesi olusturacak
bdlgelerde uyarici gostergeler olarak kullanilabilmektedir. Dolayisiyla kafatasi

olum kavramini, ¢arpi ise yasak anlamini belirtmektedir (Bkz. Goruntu 87).

\o/

BIKKAY |
SUSUZ BOLGE

Gorunti 87: 22 Mart Dinya Su Gunu kapsaminda “Daha Saglikh Bir Dinya igin Temiz Su,
Temiz Cevre” konulu afis sergisi, ODTU, Kuzey Kibris. (Afis tasarim: Savas Glingor, 2016).

Simge

Peirce’e gore 1903 yilinda simge kavraminda iki tanim ortaya koyulmustur.
ik tanim su sekilde ifade edilmektedir: “Sembol, temsil niteligi tam olarak
yorumlayanina bagli olan gdstergedir’ (Peirce, 1984: 274). ikinci tanim ise:
Simge, tam olarak, genel dusuncelerin ortakligini ifade eden nesneye

goénderme yapan bir gostergedir (Peirce, 1984: 292).

Simge, gosterdigi sey ile belirtisellik ve benzerlik agisindan higbir ilgisi
olmadidi halde onu dogrudan temsil edebilen gdstergelerdir. Harf, nota,
trafikteki kirmizi 1silk ve rakam vb. gdstergeler bu duruma oérnek olarak

gOsterilebilmektedir.
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Tek bagsina bir nota, sesin bir degerini belirtir, ayni nota porte de sesin isareti
olma o&zelligini belirtitmektedir. Ayni zamanda bu nota isaretinden
yararlanmak ve belirgin bir sesin isaretinden “muzik” kavraminin Uzerine
yukledigi bir sembol yaratmakta mumkunduar” (Ugar, 2004: 88). Dolayisiyla
notalar (bkz. Gorunti 95); evrensel boyuta sahip simgelerdendir ve muzik
seslerinin kagit uzerinde gorsellestiriimis halidir. Ayni anlamda ses dalgalari

ve kulaklik da muzigi simgeleyebilmektedir (bkz. Gorunti 89).

g

")

e = =
O]
ir.

Goriintii 88: Notalar Belirtgesi, (Rebelo vd., 2010: 23).

Gériintii 89: YDU FM igin tasarim galismasi, (Tasarim: Savas Giingér, 2017)
https://neu.edu.tr/wp-content/uploads/2017/09/29/YDU-FM-Poster-1-1.jpg


https://neu.edu.tr/wp-content/uploads/2017/09/29/YDU-FM-Poster-1-1.jpg
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En kisa tanimiyla; ‘Goruntusel gosterge, nesneyle benzerligine, belirti
nesneyle yorumcunun yaptigi yoruma, sembol ise yorumlayanin nesneyi
zihninde nasil tasarladigina goére ortaya c¢iktigindan temsil iliskilerinde
yorumlayan etkin bir bicimde yer almaktadir’ (Peirce, 1978: 162). Arastirma
kapsaminda olusturulan Lefkoga’nin marka kimligi i¢in Peirce’in Ggllu kavrami
(gérintusel gosterge, belirti ve simge) temelinde analiz yapiimistir (bkz.
Tablo 20).

NICOSIA

Goriintusel gosterge (ikon): Cogunlukla gorsel alanda yer alan géruntusel
gOstergenin 6zelligi, temsil ettigi seye benzemesidir. Arastirma kapsaminda
Lefkosa icin olusturulan marka kimligine bakildi§i zaman, bu grafikte
Lefkosa’'nin bur¢c ve surlari, kapi, pencere, motif, ha¢ ve hilal sembolleri
kentin icerisinden ¢ikis noktasi olarak olusturulmustur. Dolayisiyla bu durum
grafik bicimler Uzerinden Lefkoga'yl cagristirdigi ve kente 6zgu dokulari

yansittigi icin goruntusel gostergedir.

Belirti (index): Belirti tirl gosterge, bir neden-sonug ilkesine dayanir. Eger
bir yerde duman varsa, ates yanmis demektir. Dumanin atesin yanmasi
sonucu olustugunu bildigimiz ic¢in, atesi gdérmesek de, var oldugunu
dUsundriz. Belirtisel bir dizeyde baglanti s6z konusudur. Lefkosa’nin marka
kimliginde yer alan kapi, burg vb. grafik bigimler, Lefkosa’da Surlariginde yer
alan tarihi yapilar Uzerinden ¢ikis noktasi olarak ortaya koyuldugu igin
Lefkosa’nin gdrsel ylzunu yansitmaktadir. Dolayisiyla, marka kimligi ile kent

arasindaki benzerlik, bir neden-sonug iliskisine dayali oldugu igin belirtisel
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duzeyde baglanti olugmustur.

Simge (symbol): Simge, temsil ettigi sey ile olan iligkisini bir uzlagim
neticesinde olusturmaktadir. Ulke bayraklari, harf ve ikonlar simgelere 6rnek
olarak verilebilmektedir. Arastirma kapsaminda Lefkosa'nin butunlukld
marka kimligini yansitmasi igin kentte yer alan tarihi yapilardan Mevlevi
tekkesinin kubbeleri, Archbishop Palace, Sarayontu Camii ve Buylk Han’in
pencereleri, Arap Ahmet Camii'nin abdesthanesinde yer alan hilal,
Archangel Michael Trypiotis’de yer alan ha¢ ve Church of Panagia
Faneromeni’nin yer alan motifler stilize edilip, simge olarak kullaniimigtir.
Ayni zamanda Lefkosa’nin uluslararasi bilinen “Nicosia” adi da marka kimligi

kapsaminda simgelestirilmigtir.

Tablo 20: Peirce’in gostergebilimsel yaklagimiyla Lefkosa’nin marka kimligi géziimlemesi.

Anlamlandirma

Anlamlandirma, bir gdstergenin gercekten ifade ettigine inanilan durum
olarak ortaya koyulmaktadir. Saussure’e gore; gOsterilen gosterenin
gondermede yeralan zihinsel kavramidir. Olusan bu zihinsel kavram, ayni dili
paylasan ayni kdltirin Uyelerinin hepsi icin ortak olan bir anlamdir.
Dolayisiyla anlamlandirma kulturle iligkilidir. Bu durum insanlarin dunyayi
anlama ve anlamlandirma tarzini gostermektedir. Baska bir degisle alicinin
goOstergeye verdigi anlam da anlamlandirmadir. Anlamlandirmanin iki dizeyi
bulunmaktadir. DGz anlam ve yan anlam (Fiske, 2003: 116). 1960'h yillarda
yananlam ve dizanlam Fransiz gostergebilimcisi Roland Barthes tarafindan
da kullanilmistir. Barthes, bir seyler anlatmak icin kullanilan dilin, hem yazi
olsun hem de s6z ve gorsel olsun duz ve yan anlamlari oldugunu
savunmaktadir (Rifat, 2009: 38).
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Diiz Anlam

Gostergebilimin en 6nemli alanlarindan bir tanesi, stiphesiz ki, anlamlama
adi altinda yeralan yananlam ve dizanlam ilgili bélimdir. Bunlar Roland
Barthes’in kuramina dayanmaktadir. Barthes’a goére, diiz anlam goéstergenin
neyi temsil ettigi, yan anlam ise gostergenin nasil temsil edildigidir. Birinci
duzlem dizisel (duzanlam) boyutudur. Bu duzlemde nesneler secilmektedir.
Diger dizlem olan dizimsel (yananlam) ise, secilen 6geleri anlamlandirarak

bir bGtln olusturmak igin kullaniimatkadir (1979: 89).

Kisaca, “dUz anlam, gostergenin ortaya koyulan anlamina ve ortak duyusal
yanina génderme yapmaktadir. Anlamlandirmanin birinci duzeyi, Ferdinand
de Saussure’'nin de uUzerinde calistigi duzeydir (Fiske, 2003: 116).
Saussure’a gore anlamlandirmanin birinci dizeyi, gostergenin gostereni ve
goOsterileni  arasindaki iligkiyi ve gostergenin digsal gercgeklikteki
gondergesiyle iliskisini betimlemektedir. Barthes bu dizeyi diizanlam olarak
adlandirmaktadir. (Fiske, 2003: 116). Duz anlam; ilk bakista ne gérinmekte
ise onu betimler. Bu terime ilk tanimi ile gostergebilimde dizanlam ylkleme
asamasi denilmektedir. Bunun sonucunda ortaya c¢ikan gosterge

de “dizanlam gostergesi” olarak ortaya koyulmaktadir.

Yan Anlam

Dizimsel (yananlam), belirtilen &geleri anlamlandirarak igin bir batin
olusturmak gayesiyle kullaniimaktadir (Barthes, 1979: 89). Bagka bir ifadeyle
yananlam, gostergenin, kullanicilarin heyecanlariyla ya da duygulariyla ve
kaltarel — degerleriyle  karsilastigin  anda ortaya c¢ikan etkilesimi
betimlemektedir (Fiske, 2003: 116). Barthes fotografcilikta dizanlam ve
yananlam arasindaki farkhligin belirgin oldugunu idda etmektedir. Dizanlam,
fotograf makinesinin kamerasinda yer alan nesnenin film Gzerinde mekanik
bir yeniden Uretimidir. Yananlam ise bu surecin insani boyutudur: gergceve
icine neyin dahil edileceginin, bakis acisinin, odagin, kompozisyonun,

Isigin, kamera agcisinin, filmin kalitesinin ve benzerlerinin segimidir.



156

Duzanlam neyin fotograflandigidir; yananlam ise nasil fotograflandigidir
(Fiske, 2003: 117).

Calisma kapsaminda Lefkosa kentinin gorsel kimligine etken Lefkosa Turk
Belediyesi,Lefkosa Belediyesi logolari ve Kibris Cumhuriyeti yerel ydnetimi
tarafindan belirlenen giincel marka logosu, gostergebilim kapsaminda duz ve
yan anlam ac¢idan de@erlendirilerek arastirma kapsaminda olusturulan marka

kimligi modelinin gelistiriimesinde katki koymustur (bkz. Tablo 21, 22, 23).

Gosteren Gosterilen
Dizanlam Yananlam
A 4
Lefkosa
Tiirk Belediyesi
Nicosia Turkish Municipality
(www.lefkosabelediyesi.or
9)-
Lefkosa Surlariginin Lefkosa’'nin
Surlarici kusbakigi gecmisten
bodlgesinin grafik gunumuze
kus bakisi biciminin uzanan yildiz
goruntusu semboll | sekilli kent ingasi,

(Google Maps)

tarihi yapisi
yansitimistir

Turuncu renk ile
Lefkosa’'nin
burcglarinin ve
kapilarinin
dokusuna vurgu
yapilmistir.
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Nicosia Turkish Municipality

1958

Lefkosa’'nin Mevlevi Lefkosa’'da
kuzey Tekke Osmanli
kesiminde | Muzesinin déneminin en
yer alan grafik onemli
Mevlevi bigimi yapilarindan
Tekke birtanesine ve
Fotograf: Savas Gungor, Muzesi Muslu_manllgln
dnemine vurgu
2017). yapiimigtir.
v V. _V VY
@ @ @ Turuncu renk ile
Lefkosa'nin tarihi
kent dokusuna
vurgu yapilmistir
Lefkosa Yazibirim Lefkogsa Turk
Tark Belediyesinin
Lefkosa Belediyesi & uluslararasi
Tiirk Belediyesi 1958 camiada bilinen
Turkce ve

Ingilizce simgesi
gOsterilmigtir

1958 yilinda,
Kibris'ta Ingiliz
Egemenligi
sirasinda etnik
gruplar arasinda
yasanan
anlasmazliklarin
ve catismalarin
birtanesi
gorulebilmektedir

Tablo 21. Lefkosa Tirk Belediyesi’'nin logosuna iliskin Diiz ve Yan Anlam Cdziimlemesi
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o

Afuog Asukwaiag
Nicosia Municipality

(www.nicosia.org.cy).

Gosteren

Gosterilen

Diizanlam

Yananlam

(Google Maps)

Lefkosa
Surlarici
bdlgesinin
kus bakisi
goruntusu

Surlariginin
kusbakigi
grafik
biciminin
sembolu

Lefkosa’nin
gecmisten
gunumuze
uzanan yildiz
sekilli kent insasi,
tarihi yapisi
yansitiimistir

Sari renk ile
Lefkosa’'nin
burglarinin ve
kapilarinin
dokusuna vurgu
yapiimigtir.

Beyaz
guvercin

Beyaz
guvercin
sembolu

Beyaz guvercin
sembolu; sari ve
mavi renk iginde
Kibrisli Rumlarin
kendine 6zgu
Ozgurlaguna
temsil
etmektedir.
Cunku 1974
sonrasli beyaz,
sarl ve mavi
renkler Kibrisli
Rumlarin birgok
resmi igler igin
tercih ettigi tipik
ve sembolik
renklerdendir
(Papadakis,
2006: 3).
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Anpog Asukwoiag
Nicosia Municipality

Dhemos
Lefkosias &
Nicosia
Municipality

Yazibirim

Nicosia
Municipality
(Lefkosa
Belediyesi)'nin
uluslararasi
camiada bilinen
Yunanca ve
ingilizce simgesi
gOsterilmigstir

Tablo 22. Lefkosa Belediyesi'nin logosuna iligkin Diiz ve Yan Anlam Céziimlemesi

Gosteren Gosterilen
n ICOSIA Diizanlam Yananlam
The brightest capital of Europe
(www.visitnicosia.com.cy)
Lefkosa’nin | kemer hatli Venedik
guney kapilarin déneminin
kesiminde grafik gunumuze
yer alan sembolu yansimasi
Magusa
Kapisi‘nin
kapi
sembolu

(www.nac.cy/un-behin-
nicosia-s-new-branding-
identity/).



http://www.visitnicosia.com.cy/
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brightest kentinin

capital of “‘Avrupa'nin en
Europe parlak baskenti”
ifadesi
uzerinden sozel
kimliginin

vurgulanmasi

Tablo 23: Lefkosa’nin giiney kesiminde belirlenen kent marka logosuna iliskin Diiz ve Yan

Anlam Cozimlemesi

Lefkosa kentinin gorsel kimligine etken Lefkosa Turk Belediyesi ve Lefkosa
Belediyesi logolarinin gostergebilimsel agidan Turk ve Rum kdlttrel degerleri
Uzerinden ayristirict  yonune vurgu yaptigi goézlemlenmistir.  Kibris
Cumbhuriyetinde Lefkosa kenti icin marka kimligi kapsaminda olusturulan
logoda ise temel problem tipografi olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Lefkosa igin
olusturulan marka logosunda yer alan “Nicosia” kelimesi, “licosia” olarak
okunmaktadir. Tercih edilen bu kent marka logosunun yerine Lefkosa’nin
kuzey ve guney kesiminde yer alan olduk¢a zengin ortak motiflerin grafik
bicimi haline getirilerek c¢ikis noktasi olarak belirlenmesi surdurulebilirlik
acisindan daha olumlu olacaktir. Dolayisiyla gunumuzde Lefkosa’nin tum
sinirlari Uzerinden gelmis ge¢cmis kulturu, toplumlariyla ve ortak motifleriyle
kucaklayacak surdurulebilir bir kent marka logosuna ihtiya¢ duyulmaktadir.

Dolayisiyla arastirma kapsaminda Lefkosa’nin kent marka kimligi icin kentin
batininl  yansitabilecek c¢alisma modeli  gelistiriimigtir.  Arastirma
kapsaminda Tablo 24’de Lefkosa igin olusturulan marka kimligi modeline
iligkin diz ve yan anlam ¢ozumlemesi kentin ortak ve kultlirel degerlerine

yansitmasi acisindan ornek olarak sunulmustur.
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FEN N .. .. .
vﬂ Gosteren Gosterilen
C N+
NICOSIA Diizanlam Yananlam
Lefkosa Surlariginin Lefkosa’'nin
Surlarigi kusbakisi gecmisten
bdlgesinin kus grafik gunimuze
bakisi bigciminin uzanan yildiz
go6rintisu semboll sekilli kent insasi,
tarihi yapi
(Google Maps)
Mevlevi Muzesi | Pencere ve Osmanli ve
NV catisi ve cati motifinin Bizans
Archbishop grafik kalturanun
Palace sembollu yansimasi
Lefkosa’da yer
alan pencere
motifleri
Fotograf: (Savas Gungor,
2017).
Buyuk Kapi ve ~ Osmanl
Han’daki kapi pencerenin | Imparatorlugunun
ve pencereler grafik birakmig oldugu
sembolu kulturel mirasin
glinimuize
yansimasi
Fotograf: (Savas Gungoér,
2017).
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Panagia Ferforje Kibris’ta ve
Faneromeni motifin grafik Lefkosa’da
Kilisesi’'ndeki semboll suslemelerin
ferforje motifi yansimasi
Fotograf: (Savas
Gling6r,2020).
NV
Magusa kemer hatli Venedik
Kapisrnin kapi | kapinin grafik doéneminin
semboll semboli glinimuze
yansimasi
Fotograf: (Savas Gingoér,
2020).
Sarayonu pencerenin Lefkosa’da Arab
Camii'de yer grafik mimari stilinin
alan pencere semboll glinimuize
yansimasi

Fotograf: (Savas Gingoér,
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2017).

Arabahmet Hilal, Dinyada ve
Camii’nin islamiyetin Lefkosa’da
i abdestanesind semboll gecmisten
s : a’ e yer alan hilal gunuimuize
= P uzanan
Sl Xt islamiyetin
\f f simgesi
Fotograf: (Savas Gungor,
2017).
C
Lefkosa’nin Hag,
glney Hristiyanhgdin Osmanli
kesiminde yer semboli dénemindeki
alan Archangel ybnetimin
o Michael hosgdrisunin
‘ } Trypiotis sembollerinden
o Kilisesi’'nde yer biri
Fotograf: (Savas alan hag.
Gungor,2020). (Kilise, 1695 Diinyada ve
yilinda Lefkosa’da
Osmanli gegmisten
Donemi gunumuze
sirasinda uzanan
Hristiyan Hristiyanhgin
cemaatgiler simgesi
+ tarafindan
bagdis ile insa

edilmigtir)
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Nicosia Yazibirim Lefkosa kentinin
uluslararasi
camiada bilinen

NICOSIA ingilizce simgesi

Tablo 24: Lefkosa’nin Marka Kimligine iliskin Diiz ve Yan Anlam Céziimlemesi

Lefkosa’nin marka kimligine etken tasarim ¢aligmalari

Arastirma kapsaminda Lefkosa’nin marka kimligi icin olusturulan gorsel
kimligi etken olabilecek; afis, zarf, tisort, sapka, bardak ve ¢anta tasarimlari
yapilmigtir. Lefkosa igin afis galismasi kapsaminda kentin dikkat c¢eken
mekanlarinin fotograflari ¢ekilerek, arastirma kapsaminda olusturulan marka
logosunu destekleyici afis ¢alismasi yapilmistir. Genel konsept bakimindan
grafik bigimlerle dil birlikteligine katki saglanmasi acgisindan motiflerle afig
¢alismasi olusturulmustur. Lefkosa Surlaricinde yer alan; Panagia
Faneromeni Kilisesi’'nin kapisinda yer alan ferforje motifler (giiney kesimi) ve
Selimiye Camii*nin (kuzey kesimi) pencerelerinde bulunan motifler (bkz.
Gorunti 90, 91, 92), grafik bicim haline getirilip afis c¢alismasinda

kullaniimistir.
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Goruntii 90: Panagia Faneromeni Kilisesi'nin kapisinda yer alan ferforje motifler, (Fotograf:
Savas Gungor, 2020).
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Gorintii 91: Selimiye Camii’nin pencere motifleri, (Fotograf: Savas Glingor, 2017).
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Antetli kagit ve zarf ¢alismalarinda da marka logo ve afis uygulamalarinda
oldugu gibi grafik bicimlerle dil birlikteligi surdirtlmastir. Bu baglamda
Lefkosa’nin marka kimligini destekleyici antetli kagit ve zarf calisma 6rnekleri

yapilmigtir (bkz. Goruntu 93, Goruntu 94).
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Goriintu 93: Lefkosa’nin marka kimligi icin antetli kagit tasarimi.
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Goriintii 94: Lefkosa’nin marka kimligi igin zarf tasarimi.



Gunluk hayatta bireylerin kiyafet, aksesuar ve esya taleplerini Gzerinden
Lefkosa’nin marka kimligini destekleyici tisort, sapka, bardak ve ¢anta

calismalari yapilmigtir (bkz. Goérintu 95, 96, 97, 98).

NICOSIA

Goriintii 95: Lefkosa’nin marka kimligi igin tisort tasarimi.
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Goriuntii 96: Lefkosa’nin marka kimligi icin sapka tasarimi.

Goriintii 97: Lefkosa’nin marka kimligi icin bardak tasarimi.
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Goriintii 98: Lefkosa’nin marka kimligi i¢in ¢ganta tasarimi.

Arastirma kapsaminda Lefkosa icin olusturulan marka kimligi ile kentin
kultarel miras faktort yansitilmigtir. Bir kentin marka haline gelme surecinde
ilk asama olarak marka kimliginin ortaya c¢ikartilmasi kent icin rakip kentlere

oranla turizm, ekonomi, iletisim vb. pek ¢ok cercevede bir adim daha 6nde
olmasina zemin saglayacaktir.
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SONUG

Geligmekte olan kentlerin bir ¢cogunda yerel yonetimler tarafindan yasam
standartlarinin yukseltiimesi igin 6nemli dlgide ¢aba sarf edilmektedir. Bu
cabalarin basinda Ulke turziminin ve ekonomisinin kalkinmasi baslica
hedeflerin arasinda gelmektedir. Bunu saglayabilmek icin kentler kendine
O0zgu imajini yansitan kultr, dogal guzellik gibi gesitli unsurlari 6n plana
cikarmaktadir. Ornegin guniimiizde hem Avrupa Kiiltir baskentleri hem de
Turk Dunyasi Kultur baskenti olan kentlerin, marka degerleri artmakta, artan
ziyaretci sayisindan hareketle kentsel yenileme imkanlari olusarak, ekonomik
anlamda turizminden vyararlanilabilinmektedir. Bu ekonomik kalkinmayla
birlikte kentin sahip oldugu kulturel degerlerin ve kuilturel mirasin korunmasi
saglanmaktadir. Kaltarel altyapi iyilestirmeleri ile de kentte yasam surmekte
olan halkin kulturel etkinliklere bakis acgisi olumlu yonde geligsim
gosterecektir. Bunun diginda kultir baskentliginin ortaya koydugu en 6nemli
faydalardan biri de kentin tanitimina ve marka kent olabilmesine saglamis
oldugu katkidir. Bir yil sUreyle basarili etkinlikler Greten kent, ziyaretcilerin
bakis agisini olumlu yonde gelistirerek ulusal ve uluslararasi camiada imajini

arttirmis olacak ve bu sayede marka bir kent olma yolunda ilerlemis olacaktir.

Yapilan arastirmaya gore Avrupa Kultur Baskentini en az bir gece de ziyaret
eden turist sayisinin kentin bu sifata sahip olmadidi yila kiyasla ortalama
%12 arttigini gézlemlenmigtir (2017 Avrupa Kuiltur Baskentleri: Aarhus ve
Baf). Bu durum kentin/tlkenin turizm ve ekonomi anlaminda gli¢glenmesinin
yani sira marka kent haline gelmesinde de biylk katki koymaktadir. Ornegin
Amsterdam 1987 yilinda, Berlin 1988 yilinda ve Porto ise 2001 (bkz. Tablo 1)
yihinda Avrupa Kultir baskenti segilmis ve gunimizde marka kent haline
dontsmus kentler arasinda gelmektedir. Standartlarin ylkseltmesi anlaminda
kent markasi olusturma c¢alismalari Onemli bir gosterge olarak
nitelenmektedir. Bir kentin marka yaratmaya yonelik ¢calismalari marka haline
donusmesi, o kente ekonomik ve sosyal acgidan Onemli kazanglar

saglayacaktir. Cesitli nedenlerle gunumizde marka kentler insanlari
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kendilerine gekerek, kentin dlnya ile iletisimini guglendirip, bulunmus oldugu
ulkenin de ekonomisini yukari tasimada rol almaktadir. Bunu saglamak adina
bircok kentin kuresel camiada rakipleri arasindan siyrilip, marka kent haline

donugebilmek icin galismalar yaptigr gorulmektedir.

Cesitli arastirmalar, kentlerin marka haline gelebilmesi igin bir dizi Ol¢ut
ortaya koymaktadir. Nufus, sosyo-ekonomik yapi, cografi konum, egitim,
muize, kongre merkezleri, kultirel miras, ulasim aglari, sosyal ve fiziki
donatilarin yeterliligi, kentle ilgili yayinlar, muzikler, filmler ve kitaplar, dogal
guzellikler, sosyal ve kulturel etkinlikler, diguk sug¢ orani, gevre Kirliliginin
olmamasi, inovasyon faaliyetleri, kultir baskenti tnvani, Unesco dinya miras
listesine giren yapilar gibi bir dizi etmenlerin olmasi, klresel, ulusal veya

bdlgesel platformda marka kent olabilmek icin buylk etkendir.

Dunyada yasayan kigilerin, hizla kentlere go¢ ettigi ve buyuk bir
cogunlugunun artik kentlerde yasadigi bilinmektedir. Dunyanin kentlestigi
olgusu goéz o6nune alinirsa marka kente donusebilmek igin pek ¢ok kentin
yapillanmasinin 6nemli oldugu ortaya c¢ikacaktir. Cunkld gunumuizde her
alanda oldugu gibi kentler arasinda da rekabet yasanmaktadir. Marka kentler
ise dunyada iletisim agisindan taninirligiyla bilinen ve en ¢ok albenisi yuksek

kentler olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Ozellikle yirminci yizyilin sonuna dogru, tretim tabaninin bilgi teknolojilerine
dayanmasiyla modern toplum da (postmodern) asamaya gelmistir. Marka
kentlerde sosyal medya aglarinda iletisim yonu gugclu ve iyi pazarlanabilen ve
kendine 6zgun yanlarini dne ¢ikartabilen kentler olmustur. Kentler i¢cin marka
kimligi kapsaminda gorsel ve sozel kimlik Gzerinden afig, animasyon vb.
cesitli tanitimlar ve uygulamalar yapilmistir. Bir marka kentin gosteriimek
istenilen yluzini marka kimligi Gzerinden gorsel ve sozel kimlik ile dinyaya

tanitimi yapiimigtir.

Kentleri marka Uzerinden surduarulebilir olmasini saglayan en temel ozellik;
insan profilleri, tarih, egitim, kultir ve dogal guzellikler gibi mevcut degerlerin
muhafaza edilerek gelecek nesillere aktarabilmesinden ge¢mektedir.

Dolayisiyla kentleri bu anlamda kimlikleriyle korumaya ve gelistirmeye
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yonelik ugraslar, gunumuzde artik yagsamsal bir gorev haline donmesi
gerekmeketidir. Cinkl marka ve marka kent adayi kentlerin pek ¢ogunda
O0zgun bir “kent marka kimligi” olusturabilmek kentin marka imajini yukari
tasiyan bir unsur olacaktir.

Surduaralebilir bir kent marka kimligi ¢calismasi ancak tum kenti kapsayan
batanlUkIU bir ¢alisma ile mumkin olabilmektedir. Bdylesi bir ¢alismanin
toplumsal tarihi ve sosyo-kiltirel kosullara uygun olmasi ve halk tarafindan
kabul gormesi gerekmektedir. Ornegin 2002 yilinda Amman kent
markalasma calismalari esnasinda kentte yasayanlar sdrecin diginda
tutulmus ve bolgesel Arap ulkeleri, ABD ve Bati Avrupa halklarinin sehri
istenen sekilde algilamasina odaklaniimistir. Calisma sonunda kent marka
kimligi Amman’lilarin zihninde kabul edilir olmadigindan surduralememistir
(Khirfan ve Momani, 2012: 49).

insani diger canlilardan ayiran diisiinerek yaratma ézelligi, yasam alanlarini
olusturma surecinde guzele ulasma, guzeli yaratma kaygisini da beraberinde
getirmis, boylece zaman igerisinde, toplumlar tarih ve kultirel birikimlerini
kent meydanlarina farkli mimari dizenlemeler ve sanatsal uygulamalarla
aktarmiglardir. GuUnumuizde, gelismis marka kentlerde yer alan bu
uygulamalar, kent kultirinin ve kent marka kimliginin aynasi olarak kabul
gOormektedir. Kentlerin yapisal kurgusunun surdurulebilir olmasi igin
(mimari/cevre) devlet, belediye, toplum ugcgeni icerisinde bilgi ve biling
orgusuyle plan-programli  saglanmasi gerekmektedir. Kentlerde yerel
yonetimler tarafindan surddrdlen projeler kent kulturindn ve kent marka
kimliginin aynasi olarak ifade edilebilmektedir. Ornegin gegmiste bélinmis
baskent olan Berlin’in dogu-bati ayrimi sirasinda doguda kalan dnlu tarihi
yapilarindan ve kulttirel miraslarindan biri olan Brandenburg Kapisi, birlesme
olduktan sonra 6zgur Berlin’in sembolu olmustur (bkz. Tablo 7). Ayrica Berlin
icin Brandenburg Kapisi kent marka kimligi logosu igin grafik bigim haline
getirilerek guinimuizde de vyerel yonetim tarafindan kullaniimaya devam
etmektedir. Kent marka logolarinin, markalarin gorsel sunumlar olarak
marka stratejisinde 6nemli bir rol oynadigi karsimiza ¢ikmaktadir (Park vd.
2013: 180-187).
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Kent marka kimligi kapsaminda kente ait olan kimlikten bahsedebilmek igin
farkh  marka kimliklere sahip diger kentlerin incelenmesine ihtiyag
duyulmaktadir. Bu durum kentin diger kentlerden ayrigtirici ve o kente ait
anlam ve degerlerin tamamimini gozlemleyebilmek igin 6nemli noktadadir.

Arastirmaya baglamadan once bir kent i¢in kent marka kimligi ve kent marka
logosu olustururken daha once yapilmis ve uygulanmis marka kentler ve
marka kimligi calismalari incelenmistir. Bunun yani sira aragtirma sirasinda
marka Kkimligi c¢alismasi yapilacak kenti ziyaret edilerek, gozlemlerde
bulunulmus ve fotograflar ¢ekilmistir. Lefkosa kentini marka degerini yansitan
O0zgun degerler saptanmistir. Bir kentin marka kimligi olusturulurken akla ilk
gelen faktorlerden yola ¢cikmak yerine, yapilan arastirmalar sonucunda 6zgin

ve surdurudlebilir bir ¢ikis noktasi belirlenmigtir.

Gunumuzde Lefkosa’nin kent marka kimligini sirddrtlebilir boyutta temsil
edebilecek herhangi bir calisma ortaya koyulmamis olmasi aragtirmayi 6zgun
kilan niteliklerden birtanesidir. Lefkosa kentinin kuzey ve guney kesimlerini
ayirt etmezsizin gegmisten ginumuize uzanan butunlakli ve kentin tamamini
temsil edebilecek bir marka kimligi calismasi ortaya koyulmaya calisiimigtir.
Bu noktada iki farkli yénetimin ve toplumun ortak kullandigi Lefkosa’nin kent
marka kimliginin logosu olusturulurken; tum degerleriyle benimsenen ve bu
noktada surdurdlebilir ortak motiflerden gerceklesecek calismaya ihtiyag
duydugu gozlemlenmistir. Dlnyanin son bolunmuis bagkenti Lefkosa'nin
gecmisten gunumuze kudlturund yansitmak ve kent marka logosunu
surduardlebilir kilmak icin butunlUklU olarak ortak degerler bir araya getirilerek
simgeler esliginde grafik ¢alismasi yapilmistir. Bu durum Kibris'ta olasi bir
¢6zum veya birlesme durumunda Lefkosa igin surdurulebilir bir kent marka
kimligi calismasinin olugsmasina imkan sunacaktir. Ayni zamanda Lefkosa
icin tasarlanan marka kimligi, dinyada olusturulmus olan kent marka kimligi

¢alismalarina gore 6zgun ve surdurdlebilir bir drnek olacagl disunilmektedir.

Lefkosa kentinin gorsel kimligine etken Lefkoga Turk Belediyesi ve Lefkosa

Belediyesi logolarinin gostergebilimsel agidan Turk ve Rum kalttrel degerleri
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uzerinden ayristirici yonuinun yansitildigi  gézlemlenmistir. Bu noktadan
hareketle Lefkosa i¢in kentin butinind yansitabilecek gorsel kimligin henlz
olusturuimadigi karsimiza ¢ikmaktadir. Dolayisiyla gdstergebilim teknigi ile
Barthes, Saussure ve Pierce’in gorusleri Uzerinden arastirma kapsaminda
olusturulan kent marka logo modeli igin; gostergebilim, renk, duzanlam,
yananlam kavramlari Gzerinden kentin marka kimliginin tum renkleri ve
degerleri one planda tutularak desteklenmistir. Buna ek olarak kent marka
kimligi modelini destekleyici; afis, ¢anta, bardak, t-sort, grafik ¢alismalari

yapilmigtir.

Arastirma kapsaminda Lefkosa Surlarigi bolgesinin  marka degerleri
arastinilirken bdlgenin kalkinmasi i¢i yapilan yardim fonlarinin oldugu
g6zlemlenmistir. Ornegin  “Avrupa Bolgesel Kalkinma Fonu” (ERDF)
tarafindan Lefkosa’nin guneyinde yer alan Surlari¢i bolgesine 2007-2013
yillari arasinda 6 milyon € miktarinda finans yapilmistir (Cohesion Policy and
Cyprus, 2014). Lefkosa Surlari¢ci bolgesinin  kuzey kesimine ise;
EU/USAID/UNDP tarafindan toplam $9.017.250 miktarinda dis kaynakli
finans saglanmistir (Ali Guralp, kisisel gorusme, 12 Ocak 2018). Tum bu
katkilar AB tarafindan korunma altinda olan yildiz sekilli surlarigi bélgesi icin;
kent mobilyalari, tarihi yapilarin restorasyon iglemleri vb. c¢alismalar
bakimdan marka degerini yukar tasimistir. Ancak Lefkosa’nin marka
kimligini sekillendirmesine etken; tarihi yapi, ulasim mesafe, sanat ve spor,
turizm gibi faktorlerin yerel yonetimler tarafindan hala ¢6zim bulunmasina

ihtiyag vardir.

Gunumuzde Lefkosa icin surdurulebilir bir marka kimligi olusturulurken dikkat

edilmesi gereken 6nemli noktalar su sekilde maddelenmisgtir;

- Gunumuzde Tirk ve Rum yonetimlerinin Lefkosa kenti igin bdlgesinde;
devlet, belediye, toplum Uggeni igerisinde kural ve biling érglsuyle marka
kimliginin ¢ozUmlenerek hayata gegmesi 6nemli bir konu ve gereklilik haline

gelmektedir.  Tarihi ve turizm bakimindan adanin en zengin yerlesim
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yerlerinden biri olan Surlari¢i bolgesi igin; gunimuzde Kibrislh Rum ve Turk
yonetimlerinin her iki kesimde de ortak yurutmesi gereken kultur-sanat
caligsmalarinin agirhk gosteriimesi, ¢evre ve estetik caligmalari Uzerine
denetimlerini sikilagtirarak, marka degeri yuksek projelerin hayata gegcirilmesi
gerekmektedir. Bu noktada Kibris’ta iki topluluk ve medeniyetler Ustu bir
calismanin olugsmasi, Kibris’in butinliginu ve birlestirici yaninida géz énline

cikarmis olacaktir.

-Lefkosa kentinin hem Avrupa Kultir baskenti hem de Turk Dunyasi Kaltur
bagkenti secilebilme olasiliginin oldugu goéz onune alinarak, bu noktadan
hareketle kentin marka degerinin 6n plana ¢ikartiimasina ve turizm yonunun

guclenmesine ihtiya¢c duyulmaktadir.

-Lefkosa kulturel miras faktért agisindan marka kimligi olusturulmaya uygun
bir yapiya sahiptir. Ozellikle Lefkosa’nin hem kuzey hem de gineyini
kapsayan yildiz sekilli surlarigi bolgesi adaninn zengin yerlesim yerlerinden
birtanesidir. Kibris'ta ilk yasamin M.0.700’e uzanmasi (Nesim ve Oznur,
2012: 10), Lefkosa’nin bircok medeniyetler icin merkez noktasi olarak
kullanimindan ve tarihi yapilar bakimindan olduk¢a zengin olmasindan
hareket ile Lefkosa igin; “Tarih Kokan” (smell history) s6zel kimligi ifade
edilebilir bir 6rnek olacaktir (Gungor, 2017: 53).

- Gegmiginde pek ¢ok savaslarin yasandigi Kibris adasi Uzerinde marka
kimligi olusturulurken etknik catismalara neden olabilecek marka
stratejilerinin gelistirimemesi zorunlu hale gelmistir. Bu noktada arastirma
kapsaminda Lefkosa icin olusturulan marka logosunda; Lefkosa’'nin surlari
ve burclar ortak deger olarak temsil edilmigstir. Lefkosa-Surlarigi’'nin glney
bdlgesinde marka degeri tasiyan Archangel Michael Trypiotis Kilisesi,
Faneromeni Kilisesi, Magusa Kapisi ve Baspiskoposluk Sarayi olmak Uzere
toplam 4 yapi kullaniimistir. Lefkosa-Surlarigi’nin kuzey boélgesinde ise marka
degeri tasiyan Arapahmet Camii, Mevlevi Tekke Muzesi, Sarayonu Camii ve
Blyuk Han toplam 4 yapi esit olmasi agisindan grafik bigcim halinde

kullaniimistir. ileride yapilacak bir marka kimligi ¢alismasi igin benzeri bir
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esitlige dikkat edilerek Lefkogsa’nin marka kimligi olusturulmasi surdurulebilir
acgidan o6nemli olacaktir. Lefkosa’nin marka kimligi igin Turk ve Rum
toplumunun ortak kulttirel dederlerinin yani sira, Lefkosa’da gecgmisten
gunumuze uzanan kulturlerin izlerinin de bir arada olmasi gerektiginin altini
cizmektedir. Cunkd Lefkosa’nin zengin kultir-dokusunu surduralebilir
anlamda bdylesi bir calisma marka kimligi olarak temsil edebilecektir. Adada
ileri ki zamanlarda baris olmasi halinde bu nitelikte bir calisma surdurulebilir
boyutta olacaktir. Ayni zamanda bu nitelikte bir galisma Kibris’in batinligunu

ve birlestirici 6zelligini de goz dnune ¢ikarmis olacaktir.

Gunumuzde Lefkosa icin adanin hem kuzeyini hem de guneyini ayirt
etmeksizin bUtlunlGklG bir marka kimliginin olusturulmasi barig, turizm ve
ekomi icin etkili bir yaklasim olacaktir. Clnkl ginimuizde marka kentlerin
pekcodu Ulkelerden daha ¢ok taninir hale gelmistir. Bu durum Kibris’ta s6z
konusu olan ¢6zimsuzligu gbéz onune alarak, Lefkosa icin butunlakla bir
marka kimliginin tasarlanip dunya ile iletisime agilmasi sonucunda ada

batlinin turizm ve ekonomi glcunun artacagini séyleyebiliriz.

Bir toplumun kultirinu; hem maddi olmayan — kalturtn igerigini yansitmakta
olan degerler, duslnce ve inang bicimi, hem de maddi yénlerden bu igerigi
temsil eden simgeler ve nesneler olusturmaktadir (Giddens, 2005: 22).
Dolayisiyla arastirma kapsaminda olusturulan kent marka kimligi modeli ile
Lefkosa halkinin semboller ile kendisini kentin biutliinine bagli kalarak aidat
duygusunun olusmasina imkan sunulmustur. Olusturulan bu kent marka
modelinin Kibris'ta devam eden ¢6zUm ¢abalarina gerek sivil toplum, gerek
ise iki tarafli yerel yonetimler tarafindan argiman olarak kullaniimasi ile
Kibris'in politik yoninun birlestirici agidan ¢6zim modellemesi icin katki

saglayacaktir.
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