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Unitel .Ekonominin Kapsami ve Metodu

Hedefler
Bu {initeyi tamamladikdan sonra ;
e iktisadin temel kavramlarii agiklaya bilmecek
e  Farkli maliyet kavramlarmi tammlaya bilecek
¢ Ekonominin alanlanim agiklaya bilecek
e iktisadin metod ve teorilerini agiklaya bilecek
Bilgiye sahip ola bilirsiniz.

1.1 Giris
Ekonomi, kisilerin ve toplumlarin, daha onceki nesiller ve doga tarafindan
kendilerine saglanmis olan kit kaynaklar1 kullanma konusunda yaptiklari tercihleri
analiz eden bir bilimdir. Yukaridaki tanimdaki anahtar kelime “tercih” kelimesidir.
Ekonomi davramigsal (sosyal) bir bilimdir. Genis perspektiften bakildiginda
ekonomi, insanlarin nasil tercih yaptiklarini incelemektedir ki bu tercihler bir araya
gelmek suretiyle, sosyal tercihlere doniismektedirler.

Ekonomi dort temel sebep igin Ogrenilir: bir diisiince tarzi gelistirmek igin,
toplumu anlamak icin, kiiresel olaylar1 anlamak icin ve duyarli bir vatandas olmak
icin.

Ekonomi ogrenmenin belki de en Onemli nedeni bir diisiince tarz
gelistirmektir. Ekonominin temelini {i¢ ana kavram olusturmaktadir ki bunlar bir
kez i¢sellestirildiginde insanlarin giinliik olaylara bakis acilarin1 degistirmektedirler:
firsat maliyeti, marjinalizm ve etkin piyasalardir.

Firsat (alternatif) Maliyeti Bir ekonominin gidisat1 binlerce insanin bireysel
kararlarina bagli olarak gelismektedir. Insanlar sahip olduklar1 gelirlerini piyasadaki
mallar arasinda nasil dagitacaklarina karar vermek zorundadirlar. Insanlar calisip
calismayacaklarina, okula gidip gitmeyeceklerine ve ne kadar tasarruf edeceklerine
karar vermek zorundadirlar. Isletmeler, ne iireteceklerine, ne kadar iireteceklerine,
irettikleri mali kaca satacaklarina ve isletmelerini nereye kuracaklarma karar
vermek zorundadirlar.

Cogu zaman kararlarimizi belirlerken bir ikilem icerisinde kaliriz. Firsat
maliyeti-bir karar verilirken, vazgecmek zorunda oldugumuz en iyi alternatif.



Bundan dolayi, firsat maliyeti kavrami anahtar kelime olarak karsimiza
cikmaktadir. Secenekler arasindan birisine karar vermenin toplam “maliyeti” o
kararin alternatifi olan diger kararn alamamaktan dolay1 ugranilan kayip olmaktadir.

Firsat maliyetinin olugmasinin sebebi, kaynaklarin kit olmasidir. Kit kelimesi
ayn1 zamanda sinirli anlamina gelmektedir. En 6nemli kaynagimiz olan zamani ele
alalim. Bir giinde sadece 24 saat vardir ve biz hayatimizi bu sinirlar icerisinde
yasamak zorundayiz. kirsal bir bolgede yasayan bir ¢iftci, sehirde is bulup calismak
veya koyde kalip tarimla ugragmak arasinda bir se¢im yapmak durumundadir.

Marjinalizm Tercih analizlerinde kullanilan ikinci Onemli kavram
marjinalizm kavramidir Marjinalizm - Verilen bir karar dolayisiyla olusan ek
maliyetin veya faydanin incelenmesidir. Bir kararin faydalarin1 ve maliyetlerini
Olcerken, sadece o karar dolayisiyla ortaya ¢ikan fayda ve maliyetleri 6lgmek 6nem
arz etmektedir. Farz edin ki, Lefkosa ‘da yasiyorsunuz ve Aksarayda’da yasayan
annenizi ziyaret etmenin maliyetini cikaracaksimiz. Eger isiniz gere§i zaten
Ankara’ya gidecekseniz, (yolunuz yakinlagsmis olacagindan) annenizi ziyaret
etmenin ek (marjinal) maliyeti sadece Ankara’dan Aksaray’a gitmek i¢in gerekli
olan zaman ve para kadar olacaktir.

Teknik olarak, bir birim daha fazla mal ve hizmet iiretebilmek icin yapilmasi

gereken maliyete marjinal maliyet diyoruz.

Etkin piyasalar -Bedava Yemek Olmaz Biiyiik bir aligveris merkezinde,
bayram 6ncesi kalabalik bir giinde yedi tane kasanin agik oldugunu ve sizin de satin
aldiklarimizin bedelini 6demek iizere agik olanlardan birisinde kuyruga girdiginizi
diisiiniin. Hangi kasayi secerdiniz? Genellikle kasalarda bekleyen miisteri sayisi esit
olur, ¢iinkii bir kasada bekleyen miisteri azaldiginda hemen diger kasalardan bu kasaya bir
yonelme olur ve yine tiim kasalarda bekleyen miisteri sayis1 birbirine esitlenmis olur.

1.2Ekonominin Kapsam
Ekonomi biliminin kapsamini daha iyi anlamanin en iyi yolu onun nasil

organize ediliyor oldugunu anlamaktan geger. Oncelikle, ekonominin temel olarak
iki ayrima tabi tutuldugunun bilinmelidir: mikroekonomi ve makroekonomi.

Mikroekonomi ve Makroekonomi
Mikroekonomi ekonominin bireysel endiistrilerin nasil isledigini ve
bireysel karar vericilerin (firmalarin ve hane halkinin) davranislarini
analiz eden bir dalidir.
Bu karar birimleri firmalar ve tiiketicilerdir. Firmalarin neyi iiretip, kaca satacaklari
hakkindaki kararlar1 ve tiiketicilerin de neyi kaca satin alacaklart hakkindaki
kararlari, ekonomide mal ve hizmetlerin neden {iretildigini agiklamaya yardimci
olacaktir. Mikroekonominin ilgilendigi diger bir 6nemli konu da, iiretilen mal ve
hizmetlerin kimler tarafindan satin alindigidir. Zenginler fakirlerden daha fazla mal
ve hizmet tiiketirler. Uretilen mal ve hizmetlerin béliisiimii konusu da
mikroekonominin kapsami icerisindedir. Neden fakirlik s6z konusudur? Kimler
fakirdir? Neden baz1 meslekler digerlerinden daha fazla para kazandirmaktadir? Bir
giin icerisinde neler tiikettiginizi bir diisiiniiniiz. Bu diisiincenizi bir sehir bazinda
bir kez daha goziiniizde canlandirimiz. Gordiigiiniiz fabrikalar birileri insa etmis.

Makroekonomi Ekonominin, gelir, istihdam, ¢ikt1 gibi iilke

diizeyindeki toplam biiyiikliikleri inceleyen bir dalidir.

Makroekonomi  ekonomiye bir biitin olarak bakar. Baska bir ifadeyle,
makroekonomi tek bir firmanin veya bir endiistrinin iiretimiyle ya da bir tek
tilketicinin veya tiiketici grubunun tiiketimiyle ilgilenmek yerine, iilke capindaki



tiretim miktarim1 belirleyen faktorlerle ilgilenir. Mikroekonomi bireysel gelir
tizerinde dururken, makroekonomi milli gelir kavrami {izerinde durur.
Mikroekonomi, bireysel mal fiyatlar1 ve goreceli fiyatlar iizerinde yogunlagirken,
makroekonomi genel fiyatlar diizeyi lizerinde ve bu genel fiyat diizeyinin nasil
degistigi konusuna yogunlasir. Mikroekonomi, bir yil icerisinde belli bir sektorde
veya bolgede kac kisinin ise alindigim veya isten atildigini; bir firmanin veya bir
sektoriin isgiicii istihdamini belirleyen faktorleri sorgular. Makroekonomi ise, toplam
istihdam ve igsizlik miktarlar ile ilgilenir. Ornegin, tiim ekonomide ne kadar is s6z konusu
oldugu ile ve kag kisinin ¢alismak istiyor olmasina ragmen is bulamiyor oldugu konularini
on plana ¢ikarir.

1.3 Ekonominin Metodu

Ekonomi iki tiir soruya cevap verir: pozitif ve normatif sorular.

Pozitif ekonomi kigisel yorumlara bagvurmaksizin, sistemin isleyisini anlamaya
yonelik analizler yapan ekonomik yaklasima verilen isimdir. Neyin var oldugunu ve
nasil ¢calistigim aciklar.

Pozitif ekonomi, yapilarinin ve davraniglarinin iyi mi yoksa kotii mii olduklarina
dair herhangi bir yargilama yapmadan ekonomik sistemleri anlamaya calisir. Pozitif
ekonomi ekonomi ile ilgili konulara nedir sorusuna cevap arar ve diger yargilardan
uzak ekonomiye objektif bir yaklasimi ifade eder.Ornek  Tiirkiyenin 2011 dis
ticaret aci1g1 yiiksektir’” ifadesi bir pozitif iktisat ifadesidir.Bu ifadenin dégru olup
olmadigina dis ticaret verillerine bakarak test edebiliriz.Bu ifadenin icerisinde
herhangi bir deger yargis1 yokdur.

Normatif ekonomi ekonomik bir durumu inceleyen ve onun iyi veya kotulugi
konusunda goriis bildiren ve ona gore harekete gecen ekonomik yaklagima verilen
isimdir. Politika ekonomisi olarak da adlandirilir.

Buna karsin normatif ekonomi ekonomik davranislarin sonucuna bakar ve onlari
iyi mi yoksa koti mii olduklari, eger kotii ise nasil daha iyi yapilabilecekleri
hakkinda fikirler 6ne siirer. Normatif ekonomi, ekonomik aktiviteler hakkinda deger
yargilar1 ve ¢oziim onerileri icerir.Ornek ;  Tiirkiyenindis ticaret acigim azaltmak
icin bazi 1thal mallar Tiirkiyede iiretilmedir’” ifadesi ise bir normatif ifadesidir.Zira
bu oneriye her kes katilmaya bilir.

Betimsel Ekonomi ve Ekonomik Teori

Pozitif ekonomi genellikle betimsel (tanimlayici) ekonomi ve ekonomik teori
olmak iizere ikiye ayrilir. Betimsel ekonomi, olaylar1 ve gercekleri agiklamak icin
veri toplama islemidir. S6z konusu veriler, ticaret bakanliginca her yil veya her ay
yayinlanmaktadir. Bir c¢ok alan icin de toplanmuis veriler Devlet Istatistik
Kurumundan bulunabilir.

Ekonomik teori, verileri genelleyip yorumlar iiretmeye ugrasir. Ekonomik teori
sebep- sonu¢ veya aksiyon-reaksiyon hakkindaki ifadeler ve ya ifade guplarina
denir. Ik ekopnomik teori Alfred Marshall tarafindan 1890 yilinda ifade edilmis
olan talep kanunudur. Bu teori, bir malin fiyat1 diiserse, insanlarin o maldan daha
fazla satin alacagim; fiyati artarsa, insanlarin o maldan ha az satin alacagini
sOylemektedir.

Teorilerin daima rakamsal verilerden meydana gelmesi gerekmez az satin alacagini
sOylemektedir.

Teorilerin daima rakamsal verilerden meydana gelmesi gerekmez..



Teoriler ve Modeller

Fizik, kimya, meteoroloji, siyaset bilimi ve ekonomi gibi bir¢ok bilimde teoriler
formel modeller iizerine insa edilmistir. Model, bir teorinin resmi bir sekilde ifade
edilmesi olarak tamimlanabilir. Baska sozle Model, iki veya daha fazla degisken
arasindaki  iliskinin  formul  olarak(  genellikle de matematiksel
olarak)gosterilmesidir..

Farkli zamanlarda yapilan gozlemlerde farkli degerler alabilen ol¢iimlere degisken
denir. Mesela, kisilerin gelirleri bir degiskendir, ciinkii kisiden kisiye farklilik
gosterebildigi gibi, aym kisinin farkli zamanlarda elde ettigi gelir de farkl
olabilmektedir. Kiraladiginiz bir ev icin 6dediginiz kira bedeli de bir degiskendir,
clinkii farkli zamanlarda ve farkli insanlara degisik fiyatlardan kiralanabilmektedir.

Ekonomide de ihtiyaciniz olmayan bilgilerin modele katilmamasi, yapacaginiz
analizlerde hedefe ulagmaniz i¢in size kolaylik saglayabilir. Arastirilan konuya
katki saglamadig: diisiiniilen bilgilerin modelden atilmasina IVX. yy. Filozofu olan
William Ockhamm adiyla amilan Ockham’m bicag denilmektedir. Ockham’m
bicagi gereksiz goriilen konulara analizde yer verilmemesi kuralidir.

Yalnmiz burada dikkat edilmesi gereken bir husus vardir: Modeli ozetlerken,
gereginden fazla basitlestirip, asil amagtan uzaklastirmamak gerekir.

Diger Seyler Sabitken: Ceteris Paribus Neyi acgiklamaya caligirsamz
calisin, aciklayacagimz sey birden fazla faktorden etkilenmektedir. Ornegin,
otomobil sahiplerinin ka¢ mil araba siirdiiklerini ac¢iklamak istediginizde, bunun
yildan yila; hatta aydan aya degistigini goreceksiniz. Yani her yil siiriilen mil bir
degisken olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bu degisimle ilgileniyorsak, buna etki eden
faktorleri de bilmemiz gerekmektedir.

Toplam gidilen yol miktarim bircok faktor etkilemektedir. 1lk olarak, daha az
veya daha cok insan araba kullaniyor olabilir. Bu durum, ehliyet verilme yasina,
niifus artis oranina veya her eyaletteki kanunlara gore degisebilmektedir. Akaryakat
fiyatlar1, hane halki geliri, evdeki ¢ocuklarin sayisi ve yasi, evle is yeri arasindaki
uzaklik, aligveris merkezlerinin sehre uzakligi ve toplu tasima araglarinin sayisi ve
kalitesi gibi daha bagka faktorler de araba kullamimini etkileyen faktorler arasinda
sayilabilir. Bu sayilanlardan herhangi birisi degisirse, insanlarin araba kullanma
oranlari (dolayisiyla da siiriilen toplam mil miktar1) degisecektir. Bu degisiklikler ne
kadar ¢ok insan icin gerceklesirse, iilke ¢apinda siiriilen toplam mil miktar1 da o
kadar daha fazla degisecektir.

Cogu zaman bazi etkileri digerlerinden ayirmak durumunda kahriz. Ornegin,
akaryakita uygulanan daha yiiksek bir vergi oraninin araba kullanimina etkisini
arastirmak istedigimizi diistinelim. Bu vergi, akaryakitin pompa fiyatim
yiikseltecektir, ancak (en azindan kisa donemde) insanlarin gelirini, isyerleri ile
evlerinin uzakligim, cocuk sayisini vs. etkilemeyecektir.

Bir faktoriin diger faktorlerden arindirilarak, sadece o faktoriin etkisinin
arastirilmas1 gerektiginde ceteris paribus veya diger tiim seyler sabitken
varsayimindan faydalaniniz. Ceteris paribus veya dider seyler sabitken iki degisken
arasindaki iliski incelenirken, s6z konusu degiskenleri etkilemesi muhtemel
olan diger degiskenlerin sabit kabul edilmesi prensibidir

Uyarilar ve tuzaklar Teorileri ve modelleri formiile ederken diismememiz
gereken iki tane tuzak vardir: post hoc yanilgisi ve kompozisyon yanilgisi.



Post Hoc yanilgist Teoriler genellikle sebep-sonug iliskileri hakkinda ifadeler veya
ifade kiimeleri ortaya atmaktadirlar. Birbiri ardina gelen iki olaya bakarak,
birincisinin Ikincisine sebep oldugu veya ikinci olayin birincinin sonucu oldugu
hakkinda fikir yiiriitme yanhsina siklikla diisiilmektedir. Ancak bu durum her
zaman dogru olmayabilir. Siklikla diisiilen bu yanilgiya post hoc, ergo propter hoc
(ya da “bundan sonra, bundan dolay1r”) yanilgis1 denilmektedir.

Kompozisyon yanilgist Olayin bir parcasi i¢in dogru olan bir seyin, o olayin
tamami icin de dogru oldugunun belirtilmesine kompozisyon yamilgis1 denir.
Biiyiikkbag hayvancilik ile ugrasan bir grup, ciftcinin ineklerini ayni merada
otlattiklarin1 diisiiniiniiz. Eger bu ciftcilerden bir tanesi hayvanlarimi daha fazla
otlatirsa, hayvanlar1 daha semiz hale geldigi icin, bu ¢iftcinin geliri de artar. Ancak,
biitiin ¢ift¢ilerin hayvanlarina yem vermek yerine bu merada otlatmaya kalkismalar
durumunda, meradaki otlar tim hayvanlara yetmeyecegi icin tiim ciftcilerin
hayvanlar daha ciliz kalir ve hepsinin geliri azalir. Kisacasi, kisiler ve hane halklar
icin uygulandiklarinda cok giizel isleyen bazi teoriler, ekonominin biitiiniine
uygulandiginda islerligini kaybedebilmektedir.

Ekonomik teoriler zaman zaman yeni ve c¢eligkili verilerle kars1 karsiya
kalmaktadir. Verilerin toplanmasi ve ekonomik teorilerin test edilmesinde
kullanilmasi islemine ampirik ekonomi denilmektedir.

Bilimsel arastirmalar, genellikle bir degiskenin baska bir degiskene olan
duyarliligim g6z ardi edebilmektedir, ceterisparibus. Fizik¢iler ve jeologlar
arastirmalarinda bazi degiskenleri sabit kabul ederek (ceteris paribus) kontrollii
deneyler yapabilmektedirler. Ornegin, bir kimyasalin bagka bir kimyasal iizerindeki
etkileri arastirilirken, dogadaki diger tiim etkilesimlerin sabit kaldigi varsayimi
yapilmaktadir. Ancak, insanlar1 calismakta olan sosyal bilimciler her zaman boyle
bir liikkse sahip olmayabiliyorlar.



UNITE 2. EKONOMIK POBLEM:

Kithk ve Secim
Hedefler

Bu boliimiin sonunda ,
¢ Ekonominin czmeye ¢ahstigi poblemleri aciklayabilecek
¢ Ekonominin iiretim faktorlerini aciklaya bilecek,
e Urertim olanklar egrisi hagda bilgiye sahip olacacak
¢ Ekonomik sistemleri agiklaya bilecek
Bilgiye sahip olacaksiniz.

Biiyiik veya kiiciik, basit veya karmagik olup olmamasina bakilmaksizin her
toplum doganin ve onceki nesillerin sagladigi kaynaklar faydali bir bicime
doniistirmeye caligan bir sisteme veya siirece sahiptir. Ekonomi bu siirecin ve onun
sonuclarinin bir incelemesidir.

Ekonomik sistemin isleyisinin anlasilmasi icin cevaplandirilmasi gereken ti¢
temel soruyu ortaya koymaktadir.
e Ne iiretilecek?
¢ Nasil iiretilecek?
¢ Kim icin iiretilecek?

Kaynaklar kavrami cok genistir. . Baz1 kaynaklar doganin iiriinleridir: toprak,
yaban hayati, verimli toprak, mineraller, agac, enerji ve hatta yagmur ve riizgar.
[laveten, bir ekonominin mevcut kasnaklari binalar ve gecmiste iiretilmis fakat
simdi diger seylerin iiretilmesinde kullanilan ekipmanlar gibi unsurlar icermektedir.
Belki de bir toplumun en ©nemli kaynagi halkinin yelmekleri, becerileri ve
bilgisiyle sahip oldugu insan isgiiciidiir.

Uretilen ve diger mal ve hizmetlerin iiretiminde kullanilan seyler sermaye
kaynaklari veya basitce sermaye olarak adlandirilirlar.Sermaye -halhazirda
tiretilmis olup diger mal ve hizmetlerin tiretiminde kullanilan mallardir. Binalar,
ekipmanlar, siralar, sandalyeler, yazilim, yollar, kopriiler, ve otobanlar bir iilkenin
sermaye stokunun bir pargasidirlar.

Uretim faktorleri (veya faktorler )- iiretim siirecine katilan girdilerdir.Diger bir
ifadeyle kaynaklar.Bir toplum i¢in mevcut olan kaynaklar ekseriyetle iiretim
faktorleri veya basitce faktorler olarak adlandirilirlar. Ug temel iiretim faktorii
toprak, emek ve sermayedir. Kit kaynaklar1 faydali mal ve hizmetlere doniistiiren
stirec iiretim olarak adlandirilir. Bir ¢ok toplumda mal hizmetlerin iiretiminin ¢ogu
Ozel firmalar tarafindan yapilir. Mesela, 6zel hava yollar1 tasima hizmetlerini
saglamak icin toprak (ucak pistleri), emek (pilotlar ve teknislenler), ve sermaye
(ucgaklar) kullanir. Fakat, tiim toplumlarda bir kisim iiretim sektorii tarafindan veya
devlet tarafindan yapilir. Devlet tarafindan iiretilen veya devlet tarafindan saglanan
mal ve hizmetlere iliskin 6rnekler ulusal giivenlik, kamusal egitim, polis korumasi
ve itfaiye hizmetlerini kapsar.

Girdiler veya kaynaklar tabiat veya onceki nesiller tarafindan saglanan ,insan
ihtiyaglari tatmin etmek amaciyla dogrudan veya dolayli bicimde kullanilabilen
her sey.

Kaynaklar veya iiretim faktorleri iiretim siirecinde yer alan girdilerdir;

mal ve hizmetlerin hanehalklarina olan degeri ise iiretim siirecinin ¢iktilaridir.



Sermaye Mallari ve Tiiketici Mallar

Bir toplum kaynaklarinin bir kismin1 arastirma ve gelistirmeye ayirdiginda veya
sermaye yatirimi yaptiginda bugiinii gelecekteki beklenen faydalar ile takas ediyor
demektir. Daha 6nce belirttigimiz gibi, en genis anlamiyla sermaye zamanla diger
degerli mal ve hizmetlerin iiretiminde kullanilacak olan hali hazirda tiretilmis
herhangi bir seydir
Sermaye olusumu bugiinkii kazancglar1 (faydalari) gelecekteki kazanglarla takas
etme anlamina gelir. Bili ve Colleen gelecekte hos bir ev insa etmek amaciyla
topladiklar1 kirazlarin ve giines altinda kestikleri kiitiiklerin ticaretini yapabilirler.
Modern bir toplumda, sermaye mallart iiretmek i¢in kullanilan kaynaklar tiiketici
mallart -yani, cari tiketim igin olan mallar- iiretmek i¢in de kullanilabilirdi.
Tiiketici mallar1 mevcut tiiketim i¢in iiretilen mallardir.Agir sanayi makinesi hi¢
kimsenin ihtiyacim1 dogrudan tatmin etmez, ancak, onu iiretmek i¢in gerekli olan
kaynaklar ihtiyaclar1 dogrudan tatmin eden mallarin , Orne8in gida, giyim,
oyuncaklarin tiretimine veya golf kuliipleri hizmetlerine sunulabilirdi.

Sermaye her yerdedir. Yol bir sermayedir. Yol, bir kez insa edildiginde onun
izerinde araba kullanabiliriz veya mal ve hizmetleri onun {izerinde uzun yillar
tasiyabiliriz. Bir ev de sermayedir.

Yeni bir imalat firmasi ise baslamadan ©nce bir kisim sermayeyi devreye
sokmalidir. Firmanin kullandigi binalar, ekipmanlar ve envanterler kendi
sermayesinin i¢inde yer alir. Bu sermaye iiretim siirecine katkida bulunurken zaman
icinde degerli hizmetler saglar.

Her binayi, her yolu, her fabrikayi, her evi ve her otomobili veya kamyonu insa
etmek icin toplum cari tiikketim mallarim {iiretmede kullandigi kaynaklardan
vazgecmek zorundadir. Egitim almak ic¢in har¢ Odemelisiniz ve bir siireligine
isgiiciine katilmaktan vazge¢melisiniz.

Sermayenin maddi olmasi gerekmez. Becerileri arttirmak veya egitim almak
amaciyla zamam ve kaynaklart harcadigimzda beseri sermayeye-kendi insan
sermeyeninize- yatirim yapiyorsunuz. Bu sermaye var olmaya devam edecek ve
size gelecek yillarda fayda saglayacaktir. degeri programin kendi icerigini olusturan
-bilgisayarlar1 degerli kilan, zaman tasarrufu saglayan- fikirlerdir. Bu da
sermayedir.

Yatirim Yeni sermaye iiretmek icin kaynaklan kullanma siirecidir.Giinliik dilde
yatirum kavrami ekseriyetle hisse senedi veya bono satin alma isini ifade eder.
Ancak, ekonomide yatirim her zaman sermaye olusumunu, yeni binalar satin almay1
veya yenilerini yapmayi, ekipmanlari, yollari, evler ve benzeri seyleri ifade eder.
Akilli sermayeye yatirimi, bugiinkii maliyetinden daha ¢ok, gelecekte yarar saglar.
Ornegin bir ev almak icin para harcadigmizda muhtemelen onun gelecekteki
faydalarin1 degerlendirirsiniz. Yani, bugiin aym parayla satin alacaginiz seylerden
saglayacaginiz faydanin daha fazlasim o evde yasamaktan saglamay1 beklersiniz.
Ciinkii kaynaklar kittir ve sermayeye yapilan her bir yatinmin firsat maliyeti
biikiinki tilketimden vazge¢mektir.



Uretim Olanaklan Egrisi

Uretim olanaklar egrisi olarak adlandirilan basit grafik, firsat maliyeti, kitlik ve smirli secimin
prensiplerini aciklamaktadir. Uretim olanaklari egrisi (UOE) bir toplumun tiim kaynaklar: etkin bir
bicimde kullanildiginda iiretilebilecek olan mal ve hizmetlerin tim bilesimlerini gosteren bir
grafiktir. Asagidaki resim bir ekonomi icin UOE’yi gostermektedir.

Grafigin Y ekseninde, iiretilen sermaye mallarinin miktarin1 ve X ekseninde
tiretilen tiiketim mallarinin miktarin1 gosteriyoruz. Egrinin solundaki (golgeli alan)
ve altindaki tiim noktalar bir toplumun mevcut veri kaynaklar1 ve mevcut iiretim
teknolojisi altinda iiretebilecegi sermaye ve tiikketim mallarinin bilesimlerini
gostermektedir. Egrinin sagindaki ve yukarisindaki noktalar, G noktas1 bilesimleri
gosterir. Eger ekonomi grafik tizerindeki yalnizca A noktasinda ise hig tiikketim
mallarn tiretmeyecek, tiim kaynaklar sermaye mallar1 tiretmede kullanilacaktir. Eger
ekonomi B noktasinda ise tiim kaynaklarimi tiikketim mallar iiretimine atfetmekte
olup sermaye mallar1 iiretimine kaynaklarini tahsis etmemektedir.

Uretim olanaklar1 egrisi iizerindeki noktalar hem kaynaklarin tam istihdam
edildigini hem de iiretim etkinligini gosteren noktalardir (Boliim 1’den etkin bir
ekonominin insanlarin istedigi mal ve hizmetleri en az maliyetle iireten bir ekonomi
oldugunu hatirlaymiz). Kaynaklar tam kullaniliyor ve israf yoktur. Diger yandan,
tarali alanin i¢inde yer alan noktalar kaynaklarin istihdam edilmedigini veya iiretim
etkinsizligini gostermektedir. D noktasinda iiretim yapan bir ekonomi, ornegin, E
noktasina hareket ederek daha fazla sermaye mallar1 ve daha fazla tiikketim mallar
tiretebilir. Bu miimkiindiir, c¢iinkii D noktasinda kaynaklar tam istihdam
edilmemekte veya etkin olarak kullanilmamaktadir.

Issizlik Isgiiciiniin istihdam edilmemesi (issizlik) sermayenin de istihdam
edilmemesi anlamina gelir. Ekonomik daralmalar veya durgunluklar siiresince,
endiistriyel tesisler eksik kapasite ile caligirlar. Emek ve sermaye atil (issiz)
oldugunda iiretebilecegimizi iiretemiyoruz demektir.issizlik donemleri Sekil 2.5°de
D noktasinda oldugu gibi UOFnin icindeki noktaya tekabiil etmektedir. D
noktasindan iiretim sinirimin {istiine hareket etmek kaynaklarin tam istihdama
ulagsmas1 anlamina gelir

Etkinsizlik Bir ekonomi kendi topragi, emegi ve sermaye kaynaklari ile wm1stihda
da calistyor olmasina ragmen hala kendi UOE’ sinin iginde calistyor olabilir.
Kaynaklarim etkin olmayan bi¢imde kullanmaktadir.

Israf ve yanlis yonetim bir firmanin kendi potansiyelinin altinda galigmasinin
sonucla dir. Eger bir pasta diikkkdninin sahibi iseniz ve un siparisi vermeyi



unutursaniz ne Yyapilacag belirlemeye calisirken iscileriniz ve firinlarimz bosg
kalacaktir

Etkin Uriin Karmasi Etkin olmak icin, bir ekonomi halkin istedigini iiretmelidir.
Bu ekonominin UOE iizerinde calistigi anlamma gelir, ekonomi UOE’ nin dogru
noktasinda calismalidir. Bu, iiretim etkinligi yerine ¢ikti etkinligi olarak ifade edilir.
Ekonominin kaynaklarmin yiizde 100’nii et iiretimine tahsis ettigini ve et
endiistrisinin en modern teknikleri kullanarak etkin bir bi¢cimde calistigim
varsayimiz. Yine, toplumdaki herkesin vejetaryen oldugunu varsayiniz. Sonug
(toplumun {irettigi eti diger iilkede tiretilen sebzelerle takas edememesi nedeniyle)
kaynaklarin tamaminin israf edilmesidir.

Negatif Egim ve Fwrsat Maliyeti Gordiigiimiiz gibi, UOE iizerinde yer alan
noktalar kaynaklarin tam istihdamini ve iiretim etkinligini temsil etmektedirler.
Toplum bu egri iizerinde yalnizca bir noktayr tercih edebilir (segebilir). Ciinkii
toplumun tercihleri kaynaklarin kullanilabilirligi ve mevcut teknoloji ile sinirhdir.
Kaynaklar tam ve etkin olarak istihdam edildiklerinde toplum ancak tiiketim
mallarinin iiretimini azaltarak daha fazla sermaye mallan iiretebilir. {lave sermaye
malinin firsat maliyeti vazgecilen tiiketim mallar iretimidir.

Kitlik gercegi UOE’nin negatif egimi ile aciklanmaktadir Sekil ;de E noktasindan

F noktasina olan harekette sermaye tiretimi 800-550=250 birim Orfar(pozitif
degisme), fakat bu artis yalnizca kaynaklarin tilkketim mallar1 {iretiminden sermaye
tiretimine kaydirilmasi ile olur. Boylece, B noktasinda E noktasma bir harekette,
tiketim mallarn 1,300-1,100=200 birim azalir (negatif degisme).Egrinin egimi,
sermaye mallarindaki degismenin tiiketici mallarindaki degismeye orani, negatiftir.
marjinal doniisiim oram- (MRT)-iiretim olanaklari egrisinin egimidir. (UOE)
Toplumun {iiretim olanaklar1 egrisinin egimi marjinal donusum orani (marjinal rate
ot transformation MRT) olarak adlandirilir. te E ve F noktalar1 arasindaki
MRT, basitce sermaye mallarindaki degismenin (pozitif bir sayi) tiiketim
mallarindaki degismeye (negatif bir say1) olan oranidir.
Artan Firsat Maliyeti Kanunu UOE’nin negatif egimi toplumun kars1 karsiya
oldugu iki mal arasindaki degisimi (degis-tokusu) gosterir. Egrinin egimi ve degis-
tokus terimleri hakkinda daha fazla sey Ogrenebiliriz. misir ve bugday degis-
tokusuna bakalim. Son yilda, 510 milyon kg misir ve 380 milyon kg bugday
tirettiler.

TABLO 2.1 Misir ve Bugday Uretim Olanaklari Sediilii S

UOE . Toplam bugday Uretimi
iizerindeki _Toplam Misir Uretimi (kg) (kel)
A 700 100
B 650 200
C 510 380
D 400 500
E 300 550




Misir ve Bugday Uretimi

Uretim olanaklar1 egrisi kaynaklar1 bugday iiretiminden musir iiretimine dogru
kaydirdigimizda misir tiretmenin firsat maliyetinin arttifin1  gostermektedir. E
noktasindan D noktasina hareketle 50 milyon kile daha az bugday iiretme pahasina
100 milyon kile ilave musir elde ediyoruz. B noktasindan A noktasina olan hareketle
100 milyon kile bugdaydan vazgegerek ilave yalnizca 50 milyon kile misir
tiretiyoruz. Misirin kile basina maliyeti-kaybedilen bugdayla olciilen- artmis
bulunmaktadir.

Toplumun misir talebinin dramatik olarak arttigin1 varsaymiz. Bu durumda, ¢iftgiler
muhtemelen ekim alinlarinm bir kismim1 bugday iiretiminden misir iiretimine
kaydiracaklardir. Bu kayma Sekil 2.7°de UOE iizerindeki C noktasindan (misir=510
ve bugday=380) B ve A noktalarina dogru bir hareket ile verilmektedir Bu olurken,
ilave musir tiretmek giderek daha zorlasmaktadir Misir iiretimi icin en uygun toprak
daha ©6nce muhtemelen misira ve bugday icin en uygun toprak daha Once
muhtemelen bugdaya ayrilmisti. Daha fazla misir iiretmeye calisirken ilave iiretim
yapmak i¢in toprak daha az uygun olacaktir. Bugday tiretiminden daha fazla topragi
misir iiretimine aktarirken bugday tiretiminden artan bir sekilde daha iyi olan
topragi aliyoruz. Diger bir ifadeyle, bugday cinsinden oOlgiilen ilave misirin firsat
maliyeti artmaktadir.

UOE’nin mevcut tarimsal teknoloji tarafindan empoze edilen smirlamalar

dahilinde uygun se¢imleri temsil ettigini hatirlamak ©nemlidir. Uzun donemde,
teknoloji ilerleyebilir ve bu gerceklestiginde ekonomik biiylime olur.
Ekonomik Biiyiime Ekonomik biiyiime bir ekonominin toplam ¢iktisindaki
artistir. Ekonomik biiytime toplum yeni kaynaklar edinmesi veya mevcut
kaynaklarla daha fazla iiretmeyi 6grenmesi durumunda ortaya ¢ikar. Yeni kaynaklar
daha fazla isgiicii veya sermaye stokundaki artis anlamma gelir. Uretim, yeni
makine ve ekipmanlarin (sermaye) kullanimi iscilerin verimliligini arttirir, (bir
adama kiirek veriniz ve daha biiyiik bir cukur acabilir, ona bir ekskavator verin ve
vay be). Verimlilikteki artis teknolojik degismeden ve innovasyondan (yenilik), daha
etkin yeni iiretim tekniklerinin bulunmasi ve kullanimindan da kaynaklanabilir.



Ekonomik Sistemler

Kumanda ekonomileri Kumanda ekonomisi Merkezi hiikiimetin tiretim hedeflerini,
gelirleri ve fiyatlarn dogrudan veya dolayli olarak belirledigi bir ekonomidir.Saf
kumanda ekonomisinde temel ekonomik sorunlar merkezi hiikiimet tarafindan
cevaplandirilir. Devlet isletmelerinin hiikiimet sahipligi ve merkezi planlamanin
kombinasyonu vasitasiyla hiikiimet ya dogrudan ya da dolayli olarak iiretim
hedeflerini, gelirleri ve fiyatlar1 belirler.Merkezi planlamanin asiriliklar
reddedilirken, ’piyasalarin tiim problemleri ¢6zme” fikri de dogru degildir. Gergek
tartisma hiikiimete sahip olup olmadigimiz hakkinda degil, ekonomide devletin
(hiikiimetin) rolii ve biiyiikliigiiniin sinirlandirilmasina iligkin tartismadir. Bu
kitabin ana temalarindan birisi, hiikiimet miidahalesinin, teoride, etkinligi
artirabilecegi ve iilkenin kaynaklarinin adil dagilimini saglayabilecegidir.
Birakimz-Yapsmlar Ekonomileri: Serbest Piyasa Birakiniz-yapsmlar ekonomisi
Fransizcada (onlarin)” bir sey yapmaya miisaade etmek”, bireylerin ve firmalarin
herhangi bir merkezi yonlendirme ve regiilasyon olmaksizin kendi c¢ikarlar1 pesinde
olduklar bir ekonomi.

Kumanda ekonomisinden spektrumun zit yoniinde olan birakiniz-yapsmlar
ekonomisidir.  Fransizcadan terclime edilen birakiniz-yapsmlar  kavrami
“yapilmasina [onlara] izin vermek” ekonomiye hiikiimet miidahalesinin hic
olmamasini ifade eder. Bu tiir bir ekonomide, bireyler ve firmalar herhangi bir
merkezi emir veya diizenleme olmaksizin kendi 6z cikarlarimin pe- simdedirler,
milyonlarca bireyin toplaminin kararlar1 nihai olarak tiim temel ekonomik ¢iktilart
belirler. Birakimiz-yapsmlar sistemi vasitasiyla temel sorulara cevap veren merkezi
kurum piyasadir. Ekonomi dilinde piyasa alicilarin ve saticilarin mal ve hizmet
degisimi yaptiklar1 ve etkilesim icinde olduklar1 bir kurumdur.



Unite 3.Talep, Arz ve Piyasa Dengesi

Hedefler
Bu iiniteyi tamamladikdan sonra;
¢ Ekonominin temel birimlerini aciklayabilecek;
e Talep kavramim ve talep kanunu aciklayabilecek;
e Talebi etkileyen faktorleri aciklaya bilecek;
e Talebin kaymasinin nedenlerini aciklaya bilecek;
¢ Arz kavramum ve arz etkileyen faktorleri aciklayabilecek;
e Talep fazlasi,arz fazlas1 , piyasa dengesini degerlendire bilecek
¢ Piyasa dengesinin degismesinin nedenlerini aciklayabilecek
Bilgiye sahip olabileceksiniz.

3.1 Firma ve Hanehalklar:: Temel Karar Alma Birimleri
Bundan sonraki boéliimlerde iki temel karar alma biriminin davraniglarini tartisip
analiz edecegiz:firmalar (ekonomideki ana iiretim {initeleri) ve hanehalki
(ekonomideki tiiketim tiniteleri), Her ikisi de farkli fonksiyonlar1 yerine getiren ve
farkl1 rolleri oynayan insan topluluklarindan usur. Ozetle bir insan davranisi teorisi
gelistiriyoruz.

Firma-Kaynaklan (girdi) iiriine (cikt1) doniistiiren bir organizasyondur. Firmalar
piyasa ekonomisindeki temel iiretici birimlerdir.
Bir firma, bir kisi veya insan grubunun girdileri (en genis anlamda kaynaklar1)
ciktiya doniistiirerek piyasada satilan bir iirlin veya {irlinler iiretemeye karar
vermesiyle olusur. Baz1 firmalar mal iiretirken digerleri hizmet iiretirler. Bazilar
biiyilik ¢ogu kiiciiktiir ve bir kismi1 da orta biiyiikliiktedir. Biitiin firmalar kaynaklar
insanlarin istedigi mal ve hizmetlere doniistiiriirler.
Girisimci ise firmay1 organize eden, yoneten , riskleri iistlenen ,yeni fikir veya
iriin gelistiren ve firmanin basarist i¢in calisan kisidir. Bir firma kurulurken,
birisinin yeni firmay1 organize etmesi, finansmanini bulmasi, emegi kiralamasi ve
riski almas: gerekir. Iste bu kisi girisimcidir. Bazen mevcut firmalar bazen de yeni
firmalar piyasaya yeni iirlin sunarlar veya yeni firmalar eski bir fikri gelistirirler.
Fakat hepsinin temelinde serbest girisimcilik sisteminin 6zii olarak kabul edilen
girisimcilik vardir.

Bir ekonomideki tiikketim birimi hanehalklaridir. Bir hanehalk: farkli sayida
kisiden olusabilir.. Hanehalklan cok farkli tercihlere sahip olsalar bile, onlar i¢in
genel olan bazi 6zellikler vardir.

3.2Girdi Piyasalan ve Cikt1 Piyasalari: Dongiisel Akim

Hanehalklar1 ve firmalar iki temel piyasa tiirii araciligi etkilesimde bulunurlar:
iriin (veya cikt1) ve girdi (veya faktor). Hanehalklar tarafindan kullanilan mal ve
hizmetler iiriin veya cikti piyasalarinda ticarete konu olur.Uriin veya cikti
piyasalar1 Mal ve hizmetlerin islem gordiigii piyasalardir. Cikt1 piyasalarinda
firmalar arz, hanehalklari ralep ederler.
Mal ve hizmet iiretmek i¢in firmalar girdi veya faktor piyasalarindan iiretim
faktorlerini almak zorundadir. Girdi veya faktor piyasalar1t Mal ve hizmetlerin
tiretmek i¢in kullanilan kaynaklarin islem gordiigii piyasalardir



Firmalar hanehalklar1 tarafindan arz edilen girdileri satin alirlar. Bir firma ¢ikti
piyasast icin ne kadar iiretecegine (arz edecegine) karar verdiginde, arzu ettigi
miktarda ¢ikt1 iiretmek i¢in her bir girdiden ne kadar girdiye ihtiya¢ duyduguna da
esanl olarakj karar vermelidir. Ornegin Ford Motor Sirketi otomobil iiretmek icin
lastik, celik, gelismis makineler ve c¢ok cesitli tipte emegi iceren pek cok girdi
kullanir.

Girdi piyasalarinda hanehalklar1 iiretim faktorlerini arz ederler. Cogu hanehalki
gelirini ¢alisarak kazanir. Daha agik bir deyisle hanehalklar1t emek piyasasinda
emeklerini emek talep eden ve iscilerin zaman ve becerileri i¢in 6deme yapan
firmalara arz ederler. Emek piyasasi Hanehalklarinin emeklerini onlar talep eden
firmalara iicret karsiligt arz ettikleri girdi/faktdr piyasalaridir Aym1 zamanda
hanehalklar1 birikimleri ve mirastan edindikleri tasarruflarin1 faiz elde edebilmek
icin veya gelecekte kar elde etmesini bekledikleri sirketlerin hisse senetlerini alarak
firmalara fon aktarilmasimi saglarlar. Yani sermaye piyasasinda hanehalklari,
firmalarin sermaye mallarin1 almak i¢in kullandiklari fonlar arz ederler.

Sermaye piyasasi- Hanehalklarimin tasarruflarim bir faiz karsih@inda veya
gelecekte kar elde etmek amaciyla (sermaye mallarmi alabilmek icin bu fonlart
talep eden) firmalara arz ettikleri girdi/faktor piyasalardir.

Hanehalklar1 ayrica toprak piyasasinda kira geliri elde etmek icin arazi veya diger
tasinmaz miilkleri de arz ederler.

Toprak piyasasi- Hanehalkalarinin kira karsiliginda toprak ve diger nakdi olmayan
miilklerini arz ettikleri girdi/faktor piyasalardir.

[k baslardaki ekonomi kitaplari, girisimciligi de toprak, emek ve sermayeye
benzer sekilde girdilerden birisi olarak kabul ediyordu. Girisimciligi ayr bir iiretim
faktorii olarak kabul etmek kismen olgme giicliikleri nedeniyle artik cok fazla
ragbet gormemektedir. Bugiin pek ¢cok ekonomist girisimciligi istii kapali olarak
arzin bol olmasi olarak kabul etmektedir.

3.3 Uriin Piyasalarinda Talep
Bir hanehalkinin belirli bir ¢ikt1 veya iiriinii ne kadar talep edecegi ile ilgili karar
asagidakileri de kapsayan bazi faktorlere baglidir:
® S0z konusu malin fiyat.
Hanehalkinin mevcut geliri.
Hanehalkmin biriktirdigi servetinin miktari.
Hanehalkinin almak istedigi diger mallarin fiyatlar:
Hanehalkinin zevk ve tercihleri
Hanehalkimin gelir, servet ve fiyatlarla ilgili beklentileri.

Talep edilen miktar - Belirli bir donemde bir hanehalkinin mevcut fiyatlardan
(istedigi kadar alabilme olanag1 varken) satin alacagi miktardir.Talep edilen miktar
bir hanehalkinin veri bir zaman diliminde mevcut piyasa fiyatindan (bir iiriinden
istedigi kadar alma olanagi varken) satin almig oldugu miktardir (birim sayisi).
Ebetteki bir hanehalkinin alacagi miktar iiriiniin piyasada fiilen bulunan miktarina
dayalidur. Istedigi kadar alma olanag: ifadesi talep edilen miktar taniminda kritik
oneme sahiptir. Ciinkii bu ifade arz edilen miktar ve talep edilen miktarin dengede
olmamasi olasihigini da igerir.



Talep Edilen Miktarda Degismeye Karsilik Talepteki Degisme

Piyasa fiyatlar1 ve talep edilen miktar arasindaki iliski bireysel piyasalardaki en
onemli iligkidir. Bu nedenle tartismamiza ceteris paribus veya “diger biitiin her sey
sabitken” aracim kullanarak ve fiyattaki degismeye hanehalklarinin muhtemel
tepkisi analiz ederek basliyoruz. Yani her bir zaman periyodunda gelir, servet, diger
fiyatlar, zevkler ve beklentiler sabit tutulmugken bir malin talep edilen miktar1 ve o
malin fiyat1 arasindaki iligkiyi cikarmaya calisacagiz .

Talep edilen malin fiyatindaki de§isme ile fiyat ve miktar arasindaki iliskiyi
biitiiniiyle degistiren diger faktorlerdeki degisme (gelir gibi) arasindaki iliski ¢ok
onemlidir. Onegin eger bir aile daha fazla gelir elde etmeye baslarsa muhtemel her
fiyattan daha fazla mal satin alabilir. Kitabin geri kalan kisminda fiyattaki degisim
ile talebi etkileyen diger degisim i leri kesinlikle birbirlerinden farklidir. Bu
konudaki terminoloji agiktir. ¢ok malin talebinde artisa neden olacaktir.

Fiyat ve Talep Edilen Miktar: Talep Kanunu

Talep ¢izelgesi Bir hanehalkinin bir iiriiniin gesitli fiyatlarindan almaya istekli
oldugu miktarlar1 gosteren tablodur.

Asagidaki tabloda hipotetik talep c¢izelgesini gostermektedir. Bu cizelge eger
telefon arama iicreti iicretsiz olsaydi Ali annesibni her giin veya ayda 30 kez
arayacagl gostermektedir. Cizelge arama basina iicretler 0.50 tl oldugunda ise ayda
25 kez arama yapacag fiyatar 3.50 tI’ye c¢iktiginda aramalarin1 ayda yediye
indirecegini gostermektedir. Ayn bilgi grafiksel olarak talep egrisi ile verilir. Talep
egrisi Birhanehalkinin bir {irliniin ¢esitli fiyatlarindan almaya istekli oldugu
miktarlar1 gosteren grafiktir.

Alinin Telefon Aramalar i¢in Talep

Fiyat
(Arama Basina) Talep Edilen Miktar (Aylik Arama)
t1 0.00 30
0.50 25
3.50 7
7.00 3
10.00 1

15.00 0




SEKiL3.2 Ali 2nin Talep Egrisi

Fiyat (P) ve talep edilen miktar (cj) arasindaki grafiksel iligki talep egrisi olarak adlandirilmaktadir.
Talep egrileri daha diisiik fiyatlarin talep edilen miktar1 arttiracaginin ifadesi olarak negatif bir egime
sahiptir.

Grafik de miktar (q) yatay eksende fiyat (P) dikey eksende yer almaktadir.

Talep Egrileri Negatif Egimlidir Tablodaki veri diisiik fiyatlarda Ali annesini
daha fazla, yiiksek fiyatlarda daha az aradigin1 gostermektedir. Dolayisiyla talep
edilen miktar ve fiyat arasinda negatif veya ters iliski vardiwr. Fiyatlar
yiikseldiginde talep edilen miktar diiser, fiyatlar diistiiglinde talep edilen miktar
yiikselir. Bu nedenle talep egrisi her zaman negatif egimlidir. Fiyat ve talep edilen
miktar arasindaki bu negatif iliski genellikle talep kanunu olarak
adlandirilmaktadir.Talep kanunu —Fiyat ve talep edilen miktar arasindaki negatif
iliskidir. Bu tanim ilk defa ekonomist Alfred Marshall’in 1890 yilinda yayinlanan
ders kitabinda kullanilmustir.

Baz1 kisiler talep egrilerindeki soyutlamayr gozden kacirmaktadir. Tabii ki
tiriinlerin gercek talep egrilerini ¢izmiyoruz. Bir iiriinii satin almak istedigimizde tek
bir fiyatla kars1 karsiya kalinz ve diger fiyatlardan ne kadar satin alacagimizla
ilgilenmeyiz. Bununla birlikte talep egrileri analistlere bir hanehalkmin daha yiiksek
veya daha diisiik fiyatla kars1 karsiya kaldiginda sergileyecegi muhtemel davranisi
tiiriinii anlamada yardime1 olmaktadir.

Talep Egrilerinin Diger Ozellikleri Talep egrisinin sekli ile ilgili ozellikleri su
sekildedir:

1.Talep egrileri negatif egime sahiptir. Fiyattaki bir artisin talep edilen miktarda
bir azalisa i bir azalmanin talep edilen miktarda bir artisa yol agmasi beklenir.

2.Talep egrileri zaman kisit1 ve azalan marjinal faydanin bir sonucu olarak miktar
(X) eksenini  keser.

3.Talep egrileri gelir ve servet kisitinin bir sonucu olarak fiyat (Y) eksenini
keser.



Hanehalki Talebinin Diger Belirleyicileri
Talebi etkileyen diger faktorler ise hanehalkmm gelir ve serveti, diger mal ve
hizmetlerin fiyatlari, zevk ve tercihler ve beklentilerdir.
Gelir ve Servet Daha fazla ilerlemeden Once, ¢cogu zaman karistirilan gelir ve
servet terimlerini tanimlamamiz gerekir. Gelir Bir hanehalkinin belirli bir
donemdeki iicret, kar, faiz gelirleri, kiralar ve diger sekillerdeki kazanclarinin ve bir
akim degiskendir.Bu ol¢iiyli belirlemek icin aylik veya yillikgelir gibi bir zaman
periodu tanmimlamaliy1z.Bir tiikketici veri zaman diliminde asag1 yukar1 geliri kadar
harcayabilir veya tiiketebilir. Eger gelirinden daha az tiiketirse, tasarruf etmis olur.
Eger bir donemde gelirinden daha fazla tiiketirse bor¢glanmak veya Onceki
donemlerde yapmis oldugu tasarruflarini ¢zmelidir.
Servet veya net varhk Bir hanehalkinin varliklar1 ile borglar1 arasindaki
farktir .Servetin bir diger tanimi biitiin varliklarim1 satmasi ve biitiin borglarini
O0demesi durumunda hanehalkinin elinde kalacak tutardir. Servet bir stok
degiskendir: Servet zamanin belirli bir aninda Olciilir. Eger belirli bir zaman
diliminde bir kisi gelirinden daha az harcarsa tasarruf etmis olur. Tasarruf edilen bu
miktar servete eklenir. Akim olan tasarruf servet stokunu etkilemektedir. Bir kisi
gelirinden daha ¢ok harcarsa eksi tasarruf yapmis ve refahimi azaltmis olur.
Daha yiiksek gelir ve daha yiiksek tasarruf veya mirasla gelen servete sahip olan
hanehalklar1 daha fazla mal ve hizmet satin alma giiciine sahip olur. Genel olarak
gelir/servet arttiginda talebin artmasi, gelir/servet azaldiginda talebin azalmasi
beklenir. Gelir arttifinda talebi artan ve gelir azaldiginda talebi azalan mallar
normal mallar olarak adlandirilir. Ornegin sinema bileti, restorandaki yemek,
telefon aramasi ve gomlek normal maldir.
Ekonomide genellestirme zararli olabilir. Bazi durumlarda hanehalkmm geliri
yiikselirken bir malin talebi azalabilir. Farkl tiir etler bu konu i¢in 6rnek olabilir.
Hanehalkmm geliri yiikseldiginde muhtemelen fileto seklindeki daha kaliteli etlerin
talebi yiikselirken yagli kiyma gibi daha diisiik kaliteli etlerin talebi azalacaktir.
Baska bir ornek ise ulasimdir. Yiiksek gelirli insanlar ucakla seyahat etmenin
maliyetini karsilayabilir. Bu insanlarin uzun mesafeli se- vahatlerde otobiisii
kullanmalar1 diisiitk bir olasilifa sahiptir. Bu nedenle gelir yiikseldik¢e otobiisii
kullanma sayis1 azalacaktir.Sonug olarak gelir yiikselirken talebi azalma egiliminde
olan mallara adi(diisiik )mallar denir.
Diger Mal ve Hizmetlerin Fiyatlar1 Hicbir tiiketici herhangi bir malin satin
alacag1 miktarina diger her seyden soyutlanarak karar vermez. Aksine her bir karar
esanli olarak belirlenen genis bir karar setinin bir parcasidir. Hanehalklar1 gelirini
cesitli mal ve hizmetlere arasinda paylastirirlar. Sonu¢ olarak herhangi bir malin
fiyat1 diger mallarin fiyatlarini etkiler (veya etkileyebilir). Her bir mal digerlerinin
ikamesi olduguna gore bu ¢ok anlasilir bir durumdur.
Bir malin fiyatindaki bir arfis diger bir malin talebinde arfisa neden oluyor ise
(pozitif iligki) bu mallarin ikame olarak adlandirilir.iIkameler bibirileri yerine
kullanilan mallardir ve birinin fiyati yiikseldigi zaman digerinin talebi
yiikselmektedir. Bir malin fiyatindaki bir diisme o malin ikamesinin talebinde bir
azalmaya neden olur. ikameler birbirleri yerine kullanilan mallardir.

Iki malin ikame olmas icin ayni biitiin 6zellikleriyle ayn1 (6zdes) mal olmasina
gerek yoktur. Ozdes mallar tam ikameler olarak adlandirilir. Japon otomobilleri
Amerikan otomobilleri ile 6zdes degildir. Her seye ragmen hepsi dort tekerlege,
insanlar1 tagima kapasitesine sahiptir ve benzinle ¢alismaktadir. Bu nedenle bir
ilkede iiretilen otomobilin fiyatinda 6énemli bir degisiklik olursa diger iilkelerde



iretilen otomobillerin talebini etkilemesi beklenir. Bu konuda baska ornekler de
verilebilir: Restoranda yenilen yemek evdekinin, ugakla seyahat ise trenle seyahatin
ikamesidir.

Cogu zaman iki Uiriin “birlikte hareket ederler” yani birbirlerinin tamamlayicisidir.
Ornegin, bizim yalniz dgrencimiz (Anna), daha fazla mektup yazdiginda pul ve
kirtasiye malzemelerine olan talebini ve daha fazla e-mail gonderdiginde ise
internet baglantisi talebini arttiracaktir. Tereyagi ve yumurta tamamlayict mallardwr
tipk1 otomobil ve benzin, kamera ve pilin oldugu gibi. Eger iki mal tamamlayici
mallar birinin fiyatindaki diisme digerinin talebinde arfiga neden olur (tam tersi de
gecerlidir

Zevkler ve Tercihler Gelir, servet ve mevcut mallarin fiyatlar1 hanehalkmm satin
bilecegi mal ve hizmetlerin kombinasyonunu belirleyen {i¢ faktordiir. Bir
hanehalkmm a; geliri sadece 400 tl iken aylik 6demesi 1.200 tl olan bir apartman
dairesinin kirasimi karsilamayacagi aciktir. Fakat bu kisitlar altinda hanehalkm neyi
alacagi konusunda asag1 yukari besttir ve nihai tercihi kisisel zevk ve tercihlerine
baghdir.

Fiyat ve gelir kisitlant cercevesinde kalinmak kaydiyla, tercihler talep egrisini
kaydirir.Fakat zevk ve tercihlerin genellestirilmesi zordur. Bunun birinci nedeni
zevk ve tercihle Zisken olmasidir: Bes yil 6nce daha fazla insan sigara ve daha az
insan bilgisayar kullaniyordu ikinci neden zevklerin kisiye 6zel olmasidir: Bazi
insanlar telefonla konusmay1 severken digerleri iletisim araci olarak e-postay1
tercih etmektedir. Baz1 insanlar kopekleri sever gerleri kediler icin deli olur. Yine
baz1 insanlar tavuk kanadimi severken digerleri dana eti ver. Bireysel talepteki
farklilik neredeyse sonsuzdur.

Beklentiler Bir hanehalkinin bugiin almak istedigi mal veya hizmet, giincel fiyat ile
hanehalkinin- cari gelir ve servetine baghdir. Ayrica hanehalklar1 gelecekteki
durumunun ne olacagina iliskin beklentilere sahiptir. Bunlardan birisi de
gelecekteki fiyatlara iliskin beklentilerin kararlarim etkiler.

Beklentilerin talebi nasil etkiledigine iliskin pek ¢ok 6rnek vardir. Ornegin insanlar
otomobil veya ev aldiklarinda genellikle 6demelerinin biiyiik kismi icin bor¢lanirlar
ve birka¢ yilda geri oderler. Ne tiir bir araba veya ev alinacagina karar verildigi
zaman biiyiik ihtimalle simdiki gelir kadar gelecekteki gelirde dikkate alinir.

Talebin Kaymasma Karsilik Talep Egrisi Uzerinde Hareket

Talep egrileri gelir, zevkler ve diger fiyatlar sabit tutularak tiiretilir. Eger gelir,
zevkler ve diger fiyatlar degisirse bu durum fiyat ve miktar arasinda biitiiniiyle yeni
bir iliskinin tiiretilmesini gerekli kilar.

. Talep egrisinin kaymasi1 Bir malin talep edilen miktar ile fiyat1 arasindaki
yeni iliskiyle uyumlu olarak talep egrisinin konumunun degismesidir. Kayma
orijinal kosullarda meydana gelen degisiklik nedeniyle olur.



Egri iizerinde hareketi tamimlayan talep edilen miktardaki degisme ile talebin
kaymasi arasindaki farklilik ¢cok 6nemlidir. Talep cizelgeleri ve talep egrileri belirli
bir mal veya hizmetin fiyat1 ile belirli bir donemdeki talep edilen miktar1 arasindaki
iliskiyi gosterir (ceteris paribus). Eger fiyatlar degisirse talep edilen miktarda
degisecektir ki bu talep egrisi iizerinde hareket olarak adlandirilir. Talep egrisi
iizerinde hareket Fiyat degismesi nedeniyle talep edilen miktardaki
degismedir.Bununla birlikte talebe etki eden diger faktorlerden herhangi birisi
degisirse fiyat ve talep edilen miktar arasinda yeni bir iligki kurulur yani falep egrisi
kayar,

. Gelir, tercihler veya diger mal veya hizmetlerin fiyatlarindaki degisme talep
egrisinin kaymasina neden olur ve buradan asagidaki gibi genel ifadeler ¢ikarilabilir:
Bir mal veva hizmetin fivatindaki degisme

a. Gelir artar

siitk mallar icin talep sola kayar Normal mallar i¢in talep saga kayar

b. Hamburgerin fiyat: viikselir

Hamburgerin talep edilen miktar: diiser Ikame malinin (tavuk) talebi saga kayar

amamlayici malin (ketcap) talebi sola kayar



Sekil Talep Egrisindeki Kaymaya Karsihk Talep Egrisi Uzerinde Hareket
a. Gelir arttig1 zaman diisiik bir malin talebi sola kayar normal bir malin talebi ise saga
kayar, b. Eger hamburger fiyat1 artarsa talep edilen hamburger miktar1 talep egrisi tizerinde
azalis gosterir. Hamburgerin fiyatindaki artis (hamburgerin ikamesi olan) tavugun talebin
saga (hamburgerin tamamlayicisi olan) ket¢capin talebini ise sola kaydirir.

Hanehalki Talebinden Piyasa Talebine

Piyasa talebi belirli bir donemde piyasada alig veris yapan biitiin hanehalklarim
satin almak icin talepte bulunduklar1 mal ve hizmetlerin toplam miktaridir. Grafik
3.5 piyasa talep egrisinin bireysel talep egrilerinden nasil elde edildigini
gostermektedir. (Buradaki piyasa talep egrisinin yalmzca ii¢ kisinin davranisini
yansitmasina ragmen piyasalarin ¢ogu binlerce veya milyonlarca tiiketiciye sahiptir).
Grafik 3.5’deki tabloya gore bir birim kahvenin fiyat1 3.50tl oldugunda hanehalki A
ve C ayda 4 birim kahve alirken hanehalki B hi¢ almamaktadir. Fiyatlar bu sekilde
oldugunda B muhtemelen c¢ay icmektedir. Dolayisiyla kahve fiyati 3.50 tl
oldugunda piyasa talebi 8 birim olacaktir. Bununla birlikte fiyat 1.50 tl oldugunda
A ayda 8 birim, B 3 birim ve C 9 birim alacaktir. Bu nedenle bir birim kahvenin
fiyat1 1.50 tloldugunda kahvenin piyasa talebi aylik 20 birim olacaktir.

Bu nedenle Grafik deki Q piyasada talep edilen toplam miktar1 tanimlarken ¢ tek bir
hanehalki tarafindan talep edilen miktar1 tanimlamaktadir.
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£
= L
@ ! *
6
m
< (™Y -
Aylik kahve miktarlar Avylik kahve miktarlart
Aylik kahve
miktarlart
Piyasa talep egrisi
>
=
[
B
=G :
=P
= :
[=-Ds

Aylik kahve miktar1



3.4Uriin/Cikt1 Piyasalarinda Arz

Firmalar iiretim yaparlar ve bunu kar elde etmek icin ihtiklar kabul edilir. Basarili
firmalar {triinlerini onlar iiretmek icin katlandiklar1 maliyetlerden daha yiiksek
fiyattan satabildiklerinden kar ederler. Kar -Gelir ve maliyetler arasindaki farktirBu
nedenle arz kararn potansiyel kara baghdir. Kar hasila ve maliyet arasindaki fark
oldugundan arz, hésila ve tiretim maliyetlerindeki degisiklige tepki verecektir. Bir
firmanin kazandigi hasilanin toplamu iiriiniin piyasa fiyatina ve ne kadar satildigina
baghdir. Uretim maliyetleri ise pek ¢ok faktore baglidir. Bunlarm en énemlileri (1)
tiretimde kullanilan girdilerin tiirii, (2) ihtiya¢ duyulan her bir {iriiniin miktar1 ve (3)
girdilerin fiyatlaridir. Arz karar1 firmamin karini en {iist diizeye ¢ikarmak igin almig
oldugu kararlardan sadece birisidir Genellikle bir diriiniin iiretilmesi i¢in birden
fazla yol vardir. Bir golf sahasi, ¢im tohumunu gelfeneksel yontemlerle eken Ve
kiirekle calisan yiizlerce is¢i ile veya agir ekipmanlar ve hazir ¢im ortiisii ile ¢alisan
bir kac isci tarafindan insa edilebilir. Yine hamburger pratik bir sekilde tek
pisirilebilir veya ylizlerce 1zgaraya sahip bir mekanize bir sistemle de pisirilebilir.
Firmalar iiriinlerine ve planlanan iiretim seviyesine en uygun teknigi secmelidir. En
iyi Uretim metodu maliyeti en diisiik seviyeye diisiiren ve dolayisiyla kar1 en iist
diizeye ¢ikaran eden iiretim metodudur.

Fiyat ve Arz Edilen Miktar: Arz Kanunu

Arz edilen miktar bir firmanin veri bir zaman diliminde belirli bir fiyattan
satmak istedigi ve satisa sunabilecegi iiriin miktaridir. Arz cizelgesi ise firmanin
alternatif fiyatlardan ne kadar {iriin satacagini gosteren bir tablodur.

Ciftcinin soya fasulyesi Arz cizelgesi
Fiyat(Tl) Arz edilen miktar(kg)
1.50 0
1.75
10 000
2.25
20 000
3.00 30 000
4.00 45 000
5.00 45 000

Ornek olarak tarim piyasasini ele alalim. Tablo da bir ciftcinin farkli fiyatlardan
satabilecegi soya fasulyesi miktarlaria iliskin ayrintilar yer almaktadir. Eger



piyasada soya fasulyesinin kilesine 1.50 tl veya daha az Odenirse cift¢i soya
fasulyesi arz etmeyecektir: Ciftgi harcadigi zaman ve topraga ait firsat maliyetlerini
iceren soya fasulyesi yetistirme maliyetlerini dikkate aldiginda, kile basa 1.50 tl
maliyetlerini karsilamadigin1 gérmektedir. Fiyat 1.75 tI oldugunda ise ¢ift¢i en
azindan bir miktar soya fasulyesi arz edecektir. Fiyat 1.75tl den 2.25 tl’e
yiikseldiginde ise ¢ift¢i tarafindan arz edilen miktar yillik 10.000 kileden 20.000
kileye yiikselecektir. Daha yiiksek fiyatlar tahil tiretimine ayrilan topraklarin soya
fasulyesi iiretimine kaydirilmasina, nadasa birakilmig topraklarin soya fasulyesi
tiretimine acilmasina, zaten soya fasulyesi tiretiminde kullanilan topraklarda yogun
tarim yapilmasina ve/veya Onceki diisiik fiyatlarin maliyetlerini karsilayamadigi
pahal1 giibre ve ekipmanlarin kullanilmasina yol acar.

SEKIL Bireysel Arz Egrisi
Bir iiretici iiretmis oldugu ¢iktimin fiyati yiikselince o iiriinden daha fazla arz
edecektir. Arz egrisinin pozitif egimlidir.: Arz firmalarin tercihleri tarafindan
belirlenir

Ciftci ornegi genellestirildiginde piyasa fiyatindaki bir artisin (ceferis paribus)
Brovvn ve ona benzer ciftcilerin arz edecegi miktarin artmasina neden olacagini
sOyleyebiliriz. Bir bagka deyisle arz edilen mal miktar ile fiyat arasindan pozitif bir

iligki vardir. Artik arz kanununu tanimlanabilir.Arz kanunu —fiyat ve arz edilen
miktar arsindaki pozitif iliskidir.Piyasa fiyatlarindaki bir artis arz edilen miktartda
bir artiga ,piyasa fiyatindaki azalis ise arz edilen miktarda bir azalisa neden olacaktir.

Arzin Diger Belirleyicileri
Arz1 etkileyen diger faktorler iiriinii maliyeti ve ilgili mallarin fiyatlaridir.



Uretim Maliyeti Bir firmanin kir elde edebilmesi icin gelirinin maliyetlerini
asmas1 gerekir Ciftci gibi bir iiretici maliyetlerini dikkate alarak her bir fiyattan ne
kadar {iireretecegine karar verir. Cift¢inin arz karar {iiretim maliyetlerindeki
degisime bagh olarak degisir.Uretrim maliyetleri kullanilabilir teknoloji, fiyatlar
firmanin ihtiya¢ duydugu girdileri de( emek, toprak, sermaye ve enerji gibi) iceren
bir kac faktore baghdir.

Teknolojik bir ilerleme {iiretim maliyetlerini diisiirirken ¢ikti muhtemelen
yiikselecektir.Doniim bagina iiretim yiikselince ciftgiler daha fazla iiretirler. Yine
elektronik hesap makineleri ve daha sonra kisisel bilgisayarlarin {iretimi
mikroislemcilerin tiretimi i¢in ucuz tekniklerin bulunmasiyla patlama gostermistir.

Ilgili Mallarin Fiyatlar1. Firmalar ¢ogu zaman ilgili mallarin fiyatlarindaki
degisime de tepki verirler. Ornegin eger tarla misir veya soya fasulyesi iiretimine
uygunsa, soya fasulyesinin fiyatlarindaki artis ¢ift¢ilerin misir icin kullandig1 alani
soya fasulyesi iiretimine kaydirmalarina neden olur. Bu nedenle soya fasulyesi
fiyatlarindaki bir artis misirin arz edilen miktarim etkileyebilir.

Amaci karini en iist diizeye ¢ikarmak oldugu kabul edilen bir firmanin arz etmek
istedigi ¢ikt1 veya iiriin miktarinin ne olacag ile ilgili karar1 asagidaki kosullara
baghdir:

1. Ilgili mal ve hizmetin fiyatina,

2. Sirasiyla asagidaki kosullara bagli olan iretim maliyetlerine:
Uretimde kullanilan girdilerin fiyatlar1 (emek, sermaye ve toprak).
Uretimde yararlanilabilecek olan teknolojiler.

Tgili iiriinlerin fiyatlarina.

Arz egrisini Kaymasina Karsilik Arz Egrisi iizerinde Hareket

Arz egrisi bir firma tarafindan arz edilen mal ve hizmetler ile bu mal ve hizmetlerin
piyasa tarafindan belirlenmis fiyatlar1 arasindaki iligkiyi goOsterir. Daha yiiksek
fiyatlar muhtemelen arz edilen miktarin artmasina neden olacaktir (ceteris paribus).
Bir hatirlatma: Arz egrisi fiyat disindaki her sey sabit tutularak ¢ikarilir. Uriin
fiyatlarindaki yiikselisi (ceteris paribus), arz edilen miktarda bir degisim izler. Yani
arz egrisi iizerinde bir hareket gerceklesir. Arz egrisi iizerinde hareket Fiyattaki
bir degisim sonucunda arz edilen miktardaki degismesidir Arz karar fiyat disindaki
faktorlerden de etkilenir. Fiyat disindaki faktorlerde degisiklik oldugunda fiyat ve
arz edilen miktar arasinda yeni iliskiler ortaya ¢ikar ve sonucta arz egrisinin kayar.
Fiyat disindaki faktorler arz egrisinin kaymasina neden oldugunda arzin degistigini
soyleriz.

Arz egrisinin kaymasi Bir malin arz edilen miktar ile fiyati arasindaki yeni bir
iliskiye baglhh olarak arz egrisinin konumunun degismesidir. Kayma orijinal
kosullardaki degisim nedeniyle ortaya cikar.

Uretim maliyetlerinin girdi fiyatlarma ve iiretimde kullanilabilir durumda olan
Talebe benzer sekilde arz egrisi iizerinde hareket (arz edilen miktardaki degisim)
ile arz egrisinin kaymast (arzdaki degisim) arasindaki farklilik cok 6nemlidir:

Bir mal veya hizmetin fiyatindaki degisim

» arz edilen miktar: (arz e@risi boyunca hareket) degistirir.
Maliyetler, girdi fiyatlari, teknoloji veya ilgili mal ve hizmetlerin fiyatlarindaki
degisme ise— arz1 deistirir(arz egrisisnin kaymasi)

Bireysel Arz Egrisinden Piyasa Arzinin Elde Edilmesi
. Piyasa arz egrisi belirli bir donemde tek bir iiriiniin biitiin iireticileri tarafindan
arz edilen toplam miktanidir.. Grafik 3.8 ii¢ firmanin arz egrilerinden tiiretilmis bir



piyasa arz egrisidir. (Bir piyasada daha fazla firma oldugunda piyasa arzi,
piyasadaki biitiin firmalar tarafindan iiretilen miktarlarin toplami olacaktir.) Grafik
3.8’deki tablodan goriildiigii gibi fiyat 3tl oldugunda A ciftcisi 30.000 kile soya
fasulyesi arz ederken B ciftcisi 10.000 ve C ciftcisi 25.000 kile soya fasulyesi arz
eder. Bu fiyattan piyasada arz edilen miktar 65.000 kiledir. Fiyat 1.75 tl oldugunda
arz edilen toplam miktar 25.000 kiledir. Anlasilacag1 gibi piyasa arz egrisi belirli
piyasadaki biitiin firmalarin bireysel arz egrilerinin toplami ile olusturulur. Yani
piyasa arz1 her bir fiyattan arz edilen bireysel miktarlarin toplamidir.

. 4
 J
B ® p
pe Piyasada
Arz edilen miktar (q) |arz edilen
Fiyat ABC miktar (Q)

$3.00 [30,000 + 10,000 + 25,000 = 65,000
1.75 {10,000 + 5,000 + 10,000 [= 25,000

Sekil. Firmalarin Bireysel Arz Egrilerinden Piyasa Arzinin Elde Edilmesi

3.5 Piyasa Dengesi

Piyasanin isleyisi acik bir sekilde arz ve talep edenler arasindaki iletisime baglidir.
Biitiin piyasalarda herhangi bir anda su ii¢ durumdan birisi mevcuttur: (1) Mevcut
fiyatlardan talep edilen miktar arz edilen miktardan fazladir. Bu durum falep fazlasi
olarak adlandirilir (2) Mevcut fiyatlardan arz edilen miktar talep edilen miktardan
fazladir. Bu durum ise arz_fazlasi olarak adlandirilir. (3) Mevcut fiyatlardan arz
edilen miktar talep edilen miktara esittir.- Bu durum ise denge olarak adlandirilir.
Denge durumunda fiyatta degisme egilimi yoktur, Denge Arz edilen miktar ile talep
edilen miktarin esit oldugu durumdur.

Talep Fazlasi



Talep fazlasi veya kithk- mevcut fiyatlarda talep edilen miktarin arz edilen
miktardan daha biiyiik olmasidir.

Mevcut fiyatlardan talep edilen miktar arz edilen miktardan daha fazla ise talep
fazlas1 veya kitlik vardir. Boyle bir durumu gosterebilmek icin arz ve talep
egrilerinin her ikisi aym grafikte cizilmistir Grafikten goriilebilecegi gibi fiyat 1.75
tl iken piyasa talebi (50.000 kg) ciftciler tarafindan fiilen arz edilen miktardan
(25.000 kg) fazladir.

Herhangi bir miidahale ve diizenlemenin olmadigi bir piyasada asir1 talep
oldugunda talep edenler sinirli miktardaki arzi satin alabilmek i¢in birbirleriyle
yarigsacaklarn icin fiyatlar yiikselme egiliminde olurlar. Fiyat 1.75 tl iken ciftciler
yillik 25.000 soya fasulyesi iiretirler fakat bu fiyattan talep 50.000 kiledir. Tarimsal
iriinlerin cogu bu iriinleri piyasanin ana merkezlerinde satmaya calisan yerel
tiiccarlar tarafindan alinir. Bu merkezlerde eger talep edilen miktar arz edilen
miktar1 gecerse teklifler fiyatlarn yukariya dogru iter. Fiyatlar 1.75 tI’in iizerine
cikarsa olasabilecek iki ihtimal vardir: (1) Talep edilen miktar, alicilarin piyasadan
cekilip muhtemelen ikame iiriinleri tercih etmeleriyle diisecektir ve (2) ¢iftciler
kendilerini daha yiiksek fiyatla kars1 karsiya bulacaklar i¢in soya fasulyesi i¢in
daha fazla alan ayiracaklardir. Bu ise arz edilen miktar1 artiracaktir.

SEKIL 3.Talep fazlasi veya Kitlik

Bu siire¢ kithik ortadan kaldirlincaya kadar devam eder. Grafik da fiyat 2.50 tl

oldugunda bu durum gerceklesmistir ve talep edilen miktar yillik 50.000 kileden
35.000 kileye diismiistiir. Talep edilen miktar ve talep edilen arz esittir ve artik yeni
teklif yoktur. Siire¢ denge durumunu saglamistir ve ilave bir diizeltme icin dogal bir
yonelim yoktur. Grafiksel olarak denge noktasi talep egrisi ve arz egrisinin kesistigi
yerde olusmustur.
Talep edilen miktar arz edilen miktardan fazla oldugunda fiyat yiikselmeye baslar.
Bir piyasada fiyatlar yiikseldiginde talep edilen miktar ve arz edilen miktarin esit
oldugu bir denge olusuncaya kadar talep edilen miktar diiser ve arz edilen miktar
artar

Bu siire¢ fiyat taymlamasi olarak adlandirilir. Kitlik bazi insanlart mutlu ederken
bazilarin1 etmez. Piyasa disaridan miidahale olmadan calisirsa fiyat yiikselisleri
tiriinleri onlar1 almak isteyen ve en fazla 6deme yapmaya razi olanlara dagitacaktir.
Alict ve saticilar etkilesim icerisinde oldukca kimin daha fazla 6demeye razi oldugu



bir sekilde bilinecektir.
ArzFazlasi

Arz fazlasi veya fazla Mevcut fiyatlarda arz edilen miktarin talep edilen miktardan
daha biiyiik olmasidir
Kitlikta oldugu gibi bir fazla durumunda da fiyat ayarlama mekanizmas1 piyasadan
piyasaya gore degisir. Ornegin eger sonbaharda yeni modeller piyasaya siiriiliirken
otomobil komisyoncularinin elinde satilmamis otomobiller kalmigsa fiyatlarin
diismesi beklenir. Bazi saticilar alicilan tesvik etmek icin fiyat indirimleri yaparlar
bazen de alicilar daha diisiik fiyat teklif ederler. Her durumda iiriinlerin depoda ve
raflarda ¢ok fazla beklemesi kimsenin

Grafik 3.10 baska bir arz fazlas1 durumunu gostermektedir. Fiyat 3 tl oldugunda
ciftcilerin yillik 40.000 kile soya fasulyesi arz edecekleri alicilarin ise sadece
20.000 kile soya fasulyesi talep edecekleri kabul edilmistir. 20.000 kile (40.000 eksi
20.000) soya fasulyesi satilmadan kalacaktir ve piyasa fiyati diisecektir. Fiyatlar
3.00 tI’dan 2.50tI’a diistiigiinde yillik arz edilen miktar 40.000 kileden 35.000
kileye diiser. Daha disiik fiyatlar talep edilen miktarin 20.000den 35.000e
cikmasina neden olur. Yani fiyat 2.50tl oldugunda ise artik talep edilen miktar ve
arz edilen miktar esit olacaktir. Bagka bir deyisle, 2.50tl ve 35.000 kile sirasiyla
denge fiyat ve denge miktaridir.

Sekil 10 Arz Fazlas1 veya Fazla

L= L 4



Unite 4.Esneklik

Hedeflerimiz
Bu iiniteni tamamladikdan sonra
e Esneklik kavramini aciklaya bilecek;
e Talebin fiyat esnekligini agiklayabilecek;
e Esneklik tiirlerini agiklayabilecgek;
e Esnekligin formiiliinii aciklaya bilecek;
e Esnekligin toplam gelire olan etkisini aciklaya bilecek
e Talebin gelir esnekligini,talebin ¢apraz esnekligini ve arz
esnekligini aciklaybilecek bilgiye sahip olabilirsinz.

Tiiketici ve iireticilerin pazardaki fiyat degisikliklerine olan duyarhliklarin1 anlamak,
bircok ekonomi problemini cevaplayabilmemiz acisindan kilit noktayi
olugturmaktadir. Dogru Ol¢iimiin 6nemi konusunda abartt miimkiin degildir.
Ekonomik degisikliklere insanlarin ne kadar duyarlilik gosterebilecegini dlgme ve
tahmin etme yetenegi olmazsa, diinyanin tiim ekonomik teorilerine politika
belirleyicileri neredeyse hi¢bir katki saglayamaz.

Ekonomistler duyarlilik olgiimlerini ¢ogunlukla esneklik kavramini kullanarak-
yapmaktadirlar. Esneklik, bir degiskende bir degisiklik olmasi durumunda bagka bir
degiskenin buna nekadar duyarl oldugunu hesaplamak icin kullandigimiz genel bir
kavramdir. Eger bir A degiskeni bir B degiskenindeki bir degisiklige karst
degisiyorsa, A ‘nm B ‘ye gore esnekligi, A’daki ylizde degisiminin B ‘deki yiizde
degisimine boéliimiine esittir.

% AA

(Y

A nyn B'ye gore esneklidi =

4.1Talebin Fiyat Esnekligi

Tim diger unsurlar sabitken, fiyatlar arttifinda, talep edilen miktarin azalmasi
beklenebilir. Fiyatlar diistiigiinde, talep edilen miktarin artmas1 beklenebilir. Fiyat
ve talep edilen miktar arasindaki negatif iliski normal olarak asagiya egimli talep
egrileri seklinde goriiliir.
Fiyatin talep esnekligi talep edilen miktardaki yiizde degisikligin fiyattaki yiizde
degisiklige oranidir; talep edilen miktarin fiyattaki degisikliklere olan duyarliligini
Olcer.
talepedilenmiktarda% deg isim

Talebin fiyat esnekligi= - —
fiyatta% degisim

Yiizde degisiklikleri her zaman degisikligin isaretini (art1 veya eksi)
tastmalidir. Pozitif degisiklikler, ya da artislar, (+) alir; negatif degisiklikler, ya da
disiisler, (-) alir. Talep yasasinda, talebin fiyat esnekliginin hemen her zaman
negatif bir say1 oldugu belirtilir: Fiyat artiglar1 (+) talep edilen miktarda diistislere
(—)yol agacaktir (veya tam tersi). Bu sebeple, pay ve payda zit isaretlere sahip
olmalidir ve boylece ortaya negatif bir oran ¢ikar.



4.2Esneklik Tiirleri

Tablo 1’de, dort pazarda yiizde onluk bir fiyat artisina miisterilerin varsayimsal
duyarliliklarini gosterilmektedir. Insiilin, ona bagimli yasayan bir seker hastasi icin
olmazsa olmaz bir seydir ve fiyattaki bir artisin talep edilen miktarda bir degisiklik
olusturmas1 beklenmez. Bir fiyat ama karsisinda talep edilen miktarda hicbir
degisiklik olmuyorsa, talep edilen miktarin yiizdesi sifirdir ve ifade edilen esneklik
de sifirdir. Bu durumda, 6l¢iim yaptigimiz bolgedeki iiriine talep tam inelastiktir.
Tam inelastik talep -talep edilen miktarin fiyattaki degisiklige hicbir duyarlihk
gostermedigi talepdir.

TABLO 2.1 Dért Uriin igin Varsayimsal Talep Esneklikleri

% 9% Talep edilen Esneklik
iiriin Fiyattaki miktardaki (%Qq4-%AP)
degisiklik degisiklik
insiilin +10% 0% .0— Tam inelastik
Temel telefon +10% -1% -.0,1— Inelastik
Biftek +10% -10% -1.0— Birim esneklik
Muz +10% -30% -3.0— Esnek

Sekil 2 (a)’ da insiilin i¢in tam inelastik bir talep gosterilmektedir. Talep edilen miktar fiyat artis1 karsisinda higbir
degisiklik gostermedigi igin, talep egrisi dikey bir dogru seklindedi

Sekil 2 Tam Esnek ve Tam Inelastik Talep Egrileri

Insiilinin aksine, temel telefon hizmeti genellikle bir ihtiyac olarak goriiliir, fakat
mutlak bir zaruriyet de degildir. Eger telefonla goriisme iicretindeki yiizde onluk bir
artis talep edilen hizmet miktarinda yiizde birlik bir diisiise yol aciyorsa, talep
esnekligi (—1 +10) = -0,1°dir.

Inelastik talep fiyattaki degisikliklere biiyiikk miktarda degil ancak biraz duyarlilik
gosteren talepdir. Esnekliksiz talebin rakamsal degeri her zaman sifir ve -1
arasindadir.

Talep edilen miktardaki yiizde degisikligi mutlak boyut olarak fiyat degisikligi
yiizdesinden kiiciikse, telefon hizmeti durumunda oldugu gibi, esneklik mutlak
boyut olarak 1’den azdir. Bir iirliniin esnekligi sifir ve -1 araliginda ise, talep
inelastiktir (esnek degildir). Temel telefon hizmeti i¢in olan talep -0.1 seviyesinde
inelastiktir. Basit bir sekilde ifade etmek gerekirse, esnek olmayan talep bir fiyat
artist karsisinda talep edilen miktarin duyarliliginin var oldugunu fakat bu
duyarliligin ¢ok biiyiik miktarda olmadigini ifade etmektedir.



Burada bir uyarida bulunmakta fayda var: Isaretlere cok dikkat etmelisiniz. Genelde
talep esnekliklerinin negatif olduklar1 sonucuna varildigindan (talep egrileri negatif
egimli olurlar), cogunlukla bu esneklikler negatif isaret olmadan rapor edilir ve ele
alinir. Ornegin, teknik bir makalede barinmaya olan talebin "fiyata gore esnek
olmadigini ya da I’den az oldugu (.6)”’sonug olarak verilebilir. Burada yazarin ifade
ettigi sey ortalama esnekligin —O0.6 oldugudur ki bu deger de sifir ile —1
arasindadir. Mutlak degeri 1’den azdir.

Birim esneklik Bir iiriiniin miktarindaki yiizde degisikliginin mutlak deger olarak
fiyattaki yiizde degisikligiyle aym oldugu bir talep iliskisi (-1 degerinde bir talep
esnekligi). Tablo 5.1e donersek, biftek fiyatlarindaki yiizde onluk bir artigin talep
edilen biftek miktarin1 yiizde 10 diislirdiigiinii gérmekteyiz. Dolayisiyla, dlgiim
yaptigimiz bolgedeki talep esnekligi (—10 10) = —1 ‘dir. Talep edilen
miktardaki yiizde degisikligi ve fiyattaki yiizde degisikligi ile mutlak deger olarak
ayn1 oldugu zaman, bu iiriine olan talebin birim esnek oldugunu soyleriz. Esneklik
eksi birdir (—1). Tablo 5.1°de de goriildiigii gibi, biftek talebi birim esnektir.

Birim esneklik Bir iiriiniin miktarindaki yiizde degisikliginin mutlak deger olarak
fiyattaki yilizde degisikligiyle aym oldugu bir talep iliskisi (-1 degerinde bir talep
esnekligi).

Esnek talep talep edilen miktardaki yiizde degisikligin mutlak deger olarak fiyattaki
yiizde degisiklikten biiyiik oldugu bir talep iliskisi (mutlak degeri 1’den biiyiik olan
bir talep esnekligi).

Talep edilen miktardaki yiizde degisikligi ve fiyattaki ylizde degisikliginden mutlak
deger olarak biiyiik oldugu zaman, bu iiriine olan talebin esnek oldugunu soyleriz.
Ornegin, muza olan talebin oldukga esnek olmas1 muhtemeldir ¢iinkii muzun yerini
tutabilecek, mesela baska meyveler gibi, bircok sey vardir. Eger muz fiyatlarindaki
yiizde 10’luk bir artis, talep edilen muz miktarinda yiizde 30’luk bir azalmaya sebep
oluyorsa, muz talebinin fiyat esnekligi (—30 4-10) = —3’tiir. Esnekligin mutlak
degeri 1 i gectigi zaman, talep esnektir.

Tam esnek talep fiyatta kii¢iik bir arma karsisinda talep edilen miktarin sifira
diismesidir.

Son olarak, bir iiriiniin fiyatindaki kiigiik bir artis, talep edilen miktarin ani bir
sekilde sifira diismesine sebep oluyorsa, bu iiriin i¢in talebin tam esnek oldugu
soylenir. Ornegin, ancak daha onceden belirlenmis sabit bir fiyata satilabilecek bir
iiriin tirettiginizi varsayalim. Ucreti bir kurus bile fazla yapsaniz, iiriiniiniizii kimse
satin almaz ciinkii insanlar gidip {iriinii fiyat1 yiikkseltmeyen bir baska iireticiden
satin alacaklardir. Uriinlerini mevcut pazarda belirlenmis olan fiyattan daha fazlaya
satisa sunamayan ciftcilerin yasadigi durum buna ¢ok yakin bir drnektir.

4.2 Esneklikleri Hesaplama
Esneklikler dikkatli bir sekilde hesaplanmalidir. .talep esnekligi talep edilen
miktardaki yiizde degisikligi bolii fiyattaki ylizde degisikligidir
Yiizde Degisiklikleri Hesaplama
Fiyat 3 TL dan 2 tI’ diistiiglinde, talep edilen biftek miktar1 5 kg’dan (Q; )10
kg’a(Q,) ¢cikmaktadir
Bu degisikligi bir yiizde degisikligine doniistiirmek igin, yiizdeyi iizerinden
hesaplayacagimiz bir taban belirlemeliyiz. Genellikle talep edilen miktar baglangi¢
degerini (Q,) taban olarak kullanmak uygundur. Baslangic degerini taban olarak



kullanarak talep edilen miktardaki yiizde degisikligini hesaplamak icin asagidaki
formiil kullanilmaktadir:

talepedilenmiktarda deg isim % %100 = 9, -0 % %100

0, 0,

Talep edilen miktarda % degisim =

Q; =10 ve Q; = 5. Boylece,
: : . 10-5 5
talep edilen miktarda % degisim = 5 X %100 = 3 X %100 = %100

Fiyattaki yiizde degisikligini de benzer bir sekilde hesaplayabiliriz. Yine baslangic
degeri P; —yani, P; —yiizde hesaplamak i¢in taban olarak alalim. P; ‘i taban olarak
aldigimizda, P deki yiizde degisikligini hesaplama formiilii asagidaki gibidir.

fiyatdakidegisim .00 B =F o100

1 1

2-3 x%100 = %lx%IOO =—%33

Fiyatta % degisim =

Fiyatta % degisim =

Bagska bir deyisle, fiyat1 3 tl dan 2 tI’ a diisiirmek yiizde 33,3’liikk bir diisiisii
demektir.

Eger talep esnekse, talep edilen miktardaki yiizde degisikliginin fiyattaki yiizde
degisikligine oram1 1’den biiyiik bir mutlak deger olur. Eger talep esnek degilse
(esnekliksiz), bu oran O vel arasinda bir mutlak deger olacaktirc.iki yiizdenin
birbirine esit olmast durumunda-ki bu durumda fiyatta verilen bir yiizde degisikligi
talep edilen miktarda esdeger bir yiizde degisikligine yol acacaktir- esneklik -le
esittir; bu birim esnektir.

Onceki yiizdeleri degistirirsek, fiyatta yiizde 33.3’liik bir diisiisiin talep edilen
miktarda yiizde 100 bir artisa yol actigim goriiriiz; boylece,
%100 3.0

- %333
Bu hesaplamalara gore, 2 TL ve 3 TL araligina baktigimizda biftege olan talebin
esnek oldugunu goriiyoruz.

talebin fiyat esneklidi =

Orta-Nokta Formiilii

Basit olmasma ragmen, yiizde degisikliklerini hesaplamada P ve Q baslangic
degerlerinin taban olarak alinmasi yamltict olabilir. Talep edilen miktarda 5
poundluk bir degisikligin oldugu Sekil 5.1(a)daki biftek talebi Ornegimize geri
donelim. Q1 baslangic degerini taban olarak kullanarak bu degisikligin taban
izerinden yilizde 100’likk bir artiga karsilik geldigini hesapladik. Simdi biftek
fiyatinin tekrar 3 TL’a yiikseldigini ve dolayisiyla talep edilen miktarin tekrar 5
pounda diistiigiinii varsayalim. Bu talep edilen miktarda yiizde kag diisiis anlamina
gelir? Simdi elimizde Q1 = 10 ve Q2 = 5 var. Daha once kullandigimiz aym
formiille, asagidakini elde ederiz:



Talep edilen miktarda % degisim =

talepedilenmiktarda degisim < %100 = 0, -0, %100 = 5-10

0, 0,

X %100 =-%50

Boylece, 5 kg’dan10 kg ‘a bir artig yiizde 100’liik bir artistir (¢iinkii taban igin
kullanilan baslangic degeri 5°tir), fakat 10 kg 5 kg’a bir diisiis sadece yiizde 50’lik
bir diisiistiir (clinkii taban i¢in kullanilan baslangic degeri 10’dur). Bu pek akla
yatkin gelmiyor ciinkii her iki durumda da esnekligi talep egrisi iizerinde ayni
aralikta  hesapliyoruz. = Hesaplamanin  “yoniinii”  degistirmek  esnekligi
degistirmemelidir.

Yiizde degisikliklerini daha dogru bir sekilde tamimlamak i¢in basit bir metot
benimsemistir. Yiizdeleri hesaplamak icin Q ve P baslangic degerlerini taban
olarak kullanmak yerine, bu degiskenlerin orta-noktalarim1 taban olarak
kullanmiyoruz. Yani, fiyattaki yiizde degisikligini hesaplamak icin taban olarak P;
ve P, ‘nin tam ortasindaki degeri, talep edilen miktardaki yiizde degisikligini
hesaplamak i¢in taban olarak Q; ve Q ‘nin tam ortasindaki degeri kullantyoruz.
Boylece, talep edilen miktardaki yiizde degisikligini hesaplamak icin
kullanacagimiz orta-nokta formiilii asagidaki gibi olur:

talepedilenmiktarda degisim

0 +0,)/2 X %100=

Talep edilen miktarda % degisim=

Q2 _Q1

:—(Q1 " QZ)/zx%IOO

Orta-nokta formiilii Fiyattaki yiizde degisikligini hesaplamak icin P, ve P,
arasindaki orta nokta degerin taban olarak kullamildigi ve talep edilen
miktardaki yiizde degisikligini hesaplamak ici Q; ve Q, arasindaki orta nokta
degerin kullandig1 daha dogru hesaplama yontemi.

Sekil 5,1(a)’deki orjinal rakamlart degistirerek ,asagidakini elde ediyoruz.

Talep edilen miktarda % degisim :ﬁ X %100 = S X %100 = %66,7

(5+10)/2 7.5

Fiyattaki ylizde degisikligini hesaplamak icin P; ve P, ‘nin tam ortasindaki degeri
taban olarak kullanarak asagidakini elde ediyoruz.

f’y‘m“—deg’s’mx%looz -h % %100

Fiyatta %degisim = —2 1
1yatta %degisim P P2 P P2

Sekil 5,1(a)’deki orjinal rakamlar1 degistirmek asagidakini ortaya ¢ikarir.



Fiyatta % degisim=i X %100 = 1% %100 = % — 40
(3+2)/2 2,5
Buna gore diyebiliriz ki, 5’lik bir miktardan 10’luk bir miktara olan degisiklik orta-
nokta formiilinii kullandigimizda yiizde +66.7 lik bir degisikliktir ve fiyatta 3$’dan
2%’a bir degisiklik orta —nokta formiiliinii kullanirsak yiizde —40’lik bir degisiklik
demektir.
Esnekligi nesaplamak icin bu yiizdeleri kullanmak bizi asagidakine gotiiriir.

talepedilenmiktarda% degisim _ %66,7 _ L67
fivatta% deg isim %-40

Talebin fiyat esnekligi =

Bu durumda orta-nokta formiiliinii kullanmak daha diisiik bir talep esnekligi ortaya cikarir,
yine de talep edilen miktardaki yiizde degisikligi mutlak boyutta fiyattaki yiizde
degisikliginden hala biiyiik oldugu icin talep esnek kalir.

4.3 Esneklik ve Toplam Gelir

Arz kontroliinil ellerinde tutarak petrol fiyatlarini yiiksek tutmayr basaran petrol
ireten llkeleri ele alalim. Arz1 azaltip fiyatlar yiikseltmek petrol iireten iilkelerin
toplam petrol gelirlerini bir dereceye kadar artirmistir. Bunun sonucu olarak, bu
stratejinin herkes i¢in islemesini bekleyebiliriz. Eger muz ihra¢ eden iilkeler de
(OBEC) aym seyi yapmis olsalardi, bu strateji ise varamazdi.

Kiigiik ¢apli bir arastirma bize OBEC’in geleceginin pek de i¢ acici olmadigini
gosteriyor. Muzun verini alabilecek bagka bircok sey var. Muzun fiyati artinca
insanlar ananas veya portakal yemeye baglayarak daha az muz tiikketecek. Bircok
insan muzu daha pahaliya almaya yanasmayacaktir. Sadece kiiciik bir fiyat artist
sonucunda arz edilen yeni muz miktarina gore talep edilen muz miktar yiizde 30
azalacak ve OBEC misyonunda basarisizliga ugrayacak; gelirde artmak yerine
azalacak

Fiyatlan artirdik¢a petrol iireticilerinin basarili olup muz iireticilerinin basarisiz
olacag1 konusundaki tezimizi daha net ve dogru ifade etmek i¢in simdi daha
bicimsel bir esneklik tanimi kullanabiliriz. Herhangi bir pazarda P X Q iireticilerin
elde ettigi toplam gelirdir (TR)

TR=PxQ
toplam gelir = fiyat x miktar

Petrol iireticilerinin toplam geliri petrol varili basina olan fiyat (P) ¢arp1 istirakci
ilkelerde satilan varil sayisidir (Q). Muz iireticileri i¢in toplam gelir bir salkim
muz basina olan fiyat carp1 satilan salkim sayisidir

Bir pazarda fiyat artinca talep edilen miktar azalir. Daha 6nce de gordiigiimiiz
tizere, fiyat (P) diistiigiinde talep edilen miktar Q,,) artar. Bu tiim pazarlar i¢in
gecerlidir. Bu iki faktor, P ve Qd’ ters yonde hareket ederler (ters orantilidir):



Fiyat degisimlerinintalep P T —Qpd
Edilen miktar iizerinde etkisi ; ve
P ~L - Q[) T

Toplam gelir P ve Q nun ¢arpimi oldugu i¢in, 7R nin (toplam gelir) fiyat
artist karsisinda artmasi ya da azalmasi hangisinin bilyiik olduguna, yani
fiyattaki yiizde artisinin mi1 yoksa talep edilen miktardaki yiizde diisiisiiniin mii
daha biiyiik olduguna baglidir. Talep edilen miktardaki yiizde diisiisii fiyattaki
yiizde artisindan kiiciikse, toplam gelir artar. Bu, talebin inelastik oldugu
durumda ortaya ¢ikar. Bu durumda, fiyat artis yiizdesi miktar diisiis
yiizdesinden fazla olur ve P X Q = (TR) artar:

Fiyat artisinin inelastik talebe
TP+Qpl=TRT

Sahip olan iiriin {izerinde etkisi;

Bir fiyat artis1 sonrasinda talep edilen miktardaki yiizde diisiisii fiyattaki ylizde
artisindan biiyiikse, toplam gelir diisecektir. Bu, talebin esnek oldugu durumda
ortaya cikar. Fiyat artis yiizdesi miktar diisiis yiizdesinden diisiik olur:

Fiyat artisinin esnek talebe sahip
TPxQD J=TR!

Olan iiriin tizerine etkisi

Fiyat indirimi durumunda tam tersi gecerlidir. Talep esnek oldugunda,
fiyatta bir indirim toplam geliri artirir:

Fiyat diisiisiiniin esnek talebe
Sahip {iriin iizerine etkisi; l PXQDT=TR

Talep inelastik olunca, fiyatta bir indirim toplam geliri diisiiriir:

Fiyat diisiisiisiiniin esnek olmayan
Talebe sahip iiriin iizerine etkisi ; IPxQp T=TR

Talep Esnekliginin Belirleyicileri
a) Alternatiflerin Mevcudiyeti
b) Onemsiz Olmanin Onemi
c) Zaman Boyutu



4.4 Diger Onemli Esneklikler
Talebin Gelir Esnekligi

Talebin gelir esnekligi- talebin gelir degisikliklerine duyarliligin1 6l¢gmek
icin kullanilan bir 6l¢imdiir.

Talep duyarliliginin gelirdeki degisikliklere gore duyarliligimi dlgen talebin gelir
esnekligi asagidaki gibi tanimlanabilir.

Talebin gelir esnekligi= talepedilenmiktarda% degisim

gelirde% deg isim

Talebin Capraz Fiyat Esnekligi

Talebin capraz fiyat esnekligi Talep edilen bir iiriin miktarinin baska bir
triindeki fiyat degisikligine duyarliligin1 6l¢mek i¢in kullanilan bir
olctimdiir.

Bir iiriine olan talebin bir baska iiriinde yapilan fiyat degisikligine duyarliligim
oOlcen talebin capraz fiyat esnekligi asagidaki sekilde tanimlanir.

Ymalininmiktarinda% deg isim

talebin capraz fiyat esnekligi = -
Xmalininf iyatinda% deg isim

Arz Esnekligi

Buraya kadar pazarin tiiketici kismi {izerine odaklandik. Fakat esneklik iiretici
tarafindan ba kildiginda da onemli bir unsurdur. Arz esnekligi - arz edilen bir
iriiniin miktarinin o iirtindeki bir fiyat degisikligine duyarliligi i¢in bir Sl¢iimdiir.
Cikt1 piyasasinda pozitif olmas1 muhtemeldir

Bir malinr fiyatinda bir degisiklik olmasi durumunda arz edilen mal miktarindaki
duyarlilig1 6lcen arz esnekligi asagidaki gibi tanimlanir.

arzedilenmiktard % deg isim

arz esnekligi =
fiyatinda% deg isim

Uriin pazarinda arz esnekliginin pozitif bir rakam olmas1 beklenir— yani tiim
diger unsurlar sabit olmak {iizere, yiikseltilen bir fiyat arz edilen miktarda bir artisa
sebep olur. Arz esnekligi iireticilerin bir fiyat artisina nasil kolaylikla adapte
olduklarin1 ve pazara daha fazla miktarlar arz ettiklerini 6l¢er. Baz1 endiistrilerde,
iriinii/ciktiyr artirmak sirketler i¢in nispeten kolaydir. Tiikkenmez kalem ve su ana
kadar gelistirilmis olan cogu yazilim bu kategoriye girer. Bu diriinler i¢in arz
esnekligi oldukca yiiksektir. Petrol endiistrisinde, arz inelastiktir, hemen hemen
talepteki durumla aynmdir.



Unite 5 .Hanehalki Davranis1 ve Tiiketici

Tercihi

Hedeflerimiz
Bu iiniteni tamamladikdan sonra;
Biitge Kisit1 kavrami aciklaya bilegek,
Gelir ve fiyat degismelerinin biitce kisitina olan ekilerini agiklayabilecek;
Fayda ,marjinal fayda ve toplam fayda kavramlarin agiklayabilecek;
Azalan marjinal fayda yasasinin ne zaman c¢ecerli oldugunu degerlendire
bilecek.
¢ Fayda maksimizasyonu kuralinini agiklayabilecek;
e QGelir etkisini ve ikame etkisini degerlendire bilecek,
Bilgiye sahip olacaksiniz.

Mal Piyasalarinda Hanehalki Tercihi

Her hanehalki su ii¢ temel karar1 almak zorundadir:

1. Her bir iirtinden veya ¢iktidan ne kadar talep edilecektir?

2- Ne kadar emek arz edilecektir?

3. Bugiin ne kadar harcanacak ve gelecek i¢in ne kadar tasarruf edilecektir?

Mal piyasasalarindaki talebi incelemeye basladigimizda, talep egrisini olugturan
tercihlerin sadece daha biiyilk hanehalki tercih sorunlarinin bir parcasi oldugu
unutulmamalidir. Ne kadar calisilacagi ve ne kadar tasarruf edilecegine yonelik
birbiri ile yakin iliskisi olan bu kararlar aym diizeyde onemlidir ve iiretim - tikketim
kararlar1 es anli olarak alinmaktadir.

5.1 Biitce Kisiti

Simdi hanehalki tercih siirecine ge¢meden ©Once, hane halkina agik olan ve
olmayan tercihleri tartismak gerekmektedir. Hanehalkmin talebini etkileyen temel
faktorleri dikkate alirsaniz aslinda bunlardan ilk dordiiniin hane halki i¢in uygun
secenekleri tanimladigim goreceksiniz. Hanehalkmin gelir ve serveti hakkinda bilgi,
tiriin fiyatlann hakkmdaki bilgi ile birlikte, erisilebilir veya erigilemez olan mal ve
hizmet bilegenlerini ayirt etmede kullanilmaktadir.

Biitce kisit1 gelir, servet ve iirlin fiyatlar1 veri iken hane halkimin tercihlerini
belirleyen sinirlardir.

Gelir, servet ve fiyatlar, hane halkinin biit¢e kisitinin tanimlamasina yardimci olur.
Herhangi bir hanehalkmin karsi karsiya oldugu biitce kisiti, oncelikli olarak bir
veya daha fazla piyasa tarafindan digsal olarak empoze edilen sinirlarla tanimlanir.
Nitekim, rekabet¢i bir piyasada, hane halklar1 fiyatlar1 kontrol edememekte, onlar,
sadece piyasada belirlenmis fiyatlardan mal ve hizmet satin almaktadirlar. Bir
hanehalki geliri tizerinde kontrol sahibidir: Bu durumda ailenin her bir iiyesi calisip
calismayacaklar1 konusunda serbesttir. Yine zaman zaman hangi isi yapacaklarina
ve kac saat calisacaklarina kendileri karar verir. Ancak emek piyasasinda da temel
kisitlarin mevcut oldugu bilinmelidir. Hanehalkmin 6demeleri, cari piyasa iicretleri
ile simirlidir. Onlarn istihdam edilip edilemeyecegi ise uygun is ortami ile
tanimlanir.

Gelir, kismen hanehalkmin tercihlerine bagli olmakla birlikte, bu asamada geliri
veri almamiz gerekecektir.



Tercih kiimesi veya firsat kiimesi Biit¢ce kisit1 ile tanimlanmis ve sinirlandirilmis
olan segenekler kiimesidir.

Biitce Kisiinm Daha Detayh incelenmesi Simdi de Universitede 6grenci
olan Ayse’nin 200 tI’ik prasini sadece iki mal ve hizmete harcadigim varsayalim:
Bunlardan birisi, yerel lokantada yemek, digeri ise miizik klubiinde eglenmek
olsun. Lokanta yemekleri sabit 20 tI ve miizik klubiine kahve dahil giris biletine
10tl 6denmektedir.

Ayse i¢cin i uygun olan secimler asagidaki Sekil de aciklanmaktadir. Bu grafikte
iki eksen Ayse satin alabilecegi mallarin miktarlarim1 gostermektedir. Yatay eksen
aylik tiiketilen lokanta yemek sayisini, dikey eksen ise adi gecen kliibe gidis
sayisin1 vermektedir. Eksenler arasindaki alanda yer alan her nokta, lokanta
yemekleri ve miizik kliiblindeki aksam eglencesinin bazi bilesenlerini vermektedir.
Ancak temel soru sudur: Aylik 200tI’lik kisith biitce ile hareket eden Ayse hangi
mal bilesenlerini satin alabilir? Yani, hangi noktalar firsat kiimesi i¢indedir ya da
degildir?

L,—,A___’ >

|
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Aylik lokanta yemekleri

SEKIL 6.1 Biitce Kisit1 ve Firsat Kiimesi
Biitge kisiti, veri smirh gelirle uygun olan mal ve hizmet bilesenlerini uygun olmayanlardan
ayirir. Uygun bilesenler firsat kiitmesini olusturur.

[htimallerden biri, Ayse’nin yurttaki 6grencilerle iyi gecinememis olmasiyla
aciklanabilir. Bu durumda  maliyetine bakmasizin yurtta yemek yemekten
kacimmaktadir. Boylece biitiin paralarimi lokanta yemeklerine harcamaya karar
verirler, kliibe gitmekten vazgecerler. Bu karar yatay eksen iizerinde bir nokta ile
gosterilir. Bu eksendeki biitiin noktalar Ayse miizik kliibiine gitmedikleri
noktalardir. Dolayisiyla Ayse’nin gelirlerinin tamamina karsilik ka¢ birim (6giin)
lokanta yemegi yiyebilirler? Basit bir cevapla, gelirleri 200tl ve yemek birim
fiyatlart 20tl iken 200tl/20tl =10 6giin yemek alabilirler. Bu nokta, Sekil 6.1°de
biitce kisit1 iizerinde A harfi ile gosterilmektedir.

Diger bir ihtimal ise, sinavlarin yaklasmasindan dolayr Ayse’nin stres atmak igin
miizik kliibiinde

rahatlamak istemesidir. Simdi de paralarimin tamamini lokantada yemek yerine
kliipte harcamaya karar verdiklerini varsayalim. Bu durum yatay eksende yer



almazken dikey eksen iizerinde bir nokta ile gosterilir. Ayse’nin miizik klubiine kac
defa gidebilir? Yine benzer sekilde gelir veri iken kliip giris iicretinin 10tl oldugunu
varsayarsak, ilgili kliibe 200tl/10tl = 20 kez gidebilirler. Bu durum da Sekil 6.1°de
B noktasi olarak gosterilmistir. A noktasim ve B noktalarimi birlestiren dogru
Ayse’nin biit¢e kisitidir.

Biitce kisit1 iizerinde tanimlanan C noktasi bir uzlagsma noktasini temsil
etmektedir. Burada Ayse kliibe on ve lokantaya bes defa gitmektedir. C noktasinin
biitce kisit1 iizerinde oldugunu dogrulamak i¢in simdi de C noktasim
fiyatlandiralim: 10 kez kliibe gidisin toplam maliyeti 10tl X 10 = 100tl iken, 5 kez
lokanta yemegi yemenin toplam maliyeti 20tl X 5 = 100tl’dir. Her ikisinin toplam
maliyeti ise 100tl + 100tl = 200tl’dur.

Biitce kisiti, eksenler iizerindeki her noktay1 iki gruba ayirir: Bunlar 200tl’a veya
daha aza satin almabilecek olan alan (firsat kiimesi) ve uygun olmayan (satin
alimamayacak) alan olarak tanimlanir. Sekilde {izerinden D noktasi, 200tldan daha
aza, E noktas1 200tl dan daha fazlaya mal olmaktadir. Boylece Sekil 6.1°de tarali
olan alan, firsat kiimesi olarak bilinir.

Acikca goriilmektedir ki hem fiyatlar hem de gelirler, hane halkinin firsat
kiimesinin biiyiikliigiinii etkilemektedir. Gelir aym1 kalirken, fiyat veya fiyatlar seti
diigerse, firsat kiimesi genisler ve hane halkinin durumu daha da iyilesir.

Biitce Kisit Denklemi
Biitce kisitina bakmanin diger bir yolu, tiiketicinin problemini bir denklem yardimiyla
ortaya koymaktir. Onceki 6rnekteki kisit, lokanta yemekleri ve miizik klubiine gidis icin
yapilan harcamalarin toplamidir. Bu toplam Ayse’nin un gelirine esit, fazla veya az olabilir.
Lokanta Yemeklerine yapilan toplam harcama lokanta yemek fiyati carpt yemek sayisi
veya tiiketilen miktardir. Miizik kliibiine giris i¢in yapilan toplam harcama ise giris ticreti
carpi giris sayisidir. Bu durum, su sekilde gosterilir:
2 0t x lokanta yemegi + 10tl x miizik kliibiine gidis = 200 tl
X, lokanta yemek sayisini ve Y de miizik kliibiine giris sayisimi temsil ederse, Ayse
gelirlerinin tamamini X ve/veya Y’ye harcamaktadir. Bu asagidaki sekilde yazilabilir;
20X + 10Y =200t
Bu denklem, biitge kisit (Sekil 6.1 de A ve B yi baglayan dogrudur.) denklemidir. Ayse
miizik klubiinde herhangi bir harcama yapmaz ise Y=0 olmaktadir. Biitce kisit denklemine
Y = 0 yazildiginda 20X = 200 buradan X = 10 bulunmaktadir. X lokanta yemek miktarini
belirttigi icin lokanta yemek miktar1 10 olmaktadir. Benzer sekilde, X = 0 iken Y i¢in
denklem coziildiigiinde buradan Y = 20 bulunmaktadir. Ayse lokanta yemegi yemedig
zaman 20 kez miizik klubiine gidebilmektedir..
Genel olarak, biitce kisit denklemi agagidaki notasyonla ifade edilebilir:
Px X+PyY =I
Burada P,=X’in fiyat1 ,X=tiiketilen Xmiktar1 ,Py=Y"nin fiyati1 ,Y=tiiketilen Y miktar1 ve I=
hanehalkimin geliridir.



Fiyat Artis veya Diisiislerinin Biitce Kisitlarim Degistirmesi.

Simdi de lokantanin bir ay boyunca iki kisiye bir yemek kampaniyasi diizenledigini
varsayalim. Bu durumda Ayse icin lokanta yemek fiyat1 10 tI’dir.O zama biitge kisit1
asagidaki gibi degisecektsir

SEKIL 6.2 Fiyattaki bir DUsusinun Ayse’nin’un Bitge Kisitina Etkisi
Bir malin fiyat: diistiigii zar biitce kisit1 saga kayarken L olan firsatlar arttirir ve se¢ alanini
genisletir.

Baslangicta, B noktas: degismez. Ciinkii Ayse tiim paralarim miizik klubiinde
harcarsa, lokanta yemeginin fiyat ile iliskisiz bir secim yapmis olurlar. Ayse yine ayni
sekilde miizik klubiine sadece 20 giris yapabilir. Fiyat diisiisti ile degisim siirecine ugrayan
A noktasidir ve Sekil 6.2 de A’ noktasina hareket etmektedir. Yeni daha diisiik 10 tI’lik
fiyattan, Ayse biitiin paralarin1 lokanta yemegine harcarlarsa, 200tl/10tl = 20 birim yani iki
kat daha fazla yemek alabileceklerdir. Biitce kisiti Sekil 6.2’de gosterildigi gibi
kaymaktadir.

Yeni, daha yatik biitce kisii Tayland yemegi ve kliip girisleri arasindaki yeni bir
miibadeleyi yansitmaktadir. lokanta yemek fiyati 10tI’ a diismiis iken, lokanta yemeginin
firsat maliyeti sadece bir miizik kliip girisine karsilik gelmektedir. Firsat kiimesi, diisiik
fiyatta daha fazla lokanta yemegi ve miizik kliip girisi kombinasyonu olacagi igin
genislemistir.

Yemek fiyatlar1 10t]’a diistiigii zaman, biitce kisit denklemi 10X+ 10Y = 200 olmaktadir.

Secme Ilkesi: Fayda
Fayda Bir iiriiniin sagladigi tatmindir.

Omegin, yavru bir kopegin veya miizik setinin nispi degerine nasil karar verilecektir?
Yine, bir dag gezisi mi yoksa New York’a bir hafta sonu seyahati mi tercih edilecektir? Ya
da calismak mi, calismamak mu tercih edilecektir.? Secimlerimizi yaparken, tiim muhtemel
mallardan saglayacagimiz faydayi etkili bir sekilde agirliklandirdigimizi bir diistinelim.

Baz1 problemler, fayda konsepti icinde gizlidir. ilk olarak, fayday1 6lgmek miimkiin
degildir. Ikinci olarak, degisik insanlarin faydalarim karsilastirmak imkansizdir. Bunun
anlami, A kisisinin veya B kisisinin daha yiiksek bir faydaya sahip olmasiyla iigilidir. Bu
problemlere ragmen, fayda fikri karar verme siirecinin daha iyi anlasilmasinda bize
yardimci1 olmaktadir.



Azalan Marjinal Fayda
Insanlar segimlerini yaparken, ¢ogu insan davranisinda gozlendigi gibi gelirler
bircok farkli tiirdeki mallara dagitilir. Insanlarin degisikligi tercih etmesinin bir
nedeni, herhangi bir maldan gittikce daha fazla tiiketmenin, ayn1 maldan 6nceki
tilketiminden sagladigi ilave (marjinal) veya ek (ekstra) tatminin azalmasidir. Basit
bir tamimla marjinal fayda (MU), mal veya hizmetin ilave bir biriminin
kullanimindan veya tiiketiminden saglanan ek tatmindir.

Marjinal faydayi, toplam faydadan ayirt etmek 6nemlidir. Toplam fayda, mal veya
hizmetin tiiketiminden elde edilen tatminin toplam miktaridir. Marjinal fayda,
sadece, tiikketilen son birimden saglanirken, toplam fayda tiiketilen tiim birimlerden
saglanir.

Cok sevdiginiz bir ev yapimi bir dondurmayi satan bir diikkanin yanindaki
apartmanda yasadigimizi varsayalim. Burada dondurma yerken ¢ok biiyiik bir haz
almaniza ragmen, biitiin gelirinizi buraya harcamazsiniz. Giiniin ilk kiilah1 ¢ok
yiiksek derecede tatmin saglar, Ikincisi inanilmaz derecede hostur, iigiinciisii hala
iyidir, fakat duyulan tatmin giderek kaybolmaktadir. Bunun nedeni aciktir: Veri bir
zaman diliminde, tiikettigimiz herhangi bir malin miktar1 ne kadar artarsa, ek bir
birim ya da her bir ilaveden sagladigimiz tatmin ya da fayda o kadar azalir. 1890
yilinda, Alfred Marshall “insan dogasinin bilinen temel egilimi” ni azalan marjinal
fayda yasasi olarak adlandirmistir. Azalan marjinal fayda yasasi veri bir zaman
diliminde, tiiketilen herhangi bir malin miktar1 ne kadar artarsa, ayni malin
her ilave birim tiikketimden dogan tatmin (fayda) o kadar azalir.

Basit bir ornekten hareketle; Ahmet rok miizigini ¢ok sevmektedir ve evinin hemen
yanindaki kliipte ¢ikan grup haftada yedi gece bu miizigi ¢almaktadir. Tablo 6.2
kliibe daha sik gitmesi durumunda alacagi faydanin degisimini gostermektedir.
Kliibe ilk gidis, 12 birim fayda yaratmistir. Ahmet bagka bir aksam tekrar gittiginde
eglenmektedir, fakat ilk seferki kadar degildir. ikinci gece tek basina 10 ilave birim
fayda saglamistir. Marjinal fayda 10’dur ve iki gece gitmekten dolayi edinilen
toplam fayda 22’dir. Haftada ii¢ gece gitmek toplamda 28 birim fayda getirmistir,
liciincii gecenin marjinal faydas1 6 birimdir, ¢linkii toplam fayda 22 den 28 e
yiikselmistir. Sekil 6.3, tablo 6.2deki veriler kullanilarak, toplam ve marjinal
fayday1 gostermektedir. Toplam fayda Ahmet’in besinci gece girisinde artsa da
altinc1 gece gidisinde son seviyeye (maksimuma) ulasir. Bunun nedeni, marjinal
faydanin baglangictan itibaren azalmasidir ve toplam faydanin maksimum oldugu
diizeyde sifir olmasidir.

TABLO 6.2. Hafta Basima Kliibe Girislerin Toplam ve Marjinal

Faydalan
Kliip
Ziyareti Toplam Fayda Marjinal Fayda
1 12 12
2 22 10
3 28 6
4 32 4
5 34 2
6 34 0




Fayda Maksimizasyon Kural
Genel olarak, fayday1 maksimize eden tiiketiciler agagidaki kosullar saglanana
kadar harcamalarini arttirirlar::

MU MU
Fayda Maksimizasyon Kurali s —* = —
PX P Y

Burada MUy tiiketilen X malinin son biriminden elde edilen marjinal fayda, MUy
tilkketilen Y malinin son biriminden elde edilen marjinal fayda, P.X in birim basina fiyati ve
Py Ynin birim basina fiyatidir. Fayda-maksimizasyon kurali Tiim mallar i¢in her bir malin
marjinal fayda ve fiyat oranlarinin esitlenmesidir

Fayda maksimizasyon kurali’'nin neden dogru oldugunu gérmek icin, bir an dogru
olmadiginda nelerin meydana gelecegini diisiiniin. Ornek olarak, MUx/Px, MUy/Py den
daha biiyiik olsun, yani bir tiiketicinin belirli bir mal sepeti aldigin1 ve X icin harcanan son
paranin marjinal faydasmin Y i¢in harcanandan daha fazla oldugunu varsayalim. Bunun
anlamu,tiiketicinin faydasini bir lira Y malina harcayarak daha az, X malina harcayarak
daha fazla arttirmasidir. Tiiketici daha fazla X satin almaya ve daha az Y satin almaya
yoneldikce azalan marjinal fayda prensibine ulasir. X malinin ilave birimler halinde fazla
satin alinmasi, X malinin ilave bir birim tiiketiminden saglanan marjinal faydayi
azaltmaktadir. Sonu¢ olarak, X i¢in harcanan son bir liranin marjinal faydasi diiser. Bu
durumda Y i¢in harcanan azalir,yani marjinal faydasi artar. Bu siirec MUx/Px = MUy/Py
olana kadar devam eder. Bu kosul_saglandig1 zaman , tiiketicinin satin aldigi mal sepetini
degistirerek kendi faydasini arttirmak i¢in yapabilecegi bir sey kalmamustir.

Iktisadi olaylari anlamamizi saglayan ve aciklamaya calisigimiz bu kural, Plato
zamanindan beri siire gelen eski bir bilmecedir. ve  Adam Smith ile baslayan iktisat¢ilar
mesgul etmistir. Adam Smith 1776 yilinda bu konuda sunlar1 yazmistir:

Azalan Marjinal Fayda ve Negatif Egimli Talep

Azalan marjinal fayda prensibi, insanlarin tiim gelirlerinin az sayida mal ve
hizmete harcama yerine neden bircok mal ve hizmete tahsis ettiginin bir¢cok nedeni
incelendiginde talep egrisinin egiminin neden negatif olmasi gerektigi anlam
bulmaktadir.

Bu sonucu agiklayabilmek icin, yukarida adi gecen Ayse’nin davranis bicimini
tekrar ele alalim. Bilindigi gibi, onun secimlerinde lokanta yemegi ile miizik
klubiine gidis yogunlugu gozlenmektedir. Simdi Sekil 6.4’te gosterilen lokanta
yemeginin talep egrisine bakalim. Birim yemek fiyat1 40tl’a ulastig1 zaman, lokanta
yemegi satin almamaya karar vermektedirler. Buradaki gercek secim kriteri, her ay
igtahla tiiketmek istedikleri ilk lokanta yemeginden saglanilan faydanin 40tl
karsiliginda satin alinabilecek diger seylerden elde edilen faydaya deger olup
olmadigidir.



Sekil 6.4 Azalan Marjinal Fayda ve Negatif Egimli Talep

Yemek birim fiyati 25t1 oldugunda, Ayse bes lokanta  yemegi satin
almaktadirlar. Bu yemeklerin ilki, Ikincisi, ticiinciisii, dordiinciisii ve besincisi
olmak iizere her biri, fiyata karsilik gelecek yeterli fayda yaratmaktadir. Burada,
Aysenin bes yemek satin almasi uygun goriilmektedir. Ancak, besinci yemekten
sonrasi, gelecek yemekten saglanan fayda ise 25tl ’a degmemektedir.

Nihayet, her talep egrisi, azalan marjinal faydanin bir sonucu olarak miktar
(yatay) eksenini kesmektedir. Diger bir ifadeyle, talep egrisinin egimi asagi dogru
yonliidiir.

Gelir ve Ikame Etkileri
Fayda fikri, tercih (secim) siireci hakkinda diistinmenin yardimci bir yolu olmakla
birlikte; azalan marjinal fayda varsayimi ya da fayda kavramina dayanmayan
negatif egimli talep egrileri ile ilgili ilave bir aciklama yapmak gerekir. Bu
aciklama, gelir ve ikame etkisi merkezlidir.
Nitekim, tiiketicilerin sinirli secimlerle kars1 karsiya oldugunu hafizamizda
koruyarak, yogun (agirlikli) olarak kullanilan mallarin fiyatindaki bir azalmaya
(ceterisparibus) bir hanehalkimn muhtemel tepkisini dikkate alalim. Ayni anda
cesitli mal tiiketen bir hane halkinin geliri, tercihleri ve diger mallarin fiyatlar ayni
kalirken, bu mallardan birinin fiyatindaki diisiise hanehalkinm muhtemel tepkisi
nasil olur? Burada, hanehalki yeni bir biitce kisit1 ile kars1 karsiya kalacaktir, onun
mal ve hizmetler ile ilgili nihai tercihi degisebilmektedir. Ornegin, benzin
fiyatindaki bir diisiis, sadece ne kadar benzin satin alabileceginizi degil, ayni
zamanda arabanizin tiiriine, ne zaman ve ne kadar seyahat ettiginize, nereye
gittiginize, ve (hatta dolayli olarak da) bu ay ka¢ kez sinema seyrettiginize ve ev
diizenlemesi icin ne kadar harcama yaptigimiza kadar uzanan bircok seyi
etkilemektedir.
Gelir Etkisi
Fiyat degismeleri, hanehalklarim iki sekilde etkiler. Bunlardan ilki, hanehalklarinin
kendi refahlarim1 1iyilestiren mal secimlerini sinirlandirdiklarim varsayarsak,
herhangi bir malin fiyatindaki azalma, ceteris paribus, hane halkinin durumunu
kesinlikle iyilestirecektir. Diger bir ifadeyle, hanehalki fiyat diisiisiinden sonra yine



her bir mal ve hizmetin aym1 miktarin1 satin almaya devam ederse, o hanehalkinin
gelirinden belirli bir kisim artmaktadir. Bu ilave gelir, ya fiyati diisen mal icin,
(bundan sonra X mali olarak anilacaktir) ya da bagka bir mal i¢in harcanabilir.Refah
seviyesindeki bu iyilesmeden dolayr X mali tiiketimindeki degisme bir fiyat
degisiminin gelir etkisi olarak adlandirilir.

Ikame Etkisi
Bir malin fiyat1 diistiigi zaman , bu mal nispi olarak daha ucuz olur. Bu durumda
iriin potansiyel rakiblerine gore daha cazip duruma gelir.X malindaki bir fiyat
diisiisii, hanehalkinin satin alma kalibimi etkiler ve rakip mallara olan talebin X
malina kaymasina neden olabilir.Bu kayma fiyat de§isiminin ikame etkisi olarak
adlandirilir.



Unite 6.UretimSiireci:

Hedeflerimiz
Bu iiniteni tamamladikdan sonra;
Uretim siirecinin amacim agiklaya bilecek
Kar ,maliyet ve tolam gelir kavramlarini agiklayabilecek;
Kisa donem ve uzun déonem arasindaki farki aciklayabilegek;
Emek —yogun teknoloji ve sermaye —yogun teknoloji kavramlarini aciklaya bilecek
e Toplam iiriin, marjinal {iriin ,toplam iiriin kavramlarini aciklayabilecek
Bilgiye sahip olacaksiniz.

Ozel firmalar diger iireticilerden - hane halki ve devlet gibi - amaclan bakimindan ayni tutulmustur.
Algilanmis bir talebi karsilamak i¢in bir kisinin ya da bir toplulugun, mal veya hizmet iiretme karari
almasi firma kavramini ortaya cikarir. Firma- Algilanmis bir talebi karsilamak icin bir kisinin ya da bir
toplulugun, mal veya hizmet iiretme karar1 aldiginda ortaya cikan organizasyon Firmalar {iiriinlerini
maliyetinin iizerindeki bir fiyata satabildikleri i¢in {iretimde bulunurlar yani girdileri ¢iktilara do-
niistiiriirler.

Kar Maksimizasyonu Yapan Firmalarin Davranisi

Tiim firmalarin almasi gereken ii¢ karar sunlar1 icermelidir

1. Ne kadar cikt1 arz edilecek (iiriin miktarr)
2. Cikt1 nasil iiretilecek (hangi tiretim teknigi/teknolojisi kullanilacak)
3.Her girdiden ne kadar talep edilecek

Birinci ve sonuncu segimler ikinci se¢imle baglantilidir. Bir firma ne kadar iiretim yapacagina karar
verdiginde secilen iiretim yontemi firmanin girdi ihtiyacim da belirlemektedir. Bir kazak sirketi bu ay
5000 adet kazak iiretme karar1 almigsa bu sirket ne kadar isci gerektigini, ne kadar elektrik
kullanilacagini, ne kadar ham yiin ipligi alinacagin1 ve ne kadar dikis makinesi kullanilacagim biliyor
demektir.

Benzer sekilde, iiretim teknigi veri iken, girdi miktar iiretilecek c¢iktt miktarini da belirleyebilmektedir.
Elbette kazak fabrikasindaki makinelerin ve istihdam edilen iscilerin sayis1 da ne kadar kazak
tiretilecegini belirlemektedir.

Uretim teknolojisindeki degisim girdi ve ¢iktr miktarlar1 arasindaki iliskiyi de degistirmektedir. Veri bir
zamanda pahal1 ekipmanlar kullanan bir elma bahc¢esinde, basit bir merdiven kullanilarak elma toplanan
bahceye gore daha fazla meyve toplanacaktir. Iki farkli teknolojiyle ayni ¢ikti miktarina ulasmak da
miimkiindiir. Ornegin bilgisayarla donanmis ve birkag iscinin bulundugu bir tekstil fabrikasi, cok sayida
iscisi olan fakat ileri teknolojiye dayali makineleri olmayan bir fabrikayla aym sayida kazak iiretebilir.
Kar maksimizasyonu- nu amaclayan bir firma veri ¢ikti seviyesini minimum maliyetle saglayan
teknolojiyi seger.



_Karlar ve Ekonomik Maliyetler

Is alemindeki firmalarin kar ettigini ve firma davranislarinin kar maksimizasyonu amaci tarafindan
yonlendirildigini varsayalim. Kar nedir? Kar, toplam gelir ( hasilat) ile toplam maliyet arasindaki
Sfarktir:

kar = toplam gelir - toplam maliyet

Toplam gelir, iiriin satisindan elde edilen miktardir(gelirdir); yani satilan birim (q) ile birim basina fiyat
(P)’nin carpimina esittir. Toplam maliyetin tanimi ise bu kadar net degildir. toplam maliyet (toplam
ekonomik maliyet)(1) Parasal harcama gerektiren maliyetler ile (2) tiim iiretim faktorlerinin firsat mali-
yetlerinin toplami
Biz burada toplam maliyeti (1) parasal harcama gerektiren maliyetler (out-of-pocket costs) ve (2) tiim
girdilerin veya iretim faktorlerinin firsat maliyetleri seklinde tamimlayacagiz. Parasal harcama
gerektiren maliyetler bazen acik maliyetler veya muhasebe maliyetleri olarak da anilmaktadir. Bu
maliyetlerin muhasebe maliyeti olarak anilma sebebi hesaplanmasi gerekliginden gelmektedir.
Ekonomik maliyetler her girdinin firsat maliyetini icerir. Bu firsat maliyetler: siklikla ortiikk (zimni)
maliyetler olarak anilmaktadir. Buradaki kar terimi ekonomik kar anlammdadir. O halde kéar = toplam
gelir - toplam maliyet dedigimizde aslinda biz sunu sdylemekteyiz:

ekonomik kar = toplam gelir - toplam ekonomik maliyet

Normal Getiri Oran1 Herhangi bir kisi bir firmay1 faaliyete gecirme karar1 alsa bu kisinin kaynaklari
kullanmas1 gerekir. Bir imalat firmasi isletmek i¢in bir fabrikaya ve bazi ekipmanlara ihtiyacimiz vardir.
Bir restoran agmak i¢in 1zgaralar, firinlar, masalar, sandalyeler ve daha pek ¢ok sey satin almaniz gerekir.
Diger bir deyisle sermayeye yatirim yapmaniz gerekir. Bir e-sirketi faaliyete gecirmek istediginizde bir
host (ana sistem) sitesine, bazi bilgisayar ekipmanlarina, bazi yazilimlara ve web-site tasarimina
ithtiyaciniz vardir. Boyle bir yatirim, firma faaliyetine devam ettigi siirece bazi kaynaklarin siirekli
olarak firma tarafindan baglanmasi gerektirir. Uzun zamandir faaliyette olan firmalar bile yatirim
yapmaya devam etmelidir.Tesisiler ve ekipmanlar zamanla yipranirlar ve bunlarin yenileriyle
degistirilmeleri gerekir Genislemeyi diisiinen firmalarin yeni sermaye olusturmalar1 gerekir. Bu,
kaynaklarin yatirim yapilmasi i¢in pay sahiplerinden veya dogrudan miilk sahibi tarafindan temin
edildigi kurumlar i¢in gegerlidir.

Getiri oran1 , toplam yatirimin bir viizdes: olarak ifade edilen yatirim tarafindan olusturulan yillik
net gelir akisidir. Omegin, eger herhangi biri kiiciik bir restoran agmak icin 100.000 $ sermaye yatirimi
yapar ve her yil 15.000 $ kar akis1 saglarsa bu projenin getiri oran1 % 15’tir diyebiliriz. Bazen biz getiri
oranini yatirimin getirisi olarak adlandiririz

Normal getiri orami isletmenin toplam maliyetlerinin bir kismi olarak ele alinir. Normal
getiri oraninin toplam maliyete eklenmesinin 6nemli sonuclari vardir: Bir firma normal bir ge-
tri elde ettiginde, aslinda daha 6nce kar olarak tanimladigimiz sifir1 kar1 elde etmektedir. Eger
kar seviyesi pozitif ise firma sermayenin normal getiri oraminin iizerinde kazaniyor demektir.
Toplam maliyetin bir parcasi olan normal getiri kavramini basit bir ornek ile agiklayabiliriz. Sue ve
Ann’in Denver havaalaninda kemer satan kiigiik bir isletme kurma karar1 aldiklarin1 varsayin. Faaliyete
baslayabilmek i¢in bunlarm ©zel el arabalarina yatirim yapmalar1 germemektedir. S6z konusu el
arabalarinin fiyati her sey dahil 20.000 TL’dir. Sue ve Ann in her yil 10 tl © dan 3000 adet kemer
satmay1 tahmin ettiklerini varsayin. Daha sonra iireticiden alinan her kemerin de 5tI’ye’ mal oldugunu



varsayin. Son olarak da, yillik iicreti 14.000 TL olan bir tezgahtar isttihdam etmek zorundadirlar.Bu
durum da bu isletme kar elde edermi?

Ik once , toplam geliri ve toplam maliyeti belirlemeliyiz. Ik olarak, yillik gelir 30,000tl *dir (3,000
kemer X 10 tl). Toplam maliyet kemelerin maliyetini —15,000tl (3,000 kemer X 5tl)— ve emegin
maliyetini -14,000 tl- icermektedir. Toplam maliyet 29,000 tl dir. Boylece, yillik gelir ve maliyet
akimlarina bagh olarak, firmanin 1,000 tl (30,000 tI — 29,000 tl) kar edecegi gdziikmektedir.

El arabasina yapilan 20,000 tI 1k baslangi¢c yatirimi ile ilgili ne sdyleyebilirsiniz? Bu yatirim Sue ve
Ann’in firma maliyetlerinin dogrudan bir parcasi degildir. Biz zamanla arabanin degerinin korudugunu
varsayarsak burada Sue ve Annin vazgectikleri tek sey, el arabasini satin almak i¢in kullanacaklar
paray1 buna baglamayarak faiz getirisi elde edebilecek bir seye yatmalardi elde edebilecekleri faizdir.
Diger bir ifadeyle Sue ve Ann ic¢in s6z konusu karardaki en onemli maliyet, 20.000 tl ’in faizinden
vazge¢cmek anlamina gelecegi i¢in, bu husus yatirimin firsat maliyetidir

Simdi Sue ve Ann’in minimum %10 oraninda bir getiri istedigini varsayin—yani sirket tahvili
alinsaydi elde edilecek faiz oranina esit olan bir getiri orant olsun. Bu durumda % 10 getiri oranini
dikkate aldigimizda 20.000tl’lik yatirimdan yillik 2.000 tI (= 20,000 X 0.10) elde edeceklerdir. Daha
Once ifade ettigimiz gibi gibi, Sue ve Ann sadece yillik $1,000 kazanacaklardir. Bu, onlarin
yatirimlarinin  sadece % 5’idir. Boylece onlar normal getirinin altinda kazanmaktadirlar. Kar
hesaplanirken sermayenin firsat maliyetinin toplam maliyetlere eklenmesi unutulmamalidir. Boylece
toplam maliyet, yatirma yoOnlendirilen sermayenin faizinden vazgecilmesi durumunda 31,000 $
olacaktir. Kar negatiftir: 30,000 tl eksi 31,000 tl’a esittir - yani 1,000 tI’dir. Bu hesaplamalar Tablo
7.1.de 6zetlenmistir. Kar negatif oldugundan dolay1 aslinda Sue ve Ann kemer
Isletmesinden dolay1 1000 tI’lik bir kayip s6z konusudur.

I TABLO 7.1 Toplam Gelir, Toplam Maliyet ve Karin Hesaplanmasi j

Baslangi¢ Yatirima: 20.000%
Piyasa Faiz Oram: 0.10 veya 10%
Toplam gelir (3,000 kemer x $10) TrL 30.00
Maliyetler

Kemer arzi T115.000
Emek maliyeti 14.000

Normal getiri/sermayenin firsat maliyeti ($20,000 x_2.000
Toplam Maliyet
Kar = toplam gelir - toplam maliyet -1L.1.000"

Bir firma pozitif kar elde ettiginde, yatirimcilart tutmak icin gerekli olan oranin {izerinde kar elde
ediyor demektir. Aslinda pozitif kar oranlari, yeni firmalarn endiistriye girmeye ve mevcut firmalarin
biiyiime tegvik edebilir.

Kisa Donemdeki Kararlar ile Uzun Donem Kararlarinin Karsilastirilmasi

Kisa donem Su iki kosulun birden gecerli oldugu zaman periyodudur: Firma sabit bir iiretim
olceginde faaliyette bulunur (sabit dlcek) ve ne endiistriye yeni firmalar girebilir ne de mevcut
firmalar endiistriden cikarlar.

Kisa donemde hangi iiretim faktorii veya faktorlerinin sabit tutulacagi endiistriden endiistriye farklilik
Uzun donem Sabit iiretim faktoriiniin olmadigl zaman periyodudur: Firmalar isletme o6lcegini
artirabilir veya azaltabilirler ve yeni firmalar endiistriye girebilirve baz firmalar endiistriden
cikabilirler



Kararlann Dayandigi Unsurlar: Ciktilann Piyasa Fiyati, Mevcut Teknoloji ve
Girdi Fiyatlar:

Cikt1 fiyat1 potansiyel gelirleri belirler .Mevcut teknikler bize her girdiye ne kadar ihtiyacin oldugunu ve
girdi fiyatlar1 da bunlarin ne kadara mal olacagin soyler.Mevcut iiretim teknikleri ve girdi fiyatlari
birlikte maliyetleri belirlerler.

Firma , kars1 karsiya oldugu girdi fiyatlarin1 dikkate alarak en iyi ya da optimal iiretim teknigine
karar vermelidir. Optimal iiretim teknigi maliyetleri minimize eden {iiretim yontemidir.Maliyet
belirlenmesiyle birlikte ¢ikti fiyatlarinin da bilinmesi ,firmanin iiriin miktar,tiretim ve talep edilegek
girdi miktar1 hakkinda nihai bir karar almasini saglar.

Uretim Siireci

Uretim, girdileri bir araya getiren ve ciktilara doniistiiren bir siiregtir. Uretim teknolojisi girdi ve ¢ikti
arasinda bir baglanti kurmaktadir. Belirli miktarda mal veya hizmeti tiretmek i¢in belirli miktarlarda
girdiye ihtiya¢ duyulur. Bir dilim ekmek belirli miktarda su, un ve maya gerektirir; yogurma gerektirir,
bir firm ve en nihayetinde gaz veya elektrik gerektirir. Pek cok cikti farkli teknikler kullanilarak
iiretilebilir. Ornegin eski bir binay1 yikabilir ve temizledikten sonra birkac yol ile bir park insa
edebilirsiniz. 500 erkek ve kadin parkta balyozla c¢alisirlarsa ve parcalar elleriyle tasirlarsa; bu emek-
yogun bir teknoloji olacaktir Emek —yogun teknoloji sermayenin yerine agilikla insan emegine dayali
teknolojilerdir. Ayni park iki kisi ile bir yikic1 ving, bir kaz1 makinesi, bir kepge ve bir damperli kamyon
kullanilarak insa edilirse; bu da sermaye-yogun bir teknoloji olacaktir.Sermaye —yogun teknoloji insan
emeginin yerine agirlikla sermayeye dayali teknolojilerdir. Benzer sekilde, insanlart Oakland’dan San
Francisco’ya tasimak i¢in de farkli girdiler bir araya getirebilir.

Uretim Fonksiyonlar1: Toplam Uriin, Marjinal Uriin ve Ortalama Uriin

Girdiler ve ciktilar arasindaki iliski - yani iiretim teknolojisi - sayisal veya matematiksel olarak
iretim fonksiyonu (veya toplam iiretim fonksiyonu) seklinde ifade edilir. Bir iiretim fonksiyonu girdi
birimlerinin bir fonksiyonu olarak toplam iiriin birimlerini gosterir. Uretim fonksiyonu veya toplam
iretim fonksiyonu Girdiler ve ¢iktilar arasindaki iliskinin rakamsal veya matematiksel ifade edilmesidir.
Toplam iiriin birimlerini girdilerin bir fonksiyonu olarak gosterir.

Ornegin kiiciik bir sandvi¢ diikkdn1 hayal edin. Tiim sandviclerin 1zgarada yapildigini ve diikkanin
sadece iki iscinin kullanabildigi tek bir 1zgarasinin oldugunu diisiiniin. Table 7.2°deki 1. ve 2. siitundaki
tiretim fonksiyonunun gosterdigi gibi bir isci, saatte 10 sandvi¢ liretmekte ve buna ilaveten telefonlara
cevap vermekte, miisterileri karsilamakta, masalar1 silmekte ve sair islemleri yapmaktadir. Ikinci isci
tiim zamanim 1zgara basinda gecirmekte ve baska hicbir seyle ilgilenmemektedir. Iki isci birlikte
calistigi icin diikkanda 25 sandvig iiretilmektedir, ikinci isci saatte 15 sandvig iiretmektedir. Uciincii bir
is¢cinin 1zgara basinda olmasi kalabaliga yol a¢cmakla birlikte; dikkatli olundugu siirece daha fazla
sandvig iiretilmesini saglar. Uciincii isci saatte
10 sandvic iiretmektedir.Ugiincii iscinin istihdam edilmesiyle elde edilen ilave ¢ikti diismiistiir ciinkii
sermaye kisithidir. Bu {iciincii is¢inin diisiik etkinlige sahip veya tembel oldugu anlamina gelmez. Biz
burada her iscinin ayni kapasitede oldugunu varsayiyoruz.



Dordiincii ve besinci isci ilk ii¢ is¢i soganlari, tursuyu sandvige koyarken ve ambalaj yaparken 1zgarayi
kullanabilmektedirler. Daha sonra ilk ii¢ is¢i 1zgaray1 beklemeye baslamaktadir. Dordiincii is¢i toplam
sandvi¢ tiretimine 5 sandvi¢ yaparak besincisi de sadece 2 sandvi¢ katkida bulunacaktir. Altinci is¢inin
ise ¢iktiya hic katkist olmayacaktir: O halde bu diikkanin mevcut maksimum kapasitesi 42 sandvigtir.

1IABL0 7.2 Uretim Fonksiyonu

(1) e 3) @
Emek Birimleri Toplam Uriin Emegin Mariinal Emegin Ortalama Uriinii
(Calisanlar) (Saat Basina Uretilen Uriinii (Toplam Uriin -t Emek

0 0 — —

1 10 10 10.0
2 25 15 12.5
3 35 10 11.7
4 40 5 10.0
5 42 2 8.4
6 42 0 7.0

Marjinal Uriin ve Azalan Verimler Kanunu Marjinal iiriin diger Tiim girdiler sabit tutulurken belirli bir
girdiden bir birim ilave kullanilarak elde edilen ilave ciktidir.
Tablo ’de 3. siitunun gosterdigi gibi, sandvi¢ diikkanindaki ilk birim emegin marjinal {irii-
nii 10 sandvigtir; ikinci birimin marjinal iriinii 15; tgclinctinin 10 dur ve bu sekilde devam
etmektedir. Altinc1  is¢inin - marjinal dirtinii  sifirdir.  Sekil Tablo ’deki verilerden yola
cikarak emek egrisinin marjinal {irliniinii gostermektedir

Azalan verimler kanunu; belirli bir noktadan sonra ilave degisken girdilerin sabit girdi-
lere eklenmesiyle (bu durumda bunlar bina ve 1zgaradir), degisken girdinin marjinal {iriinii-
niin (bu ornek icin emek) azaldigini ifade etmektedir firma mevcut kapasitesini zorladiginda ortaya
cikmaktadir.

a. Uretim fonksiyonu b. Emegin marjinal
iiriinii

Toplam iiriin
»

Calisan sayist Calisan sayist



Sandvi¢ diikkAnimizda azalan verimler iiciincii isci ile birlikte baslamaktadir. lkinci isci-
nin marjinal {riinii birinciden daha yiiksektir [Sekil 7.3(b)]. Birinci isc¢i telefonlara ve masa-
lara bakarken, bos kalan diger is¢i sadece sandvi¢ {iiretmeye odaklanmaktadir. Bu noktadan
itibaren 1zgara basinda duran kisi sayis1 artmaktadir.

Azalan verimler pek ¢ok iiretken aktiviteyi karakterize etmektedir. Ornedin vatandasla-
rin vergi iadelerini hazirlayan bagimsiz bir muhasebeci diisiiniin. Daha fazla miisterinin ek-
lenmesi halinde muhasebeci fazla mesai yapmak zorunda kalacaktir. Uzun bir giiniin ardin-
dan gece Iden sonraki bir saatlik bir calisma saat 10daki bir calismadan daha az verimli ola-
caktir. Burada iiretimin sabit faktorii zihninin ve bedensel kapasitesinin bir sinir1 olan mu-
hasebecidir, bir fabrikada da sinir fabrikanin biiytikligiidiir.

Marjinal Uriin ve Ortalama Uriin .Ortalama iiriin her bir degisken iiretim faktorii ile iiretilen
ortalama iiriin miktaridir. Sandvi¢ ditkkanimizda bir 1zgara vardi bu durumda degisken faktor emek idi.
Tablo 7.2’de ilk iki is¢inin birlikte saatte 25 sandvig iirettigini gordiiniiz. Boylece ilk iki is¢inin ortalama
iirtinii 12.5’tur (25 -s- 2). Uciincii isci toplam iiretime sadece 10 sandvic katkida bulunmaktadir. Bu 10
sandvi¢ emegin marjinal iirliniidiir. Emegin ilk {i¢ biriminin ortalama {irtinii 11.7°dir (10,15 ve 10’un
ortalamasi). Esitlikte ifade edildigi gibi ortalama iiriin toplam {iriiniin emek miktarina boliinmesiyle elde
edilir

Ortalama iiriin marjinal iiriinii “takip eder” fakat onun kadar ¢abuk degismez. Eger marjinal {iriin
ortalama {iriiniin iizerinde olursa, ortalama {iriin artar; eger marjinal {iriin ortalama iiriiniin altinda olursa
ortalama iiriin azalir. Ornegin alt1 tane smava girdiginizi ve ortalamamzin 86 oldugunu diisiiniin.
Gelecek sinavdan 75 alirsaniz, not ortalamaniz diiser, fakat 75’3 diismez.

Sekil 7.4 tipik bir iiretim fonksiyonunu ve bundan tiiretilen marjinal ve ortalama iiriin egrilerini
gostermektedir. Marjinal iiriin egrisi toplam iiriin egrisinin egimini -yani, iiretim fonksiyonunun egimini-
gostermektedir. Tablo 7.2de oldugu gibi ortalama ve marjinal {iriinler ayn1 noktadan baslarlar. Marjinal
tiriin arttik¢a ortalama {iriin onu takip etmekte ve L, e dogru yonelmektedir (A noktasi).
Marjinal iiriiniin artmaya basladigim gézden kagirmaym Bircok iiretim siireci birden fazla isciyle tiretim
yapacak sekilde organize edilmistir. Ornegin, bir montaj hattin1 ele alalim. Etkin sekilde calismak, bir
montaj hattinin etkin bir ¢alisabilmesi i¢in her istasyonda bir is¢iye ihtiya¢ duyulmakta olup, burada
igbirlikei bir siire¢ s6z konusudur.
[k iscinin marjinal iiriinii diisiiktiir veya sifirdir. Isciler eklendikce, siire¢ islemeye baslar ve marjinal
uriin artar

A noktasmda (L1 emek miktarinda) marjinal iiriin diismeye baslamaktadir. Her fabrikanin sinirh bir
kapasitesinin bulunmasindan otiirii, tiretim artist her fabrikanin iretim kapasitesiyle smirhdir. B
noktasmda (L2 emek miktarinda) marjinal iiriin ortalama iiriine esit oluncaya kadar diismekte ve sonra
artmaya baslamaktadir. B ve C noktas1 arasinda (L2 ve L:3 emek birimleri arasinda), marjinal iiriin
ortalama iiriiniin altina diigmekte ve ortalama iiriir diigmeye baglamaktadir. Ortalama iiriin B noktasinda
maksimum seviyesindedir bu seviye de marjinal iiriine esittir. L3 seviyesinde, daha fazla emek daha
fazla cikt1 tiretememekte ve marjinal iiriin sifir olmaktadir—-montaj hattinda ¢ok sayida pozisyon yoktur;
ya 1zgara basinda durursunuz ,ya da muhasebeye bakarsiniz ,ya da diger miisterilerle ilgilenirsiniz.



SEKIL 7.4 Toplam, Ortalama ve Marjinal Uriin
Marjinal ve ortalama iiriin egrileri toplam {iiriin egrisinden tiiretilebilirler. Ortalama iiriin marjinal tiriin ile
kesistigi noktada maksimum seviyesindedir.

Emek miktari, L



Unite 7.KISA DONEM MALIYETLER VE
CIKTI KARARLARI.

Hedeflerimiz;
Bu iiniteyi tamamladikdan sonra;

Kisa donem kosulunu aciklayabilecek;

Sabit maliyet kavramini agiklayabilegcek

Degisken maliyet kavramini aciklayabilecek

Toplam sabit maliyet ve toplam degisken maliyet kavramlarini agiklayabilecek
Marjinal maliyet kavramini agiklaya bilecek

Toplam gelir ve marjinal gelir degerlerini aciklayabilegek;

Bilgiye sahip oacaksiniz.

Kisa Donemde Maliyetler
Kisa donem 2 kosulun gerceklestigi bir donemi ifade etmektedir: (1) Piyasada yer alan
firmalar baz1 sabit tiretim faktorlerinin neden oldugu kisitlamalara maruz kalmaktadir ve (2)
yeni firmalar piyasaya giris yapamaz ve piyasada var olan firmalar piyasadan ayrilamaz.

Kisa donemde, cikti diizeylerine bakilmaksizin tiim firmalarin (rekabet¢i olan ve
olmayan) bazi maliyetlere katlanmas1 gerekmektedir. Gergekte, bir firma liretimini durdursa
da-yani ¢ikt1 diizeyi sifir olsa bile, baz1 maliyetleri édenmek zorundadir. Bu tiir méliyelere
sabit maliyetler denilmektedir ve kisa donemde firmalar sabit maliyetlerden kaginamaz veya
sabit maliyetleri degistiremez. Sabit maliyet Firmanin cikt1 diizeyine bagl olmayan maliyet
tiiriidiir. Firma iiretim yapmasa bile bu maliyetlere katlanmak zorundadir Uzun donemde, bir
firma sabit maliyetlere sahip degildir ciinkii bu siirecte biiyiiyebilir, daralabilir ya da piyasay1
terk edebilir.

maliyet tiirii. Firma iiretim yapmasa bile bu maliyetlere katlanmak zorundadir.

Degisken maliyet(TVC-total variable cost) Secilen iiretim diizeyine baglh olan maliyet tiirtidiir.

Toplam maliyet (TC-total cost) -toplam sabit maliyetler ve toplam degisken maliyetlerin
toplamudir.

TC=TFC.TVC

Burada, TC toplam maliyetleri, TFC toplam sabit maliyetleri ve TVC ise toplam degisken
maliyetleri gdstermektedir..

Sabit Maliyetler

Toplam Sabit Maliyetler (TFC) Toplam sabit maliyetler bazen sabit masraflar (genel
giderler) olarak adlandirilmaktadir. Eger bir fabrika isletiyorsamiz fabrika bacalarinin kis do-
neminde soguktan donmasini 6nlemek icin binay1 1sitmak zorundasimz. Uretim olmasa bile
catimin akmasini engellemeli, binanin disaridan gelebilecek tehlikelere karsi korunmasi igin



giivenlik gorevlisi tutmali ve uzun vadeli kiranin 6denmesini saglamalisiniz. Bunlarin diginda
O0denmesi gereken sigorta primleri, vergiler ve belediye harci ile ¢calisanlara yonelik s6zlesme
yiikiimliiliikleri bulunmaktadir

Sabit maliyetler bazi firmalar i¢in toplam maliyetin ¢ogunlugunu olusturmaktadir.
Ornegin, elektrik sirketleri tesis, binlerce metre uzunlukta dagitim telleri, direkler ve
transformatorlerin iiretimini saglamaktadir. Genellikle, bu tiir isletmeler kamuya tahvil ihrag
ederek- yani bor¢lanarak finansman saglamaktadir. Kamuya sunulan tahvillerin zorunlu faiz
O0demeleri ise faaliyet giderlerinin onemli bir kismini olusturmakta ve ne kadar elektrik
iretildigine bakilmaksizin kisa donemde sabit maliyet olarak yer almaktadir

Aym firma ¢ikti diizeyiyle birlikte degisen birtakim maliyetlere de sahiptir. Firma biiyiik
capta bir is aldiginda, daha fazla profesyonel diizeyde ve asistan diizeyinde eleman istihdam
edecektir. Danmigsmanlik sirketinin  kullandigi sermaye miktar1 kisa donemde bile
degisebilmektedir. Bilgisayar sistemine yapilan odemeler degismez ama gerekli oldugu
durumlarda firma, ilave bilgisayar zamam kiralayabilir. Firma fotokopi makinesi i¢in bir
O0deme yapmaktadir ama fotokopi makinesinin ¢aligmasiyla olusacak maliyet, calismadigi
durumdaki halinden fazla olacakdir.

toplam sabit maliyetler (7F'C) ya da genel giderler Cikt1 miktar1 sifir olsa bile ¢ikt1 diizeyine
bagli olmayan tiim maliyetlerin toplamu,

Toplam sabit maliyetler (TFC-total fixed cost) ya da genel giderler cikti miktar
sifir olsa bile iiretim diizeyi ile degismeyen maliyetlerin toplamina denir. Asagidaki
tabloda hipotetik (farazi) bir firmanin sabit maliyetlerine iligskin verileri gostermektedir.
Tiim ¢ikt1 diizeylerinde (q) sabit maliyetler 1000 tl-dir Sekil 1(a)’da ¢ikt1 diizeyinin bir
fonksiyonu olarak toplam sabit maliyetleri gostermektedir. Toplam sabit maliyetler ¢ikti
diizeyi ile birlikte degismedigi icin ¢izilen grafik 1000 tl diizeyinde diiz yatay bir ¢izgi
seklinde olacaktir. Burada bilinmesi gereken sey firmalarin kisa dénemde sabit maliyetler
tizerinde herhangi bir kontrollerinin olmayisidir

@» @ 3)
TFC AFC (TFC/q)

0 1,000 TL TL

1 1,000 1.000

2 1,000 500

3 1,000 333

4 1,000 250

S 1.000 200




SEKIL. 1. Varsayimsal bir Firmanin Kisa Dénem Sabit Maliyeti (Toplam ve Ortalama)

Ortalama Sabit Maliyet (AFC) Ortalama Sabit Maliyet toplam sabit maliyetin ¢kt
birimine (q) boliinmesiyle bulunmaktadir; sabit maliyetlerin birim bagina 6l¢iisiidiir.

d. 'l'oplam sabit maliyet
D. Ortalama sabit maliyet

L ]
Ciktr miktari Cikt1 miktar
arc =1EC
q

Cikt1 diizeyi arttikca ortalama sabit maliyet azalmaktadir ciinkii sabit bir sayr (1000
TL)daha yiiksek miktarlara boliinmektedir.

Genel giderlerin dagitilmas1 -Toplam sabit maliyetlerin daha fazla ¢ikti miktarina boliinme
islemidir. Ortalama sabit maliyetler ¢ikt1 miktar1 arttikca azalmaktadir.,

Tablo 1’deki ortalama sabit maliyet degerlerinin sunuldugu Sekil 1(b)’deki gibi
ortalama sabit maliyet egrileri asagi dogru egimlidir. Dikkat edilirse ortalama sabit
maliyet egrisi ¢ikti miktart arttikca sifira yaklasir. Eger ¢ikti miktar1 100.000 birim
olsayd1 ortalama sabit maliyet énceki 6rnekteki gibi (1,000TL / 100,000 = 0.01TL) birim
bagsina sadece 1 kurus olacakti. Ortalama sabit maliyet hi¢bir zaman sifira ulagmaz.

Degisken Maliyetler

Toplam Degisken Maliyet (TVC) Kisa donemde cikt1 diizeyine baghi olarak degisen
maliyetlerin tiimuidiir.

Daha fazla cikt1 iiretmek icin, firma daha fazla girdi kullamir. flave ¢iktinin maliyeti,
hangi ilave girdilerin gerekli olduguna ve bu girdilerin maliyetinin ne olacagina baghdir.



Bildigimiz gibi girdi faktorleri teknoloji tarafindan belirlenmektedir. Firmalar genellikle
kendileri i¢in kullanigh olan iiretim tekniklerine sahiptir ve sececekleri tercih ise istenilen
cikti diizeyini minimum maliyetle iiretmek olacaktir. Hangi teknolojinin minimum maliyet
icerdigini bulmak i¢in firmalar farkli iiretim teknikleri kullanarak belirli ¢ikt1 diizeyini iiretme
stirecindeki toplam degisken maliyetleri karsilagtirmalidirlar.

Toplam degisken maliyet egrisi toplam degisken maliyet ile firmamin ¢ikti diizeyi (q) ara-
sindaki iliskiyi gosteren bir grafiktir. Herhangi bir ¢ikt1 diizeyinde toplam degisken maliyet (1)
mevcut liretim tekniklerine, (2) her teknolojide gerekli olan girdi fiyatina baglidir. Bu iliskiyi
daha detayli olarak incelemek i¢in varsayimsal (farazi) iiretim rakamlarina bakalim.

Tablo 2 tipik bir firmanin toplam degisken maliyetinin ardinda yatan ii¢ noktaya iligskin
bir analizi ortaya sunmaktadir. Bu durumda, biri digerinden daha sermaye yogun olacak
sekilde A ve B gibi iki iiretim teknigi bulunmaktadir. Emegin fiyati1 birim basma 1 TL ve
sermayenin fiyati ise birim basina 2 dolardir. Bu 6rnegin amacina uygun olarak kisa donemde
degisebilen bir girdi olarak degisken sermaye iizerinde duracagiz. Pratikte, bazi sermaye
tiirleri (binalar ve biiyiik uzmanlagmis makineler) kisa donemde sabittir. Buradaki 6rnekte ise,
“K” degisken sermayeyi gostermektedir..

Yapilan analiz 1 birim ¢ikt1 tiretirken emek-yogun yontemin daha az maliyetli oldugunu
gostermektedir. A yonteminde 4 birim sermaye ve emek gerekmekte ve toplam 12 TL mali-
yet ortaya ¢ikmaktadir. B yonteminde 6 birim emek ve 2 birim sermaye kullanilmakta ve top-
lam maliyet 10 TL olmaktadir. Karlar1 maksimize etmek icin firma birim ¢ikt1 iiretmek icin B
yontemini segecektir. Bu nedenle bir birim ¢ikt1 tiretmenin toplam degisken maliyeti 10 TL
olacaktir.

Goreceli olarak emek-yogun B teknigi 2 birim ¢ikt1 iiretmek i¢in de en iyi iiretim
yontemidir. B teknigini kullanarak firma 2 birim c¢iktiyr 18 TL maliyetle iiretebilir. Firma
eger 3 birim gkn liretmeye karar verirse A teknigi daha ucuz olacaktir. En diisiik maliyetli
teknoloji (A) kullanildiginda iiretimin toplam degiske maliyeti 24 TL olacaktir. Firma birim
fiyat1 2 TL’den 9 birim sermaye ve birim fiyati 1 TL olan emekten ise 6 birim kullanacaktir.

TABLO.2. Teknoloji Tiiretilmesi Faktor Fiyatlarindan Toplam Degisken Maliyet

Sediiliinun tiiretilmesi

Uretim miktar1 [Kullanilan Gerekli olan Girdi BirimilPy = 2TL, P;=I1TL iken
Teknik (Uretim Fonksiyonu) Toplam Degisken
K L TVC=(KXPg) + (LXP;)
1 birim A 4 4 4X2)+4X1)=12TL
¢kl B 2 2X2)+(6X1)=10TL
. A 7 6 (7X2)+(6X1)=20TL
2 birim ¢ikt1
B 4 10 “4X2)+(10X1)=18TL
3 birim A 9 6 9X2)+(6X1)=24TL
ciktl B 6 14 6X2)+(14X1)=26TL

Sekil.3’teki grafik Tablo.2’deki degerler kullanarak firmanin en diisiik maliyetli ¢ikti
diizeylerine gore toplam degisken maliyet ile c¢ikti diizeyleri arasindaki iliskiyi



gostermektedir. Toplam degisken maliyet egrisi faktor veya girdi, fiyatlar ve teknoloji
hakkinda bilgileri icermektedir. Bu egri, her bir ¢ikt1 diizeyindeki en iyi teknigin kullanildig:
ve faktor fiyatlarinin Onceden belirlendigi bir iiretim siirecindeki iiretim maliyetlerini
gostermektedir.

Cikt miktan

SEKIL 3 .Toplam Degisken Maliyet Egrisi

Marjinal Maliyet (MC) Tiim maliyet kavramlar igcerisinde en 6nemlisi marjinal ma-
liyettir.Marjinal maliyet bir birim daha fazla ¢ikt1 iiretmenin sonucunda toplam maliyette
gerceklesen artigdir.Marjinal maliyetler degisken maliyetteki degisimleri yansitmaktadir
Ornegin, bir firmanin dénem basina 1000 birim cikt1 iirettigini diisiinelim ve ¢ikti diizeyini
1001 birime ¢ikardiginmi varsayalim. Bir birimlik ilave ¢ikti iiretmek maliyetleri arttiracaktir
ve artis-100 f inci ¢iktiy1 tiretmenin maliyeti- ise marjinal maliyettir. “Marj” kavramina
odaklanmak degisken maliyetlere bakisin bir yoludur: marjinal maliyetler degisken
maliyetlerdeki degisimi yansitmaktadir ¢iinkii ¢ikti diizeyi degistikge farklilasacaktir. Sabit
maliyetler ise ¢ikti diizeyindeki degisimden bagimsizdir.

Kisa Donemde Marjinal Maliyet Egrisinin Sekli Kisa donemde sabit iiretim faktorii
varsayimina gore bir firma mevcut igletme 6lgeginde (buradaki 6rnekte fabrikanin biiyiikliigii)
iiretime devam etmektedir. Bir firma ¢ikti miktarini arttirmak istediginde kendisini 6l¢ek
tarafindan kisitlanmig oldugunu gorecektir. Bundan dolayi, kisa dénemin tanimi bize marjinal
maliyetin de ¢ikti miktarina bagli olarak artacagini ima etmektedir. Firma daha fazla emek is-
tihdam edebilir ya da daha fazla techizat kullanabilir- yani degisken girdi ekleyebilir- fakat
eninde sonunda azalan getiriler s6z konusu olacaktir.

Oten boliimlerde bir 1zgarasi ve ¢ok fazla sayida calisan olan bir sandvig diikkam drnegi
vardi ve bu diikkanda sandvic iiretiliyordu. Sabit 1zgara kapasitesi ile, daha fazla calisan
demek daha fazla sandvi¢ anlamina geliyordu ama birbini takip eden herbir as¢inin marjinal
iiriinii 1zgaray1 kullanmak isteyen insan sayisi arttikca azaliyordu. Eger her bir ilave emek



birimi (is¢i) toplam ciktiya daha az katkida bulunuyorsa, bu durum daha fazla emegin ilave
birim ¢ikt1 iiretmek i¢in gerekli olduguna isaret eder. Bu nedenle, her ilave ¢ikti daha fazla

SEKIL 4 Azalan Marjinal Uriin Marjinal

maliyet anlamina gelmektedir. Diger bir deyisle, azalan verimler ya da azalan marjinal iiriin
Sekil.4’teki gibi artan marjinal maliyet anlamina gelmektedir

Maliyetin Eninde Sonunda Cikt1 Diizeyi ile Yiikselecegini ima Eder. Kisa donemde her firma
birtakim sabit iiretim faktorii ile kisitlandirilmistir. Sabit iiretim faktorii azalan getiriler
(azalan marjinal {iriin) ve simirlt iiretim kapasitesi anlamina gelmektedir. Bu sinira
ulasildiginda marjinal maliyetler artacaktir.

Tekrarlamak gerekirse:

Kisa donemde, her firma bazi sabit girdiler kisit1 altindadir, bu (1) degisken girdilere gore
azalan verimlere neden olur ve (2) firmanin iiretme kapasitesini sinirlandirir. Bir firmanin
mevcut kapasitesine yaklastikca birbirini takip eden daha fazla ¢ikt1 tiretmesi daha maliyetli
hale gelecektir. Kisa donemde marjinal maliyet eninde sonunda ¢ikti diizeyi ile birlikte
artacakt

Ortalama Degigken Mallyet (AVC) Ortalama degisken maliyet, toplam degisken maliyetin ¢ikti
miktarma (q) boliinmesiyle bulunmaktadir.

ave =1V€

q
Tablo 4’te ortalama degisken maliyeti ikinci siitundaki sayilar1 (TVC) birinci siitundaki sa-
yilara (q) bolerek hesapliyoruz. Ornegin, 5 birim ¢ikt1 iiretmenin toplam degisken maliyeti 42



TL ise, ortalama maliyet 8.40 TL (42 / 5) olacaktir. Marjinal maliyet ilave 1 birim ¢iktinin
maliyetidir. Ortalama degisken maliyet ise toplam degisken maliyetin toplam cikti miktarina
boliinmesiyle bulunmaktadir.

TABLO 4

Varsayimsal Bir Firmanin Kisa Donem Maliyetleri

3) ) (6) (7) ®)
M| @ ™Mc AVC 5) TC AFC ATC
q | TVC (ATVC) (TVC/q) TFC (TVC+TFEC) (TFC/q)  (TC/qveya AFC + AVC)
0TL TL TL- 1,000TL  1,000TL TL TL

1 10 10 10 1,000 1,010 1,000 1,010

2 18 8 9 1,000 1,018 500 509

3 24 6 3 1,000 1,024 333 341

4 | 32 8 8 1,000 1,032 250 258

5 42 10 8.4 1,000 1,042 200 208.4
500 | 8,000 20 16 1,000 9,000 2 18

Toplam Maliyetler

Toplam degisken maliyetlerle toplam sabit maliyetleri ekleyerek tiim maliyet yapisini
tamamlamis oluyoruz. Hatirlaacak olursa;

IC=TFC+1VC

Toplam Maliyet egrisi Sekil.7’de gosterilmektedir. Burada, her bir ¢ikti diizeyinde toplam
degisken maliyet ile toplam sabit maliyete esit olan dikey uzakligin toplami toplam maliyeti
vermektedir. 1000 TL degerindeki toplam sabit maliyet ile toplam degisken maliyetin
toplam1 Tablo 4’te 6. sutiinda yer alan toplam maliyeti vermektedir.



SEKIL.7 Toplam Maliyet = Toplam Sabit Maliyet +Toplam Degisken Maliyet
TFCn’in TVC’ye eklenmesi demek ayni1 miktar toplam sabit maliyetin her ¢ikti
diizeyindeki toplam degisken maliyetle toplanmasi anlamina gelmektedir. Bundan dolayi,
toplam maliyet egrisinin sekli toplam degisken maliyet egrisininki ile aynidir; toplam
maliyet egrisi TFC kadar daha yiiksektir.

Ortalama Toplam Maliyet (ATC) Ortalama toplam maliyet, toplam maliyetin
(TC) ¢ikt1 miktarina (q) boliinmesiyle bulunmaktadir.

ATC:E

q

Tablo 4’te 6. siitunda yer alan toplam maliyetlerin 1. siitunda yer alan ¢ikti
miktarina boliinmesiyle ortalama toplam maliyet degerleri hesaplanmistir (8.
siitun). 5 birim cikt1 diizeyinde toplam maliyet 1042 TL, ortalama toplam maliyet
1,042 TL/5 veya 208.4 TL-dir.500 birim ¢ikt1 iiretmenin ortalama toplam maliyeti
ise sadece 18 (9,000 — 500) TL-dir.

Ortalama toplam maliyeti tiiretirken kullanilan bir diger yontem ise ortalama
sabit maliyet ile ortalama degisken maliyeti toplamaktir.

ATC = AFC + AVC



Toplam Gelir ve Marjinal Gelir
Kar toplam gelir ve toplam maliyet arasindaki farktir. Bir firmanin toplam geliri
(TR) iirettigi iiriinlerin satisindan elde edecegi toplam miktardir.. Tam rekabetci
firma hangi ¢ikti diizeyimi mis olursa olsun her bir iiriinii ayn: fiyattan
satmaktadir. Bu nedenle, toplam gelir, birim basina fiyat ile firmanin iiretimine
karar verdigi ¢ikti miktarinin carpimina esittir:
Toplam gelir =fiyat x miktar

TR=Px q
Marjinal gelir (MR) bir firmanin tiretimini bir birim arttirdiginda toplam gelirinde
olusan ilave gelirdir. Tam rekabet piyasasinda P=MR Her ay 10.521 birim ¢ikt1
tireten bir firma eger bu miktar1 10.522’ye c¢ikarirsa 1 ilave gelir elde edecektir.
10.522°nci birim c¢ikt1 ile ilintili olan gelir miktar1 firmanin 1 birim ciktinin
satsindan sagladigi gelirle aymidir. Bundan dolayi, rekabet¢i bir firma igin
marjinal gelir satilan her ilave birimin cari piyasa fiyatina esittir. Ornegin,
Sekil.9’da piyasa fiyat1 6 tl-dir.Bu nedenle, temsili firma cikt1 diizeyini 10.521
birimden 10.522 birime ¢ikardiginda geliri 6 TL artacaktir.
Bir firmanin marjinal gelir egrisi, her bir cikti diizeyinde ciktinin 1 birim
artmastyla firmanin ne kadar gelir elde edecegini gostermektedir. Rekabet¢i bir
firmanin karsilastigt marjinal gelir egrisi ile firmanin talep egrisi Ozdestir.
Sekil.9(b)’deki yatay cizgi hem firmanin karsilastigi talep egrisi hem de marjinal
gelir egrisi olarak diisiiniilebilir:

P*=d=MR

Sayisal Bir Ornek Tablo 6’da diger bir hipotetik (farazi) firmanin birtakim
verileri yer almaktadir. Piyasada iiriin bagina 15 TL fiyat belirlendigini diisiinelim.
6’nc1 siitunda yer alan toplam gelir,fiyat (15 TL) X miktar (1’nci siitun)’a
esittir. Tablo.4’te oldugu gibi bu tabloda toplam, marjinal ve ortalama maliyetler
tiiretilmistir. Bununla birlikte gelirleri de ilave ettik ve bu durumda siitun 8’de
verilen kar1 hesaplayabiliriz.

TABLO 5.Tek Bir Firmanin Kar Analizi

(1) 2) (3) 4 (5) (6) @) 8
TR TC KAR
9 TFC TVC MC P=MR (PXq) (TFC+TVC) (TR-TC)
0 10TL 0TL TL- 15TL 0TL 10 TL -10TL
1 10 10 10 15 15 20 -5
2 10 15 5 15 30 25 5
3 10 20 5 15 45 30 15
4 10 30 10 15 60 40 20
5 10 50 20 15 75 60 15

6 10 80 30 15 90 90 0



8.siitiindaki verilere gore kar maksimizasyonunu amag¢ edinen bir firma 4 birim
cikti liretmeyi tercih edecektir. Bu ¢ikti diizeyinde kar 20 TL-dir.. Diger cikti
diizeylerinde ise daha diisiik kar elde edilmektedir. Simdi de “marjinal” mantigin
bizi ayn1 sonuca gotiiriip gotiirmeyecegini inceleyelim.

Ik olarak firma iiretim yapmali midir? Eger iiretim yapmazsa 10TL tutarinda bir
zarara ugrayacaktir. Eger 1 birim cikt1 iiretecek olursa marjinal geliri 15 tl (her
birim ¢iktinin 15 tl-den satildigin1 unutmayalim) ve marjinal maliyeti de 10 tl
olacaktir. Bu durumda, firma 5 tl kazanacak ve zarar1 10 tl -den 5 tl-ye diisecektir.
Firma ¢ikti miktarim1 2 birime yiikseltmeli midir? 2’nci birim ciktidan elde
edilecek marjinal gelir yine 15 tl-dir fakat marjinal maliyet 5 tl-dir. Bundan dolayz,
firma ikinci birimi iirettiginde 10 (15tl — 5tl) tl kazanacak ve 5 tl-lik kaybin1 5 tl-
lik kara doniustiirecektir. 3’ncii birim ¢ikt1 tiretildiginde ise karlarda 10 tl-lik bir
artis olacaktir. Yine marjinal gelir 15 tl ve marjinal maliyet ise 5 tl-dir. Bu ¢ikti
diizeyinde toplam kar 15 tl olarak gerceklesirken, kardaki artis miktart 10 olarak
belirlenmektedir.

4’ncii birim hala daha fazla kar elde saglamaktadir. Cikti fiyat1 hala marjinal
maliyetin iistiinde yer almaktadir, dolayisiyla 4’ncii birim ¢iktiy1 iiretmek karlari
arttiracaktir. Fiyat veya marjinal gelir 15 TL iken, marjinal maliyet 10 TLdir. Bu
nedenle, 4’ncii birim cikt1 iiretildiginde 5 TL kara eklenecektir. 5 birim ¢iktinin
iistiinde ise azalan verimler prensibi marjinal maliyeti fiyatin iistiinde olmaya iter.
5’nci birim ¢iktiy1 iiretmenin marjinal geliri 15 iken, marjinal maliyeti ise 20 TL
olarak gerceklesir. Sonu¢ olarak, donem basina kar miktar1 5 TL diiserek 15 TL
olarak gerceklesir. Acikca goriilmektedir ki, firma 5’nci birimi iiretmeyecektir.
Dolayisiyla, kar maksimizasyonunun saglandigi cikti diizeyi 4 birimdir. Fiyat
(marjinal gelir) marjinal maliyetin {istiinde oldugu siirece firma {iretim
yapmaktadir.



UNITE 8.Uzun Dénem Maliyetler ve Uretim

Kararlar
Hedeflerimiz
Bu iiniteyi bitirdikden sonar
e Uzun donem kosulunu aciklaya bilegek;
e Karlar1 maksimize etme bigisine;
e Zarar1 minimize etme bilgisine
e Uzun donem ortyalama maliyet egrisini agiklayabilecek;
Bilgiye sahip olacaksiniz.

Biitiin firmalarin ii¢ temel karar vermesi gerektigini biliyoruz: (1) ne kadar
tiretilecek, (2) nasil iiretilecek ve (3) her bir girdiden ne kadar talep edilecek.

Firmalar, en ytiksek kar1 saglayacak kararlar1 almak icin girdi
fiyatlarina, cikt1 fiyatlarma ve teknolojiye iliskin bilgileri kullanirlar.
Kaérlarin gelirler ile maliyetler arasindaki farka esit olmasi nedeniyle
firmalar, en etkin teknolojiyi kullanarak {irtinlerinin ne kadara satilacaginm
ve iiretim maliyetinin ne olacagini bilmek zorundadirlar.

Kisa Donem Kosullar1 ve Uzun Donem Y o6nelimle
Normal getiri oran1 mevcut yatirimcilar endiistride tutmaya yetecek bir orandir.
Karn toplam gelirler ile toplam maliyetler arasindaki fark olarak tanimladigimiz
icin ve toplam maliyetler normal getiri oranin1 da icerdigi icin, burada
kullandigimiz kar kavrami sermayenin firsat maliyetini hesaba katmaktadir. Bir
firma normal getiri oraninin {izerinde kazang sagladiginda pozitif kar elde etmekte,
aksi durumda ise zarar etmektedir. Bir endiistride pozitif kérlar oldugunda, biiyiik
bir olasilikla yeni yatirimcilarin endiistriye ilgisi artacaktir.
Firmanin zarar ettigini sdyledigimizde, firmanin normal getiri oraninin altinda
kazang sagladiginmi ifade ediyoruz. Bu tiir bir firma bir muhasebecinin 6l¢ebildigi
kadar bir zarara katlanabilir; ya da ¢ok diisiik -normalin altinda- bir oranda kazang
saglayabilir. Yatirimcilar, zarar yapan bir endiistriyle ilgilenmeyeceklerdir. Basa
bas olan ya da sifir kar saglayan bir firma tam olarak normal getiri oraninda
kazang saglayan bir firmadir.

Basabas noktasi frmanin tam olarak normal getiri oram1 kazandig:
durumdur.Boyle bir durumda yeni yatirimcilar cezp edilmez, fakat mevcut
yatirimcilar da endiistriden ayrilmazlar.

Karlar1 Maksimize Etmek

Ornek: Mavi Kadife Araba Yikama Bir firma maliyetleri asan kazanc elde
ediyorsa (normal bir kar oram dahil), pozitif kar sagliyor demektir. Mavi Kadife
Araba Yikama Ornegini ele alalim. Yatirimcilarin binay1 insa etmek ve araba
yikamada gerekli tiim techizati almak i¢in 500.000 TL koydugunu diisiinelim.
Ayrica yatinmceilarin yatirimlart iizerinden en  az yiizde 10 elde etmeyi
beklediklerini varsayalim. Isi kurmak icin gereken para bankadan aln saydi firma



sahipleri yiizde 10 kadar bir faiz 6deyeceklerdi. Her durumda toplam maliyeti
yillik 50.000 TL olmak durumundadir (500.000 ‘in yiizde 10’u).

Araba yikama firmasi yilda 50 hafta is yapmakta ve haftada 800 araba
yikamaktadir. A¢ik ve calisiyor olsa da olmasa da firmanin sabit maliyetleri s6z
konusudur. Bu maliyetler yatirnmcilara normal getiri olarak haftalik 1000 TL -
yani yillik 50.000 TL- ile haftalik —1000TL- ik diger sabit maliyetlerdir-
techizatin bakimi anlagmasi, sigorta vb.-

Araba yikama firmas1 calistiginda ayrica degisken maliyetler de olacaktir. Iscilere
o0deme yapilmak ve sampuan, pasta-cila gibi malzemeler satin alinmak zorundadir.
Haftalilk 800 araba yikamasi icin is¢ilik maliyeti haftalik 1.000’TL-dir. Bu
kapasitede malzeme, elektrik vb. Icin 600 TL harcanmaktadir. Eger firma
caligmiyorsa degisken maliyetler olmayacaktir. Tablo 9.1 Kadife Araba
Yikamanin maliyetlerini 6zetlemektedir.

Bu araba yikama isi rekabete oldukca aciktir. Bu alanda ayni kalitede araba
yikama  hizmeti sunan ¢ok sayida firma vardir. Firmalar araba yikama
hizmetlerini STL’dan sunmaktadirlar.

TR
TFC TVC Toplam
Gelir (P=5
Toplam Sabit Topllam Degisken Maliyet TC TL)
Maliyet (800 yikama) Toplam Maliyet
1. Yatirimcilara Normal 1000 TL LIsgiicii 1000 TL TC=TFC+TVC= TR=5X800=
Getiri 2Malzemeler 600  =2000TL+1600 TL =4000 TL
Kar=TR-TC
2. Diger sabit maliyetler =3600 TL =400 TL
(bakimso6zlesmeleri, 1600 TL
sigorta,vb) 1000 TL
2000 TL

TABLO .1 Mavi Kadife Araba Yikamanin Haftalik Maliyetleri.

Mavi Kadife miisteri istiyorsa 5’ TL-nin iistiinde fiyat belirlemez.Mavi Kadifenin
her hafta 800 araba yikadigimi1 varsaydigimiza gore bu islemden haftada 4.000TL
gelir elde ettigini hesaplayabiliriz (800 araba X 5TL). Bu toplam gelir pozitif bir
kar elde etmeye yeterli midir? Cevap evet olacaktir. 4.000TL’lik toplam gelir,
2.000TL ik toplam sabit maliyeti ve 1.600TL’lik toplam degisken maliyeti
karsilamaya yetecek ve haftada 400TL’lik pozitif bir kar birakacaktir.

Genel Durumun Grafikle Gosterimi Sekil .1de kisa donemde pozitif bir kar elde
eden bir firmanin (bu firma Mavi Kadife Araba Yikama degildir) performansi
goriilmektedir. Sekil 91a endiistriyi ya da piyasayi; Sekil 1b temsili bir firmay1
gostermektedir. Burada fiyat STL  oldugunda piyasa temizlenmektedir. Bu
nedenle her bir firmanin istedigi kadar miktar1 P* = 5TL fiyatindan satabildigini,
fakat bu firmanin kapasitesi ile sinirli oldugunu varsayalim. Marjinal maliyet




efrisi kisa donemde sabit faktor nedeniyle artar. Onceki aciklamalarda kéarini
maksimize etmek isteyen tam rekabet¢i bir firmanin, fiyatin marjinal maliyete esit
oldugu noktaya kadar iiretim yaptigin1 gormiistiiniiz. Fiyat (marjinal gelir)

a. Endustri

SEKIL9.1 Kisa Dénemde Pozitif Kar Elde Eden Firma Kar maksimizasyonu amaglayan tam
rekabetci bir firma P* = MC noktasina kadar liretim yapacaktir. Kar toplam gelir ile toplam
maliyet arasindaki farktir. g* = 300 liretim seviyesinde toplam gelir 5 X 300 =1,500TL toplam
maliyet 4.20 X 300 = 1.260TL, ve kar= 1.500 -1.260 =240 TL olacaktir

marjinal maliyetin iistiinde oldugu siirece firmalar kisa donem {iretimi arttirarak karlarini
yiikseltebilir. Bu durumda sekildeki firma ¢* = 300 birim ¢ikt1 arz edecektir.(P=MC olan
A noktasi) .

Gelirler ve maliyetler sekil iizerinde gosterilmektedir. Toplam gelir (7R) iiriin
miktar1 ve fiyati ile elde edilebilir: P*X ¢*=5TL X 300 = 1.500TL. Sekil tizerinde
toplam gelir P¥Ag*0 dikdortgeninin alanina esittir. (Bir dikdortgenin alanm kisa ve
uzun kenarin ¢carpimina esittir.) g* iiretim diizeyinde ortalama toplam maliyet
4.20TL’dir (B noktasi). Bu da sayisal olarak ¢*B dogru parcasinin uzunluguna
esittir. Ortalama toplam maliyet, toplam maliyeti gya bolerek elde edildiginden,
ortalama toplam maliyeti q ile ¢arparak toplam maliyete tekrar ulasabiliriz. Yani,

ATC=TC/q
ve TC=ATCxq

O halde toplam maliyet (TC) 4.20TL X 300 = 1,260TL kadardir. Kar en basit
sekilyle toplam gelir ile toplam maliyet arasindaki fark olup burada 240TL olarak
hesaplanmistir. Bu firma pozitif kér saglamaktadir.



Zararlar1 Minimize Etmek

Pozitif bir kar elde etmeyen ya da basa bas ¢alisan bir firma zarardadir. Zarar
eden firmalar iki gruba ayrilir: (1) hemen faaliyetlerini durdurmay: ve toplam
sabit maliyetlere esit zarara katlanmay1 avantajli bulan firmalar ve (2)
maliyetlerini minimize etmek icin kisa donemde faaliyetine devam eden firmalar.
Burada hatirlanmasi1 gereken en Onemli nokta; firmalarin kisa donemde
endiistriden ¢ikamam alandir. Firma kapanabilir, fakat faaliyetlerini durdurarak
sabit maliyetlerden kurtulamaz. Firma hangi isle ugrasirsa ugragsin kisa donemde
sabit maliyetler ddenmek zorundadir.

Zarar eden firmanin kisa donemde iiretim yapip yapmamaya karar vermesi
iretime devam etmenin avantajlarina ve dezavantajlarina baglidir. Eger firma
kapanirsa hi¢ gelir elde etmedigi gibi katlanmasi gereken degisken maliyetler de
olmaz. Firma {iiretime devam ederse hem gelir elde eder hem de degisken
maliyetlere katlanir. Kapansa da kapanmasa da firma sabit maliyetlere katlanmak
zorunda oldugundan firmanin karar1 sadece toplam gelirin toplam degisken
maliyeti karsilamaya yetecek kadar olmasina baglidir.

n Eger toplam gelir toplam degisken maliyetten fazla ise bu fazla gelir sabit
maliyetleri kargilamak ve zararim azaltmak i¢in kullanmilabilir ve bu durum
firmanin faaliyetine devam etmesine yardimci olacaktir.

» Eger toplam gelir toplam degisken maliyetten az ise faaliyetine devam eden
firma sabit maliyet fazlasi nedeniyle zarara katlanacaktir. Bu durumda firma
kapanarak zararim minimize edebilir.

Sabit Maliyetleri Karsilamak I¢cin Zararma Uretim: Yeniden Mavi Kadife Rekabet
baskisi nedeniyle yikama basina fiyatin 3TL’ye diistiigiinii varsayalim. Mavi
Kadifenin toplam geliri haftada 2.400TL’ye diisecektir (800 araba X 3TL). Eger
toplam degisken maliyet 1.600TL’da kalsaydi toplam gelirden daha yiiksek
olacak bir sekilde toplam maliyet 3.600TL (1.600TL + 2.000TL toplam sabit
maliyet) olacakti, Bu durumda firma 3.600TL-2.400TL= 1.200TL zarar edecekti.
Uzun donemde Mavi Kadife isi kapatmak isteyebilir, fakat kisa donemde koseye
sitkismistir ve ne yapacagina karar vermek zorundadir.

Araba yikama firmasimin iki secenegi vardir: faaliyete devam etme ya da
kapanma. Eger kapanirsa de8isken maliyeti olmayacak fakat hi¢c gelir de elde
edemeyecektir. Zarar1 2.000TL’ 11k toplam sabit maliyete esit olacaktir (Tablo 9.2,
Durum 1). Eger acik kalmaya devam ederse (Tablo 9.2, Durum 2), 1,600TL’ lik
toplam degisken maliyeti karsilamaya yetecek olandan daha fazla toplam gelir
(2.400TL) elde edecektir. Faaliyete devam ederek firma haftada sabit maliyetleri
karsilamak icin kullanabilecegi 800TL kazanacaktir. Faaliyete devam ederek
firma zararin1 2.000TLdan 1.200TL’ye azaltmistir.



Durum 1;Kapatma Durum 2;Fiyat=3Ttl’den iiretim
yapma

Toplam gelir(q=0) 0 Toplam gelir(3 TLX800 )

2400TL

Toplam sabit maliyet 2000TL Toplam sabit maliyet 2000 TL

Toplam degisken maliyet + 0 Toplam degisken maliyet +1600

Toplam maliyeyt 2000 Toplam maliyet 3600TL
Toplam gelir-Toplam degisken

Maliyet 800TL
Kar/Zarar(toplam gelir —toplam Kar/zarar(toplam gelir-toplam -
1200TL
Maliyet) -2000TL maliyet)

Kisa Donem Endiistri Arz Egrisi

Rekabetci bir endiistride arz, her fiyat diizeyinde her bir firma tarafindan arz
edilen miktarlarin toplamidir. Kisa donem endiistri arz egrisi tek tek firmalarin arz
egrilerinin toplamidir. Diger bir ifadeyle kisa donem endiistri arz egrisi
endiistrideki tiim firmalarin marjinal maliyet egrilerinin (AVC’nin iizerindeki
kisimlarinin) yatay toplamidir. Miktarlar toplandigi i¢in, yani endiistride her bir
fiyat diizeyinde arz edilen toplam miktar1 buldugumuz i¢in, egriler yatay olarak
toplanir.

Sekil 9.4 6zdes ii¢ firmanin yer aldig1 bir endiistrinin arz egrisini gosterirl. Fiyat
6TL iken her firma P=MC noktasinda 150 birim iiretir. BOylece piyasada fiyat
6TL iken iiretilen toplam miktar 450 birimdir. Fiyat 5STL oldugunda her bir firma
120 birim iiretir, piyasadaki toplam tiretim de 360 birim olur.



Endiistri Firma 1 Firma 2 Firma 3

SEKIL 9.4 Kisa Dénemde Endiistri .Arz Egrisi, Bir Endiistrideki Tiim Firmalarin
Marjinal Maliyet Egrilerinin (AVC’nin Uzerindeki Kisimlarinin) Yatay Toplamidir

endiistri arz egrisinin kaymasina iki sey neden olabilir. Kisa donemde eger bir seyler —
ornegin bazi girdilerin fiyatlarindaki azalig gibi— tim firmalarin marjinal maliyet
egrilerini esanli olarak kaydirirsa, endiistri arz egrisi de kayar. Ornegin bilgisayar
parcalarini liretme maliyeti azalirsa tiim bilgisayar iireticilerinin marjinal maliyet egrileri
asagl kayar. Bu tiir bir kayma firmalarin arz egrilerinde de ayni miktarda disa dogru
kaymaya yol acar. Her firma her bir fiyat diizeyinde daha fazla arz etmek isteyecektir.
Ciinkii bilgisayar simdi daha ucuzdur.

Uzun Donem Maliyetler: Olcek Ekonomileri ve Negatif Olcek Ekonomileri
Kisa donem maliyet egrilerinin sekli sabit iiretim faktorii varsayimi ile yakindan
ilgilidir. Uretim belirli bir noktann iizerine ¢iktiginda sabit faktor (genellikle sabit
tesis Olcegi olarai ele aldigimiz faktor), diger faktorlerin getirilerinin azalmasina
ve bu nedenle de marjinal maiyetlerin artmasina neden olmaktadir. Uzun
donemde ise sabit faktor yoktur. Firmalar herhgi bir iiretim 6lcegini secebilirler.
Uretimlerini ikiye ya da iice katlamalar1 veya tamamen durdurmalar1 miimkiindiir.
Bir firmanin uzun dénem ortalama maliyet egrisinin sekli, maliyetlerin faaliyet
Olcegi ile birlikte nasil degisim gosterdigine baghdir. Bazi firmalarda dlgegi ya da
biiyiikliigi arttiran iretim teknolojisi maliyetleri azaltir. Diger firmalar igin
Olcegin biiylimesi birim basina daha yiiksek maliyetlere yol acar. Bir firmanin
tiretim Olcegindeki bir artis ortalama maliyetlerin diismesine yol actiginda, dlgcege
gore artan getiriden ya da olcek ekonomilerinden bahsederiz. Olgege gore artan
getiriler ya da Olcek ekonomileri bir firmanin iiretim 6l¢egindeki bir artis birim
basina iiretim maliyetlerinin diigmesine neden olur.

Ortalama maliyetler iiretim 6lgegi ile birlikte degismediginde Olcege gore sabit
getiri s6z konusudur deriz. Olgege gore sabit getiriler bir firmanin iiretim 6l-
cegindeki artis birim basina iiretim maliyetlerini etkilemez

Son olarak firmanin {iiretim Olcegindeki bir artis daha yiliksek ortalama
maliyetlere yol actiginda, Olcege goOre azalan getiriden ya da negatif Olgek
ekonomilerinden soz ederiz.

Olcege gore azalan getiriler ya da negatif 6lgek ekonomileri bir firmanin iiretim
Olcegindeki bir artis birim bagina iiretim maliyetlerinin artmasina neden olur Bu
Olcek ekonomileri bireysel firmanin kendi iiretiminin bir 6zelligi olmasi nedeniyle
i¢csel dlgek ekonomileri olarak diigiiniiliirler.



Olcege Gore Artan Getiriler
Olgege gore artan getiri kavrami, teknik olarak girdiler ve ciktilar arasindaki
iliskiyi ifade eder. Bir iiretim fonksiyonunun artan getiri ozelligi gosterdigini
sOyledigimizde girdilerdeki belirli bir orandaki artisin ¢ikti iiretiminde daha
yiiksek bir oranda artisa neden oldugunu ifade etmekteyiz. Ornegin eger bir firma
girdilerini iki ya da ii¢ kat arttirirsa c¢iktist da iki ya da ii¢ kattan daha fazla
artacaktir.
Firmalar sabit girdi fiyatlarim1 hesaba kattiklarinda—yani, girdi fiyatlar1 ¢ikti
diizeyine baglh olarak degismediginde—olcege gore artan getiri c¢ikti arttikca
ortalama iiretim maliyetinin diistiigii anlamina gelir. Olgek ekonomileri terimi
dogrudan c¢ikt1 birimi basina maliyetteki azalmayir (ki daha yiiksek iiretim
Olceginden kaynaklanmistir) ifade eder.
Olgek Ekonomilerinin Kaynaklar: ilk anda akla gelen 6lcek ekonomilerinin pek
cogu yapisi itibariyle teknolojiktir. Ornegin otomobil iiretimi agisindan
diistiniirsek, firma bir yilda iiretecegi 100 otomobili el yapimi seklinde iiretseydi
birim bagina maliyet daha yiiksek olacakti. 1900’lerin baslarinda Henry Ford,
iretim hacmini arttiran, ara¢ basina maliyeti diisiiren ve otomobili hemen hemen
herkes icin kullanilabilir hale getiren standartlasmis iiretim teknikleri gelistirmistir.
Yeni teknoloji kii¢iik iiretim hacimlerinde maliyet avantaji saglamazken, biiyiik
tiretim hacimlerinde maliyetleri onemli Ol¢iide diisiirmektedir. Ford’un yeniligi
fabrika diizeyinde oto firmasina 6l¢cek ekonomilerinin bir kaynagini saglamustir.
Baz1 Olgek ekonomileri teknolojiden degil firma diizeyindeki etkinliklerden ve
firmanin bilyiimesi sonucu elde edilen pazarlik giiciinden dogar. Ornegin ¢ok
biiyiik sirketler girdileri daha diisiik fiyattan satin alabilirler. Biiyiik firmalar
ayrica girdilerinin bir kismin1 onemli oranda {iiretebilirler ve {iiriinlerini toptan
gonderdiklerinde ulastirma maliyetlerinde onemli oranda indirim elde edebilirler.
Olgek ekonomileri tesis biiyiikliigiinden elde edilen kazanctan ziyade daha biiyiik
firma olmanin avantajlarindan kaynaklanir.
Ornek: Yumurta Uretiminde Olcek Ekonomileri Tarimda 6lcek ekonomi-
leri oldukg¢a belirgindir. Asagidaki Ornege bakalim.Bu yeni firma tamamen
makinelerle iiretim yapmaktadir. Karmasik makineler tavuklari beslemekte ve
yumurtalart toplayip paketlemektedir. Biiylikk donduruculu kamyonlar giinliik
olarak yumurtalar1 tiim iilkeye tasimaktadirlar. Aym1 kasabada kiigiik ¢iftciler
200den daha az tavuk yetistirmeye devam etmektedirler. Bu ¢ift¢iler yumurtalar
toplamakta, tavuklar1 beslemekte, kiimesi elle temizlemekte ve yumurtalari
marketlere kendileri teslim etmektedirler.
Tablo 9.5 ALI adli kiigiik girisimi icin ve yumurta firmasinin bazi varsayimsal
maliyet verilerini gostermektedir. ALI isini iyi yapmaktadir. Yiizlerce tavugu
vardir ve haftada yaklasik 15 saatini onlart doyurmak, yumurtalar1 toplamak ve
dagitmak vb. isler i¢cin harcamaktadir. Geri kalan zamaninda soya yetistirmektedir.
ALI’nin zamanim saati saati 8TL-dan hesaplayabiliriz.
Ciinkii yerel bir imalat fabrikasinda ¢alisarak kazanabilecegi iicret bu kadardir.
Yumurta iiretiminde kullanilan toprak ve sermaye faktorlerinin kaba bir tahminini
de dahil ederek ALI’nin tiim maliyetlerini topladigimizda haftalik 177TL’a



ulasiriz. Ali’nin ¢iftliginde toplam iiretim haftalik 200 diizine ya da 2400 yumurta
civarindadir.

Yumurta firmasinin maliyetleri toplamda daha yiiksektir; haftalik maliyetler
30.000 TL agmaktadir. Maliyetlerin 6nemli bir kism1 sermaye maliyetidir. Firma
milyonlara mal olan gelistirilmis techizat ve makine kullanmistir.

TABLO 9.5 Yumurta Uretiminde Olge

Ekonomilerini Gosteren Haftalik Maliyetler

ALININ Ciftligi Toplam Haftalik Maliyetler
Isgiiciiniin 15 saat calismasi (saati $8 ortilk deger)  120TL
Beslenme, diger degisken malivetler 25
Ulastirma maliyetleri 15
Yumurta iiretiminin toprak ve sermaye maliyeti 17

177TL
Toplam cikt yumurta adedi 2.400
Ortalama maliyet yumurta basina 0.074T
Yumurta Firmasi ToplamHaftalik Maliyetler
Isgiicii 5.128TL
Beslenme, diger degisken malivetler 4.115
Ulastirma malivetleri 2.431
Toprak ve sermaye maliyeti 19.230

30.904TL
Toplam ¢ikt1 Yumurta 1.600.000
Ortalama maliyet yumurta basina 0.019tl

Grafikle Gosterim Bir firmanin uzun donem maliyet egrisi (LRAC), firmanin
uzun donemde faaliyet gOstermek icin secebilecegi farkli  Olgekleri
gostermektedir. Firma oOlcek ekonomilerini kullandiginda LRAC’si iiretim ile
birlikte diisecektir. LRAC iizerindeki belirli bir nokta bize, ilgili ¢cikti seviyesini
tiretmenin ortalama maliyetini gosterir. Bu noktada fabrikanin (tesisin) var olan
Olcegi, firmanin kisa donem maliyet egrilerinin konumunu ve seklini belirler.
Uzun donem ortalama maliyet egrisi, firmanin aralarindan se¢cmek zorunda
olduklart farld1 kisa donem egri setlerinin konumlarin1 gosterir. Firma o6lgegi
konusunda uzun donemli stratejik tercihini yaparken, kisa donem maliyet
egrilerinin sozii gecen setiyle karsi karsiyadir. Uzun donem ortalama maliyet
egirisi (LRAC) kisa donem maliyet egrilerini saran bir ‘zarftir

Sekil 9.5 yaklagik 100.000 birimlik iiretimle 6lgek ekonomilerini gerceklestiren
ve sonra Olcege gore sabit getiriye yaklasan bir firmanin kisa ve uzun donem
maliyet egrilerini gostermektedir. Sekil 9.5’deki 100.000 birimlik iiretim seviyesi
bazi zaman firmanin minimum etkin dl¢gegi (MES) olarak adlandirilir.Minimum
ekin oOlcek (MES)  -uzun donem ortalama maliyet egrisinin minimum
noktasindaki en kii¢iik hacimdir.

MES uzun dénem ortalama maliyet egrisinin minimum noktasindaki olcektir



Ozellikle bu durum, birim basina miimkiin olan en iyi maliyet konumuna sahip
olmasi ic¢in bir firmanin ne kadar biiylimesi gerektigi sorusuna bir cevap
niteligindedir. Diger tiim firmalarin da Sekil 9.5de gosterildigi gibi bir uzun
donem ortalama maliyet egrisi ile kars1 karsiya oldugu bir endiistride faaliyet
gosteren bir firma diisiiniin. Eger bu piyasada firmanizin maliyet rekabeti
yapmasini istiyorsaniz, en azindan 100.000 birim iiretmeniz gerekir. Daha diisiik
tiretim hacimlerinde endiistrideki diger firmalardan daha yiiksek malikte sahip
olacaksimiz ki bu durum sizin endiistride kalmanizi zorlastiracaktir. Politika
yapicilar cogunlukla o iiriin acisindan toplam piyasaya oranla MES’in ne kadar
genis oldugunu o6grenmeye calisirlar. Cilinkiit MES toplam piyasaya oranla genis
oldugunda endiistride genellikle daha az firmanin yer aldigini diisiiniiriiz..
Sekil 9.5 her biri kendi kisa donem maliyet egri seti olan ii¢ potansiyel faaliyet
Olcegini gostermektedir. LRAC egrisi lizerindeki her nokta, ilgili {iriin seviyesinin
tiretilebildigi minilum maliyeti gostermektedir. Firma iiretim yapacagi olcegi bir
kez sectiginde kisa donem- ie bu maliyet egrisi setine mahk(im olur. Eger firma
Olcek 1’1 sec¢seydi, daha biiyiik dl¢cekle liretim yapmanin maliyet avantajlarim fark
edemeyecekti. Firma faaliyet oOlcegini kabaca 50.000’den 100.000 birime
yiikselterek birim basina ortalama maliyetlerini 6nemli 6l¢iide diisiirtir.

Sekil 5 firmanin her zaman iki farkli maliyet kisit1 ile karsi karsiya oldugunu
gostermektedir. Uzun donemde firmalar faaliyet Olgeklerini degistirebilirler ve
sonug olarak maliyetler farkli olabilir.

Cikt1 birimleri
SEKIL 9.5 Olcek Ekonomileri Sergileyen Bir Firma

Birfirmanin uzun donem ortalama maliyet egrisi, firmanin uzun doenmde
faaliyette bulunmayi secebilecegi farkli Olgekleri gosterir. Her faaliyet Olgegi
farkli bir kisa donemi tanimlar. Burada ol¢cek ekonomisi sergileyen birfirmanin
Olcek 1’den Olcek 3’e gegerek ortalama maliyetini diistirdiiglinti goriiyoruz.

Kisa Donem Karlari: Dengeye Dogru Genisleme
Uzun donem uyarlanma analizine, firmalarin pozitif kar elde ettigi tam rekabetci
bir endiistri ile baglayalim. Endiistrideki tiim firmalarin ayn iiretim teknolojisi ile
tiretim yaptigini ve her firmanin U seklinde uzun donem ortalama maliyet egrisine
sahip oldugunu varsayalim. U seklinde bir uzun déonem ortalama maliyet egrisi,



endiistride gerceklestirilen bazi Olcek ekonomilerinin bulundugunu ve tiim
firmalarin baz1 faaliyet Olceklerinde negatif Olcek ekonomilerine dogru
yonelmeye basladigin1 gostermektedir.

Sekil 9.7 olcek I’de iiretim yapan temsili bir tam rekabet¢i firmayi
gostermektedir. Piyasa fiyati Py = 12TL olup firmalar bu fiyat diizeyinde
ekonomik karlar elde etmektedirler. Donem basina 1.000 birim iiretim yapan
temsili firmamizin toplam geliri toplam maliyetini agsmaktadir.(Gri dikdortgenin
neden karlar1 temsil ettigini anladigimizdan emin olun. Tam rekabet sartlarinda
faaliyet gosteren firmalarin karim P=MC noktasinda, A noktasinda -Sekil 9.7’ de-
tiretim yaparak maksimize ettigini hatirlayin.)

a. Endiistri b. Temsili firma
] @
F &
A -
Cikt1 birimleri, Q Cikt1 birimleri, g

SEKIL .7 Olgege Gore Artan Getiri Miimkiin iken Uzun Dénemde Genisleyen
Firmalar

Bu noktada temsili firmamiz uygun biitin 0Olgek ekonomilerini
gerceklestirmemistir. Firma olcek 2’ye dogru genisleyerek ortalama maliyetlerini
onemli Olgiide azaltacak ve fiyat diismedigi takdirde karlarimi arttiracaktir. Kar
elde ettikleri ve Olcek ekonomileri olustugu siirece firmalar genisleyecektir.
Ciinkii firmalar uzun donem maliyetleri azaltma ve karlarini arttirma pesindedirler.
Bu nedenle Sekil 9.7’ deki firma 6lcek 2’ye kayar.

Ayn1 zamanda pozitif kérlarin varligi endiistriye yeni girisleri cezbedecektir.
Hem yeni firmalarin girisi hem de var olan firmalarin genislemesi kisa donem
endiistri arz egrisi iizerinde aym etkiyi yapacaktir ).. Endiistrideki tiim firmalarin
(AVC’nin minimum noktasinin iizerindeki) marjinal maliyet egrilerinin toplami
olan kisa donem endiistri arz egrisi, iki nedenden 6tiirii saga kayar. Birinci neden,
endiistrideki tiim firmalarin daha genis bir 6lgege yonelmeleri nedeniyle bu
firmalarin marjinal maliyet egrilerinin safa kaymasidir. Ikincisi de endiistriye
yeni firmalarin girmesiyle endiistride daha fazla firmanin olmasi ve bu nedenle
daha fazla marjinal maliyet egrisinin eklenmesidir.



Sermaye endiistriye akarken Sekil 9.7a’daki arz egrisi saga kayar ve fiyat
diiser.. Sekil 9.7a’da fiyat P*= 6TL’a diistiigiinde nihai dengeye ulasilir. Burada
firmalar endiistrideki tiim o6l¢ek ekonomilerini kullanmiglardir. P* = 6TL’da hig
ekonomik kar elde edilemez ve iiretim diizeyi degistirilerek de kar elde edilemez.

.Uzun dénemde denge fiyat1 (P*), uzun donem ortalama maliyete, kisa donem
marjinal maliyete ve kisa donem ortalama maliyete esittir. Karlar sifir olacaktir:

P* = SRMC =SRAC =LRAC

Burada SRMC kisa donem marjinal maliyeti, SRAC kisa donem ortalama
maliyeti ve© LRAC uzun donem ortalama maliyeti gostermektedir. Baska higbir
fiyat denge fiyat1 degildi P*1n iizerindeki her nokta endiistride kar elde edildigini
ve yeni firmalarin endiistriye girme ye devam edecegini gosterir. P*’1n altindaki
her nokta ise firmalarin zarar ettiini ve endiistri den firma ¢ikislar1 olacagim
ifade eder. Yalnizca P* noktasinda iktisadi kar sifira esit olacak ve yalnizca bu
fiyat diizeyinde endiistri dengede olacaktir



Unite9. Monopol ve Anti Trost Politikasi
Hedefler

Bu iiniteyi bitirdiden sonra
e Aksak rekabet ve piyasa giiclinu dgerlendire bilecek,
e Monopol piyasanin farkim agiklaya bilecek
e Monopol piyasasinda marjinal gelir ve piyasa talebini degerlendire
bilecek;
e Tam rekabet ve Monopol piyasalarini karsilastira bilecek;
Bilgiye sahip olacaksiniz.

Aksak Rekabet ve Piyasa Giicii: Ana Kavramlar

Aksak rekabetci endiistri -bireysel firmalarin kendi ¢iktilarinin fiyatlari Gzerinde
bazi kontrol gi¢lerine sahip olduklari endistri tirudur.

Bireysel firmalarin ¢ikt1 fiyatlar1 {izerinde kontrol giiciiniin oldugu piyasa veya
endiistriler aksak rekabet olarak adlandirilirlar. Aksak rekabet piyasalarindaki
firmalarin tek bir ortak noktasi vardir: Bu firmalar piyasa giiciinii kullanirlar, yani
tirettikleri iiriine yonelik talebi kaybetmeksizin fiyatlar1 arttirabilme kabiliyetine
sahiptirler. Aksak rekabet ve piyasa giicii etkinsizligin en 6nemli kaynaklaridir.
Aksak rekabet piyasada hi¢ rekabetin olmadigl anlamini tasimaz. Bazi aksak
rekabet piyasalarda, rekabet tam rekabet piyasasinda bile daha fazla olusabilir.
Firmalar iirlinlerini farklilagtirabilirler, reklam yapabilirler, kaliteyi artirabilirler,
piyasada saldirganca tavirlar sergileyebilirleri, fiyat kirabilirler ve daha pek ¢ok
seyi yapabilirler. Fakat bu rekabette, baz1 piyasa giicli kanitlart goriiriiz.

Piyasa giicii- aksak rekabet¢i bir firmanin mevcut talebi yitirmeden fiyati
yiUkseltebilme kabiliyetidir.

Bir firmanin fiyatlar iizerinde kontrol giicii var derken ne demek isteriz? Her
firma iirliniine piyasanin geri kalanindan daha yiiksek bir fiyat etiketi yapistirma
kabiliyetine sahiptir.Fakat bir firma diger pek cok firma tarafindan da iiretilen
benzer bir tigort satiyorsa yiiksek bir fiyatin belirlenmesi firmanin bu fiyatlardan
hi¢ satis yapamamasi sonucunu doguracaktir. Bu durumda tiim potansiyel
miisteriler baska yerlere gideceklerdir.

Aksak Rekabet Tiirleri ve Piyasa Simirhiliklar

Cok sayida firma ve farklilastirilmamis(homojen) mallar varsayimi geregi tam
rekabet¢i firma yapilarindan uzaklastigimizda, baska olasi piyasa yapilariyla
karsilagiriz. Tam rekabet¢i firmalarin tam zit ucunda monopoller yer alir. Bir
endiistrideki monopol diger tiim firmalarin girislerini engellemis tek bir firmadan
olusur. Oligopol ise az sayida firmanin kendi ciktilar1 tizerinde s6z sahibi oldugu
bir piyasa yapisidir. Giriglerin serbest oldugu ve mallarin farkhilastirildig
endiistriler ise monopolcii rekabetin oldugu endiistriler olarak adlandirilir. Bu
boliimdeki incelemelerimize monopolle baslayacagiz.



Bir endiistride monopolcii tirmanin tek firma oldugunu sodyledigimizde bu ne
anlama gelir? Uygulamada tiiketicilere yonelik sadece spesifik iiriinleri iireten
firmalar yaygindir. Proctor & Gamble (P&G) 6rnegin tek fildisi sabun iireticisidir.
Coca-Cola tek klasik kola ireticisidir. Fakat biz bu firmalardan hicbirini
monopolcii olarak adlandirmayiz ¢iinkii daha pek cok firma bu mallarin yakin
ikamesini iiretebilmektedir. Coca Cola yerine Pepsi i¢cmek; fildisi sabunu yerine
Dove sabunla yikanmak gibi. Bundan dolay1 bizim monopol tanimlamamiz daha
hassas olmalidir. Biz saf monopolii hicbir yakin ikamesi iiretilmeyen bir mali
tireten ve diger firmalarin endiistriye girisinin karlar1 etkilememesi acisindan
engelleyen tek bir firmanin bulundugu endiistri olarak tanimlamaktayiz. (Tam(saf)
monopol -hi¢ bir yakin ikamesi olmayan iiriinleri iireten ve karlar ile ilgili rekabet
olusmamas! i¢in endiistriye girisleri engellemek adina belirgin giris engelleri
bulunan tek firmadan olusan bir endiistridir.)

Uriin ikameleri ve piyasa giicii hakkinda diisiindiikkce bu siklikla aklimiza
rekabetc¢i piyasalarin yapisimi getirmektedir. Farklilagtirilmis burger eti iireten bir
firma diistiniin 6rnegin X burger gibi. Sekil 13.1de gordiigiimiiz gibi bu firmanin
karsilasacag1 talep yataydir ve tam esnektir. Hamburgerlere yonelik talep bir
biitiin olarak asagiya dogru egimlidir. Hamburgerlerin ikamesi oldugunda,
insanlar yiikselen fiyatlardan aym1 miktarda hamburger almaya devam
etmeyeceklerdir. Dikkate aldigimiz kategoriyi genislettik¢e kategorinin disindaki
ikame olasiliklar1 azalir ve talep genel gida 6rneginde oldugu gibi daha az esnek
hale gelir.

Uygulamada hangi iiriinlerin birbirinin yakin ikamesi oldugunu anlamak ve
monopol giiciinii belirlemek olduk¢a zor olabilir.

Tam Monopolde Fiyat ve Cikt1 Kararlan
Monopol Piyasalarda Talep

Tam rekabet¢i bir firma, hatirlayacaginiz gibi, belirlenmis sabit bir piyasa fiyati
ile kars1 karsiya kalmaktaydi ve biz her ne kadar bagka fiyatlar istese de tek
fiyattan triinlerini satacagin varsaymistik. Firma kisa donemde sadece mevcut
kapasitesiyle sinirlidir.. Uriin fiyatlariin artmasi tam ikamelerin bulunmasindan
dolayi tiim talebin kaybedilmesi anlamina gelecektir. Tam rekabetci bir firmanin
piyasa fiyatinin altinda bir fiyat uygulamasinin kendisine bir tesviki olmayacaktir.

Tam rekabetci bir firma sadece tek bir fiyattan faaliyette bulunabilecegi icin,
ciktr seviyesine iliskin, marjinal gelirini—c¢iktiy1 bir birim arttirmak durumunda
elde edilen ilave gelir —cikt1 fiyatin1 seger

Tam rekabetle monopol arasindaki en 6nemli fark tek bir firmanin bulundugu
monopolde firma ile endiistri arasinda bir ayrim olmamasidir. Monopolde firma
endiistridir. Piyasa talep egrisi firmanin karsilastig1 talep egrisidir ve piyasaya arz
edilen toplam miktar firmanin iiretme karar1 vermis oldugu miktardir. Bunu
siirdiirebilmek igin, biraz daha fazla virsayima ihtiyacimiz vardir. Ik olarak
monopolciiniin fiyat farklilastirmasia gidemedigini varsayacagiz. Uriinlerini tiim
talep edenlere ayni fiyattan sattigin1 kabul edecegiz. (Fiyat farkhilastirmasi farkli
gruplara veya tiiketicilere iiriinii farkli fiyatlardan satmak anlamina gelir.). Biz



ayrica monopoliin bilinen bir talep egrisiyle karsilastigin1 varsaymaktayiz. Yani,
firmanin hane halkinin fiyat degismelerine kars1 nasil bir tepsi gosterecegine dair
yeterli bilgiye sahip oldugunu varsayacagiz.. Karsilasilacak talep egrisinin
bilinmesiyle, monopolcii Q gibi bir ¢ikt1 seviyesini sectiginde, elde ettigi fiyati
etkileyen bir se¢cim oldugunu anlatacaktir. Aksine rekabet¢i firma cikti seviyesini
etkilemeyen sabit bir piyasa fiyatin1 sececektir.Bir baska sekilde ifade edilecekse
monopolcii piyasa talebi iizerindeki istedigi bir noktay1 sececektir.

a. EndUstri b. Temsili bir tam rekabetci firma

SEKIL 13.2 Tam Rekabetci Firmamn Karsilastign Talep Egrisi Tam Esnektir

Tam rekabetci firmalar fiyat kabul edicidir, onlarin piyasa hacmi icerisindeki pay1
diisiiktiir ve bu ylizden piyasa fiyatlarimi etkileyemezler. Buradaki uygulama tam
rekabet¢i bir firmanin karsilastigi talep egrisinin tam (sonsuz) esnek oldugudur. Eger
firma fiyatimi arttirirsa higbir sey satamaz ve eger firma P* = 5 tl fiyatin1 uyguluyorsa
fiyatim diislirmesi i¢in de hicbir sebep yoktur.

Marjinal Gelir ve Piyasa Talebi Tam rekabetci bir firma gibi, kdr1 maksimize eden
monopol firma da marjinal gelir marjinal maliyeti astif1 siirece c¢ikti iiretmeye
devam edecektir. Piyasa talebi ayn1 zamanda monopoliin talebini yansittig1 i¢in ve
monopoliin ¢ikt1 tercihi fiyati etkiledigi i¢in monopol bir firma asag1 dogru egimli
(negatif egimli) bir talep egrisiyle karsilasacaktir. Negatif egimli bir talep egrisi
fiyat ve marjinal gelir arasinda bir sikisma yaratacaktir..

Uzun Donemde Monopol; Giris Engelleri
Uzun donemde bir monopolciiniin de kayba ugramas: kacimilmazdir. Firma
piyasadaki tek iiretici oldugundan dolayr herhangi birinin {iriiniinii alacagini
garanti edememektedir. Monopolciiniin sektdr disina ¢ikmasi tipki rekabetci
tirmalar gibidir. Eger monopolcii pozitif karlar elde ediyorsa (sermayenin normal
getiri oranmin Ustiinde bir kar ise),. Aslinda, pek cok piyasa monopolcii bir
girisimci fikriyle baslamasina ragmen rekabetci bir yapiyla sonlanir.
Giris engeli -Aksak rekabet¢i endistrilerde yeni firmalarin endistriye
girmesini ve rekabet etmesini engelleyen faktorlerdir
Giris engelleri terimi piyasaya yeni firmalarin girisini engelleyen faktorleri
aciklamak i¢in kullanilir. Monopol varligin1 giris engellerin varliginda
stirdiirebilir.



Olcek ekonomileri. Kablo hizmetinin saglanmasi pahali kablolar gerektiriyor;
geleneksel telefonlar direk ve tel tesisatlar1 gerektirir. Bu durumlar igin, fiziksel
makinelerden sadece bir tane alindiginda net bir sekilde maliyet avantaj1 olusacagi
gozlenebilir.Servis birden fazla miisteriye ¢ok ucuz olsun diye bir firma telgraf
sistemi kursun. Yari iletken sanayi biiyiik firmalarin {iriinii onayladiklar diger bir
durumdur.

Baz1 durumlarda oOl¢cek ekonomileri pazarlama ve reklamdan gelmektedir.
Kahvalt: tahili kiiciik 6lcekte de etkin bir sekilde iiretilebilir. Olcegin biiyiik
olmasi fiyat1 diisiirmeyebilir. Yine de rekabet i¢in yeni bir firmanin maliyeti
milyon tl olacagindan bir reklam kampanyasina ihtiya¢ duyacaktir. Reklamdaki
biiyiik yatirim ihtiyaci risklidir ve muhtemelen tahil pazarini vazgecirecektir.
Olgek ekonomileri piyasa hacmine nispetle ¢ok daha biiyiik oldugunda maliyetleri
minimize eden tek firmali bir endiistri dogal monopol olarak adlandirilir.

Dogal monopol Uriinii iiretirken biiyiik élcek ekonomileri uygulayan endiistri
tek bir tirtin iireten firmanin en etkin seviyesindedir.

Patentler Patentler endiistriye girmeyi ve patentli iirliniin 6zel kullaniminin ya da
ya- siirecinin kabuliiyle engelleyen yasal bir engeldir. (Patent -patentli {iriin veya
bulus siireclerinde miinhasir kullanimi saglayan bir giris engelidir) .

Patentler yenilik ve innovasyonlar i¢in bir tesvik saglamaktadir.. Yeni iiriinler ve
yeni firmalar ve bireysel yatirimcilarin arastirmalart sayesinde gelisiyor.
Aragtirmalar firsat maliyeti olan kaynaklar ve zaman gerektirmektedir. Koruma
unsuru olmadan bir patentin sonuclar1 toplum arasinda ¢ok ¢abuk ulasilabilir hale
gelir. Eger arastirma artan karlara m agmiyorsa ¢cok az arastirma yapilacaktir.
Olumsuz tarafindan bakacak olursak patentler hacete engel olarak tiiketici
piyasalarindaki fayday1 azaltmaktadir.

Patentlerin sona ermesi hane halklarinin ve firmalarin yararlarim dengelemek
icin bir deneme gostermektedir: Bir taraftan icatlar1 ve yenilikleri tesvik etmesi
acisindan 6nemli patentler diger yandan da icat ve yeniliklerin topluma olan
faydalarinin zorladiginda iizerinde iyi etkiler birakmamaktadir.

Hiikiimet kurallar1 Patentler hiikiimet kontroliinde bir monopoliin olusmasina
ornek gosterilebilir. Patentler i¢cin bu araciligi dogrulamak yenilikleri ilerletmek
demektir. Bazi durumlarda, hiikiimetler faaliyetlerinin kontrol yolu olarak
firmalara giris sartlarin1 zorla kabul ettirirler. Bir¢cok devlet monopolcii olarak
piyangolar tertip ediyor. Bununla birlikte endiistrilerde biiyiik ekonomilerde
Olcek ekonomisi olmadigindan devletin islettigi tekellerin daha zayif oldugu
gorlisii hakimdir. Bir diger konu devletin 6zel sektorleri tesvikten ve haksiz
kazang gerekgesiyle topluma zarar vermemek icin engellemek istiyor olmasidir.
Kit Uretim Faktorlerinin Sahipligi Kendinize ait bir elmas madeniniz olmadig1
siirece elmas iiretimi isine giremezsiniz. Diinyada az sayida elmas madeni vardir
ve bunlarin bir¢ogu tek bir firmaya Giiney Afrikali De Beers firmasina aittir. Bir
zamanlar Amerikan Aliiminyum Sirketi (simdi Alcoa) 1940’lardaki aliiminyum
tretim ve dagittmimin tekellestirilmesine  kadar diinyada bilinen boksit
madenlerinin nerdeyse % 100’iine sahipti veya kontrol ediyordu. Belli ki eger
tretim belirli girdileri gerektiriyorsa ve firma o girdiye sahipse ilgili firma



endiistriyi kontrol giiciine sahiptir. Sahiplik tek basina endiistriye giriste bir
engeldir.

Ag Etkisi Ag dissalliklari- Piyasada satilan veya kullanilan iiriiniin artmasiyla
tiiketici i¢in iirtiniin degeridir.Bir telefon veya fakstan ne kadar faydalanabilirsiniz?
Bu diger insanlarm sizinle iletisim kurabilmek i¢in ne kadar makineye sahip
olduklarina baglidir. Bu gibi iiriinler, Agin bir parcasi olan insanlarin amaci da ag
digsalliklar1 cercevesinde bu tiir iiriinler yararlanmalaria baghdir. Ornegin
telefon ve fakslarin iletisim etkisi dogrudandir. Windows isletim sistemi ve Xbox
gibi iirlinler i¢in ag etkisi dolayli yoldandir. Genis bir tiiketici tabanina sahip
olmak tamamlayic1 mallarin gelisimiyle beraber tiiketicinin degerini arttirir, cok
insan Xbox’a sahip oldugunda, oyunu gelistirenler sistem icin oyun gelistirme
konusunda istekli hale gelirler.lyi oyunlar sistemin degerini arttirir.

Rant Kollama Davranisi

Rant kollama davramsi - hane halki veya firmalarin pozitifi karlarin1 korumak
icin yaptiklar faaliyetlerdir.
Rant kollama davraniginin iki 6nemli uygulmas: vardir.
Ik olarak bu davrams kaynaklar tiiketir . Periyodik olarak goriinen o ki sehrler
yeni taksi lisanslarim ortaca ¢ikardiginda taksi sahipleri ve siiriiciileri grev veya is
yavaslatma eylemi ile kent ulasimini sekteye ugratabileceklerdir. Dahas1 pozitif
karlar hicbir sosyal deger iiretmeyen rant kollayict  davranmiglar araciligiyla
tamamiyla tiiketilebilmekte ve bu sadece gelirin mevcut dagilimin1 korunmasina
katki saglamaktadir.
Ikincisi, rant kollama davranmisinin siklig1 hiikiimetin baska bir yoniinii karsimiza
cikarir.Su  ana kadar hiikiimetin etkin kaynak dagilimina iligkin piyasa
basarisizligina karsi oynadigi rolden bahsetmistik. Bu durumda basarisizliklar
aksak rekabet¢i yapilardan kaynaklanmaktadir. Sonra bu boliimde biz monopol
giicii arttiginda hiikiimetin kaynaklarin etkin dagilimimi saglamak i¢in almasi
gereken Onlemleri inceledik. Ne var ki rant kollama fikri de tor hiikiimet
basarisizligi olarak tanimlanmaktadir ve hiikiimetler bu durumda rant
kollayicilarin bir araci haline doniismektedirler ve boylece kaynaklarin dagilimi
oncekine daha az etkin olmaktadir. Hiikiimet basarisizligi Hiikiimet rant
kollayicilarin bir araci haline geldiginde ve kaynak tahsisinin hiikiimet tarafindan
en etkinsiz sekilde gerceklestirildigi durumda meydana gelir.

Kamu tercihi teorisi -firmalarin yaptig1 gibi kamu gorevlilerinin ekonomik

politikalar1 belirlemek ve oyuncularin kendi iclerindeki bencilligi diizenlemek i¢in
ortaya ¢ikan bir ekonomik teoridir.

Fiyat Farkhlastirmasi
Monopol i¢in marjinal gelir ve fiyatin farkli olmasinin diger taraftan tam
rekabetci firmada ayni olmasinin nedeni monopolciiniin daha fazla satabilmek
icin fiyatim diisiirmesi gerektigidir.

Diinyada pek cok firmanin farkli gruplara veya alicilara farkh fiyatlar
uyguladiklarina sahit olabilirsiniz. Farkli alicilara farkli fiyatlarin uygulanmasi
fiyat farklilastirmasi olarak adlandirilmaktadir. Fiyat farklilagtirmas: igin
motivasyon oldukg¢a aciktir: Eger bir fir- arGniine insanlarin ne kadar fazla
O0demeye istekli olduklarini tespit edebilirse daha fiyat uygulayarak kazanacagi



kardan daha fazla kar elde eder. Bir firma her alicinin 6demeye razi oldugu fiyati
bildigi ekstrem bir durumda bu fikir daha iyi bir sekilde gosterebilir.

Tam fiyat farkhlastirmasi Firmanin alicilara her birim icin Odemeye razi
olduklari en yiiksek miktarda uygulamay1 yaptig1 durumda meydana gelir.



